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RESUMO

O feijao comum (Phaseolus vulgaris L.) € um dos principais produtos da agricultura familiar
do Brasil e apresenta grande diversidade de variedades cultivadas in situ, o que diverge da
cadeia produtiva do feijdo que busca a especializagcdo produtiva em poucas variedades. O
objetivo geral este trabalho € analisar os mercados para variedades de feijdo da agricultura
familiar e identificar se h& diversificacdo ou especializacdo produtiva na perspectiva da
conservacao das variedades crioulas. Ainda, sdo objetivos especificos, descrever os mercados
e canais de comercializacdo, o destino da producéo, identificar as contribuicbes das
organizagfes sociais dos agricultores para o desenvolvimento local e as influéncias dos
mercados na producgdo e consumo de feijdo. Esta pesquisa € de carater qualitativo com dados
quantitativos para ilustracédo e foi desenvolvida em cinco municipios do Agreste Meridional de
Pernambuco, no conhecido “territério do feijao”. Para a coleta de dados foram utilizados os
métodos de entrevista semiestruturada, observacdo direta e analise documental. No decorrer da
pesquisa foram realizadas 50 entrevistas cujos dados obtidos foram analisados com uso de
frequéncia simples e apresentados em graficos, tabelas e imagens. Foi constatado que o0s
mercados e canais de comercializagdo para producdo de feijdo sdo insuficientes para o
escoamento adequado e para uma boa remuneracao dos agricultores familiares, tendo apenas as
feiras de feijdo dos municipios como quase Unico canal disponivel aos agricultores para a
comercializacdo. As feiras de feijdo sdo dominadas por atravessadores que compram a producéo
geralmente a pregos baixos. O feijdo produzido no Agreste Meridional segue diversas rotas e
destinos, abastecendo principalmente cidades e estados do Nordeste. O desenvolvimento local
a partir da cadeia produtiva do feijdo conta com atores importantes como a Cooperativa dos
Produtores de Agricultura Familiar e as Casas e Bancos Comunitarios de Sementes,
organizagOes sociais dos agricultores que vém trabalhando na busca de melhores condicdes
produtivas, econémicas e organizacionais. O mercado tem influenciado a cadeia do feijao,
induzindo a especializagcdo produtiva desta atividade, ndo promovendo a comercializacdo da
diversidade de variedades mas buscando junto aos agricultores, especialmente, a producéo de
feijdo preto e carioca, variedades que sdo amplamente empacotadas no territorio. Este processo
vem contribuindo para a perda de variedades crioulas e tradicionais de feijdo do territorio.
Sugere-se a busca e formacéo de mercados alternativos e locais para o escoamento da producao
diversificada e agroecoldgica no Agreste Meridional de Pernambuco.

Palavras-chave: Agricultura familiar. Especializagéo produtiva. Feijdo comum. Mercados.
Sementes crioulas.



ABSTRACT

The common bean (Phaseolus vulgaris L.) is one of the main products from Brazil’s family
farming and they present a great diversity of varieties cultivated in situ, what diverges from the
bean production chain that seeks the productive specialization in few varieties. The general
objective of this work is to analyze the markets for family farming’s bean varieties and to
identify if there is diversification or productive specialization from the conservation’s
perspective of the landrace varieties. Also, specific objectives are to describe markets and
commercialization channels, the production’s destination, identify the contributions of farmers'
social organizations to local development and market influences on bean production and
consumption. This research is of qualitative character with quantitative data for illustration and
was developed in five cities of the Southern Agreste of Pernambuco in the well-known "bean
territory". For data collection, the methods of a semi-structured interview, direct observation,
and documentary analysis were used. During the research, 50 interviews were performed,
whose data were analyzed using simple frequency and presented in graphs, tables, and images.
It has been found that markets and commercialization channels for bean production are
insufficient for adequate outflow and good remuneration for family farmers, having just cities’
bean fairs being almost the only channel available to farmers for commercialization. Bean fairs
are dominated by middlemen who buy what is produced usually at low prices. Bean produced
in Southern Agreste follows several routes and destinations, supplying mainly cities and states
of the Northeast. Local development from the bean production chain counts with important
actors such as the Family Farm Producers' Cooperative and the communitarian seed houses and
banks, social organizations of the farmers that have been working in search of better productive,
economic and organizational conditions. The market influenced the bean chain, inducing the
productive specialization of this activity, not promoting the commercialization of diversity of
varieties, but looking for, together with the farmers, especially the production of black beans
and carioca, varieties that are widely packaged in the territory. It is suggested the search and
formation of an alternative and local markets for the outflow of the diversified and
agroecological production in the Southern Agreste of Pernambuco.

Keywords: Familiar farming. Productive specialization. Common bean. Markets. Landrace
seeds.
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INTRODUCAO

As primeiras experiéncias de agricultura no mundo surgiram ao fim do periodo do
paleolitico inferior, por volta de 12.000 anos a.C, quando a humanidade iniciou em diversas
regides do planeta o processo de domesticacédo de ragas animais e vegetais, transformando as
espécies até entdo selvagens em variedades agricolas adaptadas ao manejo da agricultura.
Estima-se que esse processo durou diversos milénios até que todas essas espécies se tornassem
adaptadas aos mais variados locais de cultivo. A partir dos 6.000 anos a.C., o periodo conhecido
como neolitico ou revolucdo neolitica, teve como principal acontecimento o surgimento da
agricultura e da pecuaria no mundo, permitindo o crescimento quantitativo dos agrupamentos
humanos, que passaram a ndo mais depender exclusivamente da coleta e da caca, tendo como
opcdo a agricultura para a obtencdo de alimentos (MAZOYER; ROUDART, 2010;
OHLWEILER, 1987).

Esta trajetoria de milénios dos seres humanos junto aos recursos naturais, deram origem
a variados agroecossistemas com ampla diversidade genética de espécies animais e vegetais e
milhares de variedades intraespecificas (dentro de uma mesma espécie). Os agroecossistemas
sdo entendidos como uma construcao social, resultado da interacéo e coevolugédo do ser humano
com a natureza (GUZMAN CASADO; GONZALEZ DE MOLINA; SEVILLA GUZMAN,
2000), promovendo modifica¢Bes em seu beneficio e gerando, portanto, ecossistemas agricolas
antropizados. Esses ecossistemas sofreram a intervengdo humana com o objetivo de se garantir
seguranca alimentar e nutricional com alimentos diversificados, utensilios como vestimentas
(pela domesticagdo do algodéo e outras fibras) e madeira, além de remédios naturais obtidos
pelos principios ativos de plantas.

Dessa maneira, durante muito tempo, foram mantidas por povos tradicionais e
comunidades rurais de agricultores camponeses, milhares de variedades agricolas de culturas
como milho, feijdo, trigo, aveia, batata, soja, hortalicas, frutas, entre muitas outras, compondo
a agrobiodiversidade local das muitas regides do mundo. Portanto, na agricultura familiar, as
sementes, conservadas e manejadas pelos agricultores a partir de varios ciclos de cultivo e
selecdo dentro do mesmo agroecossistema ou comunidade, podendo muitas delas existirem ha
diversas geracOes familiares, sdo conhecidas como sementes locais, crioulas ou sementes
tradicionais. Em virtude do tempo que coexistem junto a esses grupos sociais, guardam valor
historico e passam a fazer parte das tradi¢6es locais, festas e rituais (MACHADO; MACHADO,
2009; MAICA, 2013), o que as difere das sementes comerciais melhoradas, hibridas ou
transgénicas comercializadas por empresas publicas e privadas da agricultura. Além de néo se

conhecer sua origem, em termos de identidade e local, muitas sementes comerciais, sdo
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inadequadas e/ou proibidas para se guardar para posterior plantio, pois estdo sujeitas a
mecanismos de protecdo e patentes obrigando os agricultores a nova aquisi¢cdo em cada safra
conforme a legislacdo vigente (ANDRIOLI; FUCHS, 2012).

Dentro do universo das sementes crioulas podemos destacar a cultura do feijéo,
domesticada nas américas e atualmente cultivada e consumida em aproximadamente 100 paises
do mundo, em sua maioria com sementes locais, sendo essencial para a garantia da seguranca
alimentar de diferentes povos. Entretanto, 75% da producao de feijao mundial é proveniente de
apenas sete paises, com destaque para Brasil, China, Estados Unidos e México, sendo o Brasil
0 terceiro maior produtor, representando 12% da producdo mundial (CONAB, 2015; CONAB,
2018). Assim como em outros paises produtores, o feijdo produzido no Brasil é praticamente
todo destinado ao mercado interno, uma vez que este faz parte dos habitos alimentares das
populacdes das diversas regides do pais. Além disso, o feijdo carioca, principal tipo produzido
no Brasil, € uma invenc¢édo nacional, sendo totalmente desconhecido em outros paises, portanto,
ndo é um produto exportado e nem importado. No Nordeste, segundo Prorural (2012),
Pernambuco em 2010 ocupou a 32 colocacao na producéo de feijdo com 68.742 t, com destaque
para as regides do Sertdo do Araripe com producdo de feijdo-caupi e do Agreste com feijdo
comum (PRORURAL, 2012).

O Agreste Meridional de Pernambuco é a maior regido produtora de feijdo comum do
estado (CONAB, 2018), sendo assim, o Governo de Pernambuco, por intermédio do Programa
de Apoio ao Pequeno Produtor Rural (ProRural), elaborou no ano de 2012 o Plano Territorial
da Rede Produtiva do Feijao, no ambito do “Programa Territérios Produtivos”, dentro de uma
politica de fortalecimento da agricultura familiar. Este Programa teve como objetivo
desenvolver redes territoriais de producdo agricola e pecudria, a partir das vocacoes e aptiddes
ja existentes em cada territorio. Dessa forma, na ocasido, foram identificados 11 municipios do
Agreste de Pernambuco (Meridional e Central) que mais produziam a cultura do feijdo comum:
Angelim, Cal¢ado, Canhotinho, Garanhuns, Jucati, Jupi, Jurema, Lajedo e Sdo Jo&o (Agreste
Meridional), Ibirajuba e Sdo Bento do Una (Agreste Central). O Programa reuniu esse conjunto
de municipios, que corresponde a 24,1% da producdo total de feijdo do estado, passando a
designa-lo como o “Territério Produtivo do Feijao” (PRORURAL, 2012; MELO; SOUSA,
2017).

O Plano Territorial da Rede Produtiva do Feijdo tem como estratégia o envolvimento
das organizacdes sociais dos agricultores e outras entidades municipais como sindicatos de
trabalhadores rurais (STR’s) e conselhos municipais de desenvolvimento rural sustentdvel

(CMDRS), num planejamento participativo de acdes. O Plano visa estimular o trabalho
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cooperativista no territorio, centralizado em torno da Cooperativa dos Produtores de
Agricultura Familiar — Coopaf, como forma de se estabelecer uma unidade de compra,
beneficiamento, empacotamento e comercializacdo do feijdo produzido pelos agricultores.

Alem da Coopaf, sdo organizagdes sociais de relevancia no territorio as casas e bancos
comunitarios de sementes, recém criadas pelo Programa Sementes do Semiarido da Articulacéo
do Semiarido Brasileiro (ASA) e também por iniciativa da Rede de Sementes Crioulas do
Agreste Meridional de Pernambuco — Rede Semeam, amparado pelo servi¢o estadual de
Extensdo Rural do Instituto Agronémico de Pernambuco — IPA. Os bancos comunitarios de
sementes tém aglutinado agricultores diversos em variadas comunidades rurais do territorio em
torno da formacéo de estoques de sementes crioulas adaptadas as condi¢des produtivas de suas
localidades, garantindo a disponibilidade dessas em tempo certo para o plantio, por um baixo
custo financeiro. Esses bancos de sementes tém sido também espacos de resgate do trabalho
coletivo, da solidariedade e da ajuda mutua, servindo ainda como meio de discussdo sobre as
dificuldades enfrentadas pelas comunidades, em torno da agricultura e da vida em geral no meio
rural.

Sobre os tipos de sementes cultivadas, das 16 variedades identificadas no territorio, 70%
sdo de origem crioula e 30% comercial, entretanto a variedade mais cultivada é o feijdo
“carioquinha” (Phaseolus vulgaris L.), melhorada pelo IPA, classificada como semente
comercial (PRORURAL, 2012). Entretanto, no territério do Agreste Meridional, estudos mais
recentes aprofundaram os levantamentos, apontando para a existéncia de 35 variedades crioulas
de feijdo comum cultivadas e conservadas por agricultores familiares, evidenciando a grande
biodiversidade de variedades que ainda existem nestas comunidades rurais (BALENSIFER;
SILVA; SOUZA, 2018).

Apesar do apelo comercial para a aquisicdo de sementes de empresas agricolas e da
existéncia de programas governamentais de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural-ATER, com
distribuicdo de sementes melhoradas na regido, boa parte dos agricultores continuam exercendo
seus cultivos com sementes crioulas, compondo as comunidades rurais da agricultura familiar
e conservando até hoje a agrobiodiversidade local. Esse fato contribui para a continuidade
dessas variedades nos agroecossistemas do mundo rural familiar, sendo sementes de diversas
culturas, como feijdes, favas, milhos, jerimuns, batatas, mandiocas, macaxeiras, pimentas e etc.
Este aspecto € explicado por Wanderley (2009) que aponta para o agricultor familiar
contemporaneo como um sujeito social caracterizado por rupturas e continuidades, no que se
refere ao modo de vida camponés. A autora explica que diante do processo de modernizagédo da

agricultura, os agricultores familiares se integraram mais ao modo de ser da agricultura moderna
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(mercados, financiamentos bancérios, uso de maquinas e insumos externos, e etc...), mas ndo
perderam suas raizes camponesas. Ela exemplifica essa questdo mostrando que esses
agricultores mantém a centralidade na reproducéo social da familia e a producéo de alimentos
para o0 auto-abastecimento de seus membros, evidenciando assim, formas de resisténcia diante
da agricultura moderna e a manutencdo de alguns dos aspectos principais da agricultura
camponesa. Acrescentamos ainda a afirmacdo da autora, como elemento de resisténcia dos
agricultores, a continuidade no uso de sementes crioulas e tradicionais nos cultivos de muitas
familias agricultoras do Agreste Meridional de Pernambuco.

Na agricultura familiar mercados e estratégias de comercializacdo direcionados para a
agricultura familiar e suas especificidades, garantindo a valorizagdo e manutencao das sementes
crioulas, parecem ser escassos ou pontuais na atualidade. Mesmo com boas iniciativas para
comercializacdo, a exemplo da criagdo de programas governamentais como Programa de
Aquisicdo de Alimentos (PAA) e Programa Nacional de Alimentagdo Escolar (PNAE),
frequentemente os agricultores reclamam por melhores condigdes de comercializagdo dos seus
produtos, ja& que nem todos conseguem acesso a politicas publicas de fortalecimento da
Agricultura Familiar. Os agricultores continuam produzindo mas encontram dificuldades de
obtencdo de renda com seus produtos, especialmente pelos baixos precos pagos por
intermedidrios, ja que uma minoria tem acesso a mercados de venda direta ao consumidor.
Assim, um dos grandes desafios para a producdo da agricultura familiar consiste no quesito
comercializacdo, principalmente das variedades crioulas.

Esse trabalho surgiu, portanto, como continuidade de outras pesquisas que vém sendo
realizadas no Agreste Meridional pelo autor, a partir do ano de 2012, e que tém servido para
um maior conhecimento acerca da agrobiodiversidade e das variedades de sementes crioulas
utilizadas por agricultores familiares e suas dinamicas associadas, como métodos de
conservacdo e armazenamento de sementes e autoconsumo familiar da producdo crioula
(BALENSIFER, 2014; BALENSIFER, 2015a; 2015b; BALENSIFER, et. al., 2016;
BALENSIFER; SILVA, 2016). Registramos também, que estes trabalhos de pesquisa vém
ocorrendo com apoio das atividades da Rede de Sementes Crioulas do Agreste Meridional de
Pernambuco — Rede Semeam, em seus seminarios e feiras de trocas de sementes, mas também
no cotidiano das a¢6es do servigo de Extensao Rural do Instituto Agrondémico de Pernambuco-
IPA, por meio do Grupo de Estudos, Sistematizacdo e Metodologia em Agroecologia —
GEMAV/IPA. Entretanto, mesmo diante dessas pesquisas, 0s temas da comercializacdo e dos
mercados nos quais esta inserida a producdo crioula, constitui-se em algo ainda muito pouco

estudado no territorio, sendo ao mesmo tempo um campo investigativo que se mostra com
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muitos conflitos, sendo a tematica de mercados para agricultura familiar um dos principais eixos
de investigacdo deste trabalho.

A busca por mercados mais diversos e rentaveis para a producéo da agricultura familiar
nos direciona para as experiéncias de economia solidaria que tém crescido significativamente
no Brasil e em diversos paises do mundo. Estas se constituem como formas alternativas e
criticas as relacdes de mercado capitalistas baseadas na competicdo e no dominio por empresas
privadas, entre elas grandes corporacdes transnacionais que tém provocado a destruicdo dos
modos de producéo locais e a drenagem da riqueza dos territdrios rurais camponeses (PLOEG,
2008). Dessa maneira, conforme aponta Silva (2016), a economia solidaria se constitui numa
forma de economia que se diferencia da economia capitalista, por combinar l6gicas de trés
formas de economia: mercantil, ndo-mercantil e ndo-monetarizada. A economia mercantil é
aquela onde se vende e compra mercadorias por moeda corrente, mas no caso da economia
solidéria, se problematiza essa relacao por meio da discussao do comércio e pregos justos, tanto
para produtores, como para consumidores, como se observa nas experiéncias das feiras
agroecoldgicas. A economia ndo-mercantil se caracteriza pela presenca do Estado como
mediador, ocupando o lugar do mercado convencional, concentrando-se, por exemplo, em
adquirir alimentos e redistribui-los de uma forma verticalizada, numa relagédo econdémica néo-
mercantil, como sdo os programas governamentais PAA e PNAE. Por fim, a economia néo-
monetarizada se pGe em evidéncia naquela parte da producdo dos agricultores destinada ao
autoconsumo familiar e que geralmente nao € contabilizada como geracdo de renda monetaria.
Esse tipo de economia oferece impacto positivo no orcamento familiar mensal, por se tratar de
uma producdo composta por itens alimentares que ndo serdo comprados para 0 consumo da
familia, dentro de uma relacdo de economia mercantil, gerando, por sua vez, economia
monetaria.

Porém, em se tratando de agricultura familiar e suas relagdes com os mercados, essa ndo
é apenas praticada sob a forma de economia solidaria, mas se insere em diversos tipos de
mercados. Uma tipologia de mercados acessados pela agricultura familiar no Brasil é
apresentada por Schneider (2016), com quatro tipos de mercados: mercados de proximidade;
mercados locais ou territoriais; mercados convencionais; e mercados publicos e institucionais.
Estaremos adotando e nos aprofundando nessa tipologia no decorrer desse trabalho.

A palavra “mercado”, entretanto, pode ser entendida de outra maneira, mais voltada para
o local do canal de comercializagdo, como no contexto dos estudos de etnoboténica onde a

palavra “mercado” pode ser entendida como 0s:
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lugares publicos destinados & venda de vérios produtos, ao mesmo tempo em que sdo
espacos de trocas e aquisicdo de informagOes culturais. Esses espacos sdo tracos
marcantes de uma determinada cultura ou sociedade por reproduzirem, em uma pequena
dimensdo, a diversidade cultural e biologica de uma regido” (ALBUQUERQUE, et. al.,
2010, p. 210).

Dentro deste contexto, encontramos as feiras de feijao do Agreste Meridional, espacos
que existem em diversos municipios do territério, onde ocorrem grande parte da
comercializacdo do feijdo dos agricultores familiares numa relagdo bastante verticalizada entre
agricultores e atravessadores, que compram feijao num regime de atacado. Essas feiras sdo
caracterizadas pela forte presenca da cultura dos agricultores e “do interior”, com a venda de
produtos de uma agricultura familiar tradicional, que ainda resiste conservando valores e uma
diversidade cultural e biolégica marcante. As feiras de feijdo possuem relagdes proprias que
passam pela reciprocidade, confianca, interconhecimento, mas também por um politica de
precos e um certo processo de concorréncia que esta fora do alcance de controle e regulacédo
dos agricultores.

A grande biodiversidade de variedades de feijoes existentes no territério, observadas em
parte no comércio das feiras, porém mais ainda nas propriedades dos agricultores, é algo que
necessita de maior estudo e compreensao por terem sido conservadas até os dias atuais. Muitas
dessas variedades atualmente sdo apenas encontradas nas propriedades dos agricultores
familiares, ndo chegando aos consumidores dos centros urbanos e das grandes cidades. Através
do manejo continuo, que é realizado na condic¢do on farm (na propriedade rural) e in situ (na
comunidade local de ocorréncia comum), muitas dessas variedades sdo melhoradas
naturalmente ano apds ano por meio de uma interacdo direta com 0 meio ambiente em que séo
cultivadas, vindo a adquirir melhor adaptacdo e determinado grau de resisténcia a pragas,
doencas e mudangas climaticas. No entanto, 0 mercado do sistema agroalimentar mundial cada
vez mais concentrado e atualmente oligopolizado por algumas poucas empresas, tem trazido
como consequéncia a padronizacdo dos alimentos e, consequentemente, a diminui¢do das
variedades das culturas agricolas (PLOEG, 2008; SANTILLI, 2009).

Nessa perspectiva, surgem perguntas importantes que nos ajudam a compreender
melhor nosso problema de pesquisa. Em tempos de expansdo do modelo agricola das grandes
cadeias produtivas e de circuitos longos de comercializagdo, como isso tem influenciado a
producdo de feijdo da agricultura familiar do agreste meridional? Mesmo diante do notério
processo de especializa¢do produtiva que domina o campo brasileiro, por que os agricultore(a)s

ainda continuam cultivando tantas variedades crioulas em suas propriedades? O que significam
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essas variedades crioulas para estes agricultore(a)s? Todas essas variedades conseguem
encontrar acesso nos mercados atualmente existentes na regido? Como e onde estd sendo
comercializada essa producdo? Esses espacos de comercializacdo sdo dentro do mercado
convencional ou em espacos cooperativos e solidarios e em que propor¢do? O que pensam 0S
agricultore(a)s sobre o comércio de feijdo da regido? Esses se sentem satisfeitos ou ndo com a
atual estrutura de comercializagao vigente no territério? Existem variedades que tém sido mais
cultivadas para o consumo familiar e que ndo alcancam mercados? A populacdo do Agreste
Meridional tem se alimentado das variedades de feijdo produzidas na regido ou se alimentam
de feijdo proveniente de outras regides que entram no territorio?

Enfim, essas e tantas outras perguntas que podem ser formuladas trazem inquietacOes e
questionamentos acerca da dindmica atual da chamada “cadeia produtiva do feijao do Agreste
Meridional” com suas contradigdes e conflitos produtivos, econdmicos, sociais ¢ ambientais.
Entende-se por cadeia produtiva do feijdo como sendo o conjunto de etapas, elos e atores sociais
que compdem a atividade de producdo, comercializacdo, beneficiamento e consumo desse
produto.

Nessa perspectiva, para fins desse estudo podemos definir como pergunta principal: os
atuais mercados existentes para a comercializacdo de feijao tém contribuido para a manutencéo
e afirmagdo dos cultivos de variedades crioulas tradicionais como patrimonio e valor
sociocultural da agricultura familiar e/ou camponesa? Portanto, para a resposta dessa pergunta
definimos como objetivos desse trabalho de pesquisa:

Obijetivo geral: Analisar os mercados para variedades de feijao da agricultura familiar e
identificar se ha diversificacdo ou especializa¢do produtiva na perspectiva da conservacao das
variedades crioulas.

Obijetivos especificos:

e Descrever os principais mercados e canais de comercializacdo para compra e venda de
feijdo dos agricultores familiares.

e Identificar o destino da producéo de feijdo comercializado pelos agricultores nas feiras
dos municipios investigados.

e Identificar como as formas de organizacdo social dos agricultores contribuem para o
desenvolvimento local.

e Analisar entre os compradores que operam os canais de comercializacdo a preferéncia

de compra por tipo de variedade;



24

e Verificar as influéncias dos mercados na producdo e no consumo das variedades de

feijdo.

A pesquisa que deu origem a presente dissertacao esta relacionada com a linha de
pesquisa Extensdo Rural para o Desenvolvimento Local do Programa de Pds-Graduagdo em
Extensdo Rural e Desenvolvimento Local - POSMEX/UFRPE e portanto, visa investigar em
municipios componentes do “Territorio Produtivo do Feijao”, como acontece a comercializagao
da producéo de feijdo e como se configura esse mercado para todas as variedades conservadas
tradicionalmente pelos agricultores.

A justificativa de realizagdo desse estudo se firma na grande importancia social, cultural
e econdmica que a cultura do feijdo apresenta para muitas familias de agricultores do Agreste
Meridional de Pernambuco. Portanto, esse trabalho pretende colaborar com a analise dos
processos de comercializacao de feijao em funcdo do desenvolvimento local das comunidades
e municipios do territorio.

Para isso, sd0 necessarias pesquisas para se compreender melhor os aspectos do
funcionamento, dindmicas e logicas dos mercados para as variedades de feijdo, com vistas a
contribuir com o empoderamento de produtores locais, e com o surgimento de novos mercados
que venham através da perspectiva do fortalecimento de uma organizagdo social no @mbito
territorial, que viabilize mercados mais favoraveis aos agricultores em termos de facilidade de
acesso e remuneracdo, amparados por uma economia solidaria, além da importancia pela
manutencéo das tradi¢cGes locais e da soberania e seguranga alimentar e nutricional dessas
populacgoes.

Para a ciéncia, esse estudo pode se mostrar importante, no sentido de contribuir para
compreender como o mercado regional de feijdo se relaciona com o universo de variedades
existentes no territorio, com a intencdo da permanéncia e conservacdo dessas variedades nos
agroecossistemas da regido. A problematica posta € que muitos agricultores comecam a
restringir o uso das cultivares crioulas em detrimento daquelas de maior interesse comercial,
promovendo um processo conhecido como eroséo genética ou perda da biodiversidade agricola,
com o risco de desaparecimento de espécies e de suas variedades, fendmeno este desencadeado
pela modernizacdo da agricultura (SANTILLI, 2009).

Dessa forma, este estudo tem a intencao de contribuir com a conservacao dos recursos
genéticos locais, como patriménio das comunidades, com sua importancia ecoldgica e
sociocultural. Ainda, para a ciéncia da agroecologia, é de muito interesse o estudo das formas

tradicionais de manejo agricola que usam sementes crioulas em agroecossistemas
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diversificados, além da conservagdo dos conhecimentos e saberes tradicionais dos agricultores
para as futuras geracgoes.

Enfim, sdo essas e outras analises necessarias, nas quais se justificam esse trabalho, que
se colocam ainda para o subsidio e reorientacdo de programas e politicas pablicas e uma melhor
prestacdo dos servicos de pesquisa agropecudria e de assisténcia técnica e extensdo rural na

regido do territério do feijdo.

METODOLOGIA
0] A area de estudo

A pesquisa foi realizada na mesorregido do Agreste Meridional de Pernambuco, que se
caracteriza economicamente pela producdo de leite bovino, comércio, turismo, e atividades
agricolas. O maior destaque fica por conta da cultura do feijao, na qual o territorio é tido como
0 maior produtor do Estado (CONAB, 2018), com forte comercializagdo em feiras atacadistas
de varios municipios na época da safra, que ocorre no 2° semestre de cada ano, principalmente
com a comercializacéo de variedades de feijdo carioca, preto e mulatinho. O Agreste Meridional
é composto por 26 municipios (Figura 01) e tem uma populacéo rural de 270.909 habitantes,
sendo a maior parte formada por agricultores familiares (IBGE, 2010). No entanto, essa
pesquisa realizou investiga¢cdes em cinco municipios do territério, destacados em vermelho:

Canhotinho, Capoeiras, Garanhuns, Lajedo e S&o Jodo (Figura 01).
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Fonte: Elaborado pela Embrapa Semiérido a pedido do autor.
Figura 01. Mapa geogréafico com limites dos municipios da mesorregido do Agreste Meridional de
Pernambuco.

Esse trabalho teve exclusivamente como objeto de andlise a conservagdo, producao,
comércio e consumo de variedades de feijdo comum (Phaseolus vulgaris L.), também
conhecido como “feijdo de arranca”, sendo essa espécie a mais produzida e a que dispbe do
maior numero de variedades cultivadas na area de estudo. O feijdo comum difere de outra
espécie de feijdo também cultivado na regido, porém em menor escala, conhecido pelos nomes
de feijdo de corda, macassar ou feijdo-caupi (Vigna unguiculata (L.) Walp.). No Agreste
Meridional a safra do feijdo de corda ocorre apos a safra de feijdo comum e as duas espécies
apresentam diferencas na sua cultura, producdo e comércio, nao sendo, portanto, objetivo desse

trabalho investigagcdes em torno da espécie (Vigna unguiculata (L.) Walp.)

(i) Do tipo da pesquisa, dos instrumentos de coleta de dados e da formacéo da

amostra

Essa € uma pesquisa exploratéria e descritiva qualitativa com a obtencdo de dados
quantitativos para ilustracdo. Segundo Ochoa (2015), a pesquisa exploratdria € muito utilizada

para realizar um estudo no qual o objetivo principal é familiarizar-se com o fendbmeno que esta
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sendo investigado, de modo que a pesquisa subsequente possa ser concebida com uma maior
compreensdo, entendimento e precisao.

A pesquisa descritiva qualitativa pode ser definida como um estudo para
compreensdo de objetos “em profundidade”, sendo-lhe atribuida a andlise qualitativa das
informacgdes. O estudo qualitativo é realizado a partir de entrevistas individuais ou de discussdes
de grupos e sua analise € verticalizada em relagdo ao objeto de estudo. Dessa forma, nesse caso,
entendemos que o objeto é mais importante do que a precisao estatistica.

Foram instrumentos de coleta de dados, a observacao direta dos processos, espacos e
atores pesquisados, entrevistas com roteiro semi-estruturado e analise documental. A coleta de
dados foi realizada, no periodo de abril a outubro de 2018, em torno dos seguintes campos
investigativos: conservacdo das variedades de feijao, producédo, comercializagdo, mercados,
consumo e organizacao social dos agricultores.

Sobre os instrumentos de coleta de dados, 0 método da observacdo, segundo Stake
(2011, p. 103-104), constitui-se em um dos métodos de pesquisa qualitativa mais comuns, por
meio do qual se obtém “informagdes que podem ser vistas, ouvidas ou sentidas pelo pesquisador
[...]. A interpretacdo é parte da observacdo e continua a reformular o estudo durante sua
realizagdo.”

A finalidade na utilizacdo de entrevistas serve para varios propositos como: “obter
informagdes singulares, ou interpretaces sustentadas pela pessoa entrevistada; coletar uma
soma numérica de informag¢des de muitas pessoas; descobrir sobre ‘uma coisa’ que os
pesquisadores nao conseguiram observar por eles mesmos” (STAKE, 2011, p. 108). Nas
entrevistas foram utilizadas questdes fechadas e abertas. As questdes abertas foram discursivas
podendo haver ainda questdes expositivas, definidas por Stake (2011) como uma pergunta que
vem em si com uma afirmagdo, um dado, uma informacdo, uma histéria, na qual se leva o
entrevistado a analisar, conseguir uma lembranga, uma interpretacdo ou emitir uma opiniao.

Essa pesquisa foi direcionada para grupos especificos (compradores de feijao das feiras
municipais, agricultores produtores de feijdo que vendem nessas feiras, agricultores cooperados
da Coopaf e etc.), de forma que para cada grupo de pesquisa foi elaborado um modelo de
entrevista proprio com questdes gerais, as vezes comuns para outros grupos, mas sempre
também com questdes especificas para cada grupo. Dados complementares foram obtidos por
anélise documental junto a materiais de apoio de instituicdes que prestam assisténcia aos
agricultores do territério, como IPA, PRORURAL e outros.

O tipo de amostragem desse trabalho ¢, segundo Ochoa (2015), uma “amostragem por

conveniéncia”, técnica muito comum, que consiste em selecionar uma amostra da populacao
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que seja acessivel, ou seja, individuos empregados nessa pesquisa sdo selecionados porque eles
estdo prontamente disponiveis, ndo porque eles foram selecionados por meio de um critério
estatistico. Esse tipo de amostragem é utilizada quando ndo temos acesso a lista completa dos
individuos que formam a populagdo (marco amostral), portanto, ndo sabemos a probabilidade
de cada individuo ser selecionado para a amostra. A amostragem por conveniéncia € adequada
e frequentemente utilizada para a geracéo de ideias em pesquisas exploratdrias como uma base
para a geracdo de hipdteses e insights e para estudos conclusivos, onde o autor aceita 0s riscos
da imprecisao dos resultados do estudo.

Para a selecdo dos participantes da pesquisa e composicdo da amostra, geralmente foi
contactado previamente alguma “lideranga” ou alguém “conhecido da comunidade” a ser
pesquisada, de forma a abrir caminhos e gerar confianca e aproximagao com os entrevistados.
Assim, para os agricultores das feiras de feijdo de Capoeiras, Sdo Jodo e Lajedo, para 0s
agricultores cooperados da Coopaf e para os agricultores associados ao Banco Comunitério de
Sementes do Sitio Jenipapo em Canhotinho, a obtencdo das entrevistas foi intermediada por
pessoas de conhecimento do pablico a ser investigado.

Na parte da pesquisa realizada junto aos agricultores do Banco Comunitario de
Sementes do Sitio Cruz em Garanhuns e junto a Diretoria da Coopaf, as entrevistas ocorreram
sem intermediagédo de terceiros, pois se tratavam de grupos de conhecimento do autor. Para
entrevistas das comissdes gestoras dos bancos de sementes e da diretoria da Coopaf foram
realizadas reuniées em grupo com entrevista coletiva Unica para cada grupo.

Para a realizacdo das entrevistas com os atravessadores, foi efetuada uma adaptacao do
método de amostragem ndo-probabilistica, conhecido como “bola de neve” ou “snow ball”
(BAILEY, 1994 apud ALBUQUERQUE; LUCENA; LINS NETO, 2010). Esse método
consiste em uma amostragem intencional ou por julgamento, ou selecdo racional de
informantes, para a qual se identificou um primeiro “especialista” daquele grupo especifico
(compradores de feijdo) e esse indicou um segundo especialista e assim sucessivamente. As
indicacOes sucessivas fizeram com que se chegasse ao nimero de informantes necessarios para
a composicao da amostra, com relevancia de informacdes e conhecimentos de causa, de forma
a se compreender a dinamica de trabalho e funcionamento do grupo dos atravessadores.

A adaptac¢do do método “bola de neve” consistiu no fato em que ndo foram realizadas
entrevistas até o inicio da repeticdo de respostas pelos entrevistados como recomenda 0 método,
mas foram definidos um nimero de quinze entrevistas com atravessadores do territorio, o que
nos pareceu representativo para o entendimento deste segmento componente da cadeia

produtiva do feijao.
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Os objetos de pesquisa: bancos comunitarios de sementes, cooperativa e feiras de feijao,
foram escolhidos por se tratarem de espacos que apresentam vinculos diretos com a cadeia
produtiva do feijao, sendo, portanto, fundamentais de serem estudados e analisados sobre suas
relagbes com a producéo, organizacgao dos agricultores, comercializagdo e consumo do feijao
no Agreste Meridional de Pernambuco.

Dessa forma, foram entrevistados dez agricultores associados em Bancos Comunitarios
de Sementes, dez agricultores cooperados na Coopaf, doze agricultores que vendem feijdo nas
feiras, quinze atravessadores/compradores de feijao, além de trés entrevistas em pequenos
grupos (agricultores gestores dos bancos de sementes e diretoria da Cooperativa), completando
assim o quantitativo de 50 entrevistas (tabela 01).

Os critérios de escolha dos individuos para composicao da amostra foram a participacdo
ativa nos espagos mencionados e 0 conhecimento e manejo com sementes crioulas e com a
cultura do feijdo, de forma que o tamanho da amostra composta por 50 entrevistas, pareceu
representativa por contemplar os diversos grupos que compdem essa cadeia produtiva, uma vez
que estamos tratando de um estudo muito mais qualitativo do que quantitativo. A seguir, na

tabela 01, mostramos o quadro-resumo da amostra de individuos e dos grupos especificos de

pesquisa.
Tabela 01. Quadro-resumo da amostra de entrevistas da pesquisa.
Grupos de pesquisa Sub-grupos de Local da coleta de | N° de entrevistas
pesquisa dados
Agricultore(a)s da Coopaf | Agricultore(a)s Comunidades rurais 10
associados na Coopaf do municipio de Séo
Jodo
Agricultore(a)s da Casa | Sitio Jenipapo 5
de Sementes do Sitio | municipio de
Agricultore(a)s associados | Jenipapo Canhotinho
em Bancos Comunitarios de | Agricultore(a)s do | Sitio Cruz municipio 5
Sementes Banco Comunitério de | de Garanhuns
Sementes do Sitio Cruz
Agricultore(a)s das feiras de | Agricultore(a)s das | Feiras de Capoeiras, 12
feijédo Feiras de Feijdo Lajedo e Sdo Jodo
Atravessadores Atravessadores Feiras de Capoeiras, 15
compradores de feijdo Lajedo e Sdo Jodo
Diretores da Coopaf Sede da Cooperativa 1*
no municipio de Séo
Jodo
Agricultores da | Sitio Jenipapo 1**
Agricultores Gestores da | Comissdo Gestora da | municipio de
Cooperativa e dos Bancos | Casa de Sementes do | Canhotinho
Comunitarios de Sementes | Sitio  Jenipapo  em
Canhotinho
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Agricultores da | Sitio Cruz municipio 1x**
Comissdo Gestora do | de Garanhuns
Banco Comunitario de
Sementes do Sitio Cruz
Total da amostra 50 entrevistas
realizadas

* entrevista coletiva com 7 diretores
** entrevista coletiva com 3 agricultores
*** entrevista coletiva com 4 agricultores

As entrevistas foram realizadas com auxilio de gravador e formulario impresso
(Apéndices A, B, C, D, E e F), onde as informagdes, que por algum motivo ndo puderam ser
anotadas na ocasido, ficaram disponiveis para audi¢cdo posterior. O objetivo também da
utilizacdo de gravador foi registrar falas consideradas importantes para exemplificar e/ou
elucidar questionamentos relacionados a pergunta e ao problema de pesquisa. Dessa forma,
vérias falas originais dos entrevistados foram utilizadas nesse trabalho como forma de
contextualizar com os temas e questdes que estamos tratando.

Para a descricdo e analise dos mercados e canais de comercializacdo foram incluidas
perguntas especificas nas entrevistas destinadas aos atravessadores e agricultores. Para o
mapeamento do destino da producdo de feijao vendida pelos agricultores nas feiras foram
entrevistados os compradores dessas mercadorias de forma a se obter informacdes a respeito de
quais regides ou estados consomem o feijdo produzido no Agreste Meridional ou para onde é
entregue a producéo adquirida pelo comprador. Esses mesmos compradores foram investigados
quanto a quantidade comprada por variedade, com o auxilio de uma lista pré-elaborada com os
nomes populares das variedades de feijdo cultivadas no Agreste Meridional, conforme
Balensifer, Silva e Souza (2018), e pelo estabelecimento de uma ordenagdo ou ranking
(ALBUQUERQUE; LUCENA; ALENCAR, 2010) por guantidade comprada, a fim de se
verificar a preferéncia de compra por tipo de variedade. Os atravessadores e agricultores foram
também pesquisados para se identificar quais eram as influéncias dos mercados na produgéo e
no consumo de feijéo.

As formas de organizacao social consideradas na pesquisa, a Cooperativa e 0s Bancos
Comunitarios de Sementes, foram avaliadas quanto a sua contribuicdo para o desenvolvimento
local, em trabalho com outros atores do territorio. Assim, os agricultores dessas organizagdes
foram investigados com vistas a se obter informagdes de como esses estdo se organizando para
fazer a conservagéo das variedades, a producéo e a venda do feijédo, em quais tipos de mercados
e canais de comercializacdo isso se realiza, além do levantamento do consumo de variedades
de feijdo por parte desses agricultores. Os outros agricultores entrevistados foram os

participantes das feiras de feijao dos municipios, que nao sdo associados a Coopaf e nem aos
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Bancos de Sementes, e que também foram questionados quanto as suas formas de organizacdo
social e variedades usadas para 0 autoconsumo.

Os entrevistados foram codificados para preservacdo do sigilo da pesquisa de forma a
nédo se saber quem foi o autor de determinada fala ou depoimento, conforme a Tabela 02, que
apresenta os codigos dos entrevistados por grupos de pesquisa.

Tabela 02. Codificacdo dos entrevistados.

Denominacéo do entrevistado Siglas
Agricultor(a) associado na COOPAF 1 ACOOP1
Agricultor(a) associado na COOPAF 2 ACOOP2
Agricultor(a) associado na COOPAF 3 ACOOP3
Agricultor(a) associado no Banco ABCS1
Comunitério de Sementes 1
Agricultor(a) associado no Banco ABCS2
Comunitario de Sementes 2
Agricultor(a) associado no Banco ABCS3
Comunitario de Sementes 3
Agricultor(a) da Feira de Feijao 1 AFF1
Agricultor(a) da Feira de Feijao 2 AFF2
Agricultor(a) da Feira de Feijao 3 AFF3
Atravessador comprador de Feijdo 1 ATV1
Atravessador comprador de Feijdo 2 ATV?2
Atravessador comprador de Feijao 3 ATV3
Diretor da COOPAF DIRCOOP1
Diretor da COOPAF DIRCOOP?2
Diretor da COOPAF DIRCOOP3
Agricultor(a) da Comisséo Gestora do ACOMGEST1
Banco Comunitario de Sementes
Agricultor(a) da Comissdo Gestora do ACOMGEST?2
Banco Comunitario de Sementes
Agricultor(a) da Comissédo Gestora do ACOMGEST3
Banco Comunitario de Sementes

(ili) A analise dos dados

No que se refere a anélise e apresentacdo de dados, Pereira (2004) aponta que Miles e
Huberman (1984) recomendam que dados qualitativos sejam apresentados na pesquisa por meio
de representacGes visuais e ndo em modo narrativos e discursivos. As representacfes visuais
buscam a reducdo de dimensionalidades, ou seja, 0 pesquisador procura obter uma medida geral
da complexidade encontrada de forma a chegar em alguma concluséo para o determinado
estudo.

Portanto, para a analise dos dados obtidos, buscamos a sintese das informagdes

recolhidas na pesquisa, de forma que as respostas das entrevistas de cada grupo especifico
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foram tematizadas e categorizadas para serem representadas em frequéncias de respostas em
representacdes visuais de graficos e tabelas, como forma de auxiliar a interpretacdo dos dados
(PEREIRA, 2004). Ainda utilizamos mapas, fotos e fluxogramas para ilustracéo e facilitacéo
do entendimento dos resultados.

O referencial tedrico da pesquisa estd fundamentado por uma literatura, cujas
referéncias vinham sendo estudadas nas disciplinas ofertadas pelo Programa e nos estudos
individualizados realizados, com destaque para: agricultura familiar e agricultura camponesa
(Nazareth Wanderley, Delma Neves, Van Der Ploeg); agrobiodiversidade e sementes crioulas
(Altair Machado, Juliana Santilli, Mazoyer e Roudart e Vitor Toledo), mercados para
agricultura familiar (Sergio Schneider, John Wilkinson e Paulo Niederle) e desenvolvimento
local (Paulo de Jesus e Vanuza Ribeiro de Lima), entre outras contribui¢bes de autores que
compdem os capitulos a seguir.

Esse trabalho esta estruturado em introducao e metodologia, seguido de quatro capitulos
intitulados: Capitulo | - Agricultura familiar, agricultura camponesa, agrobiodiversidade e
sementes crioulas; Capitulo Il — Desenvolvimento local e organizacdo social dos agricultores
familiares: bancos comunitarios de sementes, cooperativismo, redes solidarias e extensdo rural,;
Capitulo 111 — Mercados para a agricultura familiar; Capitulo IV — Caracterizacédo e analise dos
mercados e canais de comercializacdo para o feijdo no Agreste Meridional. Todos os capitulos
foram escritos por meio de revisdes de literatura e aportes tedricos com insercao de resultados
da pesquisa para ilustracdo. No entanto, o capitulo IV concentra uma maior exposi¢cdo de
resultados com suas devidas analises. Apos os capitulos, apresentamos a conclusao do estudo e

as referéncias utilizadas no trabalho, seguidos dos apéndices.
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1. CAPITULO I - AGRICULTURA FAMILIAR, AGRICULTURA CAMPONESA,
AGROBIODIVERSIDADE E SEMENTES CRIOULAS

Nesse capitulo, para inicio da construgéo da linha de entendimento desse trabalho,
vamos apresentar alguns temas tedricos nos quais a cadeia produtiva do feijdo do Agreste
Meridional esta diretamente relacionada. Dessa maneira, faz-se necessaria a compreensao de
algumas questdes para a ampliacdo do didlogo e de conceitos acerca da agricultura familiar,
agricultura camponesa, agrobiodiversidade, sementes crioulas, domesticacdo das espécies
vegetais e legislacdo brasileira aplicada as sementes crioulas. No final do capitulo
apresentaremos alguns resultados da pesquisa que mostram relagdo com os temas aqui
propostos. Iniciaremos com uma breve discussdo sobre agricultura familiar e agricultura

camponesa.

1.1 Agricultura familiar e agricultura camponesa: conceitos e reflexdes

Dentro do debate académico existem diferencas de concepcéo de diversos autores sobre
“agricultores familiares” e “camponeses” e “agricultura familiar” e “agricultura camponesa.”
Abaixo apresentaremos em sintese e de forma introdutoria esse debate.

Iniciaremos com os aportes de Carvalho e Costa (2013), que explicam que sao aspectos
principais da agricultura camponesa a nao busca de lucro, mas a reprodugao social dos proprios
membros da familia, acessando de forma livre e autonoma os recursos da terra, da floresta e das
aguas. Desse modo, guarda forte relagdo com a vida comunitaria, mediante interagdes com
parentes, vizinhos e compadres, intercambiando informacgdes sobre a agricultura, o que
contribuem com as decisdes familiares sobre o que fazer.

Na agricultura camponesa, o uso da terra ocorre de maneira direta pela familia, em
parceria com outras familias vizinhas ou parentes ou arrendamento de lotes a terceiros. No uso
da terra, os saberes e as experiéncias de producao sdo referéncias para os proximos ciclos
produtivos, onde predomina a diversificagdo de cultivos e criagdes, gerando produtos para
consumo direto da familia ou para abastecimento alimentar da sociedade, com combinagdes
entre produgado, coleta e extrativismo (CARVALHO; COSTA, 2013).

Ainda, esses autores destacam que na agricultura camponesa, as praticas de producao e
de vida, por vezes sdo impregnadas pela solidariedade comunitaria, pelas crencas e por
elementos da cultura patriarcal e valores religiosos, conjuntamente com a presenca de relacdes

afetivas e simbdlicas com as plantas, os animais, as 4guas, os sitios da infancia, com a paisagem
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e com oS tempos. A autonomia relativa perante o capital e o desenvolvimento de formas de
resisténcia social e existéncia de um modo de vida proprio com identidade e cultura, da mesma
forma, sdo aspectos importantes desse estilo de agricultura (CARVALHO; COSTA, 2013).

Nesse mesmo sentido, trazemos as contribui¢fes de Toledo (1991), que compreende a
agricultura camponesa com as seguintes caracteristicas: (i) dotada de um alto grau de
autossuficiéncia produtiva; (ii) a forca de trabalho ¢ familiar com um nimero minimo de
entradas externas; (ii1) as principais fontes de energia na propriedade sdo humana e animal; (iv)
nao tem como objetivo o lucro, mas a reproducdo da unidade doméstica; (v) utiliza pequenas
propriedades de terra, relacionando-se diretamente com a natureza.

Analisando a agricultura camponesa em dias atuais num contexto de liberalismo
econbmico internacional, trazemos as contribui¢cbes de Ploeg (2009) que sinaliza sobre a
importancia desse tipo de agricultura dentro da agricultura mundial, reafirmando ndo so a sua
continuidade, ao contrario da tese de que o campesinato iria desaparecer com a modernizacdo
do campo e com o avan¢o da agricultura industrial. Sobre a agricultura camponesa na
contemporaneidade ele diz: “¢ enorme ¢ indispensavel sua contribuicdo para a producao de
alimentos, a geracdo de emprego e renda, a sustentabilidade e o desenvolvimento de modo
geral” (PLOEG, 2009, p.17).

Segundo esse autor, sdo caracteristicas da agricultura camponesa: (i) a luta atual por
autonomia, interagindo com o mercado com uma produgdo onde apenas uma parte é vendida,
a outra é usada para a reproducdo da propriedade e da familia camponesa; (ii) a producédo
camponesa é baseada numa relacdo de troca ndo-mercantilizada com a natureza; (iii) a
agricultura camponesa € menos dependente dos mercados para 0 acesso a insumos e outros
meios de producdo sendo estes parte integrante do estoque disponivel de capital ecolégico, ndo
sendo adquiridos nos mercados como acontece na agricultura empresarial e nestes aspectos a
agricultura camponesa é autoabastecida (PLOEG, 2009).

Sobre a concepgdo do autor sobre o sujeito “camponés” este ¢ entendido como sendo
todos aqueles agricultores de base familiar que hoje lutam por autonomia e progresso num
contexto de exploracdo, marginalizacdo e dependéncia mdltipla, perante o que ele chama de
impérios alimentares (PLOEG, 2008).

Corroborando com a tese de Ploeg, Esteve (2017) refor¢a a continuidade do campesinato
nos dias atuais, trazendo como exemplo o surgimento da Via Campesina em 2003, como um
movimento global camponés, composto por 150 grupos ou movimentos sociais de 56 paises do
mundo. A Via Campesina funda um novo “internacionalismo camponés” contra a globaliza¢ao

neoliberal no campo, conforme explica a autora: “a liberalizacao da agricultura ndo ¢ senao
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uma guerra contra o campesinato, formada por politicas que, amparadas por instituicdes e
tratados internacionais, acabam com 0s pequenos e médios agricultores e com as comunidades
rurais” (ESTEVE, 2017, p. 71).

Ainda, para Amorim (2016), a agricultura camponesa € responsavel em conservar até os
dias atuais a agrobiodiversidade das regides, explicitando ai as variedades animais e de culturas
agricolas adaptadas aos variados agroecossistemas e manejados tradicionalmente por varias
geragoes.

Sobre a compreensdo dos conceitos de agricultor familiar e camponés, Wanderley
(2009a) traz que a concepcao dos setores dominantes presentes nos aparelhos de estado, nas
esferas econOmicas e na academia, reafirmava o ndo reconhecimento da unidade familiar
camponesa como uma forma social de producdo capaz de merecer um voto de confianga da
sociedade, revelando a incompreensdo acerca da légica especifica de funcionamento da
producdo camponesa, que se distingue da ldgica empresarial capitalista. A autora também
explica que agricultores familiares e camponeses sdo categorias equivalentes e facilmente
intercambiaveis e que o adjetivo “familiar” visa reforcar as particularidades do funcionamento
e da reproducéo cuja centralidade esta na familia e na construcdo do seu patrimoénio.

Entretanto, Neves (2013) afirma que agricultura familiar € uma categoria de designacéo
politicamente diferenciadora, tanto da agricultura patronal, como da agricultura camponesa. A
autora define agricultura familiar como o “modelo de organiza¢do da producdo agropecudria
onde predominam a interacdo entre gestdo e trabalho, a direcdo do processo produtivo pelos
proprietarios e o trabalho familiar, complementado pelo trabalho assalariado” (NEVES, 2013,
p.37). Ressalta ainda que a agricultura familiar € uma categoria socioeconémica e profissional
dotada de direitos sociais e previdenciarios e com um projeto societario concorrente.

Carvalho e Costa (2013) apontam diferencas da agricultura camponesa para agricultura
familiar. Sobre a expressao “agricultura familiar”, os autores entendem que esse foi um termo
consolidado e utilizado a partir dos anos 1990 em programas e politicas publicas
governamentais, que traz a ideia de que a possibilidade de crescimento da renda familiar
camponesa sO podera ocorrer se houver a integragdo direta ou indireta da agricultura familiar
com as empresas capitalistas (setor agroindustrial). Esses autores reforgcam a concepgao de que
a agricultura familiar ¢ uma agricultura em situagdo de subordinacdo perante as empresas
capitalistas e reprodutora da matriz produtiva e tecnolégica dominante.

Como exemplo dos apontamentos trazidos por Carvalho e Costa (2013), podemos citar
que parte da agricultura familiar do Brasil apresenta de fato vinculos com o sistema

agroindustrial capitalista, seja na aquisicdo de insumos externos como adubos quimicos,
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agrotoxicos e implementos agricolas, utilizados em muitas propriedades familiares, seja nos
sistemas de producdo integrados, como na producgdo de aves, leite, suinos, peixes e etc., cujas
agroindustrias obtém matéria prima para processamento junto a um nimero significativo de
propriedades da agricultura familiar do Brasil.

Do ponto de vista juridico, o agricultor familiar é reconhecido como sujeito de direitos
pela Lei N° 11.326/2006, que define o agricultor familiar como aquele que pratica atividades
no meio rural atendendo os seguintes requisitos: (i) ndo detenha area maior do que 4 modulos
fiscais (limite de area de terra); (ii) utilize predominantemente méo-de-obra familiar no seu
estabelecimento; (iii) tenha percentual minimo da renda familiar originada de atividades
econdmicas do seu estabelecimento; (iv) dirija 0 seu estabelecimento com a sua familia. A Lei
da agricultura familiar considera como agricultores familiares um publico diverso apresentado
como: silvicultores, aquicultores, extrativistas, pescadores artesanais, povos indigenas e
integrantes de comunidades remanescentes de quilombos, e demais povos e comunidades
tradicionais, que realizem suas atividades produtivas e econdmicas em regime de economia
familiar, e que atendam aos requisitos da Lei.

Mesmo com toda essa diversidade de publico e variedade de autonomeacdes
(extrativistas, pescadores artesanais, indigenas, quilombolas, assentados e etc) reconhecidos
pela Lei como agricultores familiares, esse mesmo publico € reconhecido por alguns autores
como a composicdo e diversificagdo do campesinato brasileiro (CARVALHO e COSTA, 2013).

De outro modo, para além dos conceitos, a agricultura familiar pode ser entendida como
algo de maior abrangéncia e importancia para a sociedade, conforme apresentado por Cazella,
Bonnal e Maluf (2009), mostrando a importancia da multifuncionalidade da agricultura familiar
em pelo menos quatro aspectos: (i) reproducdo socioeconémica das familias rurais; (ii)
promocdo da seguranca alimentar das préprias familias rurais e da sociedade; (iii) manutencédo
do tecido social e cultural; (iv) preservacao dos recursos naturais e da paisagem rural.

Enfim, esse é um pouco do debate que, principalmente no meio da academia, se
desenvolve com diversas concepcdes e entendimentos sobre campesinato e agricultura familiar.
Para ndés, € evidente que o agricultor de hoje ndo é mais 0 mesmo depois do processo de
modernizacao da agricultura brasileira, de forma que hoje chamamos de agricultores familiares
0s agricultores cujos antepassados foram camponeses ou fizeram e praticaram a agricultura
camponesa.

Desse modo, para efeitos desse trabalho os trataremos como agricultores familiares que
desenvolvem, praticam e fazem parte de uma agricultura familiar. Portanto, para isso, vamos

nos amparar na concepgao que nos parece mais adequada para esse tipo de agricultor que
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estamos pesquisando, que trata-se da abordagem da Professora Nazareth Wanderley (2009b),
que afirma que o agricultor familiar de hoje € um sujeito de rupturas e continuidades, nele mora
um camponés adormecido, mas sdo inegaveis as transformacges ocorridas que impactaram em
mudancas nos aspectos desse estilo de agricultura e nesse tipo de agricultor.

A autora se ampara em outros autores que defendem essa mesma concepgdo como Henri

Mendras, Hugues Lamarche e Marcel Jollivet para dizer que:

Todas estas transformacfes sdo incontestaveis, mas para muitos agricultores familiares, a forca
do passado ndo se enfraqueceu e permanece como uma referéncia que determina as praticas e as
representacdes das familias. [...] os agricultores familiares no Brasil, em sua grande maioria, tem
uma histéria camponesa. [...] Porém, estes mesmos agricultores devem adaptar-se as condicdes
modernas da producdo agricola e da vida social; sua légica tradicional — que, precisamente,
permite defini-los como camponeses — é profundamente afetada por este processo de integracdo
econdmico-social (WANDERLEY, 2009b, pp. 193;196).

Dessa maneira, entendemos estes agricultores como sujeitos hibridos com a
permanéncia de tradicdes e experiéncias de seus antepassados, mas ao mesmo tempo com novos
costumes e habitos, frutos da influéncia do mundo moderno e da agricultura de modelo
industrial. Ainda, compreendemos que o agricultor familiar hoje é o sujeito do meio rural objeto
de politicas publicas de inclusdo social, econdmica, ambiental, através de programas de
assisténcia técnica e extensdo rural, modalidades de crédito e seguro agricola, programas de
comercializacdo da producdo familiar e ainda alvo de a¢des e politicas de assisténcia social.

Assim, podemos compreender um pouco mais dos nossos sujeitos de pesquisa e da
atividade da agricultura familiar que pauta a producdo de feijdo no territorio. Abaixo veremos
um pouco sobre um grande legado da agricultura camponesa, herdado pela agricultura familiar,
que é a agrobiodiversidade das comunidades rurais, com sua grande diversidade de sementes,
gue se apresentam como um precioso patriménio genético a ser conservado. Em cima disso
discutiremos também a problemética da erosdo genética das variedades agricolas,
proporcionada principalmente pelo atual modelo de agricultura industrial.

1.2. Sementes crioulas da agrobiodiversidade, domesticacéo do feijao comum (Phaseolus
vulgaris L.) e a erosdo genética das variedades agricolas.

Ha aproximadamente 10.000 ou 12.000 anos a. C. 0 Homo sapiens inicia o encerramento
de sua fase némade no periodo conhecido como paleolitico superior (pedra antiga) (40.000 a
12.000 anos a.C.) e passa a vida sedentaria e a formacéo das primeiras aldeias e comunidades.
O periodo compreendido entre 12.000 mil anos até os 6.000 anos é conhecido como Mesolitico
(pedra média) e se caracteriza fundamentalmente pelo inicio da domesticacdo das espécies
animais e vegetais que geraram a partir de 6.000 anos a.C., a chamada revolugéo agricola do
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neolitico (pedra nova) e, finalmente, o surgimento da agricultura e da pecuaria no mundo
(OHLWEILER, 1987).

A agricultura surgiu, quase que concomitantemente, em seis principais centros de
origem e areas secundarias de domesticacdo distribuidas ao longo do planeta, cada uma
geralmente com culturas pecudrias e agricolas especificas. Segundo Mazoyer e Roudart (2010),
0s principais centros de origem e culturas domesticadas sdo: (i) centro do oriente-préximo
(regido atual da Siria e Palestina) com a domesticacéo do trigo, ervilha, lentilha, grédo-de-bico,
porco, cabra, ovelha, boi e o burro; (ii) centro centro-americano (sul do México) com milho,
feijdo, abobora, abobrinha, pimenta, algodao e peru; (iii) centro chinés com a soja, arroz,
banana, cana-de-acucar, galinha, porco e boi. (iv) centro neo-guineense (atual papua nova
guiné, préximo a Australia) com o taro (tipo de inhame) e o porco; (V) centro norte-americano
(atual Estados Unidos) com o girassol, abobora e quinoa; (vi) centro sul-americano (norte dos
andes e regido amaz6nica) com batata, fava, mandioca, porco-da-india e lhama.

As experiéncias de muitos povos e comunidades em diversas partes do mundo deram
origem a algo em torno de 1.200 a 1.400 espécies de animais e vegetais domesticados com
outros tantos milhares de variedades de cada uma dessas espécies, como se estima que ja
existiram no planeta algo em torno de 10.000 mil variedades de arroz e 12.000 variedades de
batata (TOLEDO; BARRERA-BASSOLS, 2015). Entende-se por domesticacdo de espécies 0
resultado do manejo continuo de seres vivos resultando no dominio de sua reproducdo de forma
controlada fora do ambiente selvagem. A partir dai 0s animais que aceitaram a presenca humana
passaram a se reproduzir em cativeiro nas proximidades das moradias dos homens e mulheres
e as plantas comegaram a ser cultivadas sucessivamente pelo plantio, colheita, selecéo e guarda
de sementes.

Uma das espécies mais conhecidas no mundo, que foi domesticada de 5.000
(MAZOYER; ROUDART, 2010) a 10.000 anos (GEPTS; DEBOUCK, 1991) atréas, € o feijao
comum (Phaseolus vulgaris L.), cultura agricola tema desse trabalho. O feijao comum é um
dos alimentos mais consumidos no Brasil, tendo sido domesticado no proprio continente
americano. Freitas (2006) coloca que com auxilio da arqueologia e da biologia molecular até
hoje cientistas buscam provar em quais regides especificas das américas o feijao foi
domesticado e quais foram as suas rotas de dispersao realizadas por agrupamentos humanos,
migrac0es, e etc. Na atualidade, o feijdo é amplamente cultivado em muitos paises do continente
americano e até mesmo fora das américas como na India, Myanmar e China, que estdo entre os
maiores produtores mundiais de feijdo-comum ao lado do Brasil, EUA e México (CONAB,
2018).
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Mesmo sendo ainda controversa a questdo das localiza¢c6es especificas dos centros de
origem do feijdo nas américas, cientistas apontam para uma possivel existéncia de trés centros:
um na ameérica central, chamado de centro meso-americano (México, Guatemala, Nicaragua,
El Salvador, Honduras e Costa Rica), um segundo chamado centro norte andino (Colémbia e
Venezuela), e o terceiro conhecido como centro sul andino (sul do Peru, Bolivia e norte da
Argentina) (GEPTS; DEBOUCK, 1991).

A dispersdo do feijao no territorio brasileiro ocorreu possivelmente por trés rotas: uma
rota que veio do centro meso-americano, passando pela Colémbia e Venezuela e adentrando ao
Brasil. Atribui-se a este centro a origem dos feijoes pequenos, marrons, pretos e mulatinhos,
muito cultivados no Brasil. Uma segunda rota de feijoes seria oriunda do centro sul andino, e
composta por feijoes grandes tipo jaulo (compridos), pintados e outros. Ainda uma terceira rota
de disperséo € atribuida aos imigrantes alemaes e italianos que possivelmente introduziram
variedades de feijdo nos estados de Santa Catarina e Rio Grande do Sul. (GEPTS; DEBOUCK,
1991; CONAB, 2018).

De outro modo, Freitas (2006) realizou estudos em achados arqueolégicos de feijdo da
regido de Januaria, norte de Minas Gerais, analisando geneticamente sequéncias da proteina
faseolina no feijdo e concluiu que o tipo encontrado se assemelha com a faseolina “S”, tipo este
presente em 92% das variedades cuja origem estd no centro meso-americano (américa central),
atribuindo assim, ligagdes nas rotas de dispersdo deste centro de origem até o norte de Minas
Gerais. Para este autor, a domesticacdo do feijdo foi realizada em um Unico evento que
compreendeu uma area geografica maior comecando do Mexico até o norte da America do Sul,
mas com o desenvolvimento de alguns outros centros de diversidade (FREITAS, 2006;
CONAB, 2018).

O inicio do desenvolvimento da cultura do feijao no interior do Nordeste, provavelmente
ocorreu durante os processos de povoamento e ocupacdo do interior do Brasil, quando se
interiorizou as atividades de pecuaria e agricultura de subsisténcia. Andrade (2003) explica que
no século XVIII (1701-1800) no periodo do Brasil Col6nia, os responsaveis pelos processos de
povoamento do sertdo nordestino foram os portugueses e/ou pessoas de grande influéncia junto
a Coroa, que, sediados em Salvador e Olinda, partiram para expandir a pecuaria, com animais
provenientes da Europa introduzidos no Brasil, sendo bovinos, suinos, ovinos e caprinos. O
objetivo da expansdo destas criacfes, além de dominio de territdrio, era a producdo de carne
para sustentar a atividade de producédo agucareira nordestina.

O autor relata ainda que em meados de 1750, além da producéo de gado, consolidam-se

também as lavouras de algoddo, por influéncia da Revolucao Industrial na Inglaterra que ora se
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iniciava, formando assim um complexo produtivo “algoddo-gado-lavouras de subsisténcia”.
Portanto, para a realizacéo das producdes pecuarias e das lavouras de algoddo, eram necessarios
aos trabalhadores, escravos ou homens livres, a subsisténcia alimentar que foi baseada em
culturas como mandioca, milho, feijao e fava (ANDRADE, 2003).

Prado Janior (1997) afirma que as principais culturas de subsisténcia, em época de Brasil
Colbnia, eram a mandioca, o milho, o feijdo, o arroz, e um pouco de trigo ao sul do Brasil. O
autor ressalta que o feijao era cultivado “sem discriminagao por todo o pais, embora pareca ser
mais frequente no centro-sul: Minas Gerais, Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Espirito Santo”
(PRADO JUNIOR, 1997, p. 168). Mas no Nordeste, o autor coloca que o feij&o, juntamente
com o milho, eram os principais alimentos dos escravos nos algodoais de Pernambuco e
Maranhdo. Portanto, ja em meados de 1750, historiadores citam o cultivo de lavouras de feijdo
no interior do Nordeste e do Brasil.

Desta forma, assim foram as muitas experiéncias do homem com 0s ecossistemas
selvagens, e a domesticacdo de todas essas espécies e variedades, as diferentes formas de
manejo e sistemas de producdo que foram desenvolvidos, resultaram no que se conhece como
agrobiodiversidade ou biodiversidade agricola. A Convencao da Diversidade Bioldgica (CDB),
realizada no ano 1992, no Rio de Janeiro, durante a ECO-92, com a representacéo de quase 200
paises, definiu o termo “agrobiodiversidade” como:

[...] um termo amplo que inclui todos os componentes da biodiversidade que
tém relevancia para a agricultura e alimentacdo, e todos 0s componentes da
biodiversidade que constituem 0s agroecossistemas: as variedades e a
variabilidade de animais, plantas e microorganismos, nos niveis genético, de
espécies e ecossistemas, 0s quais sdo necessarios para sustentar funcdes chaves
dos agroecossistemas, suas estruturas e processos (BRASIL, 2006, p. 44).

A agrobiodiversidade pode também ser definida como o conjunto e a diversidade de
agroecossistemas com seus microrganismos, espécies e variedades de plantas cultivadas e
animais domesticados, semidomesticados ou silvestres que sdo utilizados de forma direta ou
indireta na agricultura e alimentacédo, ou seja, a parte da biodiversidade do planeta que tem
relagdo mais proxima com o ser humano (BARBIERI, BUSTAMANTE e SANTILLI, 2015).

A questdo da agrobiodiversidade esta associada ao que Toledo e Barrera-Bassols (2015)
chamam de memdria biocultural. Estes autores argumentam que ao longo do desenvolvimento
da humanidade, o homem evoluiu utilizando as experiéncias adquiridas em tempos anteriores
e acumulando processos de diversificacdo em seis principais formas de diversidade: bioldgica,
genética, linguistica, cognitiva, agricola e paisagistica. Todas juntas formam o “complexo

bioldgico-cultural produto de milhares de anos de interacdo entre as culturas e 0s ambientes
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naturais” (TOLEDO; BARRERA-BASSOLS, 2015, p. 39). Estes mesmos autores acrescentam
que a espécie humana para sobreviver no planeta necessita da manutencdo da sua memoria
individual e coletiva elaborada e acumulada nos dltimos 200 mil anos e estendida pelas
diferentes configuraces societarias que formaram a espécie humana. Entretanto, essa memoria:

evolutivamente vantajosa da espécie humana, tem sido limitada, ignorada,
esquecida ou tacitamente negada com o advento da modernidade, que constituiu
uma era cada vez mais orientada pela vida instantanea e pela perda da
capacidade de recordar [...] alimentada por uma ideologia de progresso,
desenvolvimento e modernizacéo que ndo tolera nenhuma forma pré-moderna
(pré-industrial), que é automaticamente qualificada como arcaica, obsoleta,
primitiva e inatil (TOLEDO; BARRERA-BASSOLS, 2015, p. 28).

Estes autores ressaltam portanto, a perda da memaria biocultural da humanidade, a partir
da era moderna, e dos diversos conhecimentos construidos ao longo de milénios por diferentes
povos e sociedades e especialmente a sua lida com a agricultura, ecossistemas e paisagens
naturais.

Inseridas na memdria biocultural dos povos e na agrobiodiversidade das regifes
encontram-se as sementes crioulas e que por isso diferem das chamadas sementes comerciais,
essas ultimas, invengdes da ciéncia contemporanea. Para efeito deste trabalho, apresentaremos
a nossa compreensao sobre os diversos tipos de sementes, com base nos conceitos de Machado
e Machado (2009):

(a) Sementes/variedades crioulas: sdo as sementes locais que fazem parte naturalmente da
agrobiodiversidade das diversas regides do mundo e foram adaptadas pelos agricultores
aos ambientes e sistemas onde sdo cultivadas por meio de selecdo natural e humana,
incorporando valores sociais e culturais a partir das percepcdes destes agricultores. A
principal caracteristica das sementes crioulas é que nunca foram submetidas & processos
de melhoramento genético convencional em centros de pesquisa, sendo melhoradas
apenas pelas selecdes dos proprios agricultores.

(b) Sementes/variedades locais: sdo sementes crioulas cultivadas ha pelos menos cinco
ciclos produtivos no mesmo agroecossistema ou local, propriedade do agricultor ou
comunidade rural;

(c) Sementes/variedades tradicionais: sdo sementes crioulas cultivadas ha pelo menos trés
geracOes familiares (avo, pai e filho) no mesmo agroecossistema ou local, propriedade

do agricultor, comunidade rural ou territorio;
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(d) Sementes/variedades comerciais melhoradas ou modernas: sdo sementes que, obtidas
no principio a partir de genotipos crioulos, tém sido melhoradas, selecionadas ou
modificadas por meio de meétodos cientificos para expressarem novas caracteristicas
como alta producgéo, menor estatura, resposta a fertilizantes, resisténcia a doencas, entre
outras, sendo introduzidas nas regibes geralmente por meio de programas de
melhoramento genético de empresas publicas de pesquisa agropecuaria ou pela venda
em lojas agropecudrias. Nesta categoria de sementes comerciais se encontram as

sementes melhoradas, hibridas e transgénicas.

Acrescentamos, ainda, ao conceito de semente crioula a concepcdo de Nodari et. al.
(2015, p. 87) que diz que a variedade crioula é um tipo de variedade

local ou regional, de dominio de povos indigenas, comunidades locais,
quilombolas ou pequenos agricultores, composto de genétipos com ampla
diversidade genética adaptados a habitats especificos, como resultado de
selecdo natural combinada com a selecéo feita no ambiente local.

No entanto, apesar da sua grande importancia para a diversificacdo da alimentacdo da
humanidade, conservacdo das culturas, memorias coletivas e tradi¢cbes dos agricultores e
comunidades, tem sido desigual a luta pela continuidade da existéncia das sementes crioulas e
suas formas de manejo provenientes da agricultura tradicional familiar e/ou camponesa, em
relacdo a agricultura moderna. Andrioli e Fuchs (2012) explicam que a modernizacao capitalista
da agricultura a partir da década de 1950, processo conhecido como Revolugdo Verde, criou a
base para a crescente dependéncia dos agricultores, pelo uso de adubos quimicos e agrotdxicos
e do melhoramento genético de sementes, visando a obtencdo de variedades mais produtivas e
resistentes a pragas e doencas.

Por sua vez, Reis (2012) aponta que a globalizacdo neoliberal trouxe muitas
transformacGes sociais e politicas, entre elas, o controle dos rumos do desenvolvimento
tecnologico da agricultura por parte de um pequeno nimero de corporacdes transnacionais, algo
nunca antes visto na historia, gerando um oligopdlio neste setor da economia em nivel mundial.

Com esse modelo agricola que se faz hegeménico, as variedades comerciais tém sido
cada vez mais adotadas pelos agricultores de todo o mundo, provocando a perda da diversidade
agricola tradicional e da soberania alimentar que durante milénios esteve sob o dominio da
agricultura familiar e da agricultura camponesa que sempre tiveram a funcdo de produzir uma

grande diversificacdo de alimentos para as sociedades nas quais estiveram inseridas. Neste
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sentido, Cunha (2013) sintetiza muito bem o problema da alimentagdo humana na atualidade,

fruto da perda da diversidade de alimentos:

A eroséo continua dos recursos genéticos de plantas diminuiu a diversidade
genética intraespecifica de muitos cultivos. Segundo dados da Organizacdo das
NacOes Unidas para a Agricultura e Alimentacdo (FAO) ao longo do século XX,
cerca de trés quartos da diversidade genética dos cultivos agricolas mundiais
foram perdidas. Hoje somente quatro espécies cultivadas sdo responsaveis pela
metade das calorias de origem vegetal presentes na alimenta¢do humana (FAO,
2004 apud Cunha, 2013 p. 25).

Da mesma forma, Santilli (2009) trata da questdo da crescente perda das variedades de
sementes crioulas nas diversas comunidades rurais do mundo, processo conhecido como
“erosdo genética” das culturas e variedades agricolas. A autora mostra que o Relatdrio sobre o
Estado dos Recursos Genéticos de Plantas do Mundo, apresentado na 4% Conferéncia Técnica
Internacional sobre os Recursos Fitogenéticos realizada na Alemanha no ano de 1996, aponta
que a principal causa de erosdo genética das culturas agricolas se deve a substituicdo das
variedades locais e tradicionais por variedades “modernas” de alto rendimento (sementes
comerciais). Segundo este relatorio, nos Gltimos cem anos os agricultores perderam entre 90 e
95% de suas variedades agricolas, “desapareceram tanto espécies como as variedades cultivadas
dessas espécies, e ndo so as espécies domesticadas pelo homem como também os seus parentes
silvestres continuam a desaparecer, em virtude da rapida devastagdo dos ecossistemas naturais”
(SANTILLI, 2009, p. 97).

Portanto, so é possivel frear este quadro de degradacéo atual se a agrobiodiversidade, as
sementes crioulas e a memoria biocultural forem resgatadas como algo importante para a
sobrevivéncia do ser humano enquanto espécie. Associado a isso, recolocar a agricultura
familiar e a agricultura camponesa nos seus merecidos espacos dentro das sociedades, pois
tomando estas como “tipos de agricultura”, percebe-se nelas uma maior tendéncia de
sustentabilidade, por prestarem a sociedade um servico de manutencdo e conservacdo destas
questdes ao longo de toda a historia.

Abaixo, continuaremos com mais algumas problematizagdes sobre o tema que estamos
discorrendo, trazendo questdes de ordem juridica que estdo relacionadas com as sementes

crioulas no Brasil.
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1.3. Sementes crioulas e a legislagao no Brasil

O Brasil até hoje teve trés leis nacionais de sementes sancionadas. A primeira lei de
sementes brasileira foi a Lei N° 4.727 de 13 de julho de 1965, e estabelece a obrigatoriedade
de fiscalizacdo do comércio de sementes e mudas em todo o territorio nacional junto a “todos
0s estabelecimentos que negociem com sementes e mudas, entre elas cooperativas, associagdes
de classe e entidades congéneres”. A Lei de sementes de 1965 foi substituida 12 anos depois
pela Lei N° 6.507 de 19 de dezembro de 1977 que, sem alterar a ldgica inicial, dispbe sobre a
inspecdo e a fiscalizacdo da producdo e do comércio de sementes e mudas, acrescendo a
obrigatoriedade de inspecdo, registro e fiscalizagdo de pessoas fisicas, que produzam,
manipulem, preparem, acondicionem, armazenem, transportem ou comerciem sementes e
mudas.

Sobre a criacdo de leis de sementes em diversos paises subdesenvolvidos, Londres
(2006) explica que entre as décadas de 1960 e 1980 houve grande pressdo de organismos
internacionais sobre 0s governos destes paises para que se criassem uma legislacao nacional de
apoio ao acesso, por parte dos agricultores, a sementes e mudas de “boa qualidade” ou
fiscalizadas e certificadas de acordo com os “padrdes oficiais”. O argumento ¢ que estas seriam
variedades de sementes e mudas mais produtivas, o que contribuiriam com uma maior oferta
de alimentos para o combate a fome no mundo. Porém, a mesma autora afirma que esse
movimento internacional de pressdo para criacdo de leis de sementes em diversos paises, tinha
por trés fortes interesses comerciais de grandes empresas sementeiras norte-americanas e
europeias, que se beneficiaram enormemente com este novo arcabouco juridico. A autora traz
ainda mais um aspecto importante:

De acordo com as leis criadas na maior parte dos paises, o conceito de “sementes” ficou
restrito apenas aos materiais desenvolvidos por especialistas de centros de pesquisa
(pUblicos e privados) e empresas, a0 passo que as sementes tradicionalmente
melhoradas e conservadas por agricultores foram excluidas do mundo formal, sendo
classificadas apenas como “graos” (LONDRES, 2006, p. 6).

Isto explica o porqué durante 38 anos, periodo em que esteve em vigor as duas primeiras
leis de sementes do Brasil, ndo se faz meng¢édo alguma as sementes tradicionais dos agricultores
e as especificidades culturais e sociais destas comunidades, que detém suas sementes ha
diversas geragdes familiares. Estas leis adotaram um conceito de sementes nivelado por cima,
fruto da pesquisa agropecudria cientifica, o que nao traz nenhuma aplicabilidade as sementes
crioulas tradicionais e as populagdes que manejam esses materiais e que teriam que, da mesma

forma, ser submetidas ao registro e fiscalizagdo de suas sementes. Durante todo esse periodo as
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sementes crioulas foram invisibilizadas, como algo que ndo existisse ou ultrapassado,
classificadas nos meios académicos e cientificos apenas como grdos e ndo como sementes.

A lei atual em vigor, conhecida como Lei de Sementes e Mudas N° 10.711, 05 de agosto
de 2003, foi a terceira lei de sementes brasileira, e pela primeira vez houve o reconhecimento
oficial e legal das variedades crioulas e tradicionais como sementes, passiveis de serem
produzidas, distribuidas, trocadas e comercializadas, porém ainda de forma restrita: apenas
entre agricultores familiares. Por isso, ndo se observa a comercializacdo de sementes crioulas
em lojas agropecudrias, onde podem ser apenas vendidas sementes comerciais certificadas
(melhoradas, hibridas e transgénicas). Esta lei dispensa os agricultores de registro no
RENASEM, Registro Nacional de Sementes e Mudas do Ministério da Agricultura, Pecuéria e
Abastecimento — MAPA, servico de registro de pessoas fisicas e juridicas que operam no
Sistema Nacional de Sementes e Mudas. A lei torna ndo obrigatoria o registro de cultivar crioula
no Registro Nacional de Cultivares (RNC), sistema esse destinado de fato a registrar novas
cultivares de plantas desenvolvidas pela pesquisa agropecuéria, para producéo, beneficiamento
e comercializacdo de forma legal no pais.

Portanto, conforme consta na Lei de Sementes:

Art. 8° 8§ 3° - Ficam isentos da inscricdo no Renasem os agricultores familiares, os
assentados da reforma agréria e os indigenas que multipliguem sementes ou mudas para
distribuicdo, troca ou comercializagdo entre si. [...] Art. 11 8 6° - N&o € obrigatoria a
inscricdo no RNC de cultivar local, tradicional ou crioula, utilizada por agricultores
familiares, assentados da reforma agraria ou indigenas. (BRASIL, 2003).

A lei de sementes de 2003 proibe “o estabelecimento de restricGes a inclusdo de
sementes e mudas de cultivar crioula em programas de financiamento ou em programas
publicos de distribui¢do ou troca de sementes” (BRASIL, 2003). Estas novidades foram vistas
como avangos pelo movimento agroecologico brasileiro e pelas organizacfes e comunidades
que trabalham com conservacao de sementes crioulas nas comunidades rurais do pais.

O aval das sementes crioulas como sementes e ndo mais como grdos pela lei foi
reforgado pelo reconhecimento por parte do Congresso Nacional e do Governo Brasileiro, com
relacdo ao Tratado Internacional sobre Recursos Fitogenéticos para a Alimentacdo e a
Agricultura, aprovado em Roma em 2001, e ratificado pelo congresso nacional atraves do
Decreto legislativo N° 70/2006, e promulgado pelo Decreto presidencial N° 6.476/2008. Este
decreto reconhece os direitos dos agricultores na conservagéo da agrobiodiversidade, podendo
estes conservarem, usarem, trocarem e venderem sementes entre si, e estabelecendo
compromissos para que o Brasil adote acOes, politicas e programas de apoio a conservagdo “in

situ” dos recursos fitogenéticos.
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Ainda, a questdo da conservacdo da biodiversidade agricola vem aparecer na Lei da
Biodiversidade N° 13.123/2015, que trata sobre 0 acesso ao patriménio genético e protecao ao
conhecimento tradicional associado e sobre a reparticdo de beneficios para conservagdo e uso
sustentavel da biodiversidade. Esta lei foi regulamentada pelo Decreto N° 8.772/2016 que
reconhece as sementes crioulas, mesmo de espécies vegetais exoticas introduzidas no Brasil,

como é o caso do feijdo-comum, como patriménio genético nacional conforme citado abaixo:

Art. 1° 8 42 - Considera-se também patriménio genético encontrado em condigdes in situ a
variedade proveniente de espécie introduzida no territorio nacional com diversidade
genética desenvolvida ou adaptada por populagfes indigenas, comunidades tradicionais
ou agricultores tradicionais, incluindo selecdo natural combinada com sele¢cdo humana no
ambiente local, que ndo seja substancialmente semelhante a cultivares comerciais.
(BRASIL, 2016)

No entanto, essas iniciativas na legislacdo tém demonstrado resultados ainda bastante
insuficientes do ponto de vista de experiéncias concretas, uma vez que falta aos governos a
criacdo e execugdo de programas, politicas publicas, pesquisas que venham a valorizar e
fortalecer os processos de conservacdo da agrobiodiversidade nacional.

Deste modo, por exemplo, sobre as leis brasileiras de sementes, Santilli (2009) explica
que essas sdo essencialmente destinadas a regular o sistema “formal” de sementes do pais, com
0 argumento de garantir a identidade e a boa qualidade das sementes. Assim, se estabeleceu um
Gnico modelo agricola, industrial e produtivista, no momento em que nenhuma destas leis
favoreceu os sistemas locais e tradicionais de producao de sementes das comunidades rurais em
suas regides. A autora cita ainda que estas leis ndo reconhecem o papel dos agricultores como
selecionadores, inovadores e mantenedores de variedades agricolas, apenas reforcam a
setorizagdo industrial e a padronizacdo da agricultura por meio de um sistema formal de
sementes comerciais.

As sementes comerciais (melhoradas, hibridas e transgénicas) sdo cultivares
desenvolvidas para serem legalmente comercializadas no Brasil, uma vez que as sementes
crioulas sofrem restri¢fes na legislacdo quanto ao seu comércio, por serem produzidas fora dos
padrdes de controle de um sistema formal e de parametros considerados 6timos como
germinacdo, vigor, pureza, sanidade e estabilidade genética, etc. Por sua vez, como ja
explicamos, as sementes comerciais para serem comercializadas precisam ser registradas no
Registro Nacional de Cultivares (RNC) e a empresa produtora daquela cultivar deve estar
inscrita no Registro Nacional de Sementes e Mudas (RENASEM), adequando-se a todas as

exigéncias previstas em lei para a producédo de sementes num sistema formal.
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A questdo da restricdo imposta as sementes crioulas aparece no Decreto N° 5.153, de 23
de julho de 2004, que regulamentou a Lei de Sementes N2 10.711/2003. Por este Decreto, as
organizagbes da agricultura familiar, como associagdes e cooperativas, ndo podem
comercializar sementes crioulas no pais, mas apenas produzi-las para distribuicdo, troca e
multiplicagdo entre seus associados. O comércio sO é permitido diretamente entre agricultores,
mas ndo enquanto entidade de pessoa juridica constituida. Entretanto, posteriormente
sancionado, o Decreto N° 7.794 de 20 de agosto de 2012, que instituiu a Politica Nacional de
Agroecologia e Producao Organica (PNAPOQ), alterou em seu artigo 12 a redagdo do Art. 4° da
Lei de Sementes, passando a prever que as associag0es e cooperativas da agricultura familiar
que realizem distribuicdo, troca, comercializacdo ou multiplicacdo de sementes crioulas, sdo da
mesma forma que os agricultores familiares, isentas de inscricdo no Renasem.

Conforme comenta Londres (2014), o Decreto da PNAPO garantiu a seguranca juridica
para as cooperativas e associagdes comercializarem sementes crioulas junto a programas
publicos estaduais de distribuicdo de sementes, bem como para o Programa PAA/Sementes da
Conab. Entretanto, essa legislacdo manteve a restricdo na questdo que essas entidades ndo
podem comercializar sementes para o publico em geral, estando restrita apenas a
comercializacdo aos seus cooperados e associados e junto a entidades governamentais.

Este fato da restricdo é o grande dificultador para a producdo comercial de sementes
crioulas no Brasil, uma vez que os agricultores familiares e camponeses nao dispdem de
condigdes financeiras, estruturais, de assisténcia técnica, entre outras, para se adequarem as
exigéncias do sistema formal de sementes.

Portanto, este tema merecia um tratamento diferenciado de forma a se garantir uma
legislacdo especifica para as sementes da agricultura familiar, com vistas a se consolidar uma
alternativa viavel de conservagdo dos recursos geneticos locais enquanto patrimonio cultural,
alimentar e bioldgico para as futuras geracGes. Uma legislacdo que permitisse a producdo e o
comeércio legal de sementes crioulas no Brasil contribuiria muito com essa questdo da
conservacao e manutencao destas culturas.

Além das leis de sementes, neste mesmo sentido, temos ainda na legislacdo nacional,
pelo menos mais duas leis que contribuiram significativamente para a regulamentacdo e
expansdo do mercado de sementes comerciais no Brasil: a Lei de Prote¢do de Cultivares N°
9.456/1997 e a Lei de Biosseguranga N° 11.105/2005.

A primeira tem como Objetivo garantir o registro e protecéo de direito de propriedade
intelectual aos obtentores (pesquisadores e melhoristas) que desenvolverem uma nova cultivar

agricola, sejam eles pessoas fisicas ou juridicas, dando a estes o direito exclusivo de
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comercializagdo da cultivar registrada ou em caso de terceiros com autorizagédo formal do
obtentor. De acordo com a Lei, o direito de propriedade tem vigéncia por um periodo de 15 a
18 anos, variando de acordo com a espécie ou cultura, caindo em dominio publico apos esse
periodo. A segunda Lei trata-se da regulamentacdo da pesquisa, producdo, comercializacao e
consumo de organismos geneticamente modificados (OGM’s) ou transgénicos no territdrio
nacional, tornando legal o uso desta biotecnologia no Brasil.

Ambas as leis deram legitimidade e amparo juridico e pratico ao conceito de
mercantilizacdo das sementes e direitos de propriedades intelectual e patentes sobre organismos
vivos, algo fortemente questionado por movimentos ambientalistas, camponeses, e de defesa
de povos tradicionais e de consumidores em todo o mundo (SHIVA, 2004).

Desse modo, pudemos ver um pouco dos avangos e entraves para a expansao do uso de
sementes crioulas no Brasil. Abaixo, trataremos da discussdo feita até aqui sobre agricultura
familiar, sementes crioulas e sementes comerciais, aplicando-a ao contexto de experiéncias e

constatacdes obtidas no territério do Agreste Meridional de Pernambuco.

1.4. Agricultores familiares e aspectos da cultura do feijdo comum: diversificacdo de
cultivos e variedades de feijdo no Agreste Meridional de Pernambuco

A area de estudo compreendida pelos municipios de Canhotinho, Capoeiras, Garanhuns,
Lajedo e S&o Jodo, localizados na mesorregido do Agreste Meridional de Pernambuco, é
caracterizada pela grande presenca de minifandios, e por uma agricultura familiar bastante
expressiva.

Nesta pesquisa, foram escolhidos trés segmentos diferentes de agricultores para
participacao, de forma a obter uma riqueza maior de informagdes do que comumente se costuma
chamar apenas de “produtor de feijao”. Desta forma, foram pesquisados agricultore(a)s
associados na Cooperativa dos Produtores de Agricultura Familiar — Coopaf, agricultore(a)s
associados em Casas ou Bancos Comunitarios de Sementes e agricultore(a)s presentes na feiras
de feijdo que estavam comercializando sua producéo junto aos atravessadores, totalizando umas
amostra de 32 agricultores entrevistados.

Esta agricultura familiar é desenvolvida em um territério que faz parte do chamado
semiarido brasileiro, onde os cultivos sdo praticamente apenas realizados nas épocas de chuvas,
ou seja, em sua grande maioria, sdo cultivos anuais de sequeiro, quando sdo plantadas além de

feijdo comum, culturas como milho, mandioca, fava entre outras, conforme mostra a figura 02.
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Figura 02. Frequéncia de citagdo dos principais cultivos dos agricultores familiares participantes da
pesquisa, além do feijdo comum.

O publico objeto desta pesquisa é composto por agricultores familiares e atravessadores
compradores de feijdo. Abaixo, na tabela 03 podemos observar aspectos e informacdes

referentes aos 32 agricultores entrevistados e de suas atividades de producao de feijdo:

Tabela 03. Perfil social e produtivo dos agricultores participantes da pesquisa.

Variavel Quantidade de agricultores

Idade dos entrevistados 20a30anos -2
31a40anos-5
41 a 50 anos - 13
51 a60anos -6
Acima de 61 anos - 6
Escolaridade N&o alfabetizados - 1
Alfabetizados - 8
Ensino fundamental incompleto - 19
Ensino fundamental completo - 1
Ensino médio completo - 3

Sexo 22 homens e 10 mulheres
Ne de filhos 1 a2 filhos—-11
3 a4filhos - 15
5 a6 filhos - 3
Acima de 6 filhos - 3
Tempo em que moram na Abaixo de 10 anos -1
comunidade De 10 a 20 anos - 3

De 21 a30anos -7

De 31 a40 anos - 5

De 41 a50 anos - 8
Acima de 51 anos - 6
Sem informagédo — 2
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Tempo que plantam feijéo menos de 10 anos — 1
de 10 a 20 anos - 10
de2la30anos-9
de 31a40anos - 7
de 41 a 50 anos - 3
acima de 50 anos - 2

Média de quantidade de menos de 10 sacos — 12
feijdo comercializada por de 10 a 30 sacos - 11
safra (sacos de 60 kg) de 31 a 50 sacos - 4

de 51 a 100 sacos - 2
acima de 100 sacos - 2
Sem informagdo — 1

Conforme visto na tabela 03 a maior parte dos agricultores e agricultoras entrevistados
possuem entre 41 e 50 anos, cursaram o ensino fundamental incompleto e em sua maioria sao
homens componentes de familias que tiveram de 3 a 4 filhos. Grande parte desses agricultores
residem numa mesma comunidade rural ha mais de 40 anos, plantam feijdo de 10 a 30 anos e
comercializam menos de 30 sacos por ano/safra.

Esses dados mostram que os agricultores que plantam feijdo e que compuseram a
amostra da pesquisa sdo agricultores que apresentam longos vinculos de tempo de residéncia
em seus locais de moradia e producdo e que apresentam boa experiéncia de anos dedicados a
producdo desta cultura, no entanto, comercializando uma quantidade relativamente pouco
expressiva de feijdo. Essa Ultima afirmacdo pode ser explicada por motivos de o territorio do
feijdo ser composto por municipios com forte presenca de minifundios e pelas caracteristicas
do manejo empregado com pouca tecnificacdo, além dos fatores climaticos da regido de estudo
que interferem nas produtividades, historicamente com significativas oscilacbes nas
precipitacfes pluviométricas.

Outra informacdo relevante é que de acordo com os agricultores entrevistados, as
principais formas de aquisicdo de sementes sdo pelo armazenamento proprio da ultima safra
para plantio na safra seguinte, aquisicdo pelo programa de distribuicdo de sementes do IPA,
compra de sementes junto a atravessadores, outros produtores e feiras da regido ou compra pela
internet de variedades melhoradas produzidas por empresas de outros estados do Brasil.
Quando as sementes sdo guardadas para plantio no ano seguinte, portanto variedades locais e
crioulas adaptadas, as principais formas de armazenamento sdo: garrafa PET, tambor plastico,
tambor metélico e saco de nylon.

Visto e comentado o perfil dos agricultores, por sua vez, na tabela 04 mostramos alguns
aspectos dos atravessadores entrevistados e da atividade comercial de compra e venda de feijao

praticada por eles:
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Tabela 04. Perfil social dos atravessadores entrevistados e aspectos de sua atividade comercial.

Variavel Quantidade de atravessadores

Idade dos entrevistados De20a30anos-1
De31a40anos-1
De 41 a50 anos - 3
De 51 a60anos -5
Acima de 60 anos - 4
Sem informagédo - 1
Escolaridade Néo alfabetizados - 0
Alfabetizados - 1
Ensino fundamental incompleto - 7
Ensino fundamental completo - 1
Ensino médio completo - 2
Nivel superior completo - 1
Sem informacéo - 3
Tempo que  trabalha De 10 a29 anos - 5
comprando feijao De 30 a39 anos - 4
Acima de 40 anos - 5
Sem informacdo - 1

Quantidade média de feijao Ate 1.000 sacos — 2
comprada por safra (sacos De 1.001 a 5.000 sacos - 6
de 60 kg) De 5.001 a 10.000 sacos - 2

Acima de 10.000 sacos - 1
Sem informacéo - 4

Foi verificado que entre os atravessadores entrevistados todos eram do sexo masculino,
mostrando que esta € uma funcdo desempenhada com forte presenca de homens. Estes tiveram
como origem os municipios de Bom Conselho, Capoeiras, Garanhuns, Lajedo, Paranatama e
Sdo Jodo e realizam compras de feijao dos agricultores nas feiras de feijao, nas propriedades
dos agricultores e nos mercados publicos (Ceasas municipais).

A tabela 04 mostra ainda que os atravessadores tem em sua maioria idade superior a 50
anos, com o ensino fundamental incompleto e apresentam ampla experiéncia de compra de
feijdo no territério com tempo superior a 30 anos no exercicio desta atividade, comprando de
1.000 a 10.000 sacos de feijdo por ano/safra.

A seguir podemos ver como agricultores e atravessadores percebem os motivos pelas
quais determinadas variedades s@o mais plantadas, comercializadas ou produzidas para

autoconsumo do que outras (Tabela 05).
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Tabela 05. Respostas dos agricultores e atravessadores sobre as motivacfes de uso de determinadas variedades
para autoconsumo e/ou comercializagéo.

AGRICULTORES

ATRAVESSADORES

Motivos pelo qual
plantam
determinadas
variedades para o
autoconsumo

Motivos pelo qual
vendem apenas
determinadas
variedades

Motivos pelos quais
algumas variedades
sdo mais compradas
do que outras

Motivos pelos quais
algumas variedades
sdo pouco
compradas

1. Apresentam bom
sabor e textura;

2. Facilidade de
conseguir a semente
na regido;

3. Tempo de
cozimento mais
rapido;

4. Costume, tradicdo
e heranga familiar da
variedade;

5. Adaptacio da
variedade ao local de
cultivo ou
comunidade;

6. Consome do que é
plantado para vender

1. Tem preco melhor
e mais estavel no
comércio para
determinadas
variedades ao longo
dos anos;

2. Maior procura
pelos atravessadores;
sdo variedades mais
consumidas;

3. Adaptacdo ao
clima da regido de
cultivo; costume e
tradicdo de vender
aquela variedade;

4. Variedade gque ndo
muda de cor apds a

1. Séo as variedades
mais plantadas e
consumidas;

2. Sdo variedades que
tém mais mercado;

3. A procura dos
atravessadores  em
geral é maior para
algumas delas.

1. Pouca oferta dessas
variedades nas feiras;

2. Baixo consumo
destas variedades;

3. Falta de mercado
para essas
variedades.

colheita;
5. Maior
produtividade;

Destacamos na tabela 05, que para os agricultores, os motivos que algumas variedades
séo mais plantadas para autoconsumo familiar do que outras se referem a preferéncia pelo sabor,
tempo de cozimento, tradicao e adaptacédo da variedade nos seus locais de cultivo. As variedades
gue sdo mais cultivadas para comercializacdo, apresentam aspectos importantes como preco
mais atrativo, maior procura dos compradores e maiores produtividades. A mudanca de cor ou
escurecimento do grdo apo6s a colheita, citada na tabela 05, diz respeito as variedades de feijao
tipo carioca e mulatinho que podem em pouco tempo apresentar escurecimento da sua coloragcao
original, desvalorizando aquele lote de producdo perante atravessadores e consumidores, uma
vez que, quando isso ocorre, o feijdo adquire um aspecto de “feijao velho”, mesmo podendo ser
oriundo de colheita recente. Esse fato ndo ocorre com as variedades de feijdo preto, que
encontram nesse motivo, uma das causas para 0 aumento das areas plantadas para esse tipo de

feijdo.
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Ainda, de acordo com a tabela 05, os atravessadores confirmam que néo existe igualdade
de mercado para todas as variedades de feijao e que de fato algumas variedades sdo bem mais
procuradas em detrimento de outras.

O cultivo de feijdo no Agreste Meridional é caracterizado pelo uso de uma grande
amplitude de variedades locais e crioulas e também pelo uso de variedades melhoradas, em
especial de feijdo carioca. Sobre as variedades crioulas, levantamentos realizados apontaram
para a existéncia de 35 cultivares crioulas de feijdo comum (Phaseolus vulgaris L.) conforme
Balensifer, Silva e Souza (2018), sistematizados na tabela 06. Destas variedades, a maioria é
encontrada em menores ou até pequenas quantidades nas comunidades pesquisadas, enquanto
gue uma minoria das variedades sdo, mais amplamente cultivadas e encontradas com uma

distribuicdo mais uniforme nos municipios do territorio.

Tabela 06. Nomes populares de variedades de feijdo comum encontradas no Agreste Meridional de Pernambuco.

Feijdo-comum Phaseolus vulgaris L.

Mulatinhos Pretos Compridos Redondos Rosinhas Outros
Bage rosa/Bico de Ouro Preto CostaRica Canarinho Bala Branco Caianinha Café
Bage Roxa Preto Quixabinha Chitadinho Enxofre Rosinha Legitimo Carrapatinho
Boi Deitado Preto Mulatinho  Crista de Galo/Agulha Favita Rosinha Claro Crainha
Manteiga Lagartixa Fogo na Serra (vermelho) Lavandeira
Méo Curta Mulatdo Gordo Olho de Cabra
Mulatinho Legitimo Pau Leite Vermelhinho
Palhinha Pau Branco Preto Bala Fogo na Serra (roxo)

Rim de Porco

Total n=35 variedades

Fonte: Adaptado de Balensifer, Silva e Souza (2018)

Além das variedades acima mencionadas, durante essa pesquisa foram registradas a
ocorréncia de seis novas variedades de feijdo (Tabela 07), que foram encontradas nas atividades
de campo, visitas das feiras de feijdo e nas comunidades onde foram realizadas as entrevistas
(Figura 03).

Tabela 07. Levantamento de novas variedades crioulas de feijdo encontradas no Agreste Meridional.

Nome da variedade Local de descoberta Municipio de cultivo
Azeitinho Sitio Jenipapo Canhotinho
Cavalo Claro Feira de Lajedo Calcado
Jatoba STR-Jucati e Sitio Cruz Jucati e Garanhuns
Violeta Sitio Cruz e Sitio Azevém Garanhuns e S&o Jodo
Sempre assim Sitio  Cachoeirinha  dos | S0 Joéo

Carvalhos

Carioca Mildo Antigo | Feira de S&o Jodo Séo Jodo
(Carioquinha)
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Figura 03. Novas variedades de feijées catalogadas durante a pesquisa: a) feijdo Jatobd; b) feijdo Azeitinho; c)
feijdo Violeta.

O registro de ocorréncia destas novas variedades, juntamente com os levantamentos ja
realizados, evidenciam que a area de estudo se mostra com uma ampla diversidade de feijoes
cultivados pelos agricultores, sendo muitos deles desconhecidos dos mercados consumidores.
Desta forma, muitas dessas variedades, como os feijoes da figura 03, podem apresentar
potencial para a comercializagdo em mercados alternativos em virtude de sua diferenciacdo de
cores e formatos, que podem despertar a curiosidade de consumidores que buscam experimentar
novos tipos de alimentos e variedades.

Sobre os nomes dos feijoes, € comum para 0s agricultores darem nomes proprios as
variedades crioulas, passando esses nomes populares, muitas vezes, a ser conhecidos em muitas
comunidades e por todo um territdrio. Ocorre, também, de uma mesma variedade receber mais
de um nome de acordo com o municipio ou regido, ou ainda, variedades diferentes serem
conhecidas por um mesmo nome.

Os nomes populares como sdo atribuidos, dizem respeito aos vinculos e cuidados que
se criam ao longo do tempo para com essas variedades, remetendo a questdes culturais, afetivas
e de tradicbes camponesas, esta Ultima, que tem como forte carateristica a relacdo com a
natureza do seu entorno.

Os nomes populares das variedades, em muitas vezes, sdo provenientes de experiéncias,
observacdes e vivéncias dos agricultores no cotidiano da vida rural. Desta forma, quando um
feijdo é chamado de “feijao leite” ¢ porque ele é de cor tdo branca igual a cor do leite. Quando
um outro ¢ denominado de “feijdo carrapatinho”, é porque o seu tamanho, coloracdo e pintura
natural se assemelham a um carrapato, acinzentado e escuro, parasita que ataca as criacoes
animais. Ou ainda, um “feijado fogo na serra” de coloragdo avermelhada, grande, redondo e
pintado de tragos mais escuros é associado a um cenario como se uma serra estivesse em chamas

ou “pegando fogo” dai o nome “fogo na serra.” e assim por diante.
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Essa discussdo é campo de estudo da etnobiologia, e mais especificamente da
etnobotéanica (parte vegetal), que busca compreender os processos das relacGes dos grupos
humanos com o0 meio ambiente e a natureza ao seu redor e COMo esses grupos usam e convivem
com esses recursos naturais e as plantas (ALBUQUERQUE, et. al., 2010).

Apesar da grande ocorréncia de utilizacdo de variedades crioulas e locais por parte dos
agricultores, em termos de volume e quantidade plantada, o plantio de cultivares obtidas a partir
de sementes melhoradas supera os plantios com variedades crioulas nos municipios
pesquisados. 1sso ocorre por meio dos cultivos de feijdo carioca onde todas as cultivares séo
obtidas a partir de sementes melhoradas, com excecdo do carioca mitdo antigo (carioquinha)
que é classificado como variedade local, sendo cultivado hd mais de 30 anos ininterruptos por
agricultores da area de estudo. Além do feijdo carioca, temos o0s cultivos de variedades
melhoradas de feijao preto, como o IPA-10, BRS-Valente e outros, que se confundem com
algumas variedades crioulas de feijdo preto, no momento em que muitos agricultores acabam
por ndo diferenciar muito bem essas variedades. O que ocorre é que quando se chega no
comércio para venda aos atravessadores, essa questdo se torna irrelevante, pois para 0s
compradores tudo ¢ adquirido apenas como ““feijao preto”, nao importando o tipo de variedade
e se a mesma é melhorada ou crioula, nesse caso, ambas obtém o mesmo prego.

Dessa forma, a pesquisa identificou que dois tipos de feijdo provenientes de variedades
melhoradas, preto e carioca, compde 51,97 % da quantidade plantada de feijdo dos
entrevistados, conforme mostra a figura 04. Essa variedades sdo as mais plantadas porqué de
acordo com agricultores e atravessadores, essas sao as variedades que “tém maior mercado” e
sdo as variedades “mais consumidas” e por isso sdo as mais procuradas pelos compradores na
época da safra e, em consequéncia disso, sdo as mais plantadas, mostrando como o mercado
influencia na producdo dos agricultores. Da mesma forma, séo as variedades mais empacotadas
nas unidades de beneficiamento do territorio, seguindo para diversos mercados e destinos,

conforme mostraremos no capitulo 4.
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Figura 04. Variedades de feijdo mais plantadas pelos agricultores entrevistados.

Conforme apresentado na figura 04, podemos observar que 28,69% do feijao plantado
pelos agricultores entrevistados sdo de variedades de feijdo preto e 23,28% por variedades de
feijdo carioca. Com uma consideravel distancia, mais abaixo, aparecem as variedades de feijdo
mulatinho com 12,44%, seguidos de outras variedades, em sua maioria feijoes “redondos” ¢
“graudos”, variedades coloridas, pintadas e de graos compridos, todas essas a partir da 3?
colocacdo sendo classificadas como crioulas. Ainda, a figura 04 mostra que as variedades
melhoradas estdo (dentro dos tipos pretos e cariocas), portanto, entre as mais plantadas em
quantidade, enquanto que as variedades crioulas se expressam ocupando porcentagens menores.

Outro dado relevante obtido nessa analise € que as variedades dos tipos pretos, cariocas
e mulatinhos perfizeram 64,41% dos cultivos, enquanto que todas as demais variedades
somadas se mostram ocupando apenas 35,59% de ocorréncia nas lavouras, fato esse que indica
forte concentragdo dos cultivos em poucas variedades e tipos de feijao.

A seguir, na Figura 05, mostramos as imagens das principais variedades de feijao

plantadas pelos agricultores do territorio.
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Figura 05. Variedades de feijdo mais plantadas pelos agricultores pesquisados: a) feijao preto; b) feijéo carioca; c)
feijdo mulatinho bagerosa/bico de ouro; d) feijdo preto bala; e) feijdo favita/safra nova; f) feijao canarinho; g)
feijdo caianinha; h) feijdo leite; i) feijdo bala branco; j) feijdo pau; k) feijdo rosinha claro; I) feijao enxofre; m)
feijdo gordo.
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Por fim, é desta forma que podemos entender melhor as dindmicas da agricultura
familiar, com seus cultivos e variedades de sementes. Como vimos neste capitulo os
agricultores familiares sdo importantes guardides das sementes crioulas e da
agrobiodiversidade, resistindo na diversificacdo produtiva em tempos de uma agricultura
moderna industrial. A legislacdo nacional, apesar de alguns avangos nos Gltimos anos ainda é
restritiva para a ampla comercializacdo de sementes crioulas e sdo poucos 0s programas
publicos de conservacgdo de recursos genéticos locais no Brasil.

O registro neste trabalho da grande biodiversidade agricola de variedades de feijdo
(Phaseolus vulgaris L.), que existe no Agreste Meridional, mostra-nos a necessidade de
conservacao do patriménio genético local e de a¢des para o fortalecimento de uma agricultura
familiar que traz tradi¢Ges, costumes, valores sociais e culturais importantes de serem
preservados. Esta agricultura também se caracteriza pela diversidade, algo bastante relevante
para a seguranca alimentar e nutricional das populacdes, a partir da producdo de alimentos
locais.

No capitulo a seguir, veremos como as organizacdes sociais dos agricultores tém
contribuido para acbes de desenvolvimento local nas comunidades e municipios, a partir da
atividade de cultivo do feijdo-comum, juntamente com diversas outras entidades, organizacdes,

instituicOes e pessoas do territorio do Agreste Meridional.
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2. CAPITULO Il - DESENVOLVIMENTO LOCAL E A ORGANIZACAO SOCIAL
DOS AGRICULTORES FAMILIARES: BANCOS COMUNITARIOS DE SEMENTES,
COOPERATIVISMO, REDES SOLIDARIAS E EXTENSAO RURAL

A organizacdo dos agricultores em associacdes, cooperativas e bancos comunitarios de
sementes, € importante para potencializar processos de desenvolvimento local, reunindo
agricultores e estabelecendo parcerias e articulagbes com outras instituicbes de atuacdo no
territorio.

Pensando a concepgdo do desenvolvimento local para o contexto de estudo desse
trabalho, pressupomos que a articulacdo e a comunicacéo entre o0s diversos atores que compdem
0 territorio, possam levar a um maior envolvimento e participacdo dos agricultores e de suas
organizacgOes. Essa participacdo deve empoderar os agricultores para a transformacéao de suas
realidades, com o apoio de uma grande rede de carater permanente, horizontal (ndo vertical),
composta por diversas organizacgdes e instituicoes, que formam a base para o desenvolvimento
local, na qual participam de forma igual também os agricultores.

Atualmente, a dindmica da cadeia produtiva do feijdo do Agreste Meridional esta
baseada numa ldgica externa, altamente influenciada pelo mercado de feijao brasileiro, em
precos, demandas e sistemas de distribuicdo. Isso faz com que os atores locais que integram
essa cadeia (agricultores, atravessadores, empresarios) tenham muito pouco controle e
influéncia sobre a dindmica de funcionamento da mesma, ficando sempre a reboque das
dindmicas e logicas de a¢do do “mercado nacional de feijao”. Pensar e direcionar a cadeia
produtiva do feijdo, ou ao menos parte dela, sob a 6tica do desenvolvimento local e territorial,
poderia acarretar em transformacBes importantes como a criagdo de novos fluxos de
comercializacdo, novos produtos e a provocacao de novas demandas de consumidores, levando
a uma maior rentabilidade econémica da atividade para os agricultores produtores de feijao,
com o fortalecimento e protagonismo das institui¢des e organizacdes locais.

Neste capitulo, trazemos reflex@es e apontamentos, ainda que pontuais, de iniciativas e
experiéncias do “Territorio Produtivo do Feijdo” fruto de resultados desse estudo, que mostram
como as formas de organizacdo social dos agricultores familiares tém contribuido para o
desenvolvimento local, juntamente com outros atores do territorio do Agreste Meridional de
Pernambuco, a partir dos trabalhos associativos e cooperativos de producdo, uso, conservagao

e comercializacdo de variedades de feijdo comum.
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2.1. Territorio, Desenvolvimento Territorial e Desenvolvimento Local

Antes de adentrarmos na descricdo e analise das experiéncias das organizacGes sociais
dos agricultores relacionadas a cadeia produtiva do feijao do Agreste Meridional, achamos por
importante trazer alguns conceitos que norteiam o que seré abordado neste capitulo. Portanto,
vamos discorrer sobre territdrio, desenvolvimento territorial e desenvolvimento local, temas
gue se relacionam com o que temos buscado compreender nesta parte da pesquisa.

A palavra territorio, inicialmente, evoca a ideia de “territério nacional”, o que nos
vincula a ideia de Estado. “O territério pode ser entendido também a escala nacional e em
associacdo ao Estado como grande gestor [...] no entanto, ele ndo precisa e nem deve ser
reduzido a essa escala.” (SOUZA, 2000, p. 81). O Autor explica que territério “é¢ um espago
definido e delimitado por e a partir de relacdes de poder: [...] quem domina ou influencia quem
nesse espaco, e como” (SOUZA, 2000, p. 78-79).

Essa concepcdo é, da mesma forma, trazida por Raffestin (1993), em seu classico “Por
uma Geografia do Poder”, quando diz que o territdrio ¢ uma fragao do espago produzido através
do trabalho e marcado por relagdes de poder. Ao se apropriar de um espago concreta ou
abstratamente (pela representacdo) o ator territorializa o espaco (RAFFESTIN, 1993; SOUSA,
2014).

Buarque (2012) acrescenta mais alguns elementos na compreensédo de territorio. Para
ele territorio é:

[...] um espaco geografico que se diferencia pelas caracteristicas
socioecondmicas e culturais proprias formando um conjunto contiguo e
continuo, sendo reconhecido pela sociedade por meio da representacdo
simbolica, de modo a expressar um sentimento de pertencimento aquele local.
Com maior ou menor diferenciacdo e reconhecimento social, o espaco
geografico de um pais pode compor multiplos territdrios que convivem e
interagem em um processo dindmico e de permanente mudanca (BUARQUE,
2012, p. 140).

Sousa (2014) aponta que o conceito de territorio para o Estado é mais normativo, técnico
e instrumental, o que difere em parte do conceito partilhado pelos autores da Geografia. A
autora traz como exemplo o conceito de territério do Programa “Territorios Rurais” e
“Territorios da Cidadania” executado pela antiga Secretaria de Desenvolvimento Territorial do

Ministério do Desenvolvimento Agrario do Governo Federal. Para a SDT/MDA o territorio é:

[...] um espago fisico, geograficamente definido, geralmente continuo,
compreendendo a cidade e o0 campo, caracterizado por critérios
multidimensionais — tais como o ambiente, a economia, a sociedade, a cultura,
a politica e as instituicdes — e uma populagdo com grupos sociais relativamente
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distintos, que se relacionam interna e externamente por meio de processos
especificos, onde se pode distinguir um ou mais elementos que indicam
identidade e coesdo social, cultural e territorial. (BRASIL, 2005d apud SOUSA,
2014).

A partir da concepcdo de territorio, vamos agora associar este conceito a ideia de

desenvolvimento, ou seja, 0 “desenvolvimento territorial” como um tipo de desenvolvimento
pensado com foco em um territério. Mesmo com a atuacao de agentes externos, por exemplo
governamentais, para o fomento do desenvolvimento territorial, 0 que ndo deixa de ser
importante, mas “o desenvolvimento territorial tem de ser pensado levando necessariamente
em conta as dindmicas econdmicas, sociais, politicas e culturais endogenas ao territorio”
(DELGADO, BONNAL E LEITE, 2007, p. 23).

Estes autores falam de “territorializacdo do desenvolvimento” com a valorizagao de
questBes como a governanca descentralizada, o controle social descentralizado de politicas
publicas especificas e o desenvolvimento sustentavel. Portanto, para Delgado, Bonnal e Leite
(2007), a territorializacdo do desenvolvimento em nivel local passa pelo entendimento de que:

[...] o territério é a unidade espacial de intervencdo governamental na qual se
pretende construir ou dinamizar uma determinada institucionalidade publica
capaz de criar ou de estimular oportunidades para o deslanche de processos
econdmicos, sociais e politicos julgados coletivamente como adequados ao
desenvolvimento sustentdvel do territrio (DELGADO, BONNAL E LEITE,
2007, p. 22).

Para Buarque (2012), para que aconteca o desenvolvimento territorial, este entrara de

certa maneira em conflito com as estruturas de poder locais ja estabelecidas e comenta:

[...] em cada territorio existe uma determinada estrutura de poder que € resultado
da sua histdria social e politica; esta ndo pode ser ignorada na formulagéo e
implementacdo de projetos, mas o jogo de poder local é um processo dindmico
e em permanente ebulicdo politica. O projeto politico do territorio, formulado
de forma participativa, termina por refletir, de alguma forma, na estrutura de
poder prevalecente, a0 mesmo tempo em que estimula certa reorganizacao
politica no territdrio, seja pelo envolvimento de amplos e diversificados atores
sociais, seja pelo processo de negociacdo de interesses entre eles (BUARQUE,
2012, p.150).

No caso de um territério onde h& o predominio de agricultores familiares, como o caso
do Agreste Meridional de Pernambuco, é importante que o didlogo para as ac¢des do
desenvolvimento territorial ndo fique restrito apenas ao segmento da agricultura familiar, mas

seja amplificado para fora dele, conforme ressalta Buarque (2012):

[...] mesmo quando o territério é definido pela presenga dominante de um
determinado grupo social — agricultores familiares, por exemplo — se 0 projeto
é de desenvolvimento do territorio, e ndo apenas da agricultura familiar, a
participacdo deve ser ampliada para todos 0s segmentos e interesses sociais
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presentes no territério. A predominancia na economia e sociedade do territorio
confere peso aos agricultores familiares na definicdo das prioridades de
desenvolvimento local (BUARQUE, 2012, p. 151).

Diante do exposto sobre territério e desenvolvimento, acrescentamos um terceiro e
altimo conceito de desenvolvimento, o qual chamamos de desenvolvimento local. Nesse
sentido, a cadeia produtiva do territorio do feijdo pode ser pensada a partir da 6tica do
desenvolvimento territorial e do desenvolvimento local, como tipos de desenvolvimento que
tem foco nos recursos internos, fazendo com que os atores locais dialoguem entre si e construam
juntos um trabalho integrado que leve a acdes de transformacdo de suas realidades. Nessa

perspectiva, o desenvolvimento local pode ser entendido como:

[...] aquele que se articula por meio dos recursos econdmicos, humanos,
institucionais, ambientais e culturais de localidades e territérios delimitados,
com economias de escala e potencialidades ainda por explorar, além de uma
forte identidade compartilhada. [...] Nessa perspectiva, quando se fala em
desenvolvimento local, ndo se leva em conta somente o aspecto econdmico, mas
também se considera o desenvolvimento social, ambiental, cultural e politico,
ou seja, o desenvolvimento em escala humana (LIMA, MARINHO E

BRAND, 2007, p. 3).

O desenvolvimento local é conceituado por De Jesus (2006), que reforca a sua
importancia para melhoria das condic¢des de vida de populagdes locais, entendendo como:

Um processo que mobiliza pessoas e institui¢Ges buscando a transformacao da
economia e das sociedades locais, criando oportunidades de trabalho e renda,
superando dificuldades para favorecer a melhoria das condicGes de vida da
populagdo local. Assim trata-se de um esforco localizado e concertado, isto &,
sdo liderancas, instituicdes, empresas e habitantes de um determinado lugar que
se articulam com vistas a encontrar atividades que favoregcam mudancas nas
condicBes de producdo e comercializagdo de bens e servigos de forma a
proporcionar melhores condicfes de vida aos cidaddos e cidadés, partindo da
valorizacdo e ativacdo das potencialidades e efetivos recursos locais (DE
JESUS, 2006, p. 25-26).

O desenvolvimento local apresenta um aspecto importante de cooperagdo para a
melhoria das condi¢Ges econémicas e sociais locais. Coelho (2001, apud MACIEL, 2012)

compreende o desenvolvimento local como:

[..] a constituicio de uma ambiéncia produtiva inovadora, na qual se
desenvolvem e se institucionalizam formas de cooperacdo e integracdo de
cadeias produtivas e rede econdmicas e sociais, de tal modo que ele amplie as
oportunidades locais, gere trabalho e renda, atraia novos negécios e crie
condigdes para um desenvolvimento humano sustentavel (COELHO, 2001
apud MACIEL, 2012, p. 57).
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Fazendo mencéo a ideia convencional de desenvolvimento enquanto crescimento
econémico, Milani (2003) diz que esta é uma variavel importante, e que se deve pensar em
formas de integracdo com o mercado, mas que isso por si s6 ndo é capaz de promover o
desenvolvimento local, devendo o aspecto econdmico estar associado a fatores sociais, culturais
e politicos para se alcancar o desenvolvimento local. O autor chama a ateng@o de que ndo se
pode conceber o desenvolvimento local reduzindo-o exclusivamente ao “local” e ao seu espag0
geografico mais proximo. Deste modo, deve-se estabelecer conexdes com outras estruturas de
poder e com outras dimensdes como a nacional e a global, uma vez que as transformagdes do
macro influenciam de forma significativa o local.

Enfim, o entendimento dos conceitos aqui apresentados podem contribuir para uma
maior reflexdo de possiveis novas iniciativas de trabalho em torno da cadeia produtiva do feijao
no Agreste Meridional, visando o seu desenvolvimento com a resolucdo de gargalos e

diminuicao de desigualdades internas.
2.2. Associativismo e 0os Bancos Comunitarios de Sementes (BCS)

No contexto deste trabalho, reforcamos como importantes experiéncias associativas e
de organizacao social dos agricultores, as Casas e Bancos Comunitarios de Sementes, criados
na maioria das vezes com o0 apoio da associacdo comunitaria dos moradores de alguma
comunidade rural, por meio de agdes de assisténcia técnica e extensdo rural de organizacdes
governamentais e ndo governamentais.

Os Bancos Comunitarios de Sementes sdo experiéncias historicamente relacionadas ao
movimento da Igreja Catolica, conhecido como “Comunidades Eclesiais de Base - CEB’s”, que
foram marcantes no Nordeste do Brasil a partir da década de 1970. Nessa época, a Igreja
estimulava os agricultores a guardar suas proprias sementes coletivamente e com um tipo de
gestdo associativa, como forma de autonomia perante os poderes politicos e do latifandio das
regides do interior do Nordeste, que por muitas vezes usavam do controle e dominio sobre as
sementes, como moeda de troca ou impondo uma subordinagdo aos agricultores (ALMEIDA,
CORDEIRO, 2002; COPPABACS, s/d).

O associativismo ¢ definido por Albuquergque (2003) como um processo de um grupo
de pessoas que decide reunir-se de forma regular para superar dificuldades e dar conta de
demandas comuns, baseando as suas praticas sociais na reciprocidade, na confianca, na

pluralidade e no respeito mutuo. O associativismo é uma perspectiva democréatica de exercicio
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da cidadania, que afirma um modo de agir coletivo de pessoas mobilizadas em busca de superar
dificuldades e na maior parte das vezes sem fins lucrativos.

A formacédo e manutencdo de bancos ou casas de sementes tém sido estratégias muito
eficazes de conservagdo local das variedades agricolas. Os Bancos de Sementes se mostram
como relevantes experiéncias familiares ou coletivas de organizacdo de estoques de grande
diversidade de sementes, de importancia alimenticia ou ecoldgica para as comunidades, com o
objetivo de garantir a manutencdo das variedades de culturas agricolas com adaptacdo local
(milho, feijdo, fava, jerimum, hortalicas e etc.) e em tempo adequado para o plantio.
Proporcionam também maior independéncia frente as sementes comerciais, que precisam
sempre ser compradas a cada novo plantio (BALENSIFER; SILVA, 2016).

O padrdo basico de funcionamento dos bancos e casas de sementes consiste na
realizacdo de empréstimos anuais de sementes aos agricultores associados, com posterior
devolucdo ao término da safra da mesma quantidade retirada ou com algum acréscimo,
buscando sempre 0 aumento quantitativo dos estoques do banco. Os estoques sdo formados
quase sempre por culturas agricolas alimentares, como feijao, milho e fava, mas podem ter
também outros tipos de sementes, como espécies florestais, adubadoras, entre outras.

Os bancos comunitarios de sementes geralmente se fortalecem em movimentos de
carater regional, com forte trabalho coletivo, muitas vezes formando redes e realizando
intercambios entre si e passando a atuar com caracteristicas importantes de movimentos sociais
camponeses, criando processos de protagonismos para 0s agricultores nas diversas regioes.

Os movimentos estaduais de bancos comunitarios de sementes, no Brasil e
especialmente no Nordeste, geralmente “batizam” as sementes crioulas dando a elas um nome
préprio, com uma ideia de identidade e/ou de luta. Assim, as sementes sdo conhecidas nos
Estados como sementes “da paixdo” (Paraiba), sementes “da resisténcia” (Alagoas), sementes
“da liberdade” (Sergipe), sementes “da vida” (Ceard), sementes “da fartura” (Piaui), entre
outros nomes.

Os bancos ou casas comunitarias de sementes sdo formas de organizagdo social dos
agricultores, que foram reconhecidas e tém sido potencializadas como estratégia de convivéncia
com a regido semiarida. Desta forma, a partir do ano de 2016 um grande programa de formacao
de casas e bancos de sementes foi desenvolvido em diversos Estados do semiarido brasileiro,
como forma de incentivar as familias ao associativismo e a formacéo de estoques de sementes
locais adaptadas. Este programa, coordenado pela Articulagdo do Semiarido Brasileiro (ASA),
com patrocinio do Governo Federal, implantou mais de 600 unidades de casas e bancos

comunitarios de sementes em nove estados brasileiros: Minas Gerais, Bahia, Sergipe, Alagoas,
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Pernambuco, Paraiba, Rio Grande do Norte, Ceard e Piaui ¢ é conhecido como ‘“Programa
Sementes do Semiarido” (ASA BRASIL, 2017; MDA, 2015; SEAD, 2016).

No Agreste Meridional de Pernambuco, territorio formado por 26 municipios, este
programa implantou 14 BCS no ano de 2016, que somados a outros dois bancos formados com
apoio do IPA (GEMA — Grupo de Agroecologia do IPA) e da Rede Semeam, compdem 0
conjunto de 16 BCS existentes (Tabela 08), distribuidos em 7 municipios, ja que antes destes

programas ndo existiam BCS no territério.

Tabela 08. Casas e Bancos Comunitarios de Sementes do Agreste Meridional de Pernambuco.

Instituicao Casas e Bancos Comunitarios de Sementes do Municipio
responsavel pela Agreste Meridional de Pernambuco
formacéo do Banco

Banco Comunitario de Sementes do Sitio Cerquinha | Angelim
Banco Comunitario “Sementes Crioulas do Coragdo”
do Sitio Varzea D’antas
Banco Comunitario de Sementes Sdo Jodo do Sitio
Marrecas
Banco Comunitario de Sementes “Severina do
Nascimento” do Sitio do Meio
Casa de Sementes “Zé Luca Sementes da Esperanga”
do Sitio Pitombeira
Banco Comunitério de Sementes “Nascendo para o
ASA* (Programa Futuro” do Sitio Cabaceiras

Sementes do Banco Comunitario de Sementes do Sitio Luz

Semiarido) Casa de Sementes “Marina Carmo Leite da Silva” do
Sitio Jenipapo
Banco Comunitario de Sementes do Sitio Aroeira
Casa de Sementes S&o Francisco de Assis do Sitio
Cachoeirinha dos Carvalhos
Casa de Sementes Comunitaria da Unido do Sitio
Cachoeirinha dos Emidios
Banco Comunitario de Sementes do Sitio Pau Ferro | Jupi
Banco Comunitario de Sementes do Sitio Lacre
Banco Comunitario de Sementes do Sitio Colonia
GEMA/IPA** Banco Comunitario de Sementes do Sitio Cruz Garanhuns

GEMAV/IPA/ Banco Municipal de Sementes do Sindicato de Jucati
Rede SEMEAM*** | Trabalhadores Rurais de Jucati

Calcado

Canhotinho

Sédo Jodo

Fonte: Elaborado pelo autor - *Articulacdo do Semidrido Brasileiro; ** Grupo de Estudos, Sistematizacdo e
Metodologia em Agroecologia do IPA/Instituto Agrondmico de Pernambuco; *** Rede de Sementes Crioulas do
Agreste Meridional de Pernambuco.

Apesar dos Bancos Comunitarios de Sementes contemplarem uma minoria dos
municipios do Agreste Meridional, percebemos que estes foram localizados e formados em
municipios do territério do feijdo, ou seja, municipios compostos por comunidades que se

dedicam de forma significativa ao cultivo de feijdo comum e suas variedades. Nessa
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perspectiva, o Programa Sementes do Semiarido e as acOes de extensdo rural do IPA/Rede
SEMEAM no Agreste Meridional, vieram a contribuir com uma concepcao de desenvolvimento
local, no momento em que desencadearam iniciativas que se somaram a outras acdes que ja
vinham sendo construidas pelo Territorio Produtivo do Feijdo coordenado pelo Prorural/GTG
do Feijdo.

Ainda, como forma de exemplificar a importancia que 0s bancos comunitarios de
sementes tém adquirido na questdo da conservacdo dos recursos genéticos locais, ressaltamos
0 numero crescente de leis estaduais de agrobiodiversidade e de apoio aos trabalhos com
sementes crioulas, referendando as estratégias dos estoques coletivos das casas comunitarias de
sementes. No Nordeste, estados como a Paraiba, Alagoas e Sergipe possuem leis estaduais que
tratam da conservacao das sementes crioulas e do fomento aos estoques de bancos comunitarios

nas comunidades rurais.

2.3. Descricao das organizacdes sociais dos agricultores familiares
2.3.1. A Casa Comunitaria de Sementes do Sitio Jenipapo, Canhotinho-PE

A Casa de Sementes “Marina Carmo Leite da Silva” do Sitio Jenipapo, Canhotinho,
Pernambuco é uma das quatorze casas e banco comunitarios de sementes implantados no
Agreste Meridional de Pernambuco pelo Programa Sementes do Semiarido da ASA Brasil
(Articulacdo do Semiéarido Brasileiro).

Esta casa de sementes foi fundada com 20 familias da comunidade, no ano de 2016,
recebendo equipamentos direcionados ao trabalho de sele¢do, armazenamento e conservacao
de sementes como tambores plésticos, estantes de aco, balanca, peneiras e uma determinada
quantia de sementes para o inicio do estoque.

Foi verificado que a casa de sementes (Figura 06) esta funcionando parcialmente,
chegando a ocorrer por uma vez o empréstimo de sementes para seis familias da comunidade.
Entretanto, a auséncia de reunides e atividades do grupo de associados, faz com que o projeto
vé perdendo o seu potencial aglutinador e transformador na comunidade em torno das sementes.
A comissdo gestora do BCS alega que o projeto foi implantado e parou, porque ndo mais
ocorreu a visita do técnico a comunidade. A comissdo ressalta a importancia de haver uma
assisténcia técnica com a presenca de um técnico extensionista junto ao grupo para que o
mesmo possa sempre se reunir e discutir as questdes pertinentes as sementes, fortalecer-se como

grupo e potencializar o funcionamento da casa de sementes.
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Figura 06. Casa Comunitéria de Sementes do Sitio Jenipapo em Canhotinho: a) area interna do cdmodo do estoque
de sementes; b) fachada da Casa de Sementes.

Entretanto, apesar do pouco funcionamento da Casa de Sementes, 0 grupo vem
conservando algumas variedades em pequenas quantidades em estoque, visando uma
multiplicacdo e aumento das quantidades nas proximas safras, totalizando atualmente um

estoque de 156 kg de sementes (Tabela 09).

Tabela 09. Levantamento de variedades em estoque da Casa de Sementes do Sitio Jenipapo em Canhotinho

Cultura Nome da variedade Quantidade em
agricola estoque
Feijdo comum | Bage Rosa 55 kg
Preto 35 kg
Rosinha 30 kg
Fava Galo de Campina 6 kg
Preta 500 g
Milho Batité Ponta Fina 30 kg
Total 156,5kg

Fonte: Elaborado pelo autor.

Quando perguntado & Comissdo Gestora da Casa de Sementes, do por qué se guarda
exatamente essas trés variedades de feijdo e ndo outras, a resposta foi associada a questdo de

comércio para essas variedades:

“Essas é mais vendavel [...Jeu plantava o cavalo claro e sempre era mais barato, e o feijao de
estouro de vender hoje é o rosinha e 0 bage rosa, esse bage rosa e o rosinha é mais caro, o preto
o cara planta mas é mais barato, é 50 reais & menos.(ACOMGEST1, Canhotinho-PE)”

Essa questéo evidencia a forte influéncia do mercado territorial no comércio de feijdo e
as preferéncias de compra por parte dos atravessadores, levando os agricultores a plantar
variedades que “tem comércio” e colocando em desuso variedades tidas como “sem aceitagdao

no comércio”.
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2.3.2. O Banco Comunitario de Sementes do Sitio Cruz, Garanhuns-PE

O Banco Comunitario de Sementes do Sitio Cruz, Garanhuns, Pernambuco (Figura 07)
¢ um banco fundado no ano de 2015 com 25 familias, com assisténcia técnica do servico de
Extensdo Rural do Instituto Agronémico de Pernambuco — IPA, 6rgéo ligado a Secretaria de
Desenvolvimento Agrério (SDA) do Governo de Pernambuco. O BCS fica localizado nas
dependéncias da sede da Associacdo Comunitaria Nova Vida do Sitio Cruz, ocupando um de
seus comodos para 0 armazenamento do seu estoque de sementes e uso do seu saldo para

realizacdo de reunides e outras atividades com os associados do Banco.

Figura 07. Fachada da sede da Associacdo Comunitaria Nova Vida, onde fica localizado o Banco Comunitério de
Sementes do Sitio Cruz.

O grupo de agricultores associados ao Banco vem desde 2015 trabalhando no resgate e
multiplicacdo de variedades de feijdo que estavam deixando de ser plantadas na comunidade.
O Banco atualmente dispde de 18 variedades de feijdo, 1 variedade de milho batité e uma
variedade de fava. A variedade mais plantada na comunidade é um tipo de feijdo mulatinho
chamada de feijao “bage rosa”, mas também conhecida no territorio pelo codinome de “bico de
ouro” (Figura 08).

O Banco de Sementes é uma iniciativa que tem se somado a outras iniciativas de
trabalhos de transicdo agroecoldgica e comercializacdo da producdo crioula de familias
agricultoras da comunidade. Desta forma, o Banco de Sementes com seus agricultores
associados sdo participantes de um movimento territorial, fomentado por organiza¢Ges como a
Rede Agreste de Agroecologia — Reagro e a Rede de Sementes Crioulas do Agreste Meridional
de Pernambuco (Rede Semeam). Essas redes sdo compostas por diversas entidades e
instituicbes do territorio, entre elas, o Nucleo Agrofamiliar da Unidade Académica de

Garanhuns da Universidade Federal Rural de Pernambuco — UAG/UFRPE, que vem
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trabalhando estimulando a produgdo ¢ a comercializagao de produtos na “Feira Territorial da
Agroecologia e Agricultura Familiar”, feira agroecologica realizada semanalmente no
municipio de Garanhuns.

As atividades das Redes e de suas organizagdes junto com as pessoas do local
(agricultores) tém promovido um processo de formacgdo nas familias, uma vez que a partir
dessas experiéncias, estas comecaram a participar de seminarios, encontros, intercambios,
feiras de trocas de sementes, expandindo seus horizontes de compreensdo sobre a producao
familiar, manejo do sistema produtivo, conservacdo do meio ambiente, resgate de sementes e
comercializagdo (Figura 08).

No ano de 2018, as familias do banco resolveram implantar uma roga comunitaria na

comunidade para multiplicagdo de sementes e venda da produgéo excedente.

Figura 08. Atividades do grupo de associados do Banco Comunitario de Sementes do Sitio Cruz: a)
estoque de sementes do BCS; b) Colheita da rogca comunitéria do BCS; c) estande do BCS-Sitio Cruz na 52 Feira
de Troca de Sementes Crioulas em Garanhuns.

Segundo levantamento realizado durante a pesquisa, 0 Banco Comunitario de Sementes
do Sitio Cruz tem em estoque as seguintes variedades de sementes, conforme a tabela 10:
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Tabela 10. Levantamento de variedades em estoque do Banco Comunitario de Sementes do Sitio Cruz em
Garanhuns.

Cultura Nome da variedade | Quantidade em
agricola estoque
Bage Rosa 67,5 kg
Mulatinho legitimo 23,8 kg
Favita 1,7 kg
Preto 23,8 kg
Pau 3,2 kg
. Leite 8,5 kg
Feijao comum ["\ermelho 13,6 kg
Café 2,1 kg
Carrapatinho 19,7 kg
Enxofre 1,5 kg
Fogo na Serra 1,5 kg
Lavandeira 3,4 kg
Jatoba 3,4 kg
Bala Branco 1,7 kg
Bage Roxa 400 g
Carioca 1,7 kg
Violeta 1,5 kg
Rosinha 1,7 kg
Fava Olho de Ovelha 300 g
Milho Batité Ponta Fina 1,7 kg
Total 182,7kg

Fonte: Elaborado pelo autor.

2.3.3. O cooperativismo na Cadeia Produtiva do Feijdo: o caso da Cooperativa dos
Produtores de Agricultura Familiar —- COOPAF, Séo Jodo - PE

O cooperativismo moderno surgiu no interior da Inglaterra em 1844, durante a
Revolugdo Industrial, no episddio dos operarios teceldes de Rochdale, cidade de Manchester.
Essa experiéncia surgiu por iniciativa de 28 trabalhadores que se organizaram de forma
autbnoma e em regime de trabalho cooperativo como forma de contraposi¢cdo ao penoso e
explorador trabalho das fabricas (LEMOS, 2018).

O termo cooperativismo vem do conceito de cooperacdo, que pode ser entendido como
“ato de cooperar, ou operar simultaneamente, trabalhar em comum, colaborar, sinalizando,
portanto, para um sentido de acdo e um sentido de movimento coletivo, sempre em oposicdo a
perspectiva individual e individualista” (DE JESUS; TIRIBA, 2003, p. 49).

Conforme explicam Schmidt e Perius (2003), as cooperativas sdéo empresas coletivas,
democraticamente controladas, de propriedade comum de vérias pessoas que se unem
voluntariamente para satisfazer aspiracfes econdmicas, sociais e culturais, baseando-se em

valores de ajuda mutua, solidariedade, democracia, participacdo e autonomia.
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No Brasil as cooperativas se organizam em entidades nacionais, das quais as duas mais
conhecidas sdo a Organizagédo das Cooperativas Brasileiras (OCB), a mais antiga, fundada em
1969 e a Unido Nacional das Organiza¢des Cooperativistas Solidarias (UNICOPAS), fundada
no ano de 2014, porém com uma particularidade. A UNICOPAS é uma juncdo de quatro
entidades nacionais cooperativistas que ja existiam no Brasil, sendo elas a Confederacao das
Cooperativas de Reforma Agraria do Brasil (CONCRAB), a Unido Nacional das Cooperativas
de Agricultura Familiar e Economia Solidaria (UNICAFES), as Cooperativas do Movimento
Nacional de Catadores e Catadoras de Material Reciclavel (UNICATADORES) e a Central de
Cooperativas e Empreendimentos Solidarios (UNISOL Brasil). Essas quatro Gltimas entidades
nacionais citadas, continuam atuando de forma prdpria, mesmo com a criacdo da UNICOPAS.
(UNICOPAS, 2019).

A Coopaf (Figura 09) é uma cooperativa filiada a Organizacdo das Cooperativas
Brasileiras — OCB, fundada no ano de 2001 no municipio de Séo Jodo, Pernambuco. Na época
de sua fundacdo, a entidade teve apoio da gestdo municipal na pessoa do Prefeito Antdnio de
Padua Maranhdo Fernandes, também pesquisador do quadro do IPA, que via na Cooperativa
uma oportunidade de melhor organizar os agricultores produtores de feijdo e de se buscar

melhoria na renda familiar destes trabalhadores.

Figura 09. Galpdo-sede da Cooperativa dos Produtores de Agricultura Familiar — Coopaf em S&o Jodo.

Nessa época a Cooperativa foi responsavel por negociacbes junto a instituicdes
bancérias, conseguindo abertura de crédito agricola para os agricultores que obtiveram recursos
financiados para custeio de suas lavouras.
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“[...] la em 2001, quando a gente chegou e conseguiu abrir o crédito aqui no Banco do Brasil,
na regido ninguém financiava nada. Com a abertura da cooperativa, foi 0 primeiro passo que a
gente deu, foi a abertura de crédito. A gente tem um documento ai, um levantamento que a gente
fez no final de 2 anos, e viu que quem era cooperado produziu cerca de 40 % a mais do que de
guem ndo era. Porque ele (o agricultor cooperado) teve como investir, com a calagem, correcao
de solo, pra todos 25 cooperados na época a gente fez analise de solo no IPA, e isso se estendeu
para o municipio” (DIRCOOP1, Séo Jodo-PE).

Durante os anos de 2007 a 2011, a Coopaf passou por uma certa condigéo de ostracismo
sem o desenvolvimento de muitas atividades e com poucos associados ativos. A partir do ano
de 2012, surge um novo momento na entidade e a Cooperativa é incluida num importante
trabalho de desenvolvimento territorial por parte do “Programa Territorios Produtivos”
coordenado pelo Programa Estadual de Apoio ao Pequeno Produtor Rural (Prorural), 6rgao de
fomento vinculado a Secretaria de Desenvolvimento Agrario do Governo de Pernambuco. Este
trabalho teve como objetivo dinamizar a cadeia produtiva territorial do feijdo, com a ideia de
fortalecer a organizacdo dos agricultores na Coopaf, adotando novas estratégias de
comercializa¢do na busca de melhores condigdes de renda a partir da producdo de feijdo destes
agricultores.

Através desta iniciativa a Coopaf se expandiu, passando de uma atuacdo que era restrita
ao municipio de S&o Jodo para uma abrangéncia territorial. Atualmente, a Cooperativa conta
com 553 cooperados em seu quadro social, atuando em nove municipios do territorio: Angelim,
Caetés, Calcado, Canhotinho, Jucati, Jupi, Lajedo, Sdo Bento do Una e Sdo Jodo fruto do
trabalho desenvolvido pelo Prorural (UGT-Garanhuns) com o Grupo Territorial de Governanca
- GTG do Territorio do Feijéo.

Durante esses anos, a Coopaf melhorou sua infraestrutura (figura 10), adquirindo uma
sede prépria, que era o antigo galpao pertencente a Prefeitura Municipal de Sdo Jodo, construido
com recursos federais do “Pronaf Infraestrutura” destinado aos trabalhos de apoio a cadeia
produtiva do feijao do municipio de Sdo Jodo. Este galpdo, no ano de 2012, foi oficialmente
doado por lei municipal aprovada pela cdmara de vereadores, para a Cooperativa, vindo a se
tornar a sua sede propria.

Ap0s a conquista da sede, a Coopaf adquiriu dois veiculos préprios, sendo uma pick-up
Strada 1.4 ano 2017, com recursos do projeto do territorio do feijao e um caminh@o Volkswagen
Delivery 8160 ano 2017, este ultimo adquirido com recursos préprios, como contrapartida
exigida pelo projeto da unidade de beneficiamento do feijdo do Territdrio Produtivo. Também
foi contrapartida da Cooperativa a construcdo de uma garagem para guardar os veiculos. Ainda,
a Coopaf dispde de um escritério dentro da sede, aberto diariamente a disposicdo dos

cooperados (Figura 10).
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Figura 10. Infraestrutura da sede da Coopaf: a) vista lateral externa do galpdo; b) area interna do galpédo; c)
escritério administrativo e salas anexas; d) garagem da Cooperativa.

A cooperativa tem como objetivo principal facilitar os processos de comercializacdo da
producdo de feijdo dos agricultores familiares cooperados, buscando o acesso a outros tipos de

canais de comercializacdo, fora das tradicionais feiras municipais de feijao do territorio.

2.3.3.1. O Programa Territorio Produtivo do Feijao

O Programa “Territérios Produtivos de Pernambuco” passou a ser o principal programa
executado pelo Prorural no Estado. Atuando nas 12 regides de desenvolvimento (RD’s) de
Pernambuco, o Prorural realizou a formacdo de 47 territérios produtivos de acordo com as
aptidGes agricolas e pecudrias identificadas em cada regido como “horticultura organica,
piscicultura, raizes e tubérculos, apicultura, caprinovinocultura, bovinocultura, fruticultura,
artesanato, avicultura, turismo rural, entre outras.” (PRORURAL, 2019).

Por sua vez, o Prorural entende e define territorio produtivo como “um espaco
geogréafico envolvendo um conjunto de municipios com atividades de relevancia econémica da
agricultura familiar e arranjos organizacionais/institucionais, inseridos em determinadas
cadeias produtivas” (PRORURAL, 2012, p. 12). Todos os territérios produtivos construiram de
forma participativa um Plano Territorial da Rede Produtiva (PTRP) compreendido como “um

conjunto de acg0es e investimentos organizados em estratégias e compromissos, resultante de



74

consensos entre atores sociais (sociedade civil organizada e Estado) de um Territorio
Produtivo” (PRORURAL, 2012, p.12).

A metodologia para a elaboracdo do Plano Territorial compreendeu seis etapas: (i)
atividades preliminares; (ii) mobilizagdo e sensibilizacdo; (iii) diagnostico; (iv) planejamento;
(v) pactuacdo da matriz de acOes e investimentos e a (vi) criagdo do Grupo Territorial de
Governanca (GTG). Participaram da elaboracdo do Plano 62 (sessenta e duas) instituigoes
governamentais e ndo governamentais, destas, 55% sdo representativas dos/as produtores/as
familiares, compondo o Férum do Territério Produtivo do Feijdo e Grupo Territorial de
Governanca (PRORURAL, 2012).

A matriz de acBes e de investimentos do Territorio Produtivo do Feijao, que consta no
plano territorial foi pactuada por 22 instituicdes governamentais e ndo-governamentais no valor
total de R$ R$ 25.368.798,30 (PRORURAL, 2012), onde boa parte da fonte desses recursos é
proveniente do Banco Mundial.

Nessa perspectiva, o trabalho da “Rede Produtiva do Feijao” protagonizou a Coopaf no
territorio do Agreste Meridional, como a entidade central para o desenvolvimento do “Plano
Territorial da Rede Produtiva do Feijao” aglutinando agricultores e instituigdes parceiras e

expandindo o seu raio de atuagéo.

2.3.3.2. A experiéncia do GTG do Feijao e a Coopaf: caminhos para o desenvolvimento
local

O trabalho da Rede Produtiva do Feijao se baseia no Grupo Territorial de Governanga,
GTG do Feijao, espécie de forum permanente formado por entidades e atores sociais ligados a
agricultura e a producdo de feijdo no territorio. O GTG foi composto por representacfes de 11
municipios: Angelim, Cal¢ado, Canhotinho, Garanhuns, Ibirajuba, Jucati, Jupi, Jurema, Lajedo,
Sao Bento do Una e Séo Jodo. Quem representa 0s municipios no GTG sdo membros dos
Conselhos Municipais de Desenvolvimento Rural Sustentavel — CMDRS, Sindicatos de
Trabalhadores Rurais — STR’s e Prefeituras Municipais por meio de suas Secretarias Municipais
de Agricultura (PRORURAL, 2012). Posteriormente, por motivos de auséncia de
representantes, os municipios de Garanhuns e Ibirajuba foram excluidos temporariamente do
Territorio do Feijéo.

O GTG e uma metodologia adotada pelo Prorural na execucdo das Redes Produtivas
Territoriais, baseada na participacdo de atores locais, entidades governamentais (prefeituras) e
ndo governamentais (associacdes, conselhos municipais, sindicatos de trabalhadores rurais) que

constroem e pactuam uma matriz de agdes de investimentos daquela rede produtiva.
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Entendemos, portanto, que o GTG é uma metodologia para o desenvolvimento local,
uma vez que redne esforcos no agrupamento de diversas institui¢cbes e organizacGes na busca
de solucdes para problemas locais e territoriais, neste caso os gargalos e dificuldades da cadeia
produtiva do feijdo da agricultura familiar, importante atividade econdmica para muitas
familias do Agreste Meridional.

Com o desenvolvimento das ac¢des do territorio do feijdo, a Coopaf tem conseguido
captar recursos e projetos em beneficio dos agricultores cooperados. Nos ultimos anos, 433
agricultores foram beneficiados com a construcdo de terreiros de secagem de grdos em 6
municipios do territorio, além da entrega de 150 maquinas forrageiras e 150 rocadeiras,
equipamentos de uso rotineiro dos agricultores no manejo da propriedade rural.

O projeto produtivo amparado na Coopaf, com apoio da Rede Produtiva do Feijdo, tem
por objetivo final gerar o beneficiamento e o empacotamento do feijdo produzido pelos
cooperados, de forma que estes agricultores tenham onde vender o seu feijao por um prego mais
justo e obter beneficio na reparticdo de sobras. Sobre isso, um dos diretores da cooperativa
comenta sobre a dependéncia comercial com os atravessadores e acredita que a Coopaf sera

capaz de criar uma nova légica nessa relacéo:

“[...] o que a gente vé hoje, o atravessador é que manipula tudo, ele chega ai numa feira, eles se
organizam e ditam o prego, entdo quando o agricultor vem com seu produto pra feira, entdo ali j& tem
um monopolio deles, e eles ja tem até que prego eles podem comprar, e o agricultor tem que se render
aquilo. Na cooperativa ndo, quem vai comercializar nossos produtos somos nés mesmos e [...]
completando com a redistribuicdo de renda, agregando valor ao produto, mas ndo é s6 agregar, a
questdo importante € esse valor ficar com o agricultor, porque ndo adianta muito a gente chegar aqui
agregar valor ao produto, vender esse produto e ndo ter esse retorno para o produtor 14" (DIRCOOP2,
S80 Jodo-PE).

Atualmente, a COOPAF encontra-se esperando a liberacdo do seu projeto de
estruturacdo produtiva, elaborado e negociado junto ao Prorural, onde terd em suas
dependéncias uma unidade de beneficiamento e empacotamento de feijdo. Na figura 11
podemos observar as etapas de um fluxo de beneficiamento de feijdo destinado a
comercializacéo, fluxo este semelhante ao que sera implantado pela Coopaf.
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FLUXOGRAMA DO BENEFICIAMENTO DE FEIJAO
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Fonte: PTRP — Feijdo, Prorural (2012)
Figura 11. Exemplo de fluxograma para beneficiamento do feijdo.

Com a unidade de beneficiamento em atividade, é objetivo da Coopaf estabelecer uma
marca de feijdo para ser comercializada no territorio e fora dele, principalmente para mercados
publicos e institucionais para atender a merenda escolar, creches e hospitais, buscando-se ainda
a demanda varejista de municipios da regido como mercadinhos e supermercados. Abaixo
apresentamos o design de uma possivel embalagem para o feijao produzido pela Coopaf (Figura
12).
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Fonte: Acervo Coopaf
Figura 12. Layout da embalagem criada pela Cooperativa para a marca “Feijao Coopaf”.

O feijdo produzido pelos agricultores da Coopaf poderéa se apresentar como um produto
com indicacdo geografica, tendéncia crescente dentro do atual sistema alimentar, conforme
explicam Wilkinson, Niederle e Mascarenhas (2016) no seu livro “O Sabor da origem:
produtos territorializados na nova dindmica dos mercados alimentares.” OS autores usam 0s
exemplos dos vinhos, queijos e do café como produtos territorializados que carregam a marca
de suas regides de origem no Brasil, valor esse que reflete positivamente nas relacGes de
demanda e consumo destes produtos.

Trazendo esta analise para 0 nosso campo de estudo, no caso o feijdo, um produto
apresentado ao mercado com indicagdo geografica como “feijao da agricultura familiar do
Agreste Meridional de Pernambuco”, diferenciar-se-ia do feijdo beneficiado pelas demais
empacotadoras do territério. Ocorre que, para manter o fluxo de funcionamento o ano inteiro,
as empacotadoras beneficiam muito mais feijdo comprado de safras de outros estados
brasileiros (Goias, Minas Gerais, Parana, Sao Paulo e etc.) do que do Agreste Meridional,
perdendo assim suas procedéncias de origem, tornando-se um produto comum no mercado
convencional, ou seja, apenas “feijao” em grao.

A Coopaf ainda pretende se diferenciar do mercado convencional, que praticamente s6
realiza empacotamento de feijdo preto, carioca e feijdo de corda, empacotando também
variedades crioulas tradicionais do territorio, como os feijées mulatinhos, rosinhas, cafezinho,
favita, leite, enxofre e etc., abrindo canais de comercializacdo para variedades locais da
agricultura familiar.

Neste sentido, referendamos a importancia que tém as organizac@es sociais de base dos

agricultores familiares, situadas em diversas comunidades e municipios, pelas quais se tornam
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possiveis, como instrumento e estratégia, a conquista de politicas publicas, de processos de

inclusdo produtiva e de a¢6es em torno da melhoria da qualidade de vida destas populacdes.

2.4. A Rede Semeam na promo¢do de uma extensdo rural agroecoldgica e do
desenvolvimento local

Entidades da sociedade civil e érgdos governamentais que tém trabalhado na
implementacdo e consolidacdo de politicas publicas, cada vez mais, tém se utilizado
estrategicamente e metodologicamente da formacéo de redes para aglutinar e gerar conexao
entre os diversos atores de um territério.

Milani (2003) mostra como exemplo, a Rede Pintadas como uma experiéncia de
desenvolvimento local em ambito municipal, integrando diversos atores do municipio de
Pintadas-BA, como Igreja, ONG’s internacionais, Prefeitura, Associagdes, Cooperativa e
outros, de forma que a maior parte das decisdes estratégicas para o desenvolvimento da cidade
passam por essa Rede.

De acordo com Mance (2003, p.219) “a nogdo de rede coloca énfase nas relagdes entre
diversidades que se integram, nos fluxos de elementos que circulam nessas relacGes, nos lagos
que potencializam sinergia coletiva.” O autor traz o conceito de “redes de colaboragéo
solidaria” e explica a sua forma de gestdo e o seus potenciais de mudangas nas localidades em
que atuam:

A gestdo de uma rede solidaria deve ser necessariamente democratica,
pois a participacdo dos membros é inteiramente livre, respeitando-se 0s
contratos firmados entre os membros. Entre suas caracteristicas estdo:
descentralizacdo, gestdo participativa, coordenacdo e regionalizacao,
gue visam assegurar a autodeterminacdo e autogestdo de cada
organizacdo e da rede como um todo. [...] As redes de colaboracédo
solidéria permitem aglutinar diversos atores sociais em um movimento
organico com forte potencial transformador, [...] fazendo surgir uma
nova esfera de contrato social [...] e uma nova formacdo social.
(MANCE, 2003, p. 220-222).

Outro tipo de rede, chamada de “redes sociotécnicas”, consideradas importantes para a
circulagdo de informagdo e de inovagdo, sédo definidas como “estruturas desenhadas pelas
relacBes interpessoais multiplas, que reunem atores individuais e institucionais, em ambito
regional ou local, em torno de objetos técnicos e de objetivos comuns” (BRASIL, 2004, p.24).

No territorio, a Rede de Sementes Crioulas do Agreste Meridional de Pernambuco —
Rede Semeam, tem contribuido fortemente para os trabalhos com a temética das sementes
crioulas e estimulado a participagdo e envolvimento dos agricultores cujas comunidades tem

bancos ou casa de sementes. Trata-se de uma rede, ndo constituida juridicamente, formada por
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instituicbes governamentais e ndo-governamentais, que realiza uma articulagédo territorial
fomentando a discusséo técnica, social e organizacional em torno do resgate, uso e conservacao
das sementes crioulas e da agrobiodiversidade do territério. Como estratégia de atuacdo a Rede
realiza seminarios, feiras de trocas de sementes, intercambios, reunides e atividades de campo,
agregando atualmente 17 organizacOes filiadas (Tabela 11), entre 6rgdos publicos,

universidades, ONG’s, cooperativas, sindicatos e casas e bancos comunitarios de sementes.

Tabela 11. InstituicGes e organizagdes filiadas a Rede SEMEAM.

Tipo de Nome da organizacao/instituicéo Municipio
organizagao
Banco Comunitério de Sementes Nascendo para o Canhotinho
Futuro do Sitio Cabaceiras
Banco Comunitario de Sementes do Sitio Cerquinha Angelim
Bancos — r — -
Comunitarios Banco Comunitério de Sementes do Sitio Coldnia Jupi
de Sementes Banco Comunitério de Sementes do Sitio Cruz Garanhuns
Banco Municipal de Sementes do Sindicato de Jucati
Trabalhadores Rurais de Jucati
Casa de Sementes Comunitaria da Unido do Sitio
Cachoeirinha dos Emidios A 1ox
Casa de Sementes Sdo Francisco de Assis do Sitio 540 Jodo
Cachoeirinha dos Carvalhos
Cooperativa dos Produtores de Agricultura Familiar — | S&o Jodo
Cooperativas COOPAF ]
Cooperativa Mista dos Agricultores Familiares do Aguas Belas

Vale do Ipanema - COOPANEMA

Federacdo dos Trabalhadores Rurais Agricultores e

Recife/Garanhuns

Movimento Agricultoras Familiares do Estado de Pernambuco —

Sindical Rural | FETAPE (Pdlo Sindical de Garanhuns)
Sindicato dos Trabalhadores da Agricultura Familiar — | Aguas Belas
SINTRAF Regional — Agreste Meridional

Organizagdes | Céritas Brasileira Regional - NE 2 Garanhuns
nao Instituto Raizes
governamentais | Céaritas Diocesana de Pesqueira Pesqueira
(ONG's) Servico de Tecnologia Alternativa - SERTA Ibimirim

Grupo de Estudos, Sistematizagdo e Metodologia em

Organizag0es Agroecologia — GEMA/ Instituto Agrondmico de Garanhuns

governamentais
do
poder publico

Pernambuco/IPA

Nucleo de Agroecologia e CVT Agrofamiliar —
Unidade Académica de Garanhuns da Universidade
Federal Rural de Pernambuco - UAG/UFRPE

Fonte: Elaborado pelo autor
A Rede Semeam foi criada no ano de 2015, como consequéncia das articulagcbes em
torno da realizagdo da 22 Feira de Troca de Sementes Crioulas do Agreste Meridional de

Pernambuco, realizada em Garanhuns. No periodo, entre os anos de 2015 e 2019, a Rede se
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organizou territorialmente, com a definicdo de uma coordenagdo e comissdes de apoio com
mandato de dois anos, aprovacdo de um regimento interno com as regras de funcionamento da
Rede e com a formalizacéo de filiacGes de entidades, grupos, instituicdes e pessoas fisicas que
passaram a compor oficialmente os quadros da Rede Semeam.

Com as filiagbes, a Rede Semeam instituiu o recolhimento de anuidades com valores
diferenciados de acordo com a natureza de cada grupo filiado, como forma de subsidiar
despesas com a realizacdo das atividades anuais planejadas com os grupos associados. Também,
se estabeleceu a realizagdo de reuniGes ordinarias mensais para aprofundamento das
articulagcbes e tomada de decisdes coletivas, quanto aos trabalhos e atividades a serem
realizados nos municipios e comunidades. Ainda, na tentativa de melhorar o seu setor de
comunicacdo, a Rede criou um email proprio e perfis nas redes sociais (Facebook, Instagram)
e um canal no Youtube, no intuito de divulgar fotos e filmagens de suas atividades.

A Rede Semeam tem como objetivo maior contribuir com as comunidades rurais e
agricultores para o desenvolvimento de acGes de resgate e manejo sustentavel da
agrobiodiversidade, estimulando a conservacdo e uso das diferentes espécies agricolas e de
variedades crioulas que existem ha geracdes na agricultura familiar. Fazem parte deste trabalho,
entre outras coisas, 0s levantamentos, quantificacéo e registros de variedades e a multiplicacao
de materiais que sdo encontrados em pequenas quantidades, e que por isso se mostram mais
vulneraveis ao desaparecimento.

A Rede Semeam foi uma proposta de trabalho realizada por extensionistas rurais ligados
ao Grupo de Estudos, Sistematizacdo e Metodologia em Agroecologia (GEMA) do Instituto
Agrondmico de Pernambuco — IPA, na intencdo de contribuir com um processo de
desenvolvimento territorial, amparando-se numa perspectiva de uma extensédo rural com
principios da agroecologia.

Um servigo de “extensao rural agroecologica” ¢ colocado por Caporal (2015) como um
estilo de extensdo rural norteado por alguns elementos centrais como: (i) o controle social por
parte dos agricultores beneficiarios sobre a atividade extensionista, onde estes devem ser
estimulados a participar ativamente das diversas etapas de execucdo das atividades; (ii) a
mudanca na forma de trabalhar as tecnologias, ndo massificando uma tecnologia para toda e
qualquer situacdo, mas buscando adaptar as tecnologias disponiveis a necessidade particular de
cada agroecossistema, compreendendo as influéncias culturais e os conhecimentos locais dos
agricultores como saberes também contribuintes; (iii) a inclusdo da questdo ambiental como
elemento principal da acdo extensionista e ndo mais secundario, contribuindo para que 0s

agricultores comecem a realizar um manejo ambiental mais adequado e sustentavel nos
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agroecossistemas em que estdo inseridos; (iv) o extensionista se comportar perante 0S
agricultores sempre como um animador, um colaborador, um assessor, ou seja, balizado por
uma relacéo horizontal de trabalho, mas também como um agente de desenvolvimento.

A Rede tem estimulado a organizacéo e a participacdo dos agricultores nas entidades e
nos movimentos coletivos do territorio e tem possibilitado o didlogo e a articulagdo permanente
de diversos atores, uma vez que a rede € constituida por agricultores, técnicos, professores e
outros profissionais ligados a organizacbes de fomento e assessoria e representantes de
instituicdes governamentais. Perspectivas como essas tém contribuido para potencializar
importantes processos de desenvolvimento local, com trabalhos que buscam o envolvimento e
o fortalecimento real dos agricultores e de suas organizag0es nos processos. Este parece estar
sendo o caso do servi¢co de Assisténcia de Técnica e Extensdo Rural prestado pelo IPA junto
aos agricultores e comunidades rurais ligadas a Rede Semeam, quando as atividades tém
buscado cada vez mais se aproximar das localidades dos agricultores, gerando protagonismo e
mobilizacdo social.

Um exemplo de atividade local, que vem sendo adotado como estratégia de trabalho
junto as Casas e Bancos de Sementes, tem sido o incentivo a formacao de rocas comunitarias
anuais. As rogas comunitarias sao realizadas em regime de mutirdo, portanto, sendo um trabalho
coletivo, contribuem para a unido das familias, a integracdo, a solidariedade, e fortalece o
espirito de grupo. Neste tipo de trabalho, pode-se multiplicar uma grande diversidade de
sementes e culturas agricolas, resgatando variedades locais e aumentando estoques dos bancos,
permitindo uma maior oferta de sementes e de variedades aos seus associados no ano seguinte.
As rocas comunitarias podem ainda gerar comercializacdo por algum excedente da producéo,
angariando recursos financeiros para o caixa do banco, que podem ser destinados
posteriormente para a aquisi¢do de equipamentos, melhoria da estrutura do banco e outras a¢6es
que se fizerem necessarias.

Os trabalhos desenvolvidos pela Rede Semeam, tendo como base o resgate, manejo e
conservacao da agrobiodiversidade e das variedades crioulas, dialogam muito com a concepgao
de desenvolvimento local, pois essas sementes sdo recursos locais e que tém toda a sua histdria
e contexto junto as comunidades em que sdo cultivadas, fazendo parte das tradi¢bes e da vida
das familias. Desta forma, a pesquisa avalia como sendo de grande potencial as atividades da
Rede Semeam e das Casas e Bancos Comunitarios de Sementes, para o desenvolvimento
territorial do Agreste Meridional e para o desenvolvimento local de suas comunidades e zona

rural de seus municipios.
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2.5. A importancia do servico de Extensdo Rural para o Desenvolvimento Local

O servigo conhecido como “extensdo rural” chegou ao Brasil na década de 1940, com a
criacdo da Associacao de Crédito e Assisténcia Rural de Minas Gerais (ACAR-MG) em 1948.
Esse contexto historico coincidiu com o processo de modernizacdo da agricultura e do campo,
com grande influéncia e apoio, inclusive financeiro, do governo dos Estados Unidos e de grupos
empresariais norte-americanos como foi o caso da Fundacdo Rockfeller. Estes viam na
extensdo rural, uma forma de ocupar espacos no meio rural com um sistema de educacao ndo
formal, que tornassem os agricultores receptiveis a novas abordagens e tecnologias que estariam
por vir (AMMANN, 1987; CAPORAL; COSTABEBER, 2007).

A partir da década de 1980, o modelo inicial de extensdo rural amparado na difusdo
tecnoldgica, mostrava sinais de estagnacdo e declinio (CAPORAL; COSTABEBER, 2007),
passando também a ser alvo de criticas cientificas de reconhecidos autores da academia como
Paulo Freire, Jodo Bosco Pinto e Juan Bordenave. Para uma perspectiva de desenvolvimento
local, 0 modelo de Ater baseado no difusionismo tecnolégico mostrou-se ineficaz para a
construcao de processos locais, que integrassem outras dimens6es na acao extensionista como
a dimensdo politica, cultural, ambiental e social, uma vez que esse modelo de Ater tem como
foco quase que exclusivo 0 aspecto econémico, visando o aumento da renda familiar como
consequéncia do aumento da produtividade agropecuéria das familias.

A partir da década de 1990 o servico de Ater no Brasil entra numa profunda crise, que
por decisdo do governo Collor, resolve pela extincdo da Empresa Brasileira de Assisténcia
Técnica e Extensdo Rural (EMBRATER), deixando o pais sem uma politica nacional de Ater.
Desta maneira, o servigo foi quase extinto no Brasil, com drastico enxugamento dos quadros de
funcionarios, suspensdo dos concursos publicos e corte de projetos e investimentos, deixando
a cargo dos governos estaduais 0s custos de manutencao e execucao dos servicos de Ater em
todo o pais.

A década de 1990 no Brasil foi marcada pela adogdo do modelo neoliberal de estado
minimo, o0 que provocou a privatizacdo e extin¢do de diversos 6rgdos e empresas publicas.
Posteriormente, o servico de extensao rural veio a ser resgatado e reestruturado no ano de 2002
no governo de ex-presidente Lula, absorvendo as teorias académicas da década de 1980 e se
constituindo com um nome enfoque. Assim, 0 novo servico de extensdo rural se apresentou
com uma concepcdo que defendia que os agricultores fossem sujeitos de sua propria acao, em
processos efetivamente participativos de mudancas no meio rural, além da concepcdo da
agroecologia como eixo norteador da préatica extensionista, conforme observado na Politica
Nacional de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural - PNATER (BRASIL, 2004).
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A concepgéo de desenvolvimento local ganhou forca em meados da década de 1990
(MACIEL, 2012), como uma nova concepcdo de desenvolvimento que se pauta ndo apenas em
uma légica econémica, como se preconizava em periodos anteriores. O desenvolvimento local
se diferencia por seu olhar interno e endégeno, que estimula os atores sociais de uma localidade
ou territério a discutir as formas de resolver seus problemas pela identificacdo e
desenvolvimento das potencialidades locais.

Acdes efetivas de extensdo rural apresentam em si grande potencial para o
desenvolvimento, transformacGes e mudancas. Estudos realizados com dados do Censo
Agropecuério de 2006 mostram que uma familia que € regularmente atendida com o servico de
assisténcia técnica e extensdo rural (ATER), tem o valor de sua producao por hectare 3,6 vezes
maior do que uma familia ndo assistida (FRANCA; DEL GROSSI; MARQUES, 2009). Isso
mostra 0 quanto é importante a universalizacdo dos servigos de Ater para todos os agricultores
familiares (AF) do Brasil, ja que apenas 53% dos AF sdo assistidos pela Ater no pais, fato esse
que demanda a contratacdo de um nimero maior de profissionais para as empresas estaduais de
Ater (ASBRAER, 2014).

Todos os municipios do territorio do Agreste Meridional possuem escritorios do servico
de extensdo rural governamental de Pernambuco, ofertado pelo Instituto Agronémico de
Pernambuco - IPA, fato esse que contribui para o fortalecimento local ou do territorio.

No entanto, ndo imaginamos o servico de Ater sendo realizado apenas pela esfera
governamental. Para se conseguir atingir a universalizacdo da Ater, certamente é necessaria a
participagdo direta de outras organizagdes, como ONG’s e cooperativas que trabalhem com
assisténcia técnica e extensdo rural para agricultores familiares, o chamado “terceiro setor”,
conforme preconiza a Pnater (2004).

Um caso de sucesso bastante conhecido, e protagonizado por organizagdes nao
governamentais, sdo os trabalhos de Ater executados no chamado “Po6lo da Borborema™ na
Paraiba, pela Assessoria e Servicos a Projetos em Agricultura Alternativa — AS-PTA —
Agricultura Familiar e Agroecologia, ONG que atua com uma Ater com forte inclinagdo para
o desenvolvimento local, com o apoio do movimento sindical do territdrio, entre outros atores.
A AS-PTA inclui em suas estratégias e metodologias de Ater o desenvolvimento de variadas
dimensGes, além da econdmica, buscando a organizacgéo social e politica das comunidades, a
diversificagdo produtiva com os principios da agroecologia e a comercializagdo local, territorial
e interestadual da producgéo dos agricultores, que tém sua base produtiva nas sementes crioulas

e em produtos da agrobiodiversidade regional, conhecidas como “Sementes da Paixdo”.
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A concepcéo do desenvolvimento local também inspira a propria Lei de ATER N°
12.188/2010, que teve como influéncia a Politica Nacional de Ater (PNATER) de 2003.
Podemos observar que a abordagem trazida pela lei orienta para questdes como participacéo,
cidadania, democratizacao, apoio as iniciativas locais, associativismo e melhoria da qualidade
de vida dos beneficiarios, aspectos esses essenciais para a concretizacdo do desenvolvimento
local. Desta maneira, sdo principios e objetivos do servico de assisténcia técnica e extensdo
rural no Brasil, conforme a Lei de Ater:

[...] adocdo de metodologia participativa, com enfoque multidisciplinar,
interdisciplinar e intercultural, buscando a construcdo da cidadania e a
democratizagdo da gestdo da politica publica; apoiar iniciativas econémicas que
promovam as potencialidades e vocagbes regionais e locais; apoiar o
associativismo e o cooperativismo; e promover a melhoria da qualidade de vida
dos seus beneficiarios (BRASIL, 2010).

Vemos, portanto, que a Lei de Ater aponta para um modelo de extenséo rural que rompe
com o modelo classico difusionista, quando fala em construcao da cidadania, democratizacéo
da gestdo publica, e enfoques participativos com as maltiplas dimensdes do conhecimento no
trabalho com os agricultores familiares.

Nesse mesmo sentido, Caporal (2015) fala da necessidade de um “novo
profissionalismo” na Extensao Rural, uma vez que o modelo de desenvolvimento agricola
vigente impds o seu proprio modelo de educacdo e de formagao de profissionais das ciéncias
agrarias. Portanto, o autor ressalta a necessidade de mudangas institucionais para a adogao de
uma Extensdo Rural Agroecoldgica (em superacdo ao modelo de Extensdo Rural Difusionista)
gue tem como alguns pressupostos a participacéo efetiva e o controle social dos beneficiarios,
0 agente de Ater se colocando como facilitador do trabalho e contribuindo para o
desenvolvimento de modos de vidas sustentaveis com o uso e otimizagdo de recursos internos.

No territorio do Agreste Meridional uma Ater com perspectiva agroecoldgica €
executada pelo IPA e por ONG’s, mediante editais de projetos e chamadas publicas. A principal
contribuicdo do IPA com Ater agroecoldgica se executa junto a Rede Semeam, fortalecendo o
resgate e conservacdo da agrobiodiversidade e o fortalecimento de Casas e Bancos
Comunitérios de Sementes.

A Ater ndo governamental ¢ realizada por ONG’s, como o0 Centro Sabia que executou
no ano de 2016, juntamente com a Caritas Brasileira Regional - NE 2, a criacdo e capacitacdo
de 14 Bancos Comunitarios de Sementes formados por agricultores familiares. Este projeto teve
recursos do Ministério do Desenvolvimento Agrério (MDA), Ministério do Desenvolvimento

Social (MDS) e Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social (BNDES).
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A Unidade Académica de Garanhuns, da Universidade Federal Rural de Pernambuco
(UAG/UFRPE), por meio do Nucleo Agrofamiliar (NUcleo de Agroecologia), executa projetos
de pesquisa e extensao junto as comunidades de agricultura familiar do territorio, trabalhando
os temas da transicdo agroecoldgica, comercializacdo e formacdo de feiras agroecoldgicas.
Desta forma, programas, editais, chamadas publicas e recursos direcionados para a Ater
agroecoldgica sdo necessarios para dar aportes e subsidios de politicas publicas que fortalecam
a Ater para a agricultura familiar, com vistas a consolidacdo de processos de desenvolvimento
local.

Neste capitulo analisamos trés organizag6es sociais dos agricultores e sua contribuicdo
para o desenvolvimento local das comunidades e municipios em que estdo inseridas, sendo elas:
a Casa de Sementes do Sitio Jenipapo, em Canhotinho, o Banco Comunitario de Sementes do
Sitio Cruz, em Garanhuns, e a Cooperativa dos Produtores de Agricultura Familiar — Coopaf
em Sdo Jodo. Também descrevemos um pouco sobre a dindmica da Rede Semeam, como uma
rede fomentada pelo servi¢o de extensdo rural do IPA, em busca da realizagéo de agdes para o
desenvolvimento local e territorial, a partir das sementes dos agricultores familiares, bem como

a importancia do servigo de extensdo rural para o desenvolvimento local.
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3. CAPITULO Il - MERCADOS PARA A AGRICULTURA FAMILIAR

Neste capitulo, vamos discutir os principais aspectos dos mercados com 0s quais a
agricultura familiar se relaciona para escoamento de sua producédo e comercializacdo de seus
produtos. Apresentaremos alguns dados sobre a cadeia produtiva do feijdo no Brasil e também,
traremos reflexdes sobre experiéncias de novas iniciativas locais de comercializagéo da

producéo de feijdo em diferentes regides do pais.

3.1. Reflexdes sobre mercados, canais de comercializagao, diversificacao e especializacao
produtiva na agricultura familiar

O acesso aos mercados e melhores condi¢Ges de comercializagdo se tornaram uma
necessidade histérica da agricultura familiar. O dilema entre a producdo diversificada,
caracteristica da agricultura familiar, e a padronizacéo dos alimentos pelo sistema agroalimentar
global dominante, gera um conflito prejudicial a primeira, uma vez que 0s mercados
convencionais ndo absorvem a diversidade. Além disso, estes mercados induzem a
especializagdo produtiva da agricultura familiar, provocando transformages culturais, perda
de tradicbes e de conhecimentos de formas de manejo ancestrais e diminuicdo ou
desaparecimento de variedades agricolas que compdem os recursos genéticos locais.

Quando falamos de mercados para a agricultura familiar, e em funcéo da discusséo que
estamos fazendo neste trabalho, devemos apresentar o que entendemos por “diversificagdo
produtiva” e “especializacdo produtiva”, colocando esses dois conceitos de maneira antagdnica
entre si, como realmente o0 séo.

Assim, de acordo com Costa (2017), a diversificacdo produtiva é compreendida como
formas de manejo e de producdo que busca utilizar diferentes espécies vegetais e animais, com
variedade intraespecifica (variedades dentro da mesma espécie), através de policultivos e
consorcios agricolas, ou seja, de forma a se gerar integracdo, aproveitando da melhor forma
possivel os espacos do agroecossistema de uma propriedade rural. Para que ocorra a
diversificagdo produtiva € necesséria a conservagdo dos conhecimentos geracionais sobre as
praticas agricolas como, formas ecoldgicas de manejo do solo, controle alternativo e biol6gico
de pragas e doencas, observacdes da natureza e de aspectos do clima, e resgate, incremento e
conservacao dos fluxos ecoldgicos e cadeias alimentares do agroecossistema, de forma que a
busca do equilibrio ambiental e energético passe por essas questdes. Sobre a diversificacdo e a
integracdo das explorac6es o autor explica que:

A diversificacdo das exploragdes agricolas é especialmente importante para se
atingir uma maior estabilidade biolégica no agroecossistema e a consequente



87

redugdo dos problemas fito e zoo sanitarios. Diversificacdo essa que guarda
estreita relacdo com a genética das exploragdes vegetais e animais e seu grau de
adaptacdo a cada ecologia. Mas a diversificacdo por si s6 ndo é suficiente a
otimizacdo da eficiéncia no funcionamento do sistema, fazendo-se necesséria a
integracéo das exploracfes com base na compatibilidade e complementaridade
entre elas. [...] Se conduzida segundo os acimulos cientificos, a diversificacéo
e a integracdo das exploracGes aumentam a eficiéncia produtiva agricola, e a
compatibilidade entre plantas e animais (COSTA, 2017, p. 86-87).

Por sua vez, a especializacdo produtiva € o processo oposto a diversificacdo, e é
entendida como a substituicdo das praticas e conhecimentos tradicionais agricolas por praticas
e conhecimentos de matriz industrial-moderna, com a ado¢do de tecnologias externas a
propriedade, uso de insumos artificiais industrializados e a redugdo progressiva da quantidade
de culturas agricolas plantadas numa mesma area até a monocultura. A especializacédo
produtiva, como o préprio nome sugere, se consolida por meio de uma producéo especializada,
geralmente num Unico tipo de produto, e com o uso de técnicas também especializadas, como
adubacOes quimicas especificas, uso de agrotdxicos pontuais para determinadas pragas e
doencas, e utilizacdo de maquinario também especifico como plantadeiras, adubadoras,
colheitadeiras e etc. (TOLEDO, 2017).

Sobre a especializagdo produtiva, Eskinazi e Souza (2013) explicam que esse processo
traz a “homogeneizacdo territorial” partindo de um territério que produzia diversos tipos de
alimentos para autoconsumo das familias agricultoras e abastecimento do mercado interno por
meio da comercializagdo em cidades proximas, modificando o territorio para a producédo de
apenas uma cultura agricola. Assim, 0s agricultores perdem poder sobre o territério e
corporagdes privadas passam a exercer o dominio sobre este e a sua produgdo, usando como
mao de obra os proprios agricultores que sempre residiram naquela regido. Portanto, esses
autores explicam:

Assim, consolidam-se especializa¢cBes produtivas, que alteram a densidade
técnica das regides e implicam em transformacdes territoriais na medida em que
modificam a matriz produtiva, as relagdes de produgéo, as relagdes sociais e as
formas de apropriacéo desses espagos (ESKINAZI; SOUZA, 2013, p.195).

Enquanto que a diversificacdo produtiva busca produzir alta diversidade de alimentos
para o abastecimento familiar proprio e de mercados de proximidade e mercados locais, a
especializacdo produtiva se dedica a uma pequena diversidade de produtos em uma grande
quantidade, destinada a atender mercados empresariais nacionais e globais. Desta forma, a
especializacdo produtiva é um dos aspectos da agricultura moderna e é induzida pelos mercados
convencionais como modelo a ser adotado pela propria agricultura familiar (ESKINAZI;
SOUZA, 2013; TOLEDO, 2017).
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Dessa forma, esses séo temas centrais que permeiam esse trabalho, no momento em que
o territdrio onde realizamos esta pesquisa se apresenta de forma complexa, ora evidenciando a
producdo diversificada de varias culturas agricolas produzidas pelos agricultores, ora se
encontrando propriedades familiares e comunidades que experimentam processos de
especializacdo, migrando da diversificagcdo produtiva para a especialidade em poucas culturas
e poucas variedades de sementes mais voltadas para o atendimento do mercado.

Muito se fala, mas afinal, o que sdo mercados? Na realidade, ndo se trata de uma questdo
de simples resposta. A expressdo “mercado” pode adquirir diversos sentidos dentro de nossa
sociedade. Ora o mercado é visto como um ente externo e abstrato, com forte influéncia no
sistema politico-econémico nacional e global, e que precisa sempre ser obedecido, escutado e
até “acalmado”, quando se diz que o “mercado estd nervoso”. Outro entendimento um tanto
comum de “mercado”, e por sua vez mais concreto, refere-se aos proprios locais onde se
efetuam as negociacgdes, compra e venda de produtos, exemplos, supermercados, feiras livres,
mercado publico municipal e etc. (SCHNEIDER, 2013). Nessa perspectiva, na busca de uma
compreensao do conceito da expressao “mercado” Schneider (2013) contribui:

Mercados ndo sdo apenas espagos de interacdo entre demanda e oferta,
circunscritos as leis de formacdo da riqueza econdmica, sua alocacdo e
distribuicdo nas sociedades. Os mercados passam a ser percebidos e entendidos
como espagos de interacdo social, formados através de sinais e relagdes que ndo
sdo apenas materiais e tangiveis, mas fundamentalmente ativados mediante
interagdes sociais, culturais e cognitivas (SCHNEIDER, 2013, p.8).

Na busca da definicdo e conceituacdo de mercados trazemos também a contribuicao de

Lisboa (2003). Para este autor o mercado:

[...] € uma realidade humana sempre politicamente construida [...] € um dos
locus estruturantes da sociedade moderna, é o espaco das mercadorias, o lugar
da distribuicdo e do consumo [...], mas os mercados continuam sendo um espaco
socioldgico e antropolégico, uma forma de socializacdo onde ocorrem
encontros, trocas de informacOes, e ndo apenas transagdes utilitariamente
orientadas. [...] O mercado é uma libertagdo, uma abertura, 0 acesso a outro
mundo. Ainda hoje o “mercado publico” designa um espaco central de
socializacdo em nossas cidades, o lugar que da cores, cheiro, identidade e almas
as mesmas (LISBOA, 2003, p. 188-189).

Em estudos sobre quais tipos de mercados que os agricultores familiares se inserem,
Schneider (2016) estabeleceu uma tipologia, a qual temos utilizado neste trabalho, resultando
em quatro tipos de mercados:

0] mercados de proximidade — sdo mercados onde as transac¢6es ocorrem no local, no
povoado rural ou no pequeno municipio sendo caracterizado por venda direta

através de relag@es sociais de parentesco, reciprocidade e interconhecimento;
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(i)  mercados locais e territoriais — s@o mercados configurados como economia
mercantil simples, quando os agricultores passam a produzir para vender ou trocar
para ganhar, ndo mais como venda direta, sendo marcado pela presenca de um
intermediario que executa a distribuicdo e circulacdo dos produtos em nivel local,
territorial ou regional;

(iif)  mercados convencionais — sdo mercados de produtos, bens e mercadorias que se
orienta pela oferta e demanda comandados por poderosos agentes privados,
dispensando a necessidade do local ou regido para existirem, sendo esferas de
circulagdo nacionais e globais. Os agricultores que se inserem nestes mercados se
tornam dependentes de contratos, principalmente para 0s que produzem
commodities, sendo mercados de alto risco e incertezas e de dificil controle e
regulacao;

(iv)  mercados publicos e institucionais - sdo mercados onde o principal agente mediador
passa a ser o Estado, algum organismo publico, ou organizacdo publica nédo
governamental. S&o mercados regulamentados por leis, regras de controle de
licitacdo e compras publicas e demonstram grande interesse pelos produtos dos
agricultores por uma demanda dirigida para escolas, hospitais, creches, pagando
quase sempre valores mais elevados que os mercados convencionais pelos produtos

adquiridos.

Sobre uma segunda tipologia de mercados, Wilkinson (2008) entende que existam seis
tipos de mercados que sdo acessados pela agricultura familiar: commodities, especialidades,
organicos, artesanais, solidarios e institucionais. No entanto, Schneider (2016) aponta
diferencas entre os conceitos de mercados e canais de comercializacdo, de forma que a tipologia
elaborada por Wilkinson (2008) néo seria uma tipologia de mercados propriamente dita:

esta tipologia de Wilkinson cumpre muito mais o papel de classificar os
diferentes tipos de canais de comercializacdo que os agricultores familiares
podem acessar [...] a tipologia indica as distintas oportunidades de acesso a
canais de comercializacdo para a categoria social de agricultor familiar e sugere
alguns desafios a serem enfrentados (SCHNEIDER, 2016, p.125).

Para Schneider (2016), os mercados seriam muito mais norteados pelo locus ou alcance
espacial e pelo modelo ou natureza das trocas (solidario, diversificado, concorrencial e
licitatorio ou sele¢do publica). Enquanto isso, os canais de comercializagdo sdo onde
efetivamente ocorrem as trocas ou transacdes mercantis, por exemplo: feira local, cooperativa,

agroindustria, internet, supermercado, prefeitura (alimentacdo escolar) e etc.
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No Agreste Meridional de Pernambuco, sdo canais de comercializa¢do para produtos da
agricultura familiar, os programas publicos de compras governamentais como o Programa de
Aquisicdo de Alimentos (PAA) e o Programa Nacional de Alimentacdo Escolar (PNAE), as
centrais de abastecimento (ceasas municipais), também conhecidas em alguns locais como
“mercados publicos” e os diferentes tipos de feiras de agricultura.

Os programas publicos de compras da agricultura familiar sdo operados pelo Instituto
Agrondmico de Pernambuco (IPA) e pela Companhia Nacional de Abastecimento (CONAB),
no caso do PAA, e pelas secretarias municipais e estadual de educacédo para o PNAE, adquirindo
produtos para consumo imediato em entidades sdcio-assistenciais (creches, abrigos, asilos e
etc.) e escolas.

As centrais de abastecimento s&o locais de comercializacdo que vendem especialmente
graos, cereais e farinha de mandioca direto aos consumidores. Sao conhecidas como “mercados
publicos” e se organizam em boxes cujos comerciantes compram alguma parte de producao dos
agricultores para revender neste tipo de espaco.

As feiras de agricultura se apresentam como canais onde se realiza o escoamento de
uma parte razoavel da producdo dos agricultores. Estas podem ser classificadas como feiras
livres varejistas municipais, feiras de feijao (na época da safra), feira de agricultura familiar e
feiras agroecoldgicas.

Apesar desta diversidade de canais de comercializagdo, a agricultura familiar do
territério sofre com as dificuldades de escoamento da producéo, uma vez que a maioria destes
canais ndo sdo capazes de incluir um grande nimero de agricultores e por isso absorvem pouca
quantidade da producéo, fazendo com que os produtores terminem por entregar os seus produtos
a precos baixos para atravessadores.

Assim, pensar mercados e canais de comercializa¢do para a agricultura familiar ¢ algo
de grande importancia, pois se trata de um segmento que produz boa parte dos alimentos no
Brasil, mas que encontra grandes dificuldades de fazer seus produtos chegar aos consumidores.
Portanto, € dificil o acesso da producdo da agricultura familiar nas grandes cadeias
agroalimentares e dentro do préprio universo da agricultura familiar sdo insuficientes as janelas
de comercializacdo. A seguir trataremos sobre os aspectos dos mercados convencionais e
globais privados e sua relacdo com a agricultura familiar como forma de explicar melhor este

processo.
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3.1.1. Mercados globais e a exclusao da agricultura familiar

A partir da década de 1990 muitas transformacgdes ocorreram em nivel mundial a partir
da crise do sistema fordista. O sistema politico-econémico neoliberal se consolida de forma
global, por meio de politicas de estado minimo, ou seja, o enfraquecimento do Estado como
mediador entre mercado e sociedade, ao contrario do periodo fordista, quando se buscava
fortalecer um Estado mais intervencionista nas relacdes da sociedade.

A globalizacdo neoliberal trouxe grandes impactos para as dinamicas e fluxos
comerciais dos paises e também para 0 mundo da agricultura. Wilkinson (2008) exemplifica
isso da seguinte forma:

O conjunto dos paises da América Latina remodelou os sistemas de governanca
interna e externa ao se ajustarem as pressfes dos organismos financeiros
internacionais, alinhando-se as exigéncias da OMC e adotando estratégias de
crescimento por via das exportacfes. Em relacdo aos mercados nacionais, esse
processo levou a retirada do Governo de controles diretos na forma de precos
ou compras e ao desmantelamento, em muitos casos, de servicos de extensao e
também a eliminacdo de politicas ativas setoriais. [...] Tais medidas vieram
acompanhadas de uma menor protecdo tarifaria e uma maior abertura ao
comeércio internacional e [...] a modificacdo da legislacdo sobre os niveis de
participagdo do capital estrangeiro em empresas nacionais e uma maior
tolerdncia a remessa de lucros, [...] agora visto como a solucdo a falta de
poupanca e tecnologia internas necessarias para alavancar as exportacdes
(WILKINSON, 2008, p. 153).

Os mercados globais atuais tém produzido impactos negativos, conforme aponta
Cavalcanti (2004, p. 29) especialmente, “pela utilizagdo extensiva e intensiva dos recursos
naturais e controles fitossanitarios pouco amigos da natureza. [...] a producdo, a natureza e a

apropria¢do dos recursos naturais sdo ajustadas ao ritmo dos mercados”.

Os principais aspectos dos mercados globais sdo apresentados por Bonanno (1999)
como:

0 aumento da flexibilidade em escala global, a mobilidade de capital e a
liberdade para colonizar e mercantilizar praticamente todas as esferas,
destruindo as fronteiras sociais e espaciais relativamente fixas e gerando-se uma
descentralizacdo da producédo. Esta agora esta decomposta em subunidades e
em subprocessos produtivos, conduzidos pelas empresas que se dispersam
globalmente. [...] empresas publicas sdo privatizadas e, cada vez mais, a
disponibilidade de servicos essenciais dependem da capacidade de pagamento
e/ou do lucro geral (BONANNO, 1999, p. 52.)

O autor traz que um dos importantes aspectos deste mercado ¢ a “hipermobilidade de
capitais” entendida por ele como a “capacidade dessas corporagdes no sentido de mover sua
base operacional para além das fronteiras regionais e nacionais com rapidez e facilidade, apesar

da resisténcia dos atores locais” (BONANNO, 1999, p. 55). Ele explica ainda que, as politicas
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de livre comércio se utilizam dos Estados Nacionais para facilitar a mobilidade de capitais, ao
mesmo tempo em que corroem seus mecanismos de regulacdo em nivel local, regional e
nacional.

Conforme explica Cavalcanti (2004, p. 29) “a produgdo agricola estd submetida a
normas externas; a producéo local, nacional ou regional esta sujeita aos limites e preferéncias
definidas na maior parte pelos intermediarios entre produgdo ¢ consumo”.

Desta forma, entendemos que os “intermediarios entre produgao e consumo” citados por
Cavalcanti (2004), podem ser apresentados como sendo os trés principais agrupamentos
empresariais privados, que compdem os elos do sistema agroalimentar global: (i) producéo —
onde se concentram as chamadas empresas transnacionais da agricultura, vendedoras de
sementes e insumos agricolas; (ii) processamento/beneficiamento - composto por grupos
transnacionais agroindustriais; (iii) distribuicdo/comercializacdo — formado pelas grandes
redes mundiais de supermercados varejistas e atacadistas.

Comecaremos pelo primeiro elo desta cadeia, que se refere as empresas transnacionais
de sementes comerciais e agroquimicos. Wilkinson e Castelli (2000), demonstram a grande
transformagao ocorrida na industria de sementes do Brasil quando esta foi praticamente toda
desnacionalizada a partir de 1997, mediante uma série de aquisi¢des feitas por empresas
estrangeiras.

Em pouco anos, a norte-americana Monsanto expandiu seu mercado de sementes de
milho e soja no Brasil, comprando empresas sementeiras brasileiras como a Agroceres S.A., a
FT - pesquisa e sementes, Sementes Hatd e Grupo Maeda, além das estrangeiras Cargill e
Deskalb que detinham parte do mercado brasileiro. De forma semelhante, procederam outras
empresas estrangeiras, como a Dupont e a Dow Agrosciences, proporcionando assim, uma
grande concentracdo de empresas sob o comando de poucas corporagoes (WILKINSON;
CASTELLLI, 2000).

No Brasil, a Embrapa, o Instituto Agrondmico de Campinas (IAC), o Instituto
Agronomico do Parana (IAPAR), a Universidade Federal de Vicosa (UFV) e algumas outras
que desenvolvem variedades de sementes por melhoramento genético, seguem como empresas
e instituigdes publicas nacionais, entretanto, perderam bastante mercado para as corporagdes
transnacionais. Na Tabela 12 mostramos o oligop6lio do setor de produgdo de insumos
agricolas, concretizado por meio de aquisi¢cdes de empresas menores e/ou nacionais, por parte

de empresas maiores e transnacionais no Brasil.



Tabela 12. Aquisi¢des de empresas nacionais de sementes por empresas transnacionais.

Comprador Empresas compradas Produto
Monsanto Agroceres milho/sorgo
Cargill Internacional milho
Braskalb/Dekalb milho/sorgo
Dupont Pioneer milho/soja
Dow Agrosciences Dinamilho milho
Sementes colorado milho
FT-Pesquisa e Sementes milho milho
Sementes Hata milho
Sedol sementes
Agr-Evo Mitla melhoramento milho
Sementes Riveiral milho/soja
Sementes Fartura milho
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Fonte: Wilkinson e Castelli (2000)

Mayet e Greenberg (2017) apontam as principais empresas transnacionais do setor e
chamam atencdo para as fusfes que estdo ocorrendo entre estas empresas, a exemplo da Bayer
com a Monsanto ocorrida em 2017, concentrando ainda mais este segmento empresarial no
mundo:

o setor comercial global de sementes e agroquimicos é dominado por seis
grandes empresas: BASF, Bayer, Dow, DuPont, Monsanto e Syngenta. Estes
gigantes controlam atualmente 75% do mercado global de agroquimicos, 63%
do mercado comercial de sementes e mais de 75% de toda a pesquisa e
desenvolvimento (P&D) no setor privado. A fusdo proposta entre a Bayer e a
Monsanto dara o controle de 30% do mercado mundial de sementes comerciais

e 25% dos mercados mundiais de pesticidas e herbicidas (agroquimicos) a
apenas uma empresa. (MAYET; GREENBERG, 2017, p. 76).

Esses autores acrescentam a informacdo de que as propostas de fusdo entre as norte-
americanas Dow Chemical e Du Pont; e China National Chemical Corporation (ChemChina)
com a suica Syngenta, estdo sendo avaliadas pelas “autoridades de regulag¢do da concorréncia”
grupo composto por representantes de 30 paises (MAYET; GREENBERG, 2017). Desta forma,
0 oligopolio no setor de sementes e producdo de insumos agricolas se torna cada vez mais
estreito e concentrado.

Por sua vez, o segundo elo intermediario do sistema agroalimentar global é composto
pelo setor de processamento e beneficiamento da produgéo agricola, ou seja, a agroindustria.

Darolt (2013) mostra que a logica do sistema agroalimentar global é direcionar os

agricultores para produzir matéria-prima para abastecer a agroindustria:

Os agricultores comecaram a trabalhar prioritariamente para abastecer as
grandes redes agroindustriais. Paralelamente, a concentracdo da populacéo nas
cidades e o éxodo rural criaram um distanciamento entre a cidade e o campo. O
comércio massivo para grande distribuicdo, aliado ao habito de comer fora de
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casa num estilo de vida considerado “moderno”, criou um modelo de produgdo-
distribuicdo-consumo concentrado em circuitos longos, afastando cada vez mais
produtores e consumidores (DAROLT, 2013, p. 140).

Nos dias atuais falar dos mercados compostos pelos sistemas agroalimentares globais e
sua relacdo com a producéo da agricultura familiar e camponesa, nos remete a obra de Ploeg
(2008) Camponeses e Impérios Alimentares: lutas por autonomia e sustentabilidade na era da
globalizagéo. Neste livro, analisando o setor agroindustrial global, o autor traz o conceito de
“Império Alimentar” que ¢ entendido como:

uma nova superestrutura dos mercados globalizantes e tem como caracteristicas
0 expansionismo, o controle hierarquico e a criagdo de novas ordens materiais
e simbdlicas [...] o império como modo de ordenamento tende a ser onipresente
e universal: ele se estende por muitos dominios da vida social e da vida natural

e introduz formas de controle que afetam praticamente todos os lugares”
(PLOEG, 2008).

Embora possamos entender como império alimentar todo o sistema agroalimentar global
com seus elos de producéo, beneficiamento e distribuicdo que funcionam todos dentro de uma
mesma logica, o autor conceitua como “império alimentar”, fazendo referéncia muito mais ao
setor agroindustrial, trazendo como exemplo de um império alimentar a empresa italiana
Parmalat que teve uma grande ascensdo no mercado mundial, mesmo vindo a decretar faléncia
no ano de 2003. Ploeg (2008) mostra como uma pequena empresa comercial na provincia de
Parma, no Norte da Italia, tornou-se umas das maiores multinacionais da industria de leite
durante certo periodo. A Parmalat chegou a atingir 7,6 bilhdes de euros em total de vendas,
incluindo 260 sociedades comerciais distintas, distribuidas em 30 paises do mundo.

Outro conhecido exemplo, desta vez no Brasil, é o caso da empresa JBS, que passou de
uma pequena empresa do ramo de frigorificos do estado de Goias, para 0 maior grupo de
alimentos do mundo com faturamento global de R$ 30 bilhGes de reais (AOUN; VERDI, 2010).
A JBS iniciou a sua internacionalizagcdo no ano de 2005 com a compra da unidade da Swift da
Argentina e rapidamente se tornou a maior produtora de carne bovina do mundo, a segunda
maior produtora de carne de frango e o terceiro maior produtor de carne suina nos Estados
Unidos. A companhia passou a estar presente em todos os continentes, com 140 unidades de
producéo e em torno de 120.000 funcionarios em diversos paises como Brasil, Argentina, Itélia,
Australia, EUA, Uruguai, Paraguai, México e Russia (TEIXEIRA; CARVALHO;
FELDMANN, 2010).

Sobre as redes agroindustriais transnacionais, Ploeg (2008) coloca que o fim explicito
dos impérios alimentares é exercer o controle sobre a riqueza produzida nas redes produtivas

de fato. Isso impde o controle dos pontos de distribuicdo, de modo que para quem esta fora do
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império, € cada vez mais dificil vender. O autor destaca a importancia da existéncia dos
mercados locais, ainda que se saiba que é precisamente por meio da padronizacgdo (travestida
de normas sanitarias), que o império procura bloquea-los e por isso que cada vez mais 0s
produtores tém que pagar pelo direito de suas mercadorias chegarem ao consumidor.

O autor também explica os impactos dos “impérios alimentares” sobre as comunidades
rurais de agricultura familiar e agricultura camponesa:

“[...] o império ¢ um modelo de ordenamento dominante que tem a tendéncia de
marginalizar e destruir o campesinato juntamente com os valores que este traz
e produz. [...] o campesinato tem enfrentado algumas tendéncias extremamente
destrutivas do império: desconstrugdo dos modos de produgdo locais, a
drenagem da riqueza e a indugdo associada da precariedade [...], sujeitando o

campesinato a novas formas de controle centralizado e de apropriagdo massiva”
(PLOEG, 2008).

No entanto, ndo se trata aqui de descartar a importancia do elo da agroindustrializacéo
no sistema agroalimentar, mas de apontar a oligopolizacdo e transnacionalizacdo das redes
agroindustriais a nivel global e os impactos deste processo sobre a agricultura familiar.

Neste sentido, Gazolla (2013) faz uma analise sobre os mercados em que atuam as
agroindustrias familiares no Rio Grande do Sul, evidenciando diferencas de atuacao, de tipos
de produtos e de relagdo com o publico consumidor, quando comparadas as grandes redes
agroindustriais. O autor aponta que estas agroindustrias tém se inserido em seis principais tipos
de canais de comercializagéo: (i) mercados institucionais; (ii) cadeias curtas de venda direta ao
consumidor; (iii) mercado de eventos; (iv) cadeias longas; (v) mercados com pontos de vendas
formais e (vi) mercados coletivos e em redes.

Destes seis tipos de canais de comercializacdo, as vendas por meio de cadeias curtas
diretas ao consumidor (feiras do produtor, entrega a domicilio e etc) e de mercados de pontos
de vendas formais (supermercados locais, bares, bodegas, restaurantes e cantinas)
correspondem a 50,9% e 21,7%, respectivamente, sendo os canais mais utilizados pelas
agroindustrias familiares. Portanto, essa andlise de Gazolla (2013) nos mostra um estilo
agroindustrial descentralizado com protagonismo da agricultura familiar atuando dentro de
mercados locais.

Por fim, o terceiro e grande Gltimo elo do grande sistema agroalimentar consiste nas
redes de distribuicdo e comercializacdo para os consumidores. Reardon e Berdegué (2003)
realizaram um estudo sobre A rapida expansao dos supermercados na América Latina e seus
desafios para o acesso da agricultura familiar aos mercados. Os autores mostram que 10 a 20

% da populagdo comprava em supermercados no ano de 1990 e que em apenas 10 anos, este
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valor passou para 50% a 60% da populacdo no ano 2000. Este estudo apontou que as redes de
supermercados ndao se concentram apenas nas grandes metrépoles de paises maiores, mas
ocupam espacgos comerciais também em cidades menores e de paises menores como Costa Rica,
Panama, El Salvador, Guatemala, entre outros. Outra questdo € que a ldgica dos produtos
vendidos nestas redes obedece as novas exigéncias de qualidade e logistica, impondo barreiras
aos produtos da agricultura familiar de uma forma geral.

Reardon e Berdegué (2003) apontam para a forte transnacionalizacdo das redes de
supermercados que atuam na América Latina, onde poucas redes transnacionais de
supermercados sdo responsaveis por 56% das vendas totais, com destaque para os grupos Wal -
Mart, Royal Ahold, Carrefour e Casino y Achan. Paises menores e mais pobres tendem a ter
maior concentracao do setor supermercadista.

Um estudo sobre o impacto da implantacdo de lojas do Wal-Mart no estado do Mississipi
(EUA) demonstrou prejuizos para mercearias locais:

Ao analisar o impacto no negécio de mercearias previamente existentes, se
constatou a alta capacidade destes supermercados de ‘capturar’ sua clientela.
Especificamente, essas lojas perderam 10% de suas vendas no primeiro ano de
abertura de um Wal-Mart e até 20% cinco anos depois. Os municipios em que

Wal-Mart ndo se instalou, por sua vez, mantiveram seus lucros estaveis
(ESTEVE, 2017, p. 175).

Assim, os trés principais elos citados da cadeia global agroalimentar comp&em um dnico
sistema bastante poderoso e que apresenta oligopolios em todos os seus elos, processo
proporcionado pelo proprio fendmeno de globalizacéo neoliberal.

Diante do cenério que foi exposto, todas essas mudancas trouxeram dificuldades para a
sobrevivéncia da agricultura familiar enquanto producéo local de alimentos diversificados e
com a conservagdo dos seus aspectos tradicionais e culturais. Em outras palavras, podemos
entender a explicacdo de Wilkinson (2008) que, para a agricultura familiar participar deste
grande mercado global ela precisa mudar a sua propria natureza:

Houve, consequentemente, uma fragilizacdo da participacdo dos pequenos
produtores e de suas organizac6es tradicionais (cooperativas) nesses mercados.
[...] e para que a agricultura familiar mantenha-se nas grandes cadeias de
commodities ela precisa alcancar novos niveis de qualidade e novas escalas de
producdo. Isto exige inovagBes organizacionais de acdo coletiva, além da
incorporagdo da tecnologia e de novas praticas agricolas” (WILKINSON, 2008,
p. 15 e 153).

Desta maneira, a participacdo dos agricultores familiares no sistema agroalimentar
mundial se dificulta, em funcdo das crescentes exigéncias de padronizacdo, certificacdo de

qualidade, rastreabilidade e adequacgdo as normas sanitarias que implicam num grande aumento
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do custo de producéo e que os levam para a especializacdo produtiva. Sobre isso Ploeg (2009)
comenta:

Os impérios alimentares detém consideravel monopdlio de poder: esta se
tornando cada vez mais dificil, se ndo impossivel, para os agricultores venderem
seus produtos e para 0s consumidores comprarem sua comida,
independentemente dos circuitos controlados por eles. [....] a liberalizacdo dos
mercados agricola e alimentar e a emergéncia de impérios alimentares
induziram um recrudescimento sem precedentes de pressdo sobre a agricultura
que se traduz cada vez mais em dificuldades para os agricultores continuarem a
produzir (pois 0s pregos estdo muito baixos) (PLOEG, 2009, p. 24 e 25).

Mesmo os agricultores familiares estando inseridos nos quatro tipos de mercados,
conforme apontado por Schneider (2016), Wilkinson (2008, p.142) explica que a partir da
década de 1990 se consolidou um consenso de que a “agricultura familiar precisa desenvolver
estratégias alternativas de acesso aos mercados, ndo apenas contra as ameacas de exclusdo mas,
sobretudo, para gerar valor agregado aos produtos” como forma de enfrentar as novas condigdes
de competicdo colocada principalmente pelos mercados convencionais. Os mercados
alternativos a partir da agricultura familiar seriam realizados pelas pequenas agroindustrias
artesanais, mercados locais e mercados de organicos e agroecoldgicos. Portanto, para isso seria
necessario um novo arcabouco institucional que reconhecesse as especificidades da agricultura
familiar, inclusive com um estatuto juridico proprio e especifico para as condi¢fes da
agroindustria artesanal da agricultura familiar, a fim de que se possa estabelecer a legalizacéo
destes produtos e a inclusdo em sistemas diferenciados de fiscalizacao tributaria e sanitaria
(WILKINSON, 2008).

Nesse sentido, Schneider e Cassol (2014) ressaltam a:

“necessidade das politicas publicas para a agricultura familiar aprofundar o
apoio aos processos de organizagdo da producdo e apoio a construgao de
mercados. Os agricultores familiares precisam de mais e melhores mercados,
para que ndo fiquem dependentes e vulneraveis dos canais de venda da producao
agropecuaria que sdo dominados e oligopolizados pelas grandes cadeias do
setor agroalimentar” (SCHNEIDER; CASSOL, 2014, p. 257).

Desta maneira, boa parte dos agricultores familiares tem se envolvido na criacdo de
novos sistemas comerciais agricolas, fora do sistema agroalimentar hegemonico. Nesse sentido
é que ressurgem em diversos paises do mundo as iniciativas de mercados de proximidade,
mercados locais e circuitos curtos de comercializacdo, norteados muitas vezes pelo contato
direto de produtores e consumidores, produtos agroecoldgicos e de indicacdo geografica. Essas

tém sido estratégias da agricultura familiar para sobreviver diante do oligopolio do sistema
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agroalimentar global e de lutar contra uma definitiva exclusdo ou subordinacéo total a esta

cadeia em nivel mundial.

3.1.2. Mercados de proximidade, mercados locais e os circuitos curtos de comercializacédo

A venda direta de produtos locais aos consumidores é algo bastante antigo na
humanidade, haja vista as experiéncias historicas das feiras livres publicas como espacos de
escoamento e comercializacdo dos produtos dos agricultores. No entanto, a I6gica ambivalente
da producéo e consumo locais de produtos agricolas, foi profundamente afetada no século XX,
pelo processo de modernizacao da agricultura, que acabou por criar uma agroindustria, ou uma
“industria agricola” de transformagao dos alimentos, para que os mesmos fossem transportados
por longas distancias ao redor do mundo. Portanto, vimos aparecer os circuitos longos de
comercializagdo, que suplantaram os mercados de proximidade e circuitos locais,
especialmente com o expansionismo das redes de supermercados em praticamente todos os
continentes do mundo, como discutimos no item anterior.

Entretanto, se por um lado os consumidores podem encontrar diversos produtos em um
sO lugar como dentro de um supermercado, estes mesmos produtos sdo apresentados com algo
que chamamos “tempo de prateleira”, ou seja, sdo produtos muitas vezes “nao frescos”, no caso
de frutas e verduras, ou transformados e conservados, para aguentar um ciclo maior de
exposicdo até que chegue realmente a ser consumido.

Este aspecto, ao longo do tempo, comecou a despertar certa rejeicdo da classe
consumidora mundial, que se colocou a buscar novamente produtos frescos, diretamente com
agricultores e preferencialmente sem a carga quimica que levam os produtos convencionais de
supermercados em seu processo produtivo, proporcionando assim o ressurgimento de mercados
locais e circuitos curtos de comercializagdo, também chamados de “mercados alternativos”,
com produtos diferenciados direto das méos dos produtores.

Diversos autores brasileiros e de outros paises, como Van der Ploeg, Marie Garcia-
Parpet, Gilles Allaire, John Wilkinson, Eric Sabourin, Sergio Schneider, Paulo Niederle, Flavia
Marques, Marcelo Conterato, entre outros, tém pesquisado as novas iniciativas de mercados
mais proximos dos consumidores, em virtude da dimensdo que essas experiéncias tém
alcancado e dos seus impactos positivos em nivel local e territorial.

Garcia-Parpet (2016), historicamente falando sobre a valorizacdo dos produtos locais,
lembra que na década de 1930, na Franca, houve um movimento de produtores de vinho que
defendia um estilo de viticultura artesanal, com valorizac¢ao do local ou territério de producéo,

do meio ambiente e da tradicdo e histdria camponesa. Este tipo de producdo de uvas para
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elaboracdo de vinhos recebeu 0 nome de terroir, um termo que se refere as propriedades do
solo e as tradi¢Bes culturais, de forma que essa concepc¢ao se expandiu posteriormente para uma
infinidade de produtos.

A autora resgata que na década de 1980, portanto inicio do periodo de critica ao modelo
produtivista da agricultura e de padronizacdo dos alimentos, surgiu um movimento semelhante
na Italia que ficou conhecido internacionalmente por Slow Food que numa traducdo seria
“comida lenta” ou teria um significado como “comida que se saboreia” ou “comida com
identidade” em contraposi¢do ao modelo americano de redes de fast food, ou seja, “comida
rapida” ou “comida pronta”. O movimento Slow Food cresceu e ganhou parceiros em mais de
100 paises do mundo e se propunha a valorizar e redescobrir os sabores e alimentos das cozinhas
regionais do mundo, do ponto de vista gastronémico, norteadas por valores como a conservacao
da biodiversidade e estimulo dos circuitos curtos de comercializacdo para a valorizacdo dos
produtos locais e da soberania alimentar (GARCIA-PARPET, 2016).

Sobre a comercializagdo de produtos agricolas com a identidade de uma determinada
regido, Niederle (2015, p.53) relata que as dindmicas hegemonicas do sistema agroalimentar e
sua “obsessao pela produtividade tornou a agricultura moderna incapaz de reconhecer inimeros
ecossistemas e formas de producdo que conservam parcela significativa dos bens culturais e
ecoldgicos que formam a diversidade do mundo rural brasileiro”, sendo estes mercados
incapazes de valorizar e promover a agrobiodiversidade. Diante deste cenario, um dos aspectos
que tém surgido em contraponto ao sistema hegemonico € a revalorizagcdo da origem do
produto. A diferenca dos novos mercados alimentares esta na relevancia da origem, da tradicao,
da identidade territorial, da equidade social e da conservagdo ambiental, promovendo produtos
da sociobiodiversidade (biodiversidade cultural alimentar) em mercados de proximidade que
reconectam produtores e consumidores (NIEDERLE, 2015).

Mesmo diante do poder das grandes corporagdes e da hegemonia dos mercados globais
junto aos consumidores na contemporaneidade, Sabourin (2014) fala que a “construgdo social
de mercados” de venda direta e de controle de cadeias curtas por parte dos agricultores
familiares tem sido possivel de acontecer porque estas sdo “fundadas em rela¢Ges e estruturas
de reciprocidade: ajuda muatua gratuita, propriedade coletiva ou gestdo compartilhada de bens
ou de recursos comuns (terra, equipamentos, saberes, conhecimentos e informacdes, etc.)”
(SABOURIN, 2014, p. 23). Assim, para este autor, a reciprocidade ¢ um valor social e humano
que se agrega contribuindo com a atividade produtiva da agricultura, reduzindo custos de

producdo e de transacdo, permitindo, portanto, que os agricultores familiares e camponeses
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acessem 0s mercados. A reciprocidade € um dispositivo coletivo que exerce uma espécie de
protecdo contra a concorréncia da agricultura moderna (SABOURIN, 2014).

Darolt (2013) explica que o conceito de circuitos curtos de comercializacdo ainda ndo
é consensuado entre os autores e pesquisadores deste tema no Brasil, mas que na Franca sdo
entendidos como circuitos de comercializagdo e distribuigdo agricola que envolvem no maximo
um intermediario entre produtor e consumidor, podendo estes serem de venda direta ou indireta.

Os exemplos de venda direta em circuitos curtos sao aqueles realizados diretamente na
propriedade como venda e colheitas com os consumidores e servigos rurais de agroturismo e
lazer, que oferecem alimentos prontos cultivados pelos agricultores. O outro exemplo de venda
direta, mas para fora da propriedade, onde mais costumeiramente temos visto, sdo as feiras
agroecoldgicas, organicas, da agricultura familiar e de economia solidaria, nas quais os feirantes
sdo os proprios produtores, onde os agricultores conseguem fidelizacdo de consumidores e
periodicamente entregam a domicilio ou ndo, cestas com produtos variados prontos para o
consumo. Por usa vez, a venda indireta em circuitos curtos ocorre quando se envolve algum
intermediario local, podendo ser uma cooperativa, um restaurante, uma loja especializada
independente ou até a venda pela internet (DAROLT, 2013). Abaixo, na figura 13, vemos as
caracteristicas de propriedades rurais que tém trabalhado em circuitos curtos de

comercializagéo.

Maior autonomia
Pequenas propriedades do agricultor
(<20 ha, em média)

Diversificagdo do sistema
produtivo seguindo
principios da agroecologia
Maior ligagdo entre Circuitos curtos de (planejamento de
produtor e consumidor comercializagdo produgdo complexo)

Tendéncia a pluriatividade da
propriedade (turismo e acolhida na
propriedade com restaurante,
atividades de lazer, alojamento e
atividades pedagdgicas);
Valorizagdo da paidagem

Mdo de obra familiar com diferentes
competéncias (produgao,
transformagdo, comercializagdo,
hospitalidade)

Fonte: Darolt (2013).

Figura 13. Caracteristicas de propriedades que trabalham com circuitos curtos de comercializagdo de alimentos
agroecoldgicos.

Boa parte dos produtos locais vendidos dentro dos mercados de proximidade tém sido

produzido com técnicas de agricultura organica ou de base ecoldgica, dai 0 nome de produtos
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“ecoldgicos” ou “agroecologicos” (NIEDERLE; MARQUES, 2016). A produgdo e
comercializacdo de produtos ecoldgicos locais foram impulsionadas com a institucionalizacdo
deste tipo de produto na legislacdo brasileira, algo como um reconhecimento por parte do
Estado da importancia de regularizar este segmento produtivo (NIEDERLE; MARQUES,
2016). Portanto, a criagdo de diretrizes em leis e politicas publicas, como a Politica Nacional
de Agroecologia e Produgdo Orgéanica (PNAPO), normatizou e regulamentou a certificacdo
organica ou agroecologica como condicdo legal para a comercializacdo destes produtos,
proporcionando assim algumas condigdes para o0 avanco dos grupos de agricultores que se
destinavam a este tipo de producao.

Esses autores citam como exemplos importantes de organizagéo social e produtiva as
experiéncias da “Rede Ecovida de Agroecologia” de Curitiba e a “Associacdo dos Produtores
da Rede Agroecologica Metropolitana de Porto Alegre”. A Rede Ecovida, fundada em 1998,
articula por meio de 27 ndcleos regionais, algo em torno de 4.500 agricultores, distribuidos em
352 municipios dos Estados do Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Parana e Sdo Paulo
(NIEDERLE; MARQUES, 2016; REDE ECOVIDA, 2019) com uma producédo agroecoldgica
por certificacao participativa.

Ressaltamos que fazem parte deste segmento dos circuitos curtos de comercializagéo,
0s mercados institucionais de compras governamentais, que seriam classificados como venda
indireta, pelo presenca de um intermediario que é o proprio estado ou agente governamental,
sendo mercados que tém promovido um processo de comercializagdo mais justo para 0s
agricultores familiares. Os programas nacionais mais conhecidos que atuam dentro deste tipo
de mercado para a agricultura familiar s&o o Programa de Aquisi¢cdo de Alimentos (PAA) e 0
Programa Nacional de Alimentagédo Escolar (PNAE).

Schimitt e Grisa (2013) apontam que o PAA foi criado em 2003, no &mbito do Programa
Fome Zero do Governo Lula, dentro de uma politica nacional de seguranca alimentar e
nutricional e de estimulo a compra de alimentos produzidos pelos agricultores familiares.

O Governo Federal compra alimentos de agricultores familiares mediante
mecanismos simplificados de aquisi¢do, com dispensa de licitacdo, e esses
alimentos sdo distribuidos a pessoas em situacdo de vulnerabilidade social,
repassados para a rede de equipamentos publicos de alimentacdo e nutrigdo
(restaurantes populares, cozinhas comunitarias e bancos de alimentos),
fornecidos para instituicbes socioassistenciais e escolas da rede publica ou
filantrépica de ensino, destinados a formacéo de estoques publicos de alimentos
[...] (SCHMITT; GRISA, 2013).

Em estudo realizado no Programa de Aquisi¢do de Alimentos (PAA), executado pelo

Instituto Agronémico de Pernambuco (IPA), Lemos e Lima (2014) apontaram a importancia
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do programa para contribuir com um problema antigo da agricultura familiar: a
comercializacdo. A doacdo dos alimentos adquiridos para entidades socioassistenciais
municipais demonstra um impacto bastante positivo para melhoria da alimentacdo diaria do
publico atendido por essas instituicdes. Entretanto, por questdes orcamentarias o programa ndo
é capaz de incluir um grande namero de agricultores dos municipios, beneficiando apenas uma
parte deles que encontram no PAA um canal de comercializagdo garantido. As autoras
recomendam o fortalecimento deste programa e destas iniciativas para um maior apoio a
agricultura familiar.

Sobre o PNAE, Schimitt e Grisa (2013) colocam que a alimentacdo escolar é tema de
longa trajetoria em politicas publicas do Brasil, tendo inicio em 1955 com a “Campanha da
Merenda Escolar” e sua institucionalizacdo no ano de 1979. Na atualidade, a alimentacao
escolar é contemplada pela sigla PNAE, que € um programa que trata da aquisi¢ao de alimentos
da agricultura familiar para o atendimento da alimentacdo de estudantes das escolas publicas
com o objetivo de proporcionar uma “valorizacdo da diversidade de héabitos alimentares” no
ambiente escolar. Este programa € amparado pela Lei N° 11.947/2009, que determina que 0s
valores repassados aos municipios, destinados a aquisicdo de itens para a merenda escolar,
sejam utilizados em pelo menos 30% na aquisicdo direta de produtos da agricultura familiar
(SCHMITT; GRISA, 2013).

No mais, a grande maioria dos novos mercados de proximidade e de circuitos curtos de
comercializacdo tem se amparado numa concepgdo conhecida como “comércio justo”, ou seja,
justo para os agricultores e consumidores. Fretell e Roca (2003) explicam que 0 movimento
conhecido como comércio justo surgiu a partir da atuacéo de organizagdes ndo governamentais
de “paises do Norte” (desenvolvidos) como critica ao modelo de comércio internacional
tradicional, onde os paises do Norte sempre saem ganhando nas relagdes comerciais com 0s
paises do sul conforme exemplificam:

No ambito agricola, os paises do Norte importam produtos que seus climas ndo
permitem produzir, possibilitando que sua populagdo possa consumir, por
exemplo, banana, café, cacau, aglcar, etc. Da mesma maneira, importam
produtos que significam custos altos no que se refere a mdo-de-obra se 0s
produzissem em sua nagdo, comparada aos precos baratos que se pagam aos
paises do sul, onde a mao-de-obra é menos remunerada. Muitos paises do sul
dependem da exportacdo de matérias-primas aos paises industrializados para
poder sobreviver. Esses paises compram as matérias-primas, as transformam e,
mais tarde, as exportam, principalmente aos do sul. No entanto, enquanto os
precos das matérias primas baixam, os precos dos produtos finais sobem. Isso
gera desigualdades de intercambio entre os paises do Norte e do Sul (FRETELL;
ROCA, 2003, p. 33)
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Nessa perspectiva, 0 comércio justo aparece como um conceito e pratica que diverge
totalmente dos aspectos do comércio internacional de cunho liberal e é compreendido como:

[...] a rede comercial de producéo-distribuicdo-consumo orientada para um
desenvolvimento solidario e sustentavel, que beneficie principalmente os
produtores excluidos ou em situacdo de desvantagem, impulsionando melhores
condigdes econdmicas, sociais, politicas, culturais, ambientais e éticas neste
processo (preco justo para os produtores, educacdo para oS consumidores,
desenvolvimento humano para todos). O comércio justo esta orientado para o
reconhecimento e a valorizacdo do trabalho e as expectativas dos produtores e
consumidores, permitindo melhorar as condi¢fes de vida. Propfe-se a
estabelecer relagdes entre produtores e consumidores, baseados na equidade, na
associacdo, na confianca, na solidariedade, e no interesse compartilhado
(FRETELL; ROCA, 2003, p. 36).

Por fim, ao que parece é que as iniciativas de criagdo de novos mercados locais e de
proximidade sdo esfor¢cos muito mais dos agricultores e entidades locais de apoio do que de
uma politica de fomento por via governamental. Por isso, 0s governos em geral precisam
entender a importancia da producéo e distribuicdo local de alimentos e dos beneficios que um
sistema agroalimentar descentralizado pode trazer para a economia das comunidades e
municipios, com a expansdo de experiéncias baseadas nos principios de uma economia

solidéria.

3.2. A contribuicdo da Economia Solidaria para a agricultura familiar

Dentro dos mercados alimentares alternativos, temos observado as crescentes
experiéncias de mercados solidarios da agricultura familiar. Lisboa (2003) explica que
mercados solidarios sdo aqueles que, baseados nos principios da economia solidaria, fortalecem
mercados locais, formando redes e conexdes entre empreendimentos solidarios e consumidores
organizados, constituindo redes de comercializacdo que revalorizam os produtos com referéncia
cultural, produtos ecoldgicos e com selo social. Para o autor, a economia solidaria é aquela que
busca:

“[...] construir uma economia reintegrada na sociedade e na biosfera,
voltada para a provisdo da vida das pessoas, possibilitando superar o
corrosivo economicismo da vida moderna, [...] permitindo o
empoderamento daqueles historicamente excluidos, revertendo o
processo vicioso pelo qual os pobres, por ndo terem poder, sdo pobres.
[...] A emergéncia da economia solidaria representa também um
profundo remanejamento das relagdes de forgas vigentes num mercado
atualmente hegemonizado pela ldgica capitalista, construindo a
possibilidade duma maior democratizacdo da economia e, portanto, da
sociedade (LISBOA, 2003, p.190-191).
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Deste modo, a economia solidaria é aquela que estimula a solidariedade e autogestdo
entre 0s seus membros, praticando a solidariedade com a classe trabalhadora, com aten¢édo para
a inclusdo dos mais desfavorecidos, pessoas desempregadas e/ou com trabalho precarizado,
contrastando com o individualismo competitivo padréo das sociedades capitalistas (SINGER,
2003).

Segundo o Ministério do Trabalho e Emprego (2007), os 10 principios da economia
solidaria sdo: autogestdo; democracia; cooperacao; centralidade no ser humano; valorizacao da
diversidade; emancipacdo; valorizacdo do saber local; valorizagdo da aprendizagem; justica
social na producdo e cuidado com 0 meio ambiente.

Trazemos ainda as contribui¢des de Dubeux et al. (2012, p.17-25), que apresentam a
economia solidaria como:

uma economia que trabalha no resgate e fortalecimento dos vinculos
comunitarios, de reciprocidade, de troca/intercambio e de solidariedade
vividos pelas trabalhadoras e pelos trabalhadores associados e que estdo
na contramdo da légica desenvolvimentista que tem favorecido a
expansdo do grande capital no meio urbano e rural. [...] A economia
solidaria tem como centralidade a construcdo de novas relagdes
econbmicas e sociais que sdo construidas e reconstruidas
cotidianamente pelos sujeitos que a constituem em um territério. [...]
Tal economia s se constroi a partir de um olhar multidimensional:
politico, econdmico, social, cultural, ecoldgico e educativo, entre outros
e que valoriza as iniciativas tradicionais, locais e originais na busca do
bem viver.

Singer (2007), demonstrando dados sobre o tema, aponta que existem 14.954
empreendimentos solidarios no Brasil, onde trabalham 1.251.882 pessoas, sendo 65% de
homens e 35% de mulheres. Destaca que 44% destes empreendimentos estdo localizados no
Nordeste do Brasil, a regido mais pobre do pais e que 64% dos empreendimentos que atuam
com economia solidaria, se dedicam as atividades de agricultura e pecudria, seguidos de outras
atividades como prestacdo de servicos, inddstria téxtil, artesanato, reciclagem de residuos
solidos e financas (SINGER, 2007).

Dentro das estratégias de éxito que a agricultura familiar pode acionar para uma melhor
insercdo dos produtos dos agricultores nos mercados, estdo imprescindivelmente a adogéo do
associativismo, do cooperativismo e, mais recentemente, a formacdo de redes, sendo estes,
estratégias e empreendimentos de economia solidaria.

Assim, um dos segmentos mais importantes dentro da economia solidaria é o
cooperativismo. Escher (2013) mostra, por exemplo, a importancia das cooperativas de leite

formadas por agricultores familiares no sudoeste Paranaense, explicando que mesmo com a
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concentracdo industrial ocorrida no setor de lacteos em nivel mundial (com aquisicdes e fusdes
entre empresas do ramo) a partir da década de 1990, sobressai-se como um contraponto a
experiéncia do Sistema de Cooperativas de Leite da Agricultura Familiar com Interacdo
Solidéria (SISCLAF). O autor mostra como o processo de economia solidéaria cooperativista
tem contribuido com este segmento da agricultura familiar no Parana.

No ano de 2009 o faturamento das cooperativas de leite associadas ao
SISCLAF, que comercializam o produto através da Cooperativa Central,
chegou a quase 30 milhdes de reais. As 27 cooperativas municipais de leite
CLAF’s em seu conjunto agregam algo em torno de 22% dos produtores de leite
do Sudoeste Paranaense, mas captam apenas cerca de 6% do total do leite
produzido, notadamente entre os agricultores familiares menos capitalizados e
com uma producdo média entre 30 e 60 litros por dia, que seriam provavelmente
excluidos da atividade em nivel comercial caso ndo existissem as cooperativas
como uma alternativa de integracdo econdmica de caréater coletivo (ESCHER,
2013, p. 37).

Outro segmento de grande expansdo no Brasil sdo as feiras agroecoldgicas
fundamentadas nos principios de economia solidaria. Segundo Medeiros e Marques (2013):

Essas feiras, mais do que espacos de trocas de sementes e comercializagdo de
produtos, sdo espacos de troca de conhecimento, que proporcionam aos
agricultores descobrirem vias alternativas ndo so relacionadas & produgdo de
base ecoldgica, mas também a comercializacdo desta, ao acesso a politicas
publicas e assim por diante, ou seja, sd0 espagos importantes para esses
agricultores familiares em geral, para a transposicdo de fronteiras de suas
unidades de producdo (MEDEIROS; MARQUES, 2013, p. 122).

As autoras ressaltam que essas feiras sdo importantes para 0s agricultores por
promoverem contatos com diversas organizacdes e desencadeando a formacao de redes de
trabalho entre agricultores e agentes de apoio (extensionistas, professores, estudantes), para a
construcdo social de novos mercados ou novas formas de comercializagdo da producdo da
agricultura familiar (MEDEIROS; MARQUES, 2013).

Nessa relacdo de economia solidaria e agricultura familiar, fazemos uma conexéo desta
com um dos principais temas deste trabalho, que séo as sementes crioulas, afirmando que a
manutenc¢éo e a producao a partir de variedades crioulas, de uma forma geral, apresentam fortes
aspectos de um mercado solidario. Estas sdo costumeiramente trocadas ou doadas entre as
familias, comercializadas e consumidas no proprio municipio ou regido, com vendas em
circuitos curtos de comercializacdo, pela venda direta ao consumidor por meio de feiras livres
ou feiras agroecologicas, ou em pequenos mercados locais e sendo armazenadas e conservadas
em casas e bancos familiares e comunitarios de sementes.

Assim, a economia solidaria na producdo da agricultura familiar mostra a sua

viabilidade para a inclusdo produtiva de muitas familias, que tém obtido melhores condi¢6es de
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renda e também de sociabilidade, pelo intercAmbio constante a que passam a ser submetidas,
proporcionando novas experiéncias e conhecimentos a estas. Entretanto, como diversos autores
falam em “construcao social dos mercados”, ou seja, os mercados solidarios ainda estdo em
construgéo e por isso apresentam limitagdes de alcance de consumidores e reduzida capacidade
para a absor¢do de um grande nimero de produtores, uma vez que grande parte da populacdo
ainda se abastece principalmente das redes de supermercados, mas de toda forma, as iniciativas
que foram apontadas séo transformadoras e vém ganhando dimenséao e adeptos, ano apos ano,

no Brasil e no mundo.

3.3. Alguns aspectos da producédo, consumo e mercado de Feijdo no Brasil

A Companhia Nacional de Abastecimento (CONAB), 6rgdo ligado ao Ministério da
Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA), realiza anualmente estudos de producao,
consumo e mercado de diversas culturas agricolas do pais.

Estudos da Conab sobre a cultura do feijdo no Brasil apresentam como os principais
estados produtores de feijdo comum, por ordem de importancia (em mil toneladas) na safra
2016/2017: Parana (710, 5), Minas Gerais (535), Goias (343), Bahia (300,5), Sdo Paulo (261,9),
Santa Catarina (136,7) e Sergipe (11,8). A maior produtividade nesta safra foi do estado de
Goias com 2.507 kg/ha, enquanto que a Bahia apresentou a maior area plantada com 450,8 mil
ha, porém é o estado que mostrou a menor produtividade entre os sete estados maiores
produtores com 667 kg/ha (CONAB, 2018). Essas informacGes revelam que a maior parte do
feijdo comum produzido no Brasil é proveniente das regides centro-sul do pais, correspondendo
a 76,21% da producdo brasileira, localizados nas regides centro-oeste, sudeste e sul (CONAB,
2018).

O feijdo no Brasil € produzido pelos dois segmentos da agricultura: empresarial e
familiar. A producdo da agricultura empresarial se caracteriza pela especializacdo produtiva,
visualizada na monocultura, uso de agrotoxicos, fertilizantes, sementes melhoradas certificadas,
irrigagdo com pivé central (em alguns municipios) e cultivo em &reas maiores de terra,
apresentando assim maiores produtividades e um menor custo de producdo. Sobre o uso de
agrotoxicos no feijdo, em Unai (MG), para o controle de pragas e doencas nas lavouras, durante
um ciclo de producéo, chega-se a realizar 12 aplicacGes de agrotdxicos, o que da em média,
uma aplicagdo semanal (CONAB, 2018).

A producdo de feijdo da agricultura familiar brasileira se caracteriza, com maior
frequéncia, por consorcios com culturas como milho e mandioca, maior utilizacdo de méao de

obra humana, em consequéncia menor mecanizacdo, menor utilizacdo de agrotdxicos e
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fertilizantes quimicos, maior utilizacdo de adubag@es organicas de estercos de animais (bovino
e aves) e maior uso de sementes guardadas, crioulas, ou variedades melhoradas que se
adaptaram aos locais de cultivo e sdo guardadas ano a ano para replantio.

Os indices de produtividade de feijdo comum no Brasil sdo diferenciados entre
agricultura empresarial e familiar. Na Tabela 13 sd@o mostrados alguns municipios, grandes

produtores de feijdo comum no Brasil pela agricultura empresarial e familiar:

Tabela 13. Principais municipios produtores de feijdo comum no Brasil de acordo com modelo de agricultura.

Agricultura empresarial Agricultura familiar
Cristalina— GO Ribeira do Pombal e Irecé — BA
Unai - MG Pitanga e Prudentdpolis - PR
Taquarituba — SP Campos Novos e Canoinhas - SC
Ponta Grossa — PR Poco Verde - SE

Fonte: CONAB (2018).

Nas cidades citadas na tabela 13, na agricultura empresarial, em virtude dos pacotes
tecnologicos utilizados, a produtividade média fica em torno de 2.570 kg/ha, o que daria 42,83
sacos/60kg por hectare. Na agricultura familiar a produtividade média é de 1.669 kg/ha com
27,81 sacos/60kg por hectare, conforme dados obtidos pela Conab (2018).

Entretanto, para os custos de producdo do feijdo-comum, entre a agricultura empresarial
e agricultura familiar, os valores se mostram muito proximos, quando um saco de 60 kg para a
agricultura empresarial sai por um custo médio de R$ 91,93 e para a agricultura familiar fica
por R$ 94,93/60kg (CONAB, 2018).

A Conab (2018) observou ainda diferenca de precos médios pagos pelo feijao produzido
na agricultura empresarial, que teve o valor de R$ 127,06/60kg, e na agricultura familiar, que
obteve R$ 162,00/60 kg na safra 2016/2017. Sobre os pregos de feijdo pagos aos produtores,
Ferreira (2001) realizou um estudo sobre a comercializacédo de feijdo no Brasil durante a década
de 1990 e mostrou que a partir das mudancas ocorridas nesta década e apds a criagcdo do Plano
Real, os pregos pagos aos produtores brasileiros em geral diminuiram 33,9% e o0s precos do
varejo e atacado diminuiram 33,5% e 25,2%, respectivamente.

Sobre o consumo de feijdo no Brasil, a Conab (2018) apontou que este tem decrescido
ao longo do tempo, quando o consumo per capta na década de 1980 era de 24 kg/ano,
atualmente estd em torno de 14 kg/ano. Esse fator é atribuido as mudancas nos habitos
alimentares a partir da década de 1990, com a introducédo das redes de fast food no Brasil, com

a emancipacao da mulher para o mercado de trabalho e por algum aumento da diversificacdo
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alimentar na rotina dos brasileiros, com a introducéo de novos itens alimentares na dieta, como
saladas, verduras, carnes, macarrdo e etc. (CONAB, 2018). Entretanto, Ferreira (2001),
observando uma reducéo de consumo per capta de feijdo no Brasil, afirma que esta reducéo é
lenta e ndo é linear, apresentando oscilagcdes ao longo dos anos, de modo que este alimento
ainda terd, por longo tempo, grande importancia na alimentacdo dos consumidores brasileiros.

Mesmo com o0 consumo e a area plantada tendo diminuido no Brasil ao longo dos anos,
houve aumento de produtividade (kg/ha), de forma que atualmente existe um certo equilibrio
entre producdo e demanda de consumo de feijdo no Brasil. A excec¢éo fica por conta apenas do
feijdo preto, que tem uma demanda maior do que o Brasil produz e por isso realiza importa¢oes
da Argentina e da China para suprir o mercado interno. No Brasil 95% do feijao preto é
produzido na regido sul do pais, tendo o estado do Parana como principal produtor (CONAB,
2018).

Por fim, ainda com dados da CONAB (2018), mostramos que 70% do feijdo produzido
no Brasil é composto por feijdo comum (Phaseolus vulgaris L.) e 30% por feijdo de corda,
também conhecido como feijdo-caupi ou macassar (Vigna unguiculata (L.) Walp.). Destes 70%
estima-se que 60% desta producéo é formada por variedades de feijdo tipo carioca, sendo este
um feijdo com grande predominio no mercado interno, mas baixa aceitacdo no exterior
(CONAB, 2018).

Desta forma, podemos dizer que o mercado interno de feijdo no Brasil apresenta um
elevado grau de dependéncia com um Unico tipo, que é o feijdo carioca, 0 que tem ocasionado
alguns problemas de abastecimento e severa oscilacdo do preco final até chegar ao consumidor
em diversas regides. Estes problemas vém desde a década de 1970, quando o Brasil enfrentava
frustacbes de safras e, consequentemente, elevadas flutuagcbes de precos, principalmente
quando o pais s6 produzia duas safras. Para amenizar, houve a introducdo da terceira safra,
ofertando feijdo de forma mais continua para o mercado brasileiro (CONAB, 2018).

Atualmente, mesmo com a ocorréncia das trés safras nacionais, o problema das altas de
preco em feijdo continua existindo com certa periodicidade. Isto pode estar relacionado com a
questdo de gque a producdo esta concentrada em uma determinada parte do pais (regido centro-
sul), com grande foco em um Unico tipo, o feijao carioca. Assim, quando observamos quebras
de safras e migracGes temporarias de produtores de feijao para outras culturas agricolas, quando
estas estdo apresentando melhores precos de mercado, como a soja por exemplo, a depender da
época, isso desencadeia queda na producgdo de feijdo em determinados periodos, ocasionando
grande alta nos precos, como temos visto agora no inicio do ano de 2019. As quebras de safras

no Parana e Minas Gerais nos meses de dezembro/2018 e janeiro/2019, provocaram alta nos
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precos do feijdo carioca, que passaram de R$ 4,00/kg para R$ 10,00/kg, em supermercados da
cidade de Garanhuns, por exemplo, algo observado também em diversas regides do Brasil. Tal
fato demonstra grande concentracdo da producéo brasileira em cima das variedades de feijao
carioca e preto, o que contribui para a especializacdo e pouca diversificacdo. Nesse sentido a
Conab (2018) recomenda:

Salienta-se que é preciso fortalecer pesquisas visando [...] melhorias no
processo produtivo, com foco na reducdo de custos e aumento de rendimento,
observando as caracteristicas das regiGes de cultivo, resgatando padrdes
alimentares regionais, que valorizem a produgdo e o consumo dos inimeros
tipos de feijbes locais, de menor custo e alto valor nutricional (CONAB, 2018,
p. 201).

Entendemos que uma maior diversificacdo de areas de producdo e de uso de tipos de
variedades com ciclos de producdo diferentes (precoce, semi-precoce, tardio), poderiam
contribuir para diminuir mais ainda as flutuac6es de preco e a oferta de feijdo para o mercado
consumidor, reformatando cadeias regionais de forma a se estabelecer circuitos mais curtos de
comercializagdo, com uma maior abertura para utilizacdo de variedades locais e crioulas para
atendimento de mercados mais proximos.

Ainda sobre a producdo de feijdo da agricultura familiar brasileira, Franca, Del Grossi
e Marques (2009), com base nos dados do Censo Agropecuario de 2006, mostram que a
agricultura familiar produziu naquele ano, a quantidade de 3.108.983 toneladas de feijdo
(incluindo feijdo comum e caupi), 0 que corresponde a 70% do feijdo produzido no Brasil.

Estes autores mostraram que no caso de Pernambuco, 90% dos estabelecimentos rurais
(275.740 estabelecimentos) séo de agricultura familiar, dos quais 68,28% dos estabelecimentos
tém menos de 10 ha. Porém, estes estabelecimentos ocupam apenas 47% da area de terras do
estado, demonstrando a concentracdo fundiaria existente em Pernambuco. O feijdo é cultivado
em 142.512 estabelecimentos familiares em Pernambuco, resultando na produgéo de 91%
oriunda da agricultura familiar (FRANCA; DEL GROSSI; MARQUES, 2009).

3.4. Experiéncias alternativas de comercializacdo de feijao

Por fim, para encerramento deste capitulo, apresentaremos trés experiéncias locais de
comercializacdo de feijao, fora do mercado convencional, de diferentes regides do Brasil, de
forma a demonstrar que essas iniciativas podem ser ampliadas ou replicadas para outros
territérios e regides do pais, inclusive para municipios do préprio Agreste Meridional de
Pernambuco.

Uma primeira experiéncia interessante de producdo e comercializacdo de feijdo com

variedades locais e em sistema organico se refere aos trabalhos da Associacdo dos Produtores
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Ecoldgicos Conquista da Liberdade (APECOL), localizada no municipio de Piratini-RS, ligada
ao Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem Terra (MST). A associac¢do iniciou seus trabalhos
com apoio de projetos da EMATER-RS e da EMBRAPA e hoje € certificada pela Associacdo
de Certificacdo Instituto Biodindmico (IBD) e pelo Organismo Participativo de Avaliacdo da
Qualidade Orgéanica (OPAC). Este ultimo se constitui em uma das formas dentro do Sistema
Participativo de Garantia, previsto na legislacdo brasileira e coordenado pelo Ministério da
Agricultura, Pecudria e Abastecimento (MAPA), para certificacdo de produtos da agricultura
familiar.

A producdo da Apecol é baseada em dois assentamentos de reforma agraria do
municipio de Piratini, e trabalha com mais de 60 variedades locais e crioulas de feijdo com 22
agricultores assentados em mais de 20 ha de terra destinados apenas a producdo de feijdo. A
producdo é vendida semanalmente em feiras agroecoldgicas e pontos de venda fixos do
municipio (MST, 2019). No entanto, anualmente, a associacdo promove um evento chamado
“Feira do Feijdo Organico de Piratini” como forma de divulgar o trabalho, construir novas

parceiras e atrair consumidores (Figura 14).
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Fonte: MST (2019).
Figura 14. Feijao organico da Apecol: a) variedades de feijdo da associacéo; b) Feira anual do feijdo organico de
Piratini.
Outra experiéncia bastante relevante que merece ser mencionada neste trabalho é o

Movimento de Agricultores Familiares Agroecologicos da regido da Borborema, na Paraiba,
conhecido como “Sementes da Paixao”. Trata-se de um trabalho que foi iniciado no ano de
1995, com acompanhamento da ASA-PB, para a formagdo e manutencdo de Bancos
Comunitérios de Sementes em comunidades rurais do semiarido paraibano. Com apoio da
organizacdo nao-governamental de agricultura familiar e agroecologia AS-PTA e do
movimento sindical rural, este movimento se consolidou resgatando e mantendo uma grande
diversidade de sementes de culturas agricolas locais, entre elas feijao, milho, fava e jerimum.
No ano de 2012 esta iniciativa ja se constituia em uma rede de 230 Bancos de Sementes
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Comunitérios, envolvendo diretamente 6.500 familias em 61 municipios da Paraiba (SANTOS,
et. al., 2012).

Nesse sentido, mercados institucionais governamentais tém apresentado boas
experiéncias no Brasil e contribuido com a conservacdo da agrobiodiversidade local das
regides, como foi o caso do trabalho do PAA Sementes (Programa de Aquisicdo de Alimentos
—modalidade sementes), realizado pela CONAB na Paraiba. No ano de 2012, o PAA-Sementes
adquiriu 11,5 t de sementes de sete variedades diferentes de feijdo de arranca, feijao de corda,
fava e milho junto a 250 agricultores da regido. As sementes foram adquiridas pela Conab e
redistribuidas para o fortalecimento de estoques de dezenas de bancos comunitarios de sementes
de municipios paraibanos. Como resultado do trabalho percebeu-se a diversificacdo dos
cultivos e resgate de consorcios de culturas agricolas entre as familias agricultoras que
receberam as sementes dos bancos, a distribuicdo de variedades de sementes adaptadas aos
locais, o estimulo ao fortalecimento dos lacos de solidariedade entre as familias agricultoras,
algo inerente a agricultura familiar e camponesa, além da geracdo de renda para agricultores
produtores de sementes (SILVA; ALMEIDA, 2013).

Além das experiéncias com 0 PAA- Sementes, o trabalho da “Sementes da Paixdo” mais
recentemente, tem investido em produzir e beneficiar produtos da agricultura familiar, para
comercializacdo em cidades da regido, junto a redes de comercializacdo solidaria e do
movimento agroecoldgico do Nordeste. Na Figura 15 mostramos o empacotamento de feijoes
com a marca criada pelo movimento “Sementes da Paixao” chamada “Do Rog¢ado” com
identificacdo do nome da variedade, data do empacotamento, municipio e nome do agricultor(a)

produtor(a) do feijdo.
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Fonte: Acervo AS-PTA.
Figura 15. Feijao agroecoldgico da “sementes da paixdo™ da Paraiba: a) feijdo carioca; b) feijdo rosinha.

No territério do Agreste Meridional de Pernambuco ainda sdo poucas as experiéncias
alternativas de comercializacdo de feijdo. No entanto, o espaco das feiras agroecoldgicas pode
vir a se apresentar como espacos onde os consumidores podem adquirir variedades diferentes
de feijdo, produzidos em sistemas agroecoldgicos por agricultores do proprio territorio.

Nesse sentido, trazemos a experiéncia da “Agrofeira Territorial da Agroecologia e
Agricultura Familiar do Agreste Meridional de Pernambuco” realizada semanalmente na cidade
de Garanhuns (Figura 16). Com mais de um ano de atividade, a Agrofeira tem se consolidado
como um local de compra de alimentos que tem sua origem de producéo no territério. No caso
do feijao, é observado na Agrofeira a comercializacdo de variedades locais (Figura 17), que ndo
sdo encontradas em supermercados na forma de empacotamento, proporcionando assim uma

variagdo de consumo.



113

A s = a1 A

Fonte: Acervo Nucleo Agrofamiliar - UAG/UFRPE.
Figura 16. Banca do Projeto Jucati Sustentavel na Agrofeira Territorial em Garanhuns.

Fonte: Acervo Nucleo Agrofamiliar - UAG/UFRPE.
Figura 17. Feijdes crioulos sendo comercializados na Agrofeira: feijdo pau, feijao fogo na serra e feijao mulatinho
bico de ouro.

As experiéncia alternativas de comercializacdo de feijdo no Agreste Meridional de
Pernambuco ainda sdo pequenas e timidas, sendo observado algum pequeno escoamento da
producéo de feijdo por meio de agricultores feirantes que trabalham em feiras livres municipais

de carater varejista com venda direta aos consumidores.
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Por outro lado, existe uma forte expectativa na abertura de novos mercados, a partir da
Cooperativa dos Produtores de Agricultura Familiar — Coopaf, que podera se tornar uma boa
alternativa para a comercializacdo dos agricultores, quando vier a operar a sua matriz de
beneficiamento de feijao, projeto que estd sendo negociado junto ao Prorural/Governo de
Pernambuco.

Desta maneira, acreditamos na diversificacdo dos canais de comercializa¢do, no resgate
da producédo de variedades tradicionais para autoconsumo e comercializacdo local, como forma
de inclusdo dos agricultores nos mercados, mas também na educacéo alimentar do consumidor,
que vem de forma crescente buscando tipos de alimentos mais saudaveis, com valor social e
cultural.

No préximo e ultimo capitulo deste trabalho, apresentaremos os principais resultados,
obtidos da pesquisa empirica de campo juntos as feiras de feijdo do territorio, os tipos de
mercados e canais de comercializacdo, o destino da producdo, a aceitacdo pelos compradores
das variedades de feijdo no comércio local e as influéncias dos mercados na produgdo e no

consumo de feijéo.
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4. CAPITULO IV — CARACTERIZACAO E ANALISE DOS MERCADOS E CANAIS
DE COMERCIALIZACAO PARA O FEIJAO NO AGRESTE MERIDIONAL

Neste capitulo iremos expor os principais resultados obtidos na pesquisa em
atendimento aos objetivos deste trabalho. Portanto, tivemos como objetivo geral analisar os
mercados para variedades de feijdo da agricultura familiar e identificar se ha diversificacdo ou
especializacdo produtiva na perspectiva da conservagdo das variedades crioulas.

Foram objetivos especificos: (i) Descrever os principais mercados e canais de
comercializagdo para compra e venda de feijdo dos agricultores familiares; (ii) ldentificar o
destino da producdo de feijdo comercializado pelos agricultores nas feiras dos municipios
investigados; (iii) Identificar como as formas de organizacao social dos agricultores contribuem
para o desenvolvimento local; (iv) Analisar entre os compradores que operam 0s canais de
comercializacdo a preferéncia de compra por tipo de variedade; e (v) Verificar as influéncias
dos mercados na producdo e no consumo das variedades de feijdo. Portanto, neste capitulo
vamos discorrer sobre todos o0s objetivos especificos, com exce¢do do terceiro, sobre as
organizagOes socais dos agricultores e o desenvolvimento local que esta contemplado no
Capitulo 2 deste trabalho.

Para atendimento destes objetivos foram realizadas entrevistas, observagoes diretas em
campo, registros fotograficos e analise documental de forma a encontrar as respostas

necessarias para o problema de pesquisa.

4.1. Principais mercados e canais de comercializacdo para compra e venda de feijao dos
agricultores familiares.

Como vimos em capitulos anteriores, para Schneider (2016), sdo quatro os tipos de
mercados acessados pela agricultura familiar no Brasil: (i) mercados de proximidade; (ii)
mercados locais e territoriais; (iii) mercados convencionais (nacionais e globais) e (iv)
mercados publicos (governamentais) e institucionais. O autor também explica que canais de
comercializacdo sdo os locais ou espacos onde se efetuam as transacbes comerciais
efetivamente (feira livre, ceasa municipal, supermercado, prefeitura, internet, e etc). Portanto,
podem existir diversos canais de comercializagdo dentro de um mesmo mercado.

Diante dessa diferenciagéo e tipologia, esta pesquisa mostra que a comercializagdo do
feijdo do Agreste Meridional é encontrada em trés tipos de mercados, sendo eles proximidade,
territoriais e institucionais. Dentro destes mercados, apontamos a ocorréncia de pelo menos

cinco canais de comercializagdo disponiveis para os agricultores comercializarem feijdo: (i)
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secretarias municipais de educacdo; (ii) escritérios municipais do Instituto Agrondmico de
Pernambuco (IPA); (iii) feiras livres municipais varejistas; (iv) mercados publicos ou Ceasas
municipais e (v) feiras livres municipais atacadistas (feiras de feijdo). Entretanto, quando se
avalia o volume de producéo de feijdo comercializado nestes canais de comercializagcdo, quase
que a sua totalidade ocorre nas feiras livres municipais atacadistas, conhecidas popularmente
como “Feiras de Feijao”. Abaixo explicaremos melhor sobre esses tipos de mercados e canais

de comercializacéo.

4.1.1. Os mercados institucionais governamentais

A comercializacdo realizada pelos agricultores junto as secretarias municipais de
educacdo e aos Escritdrios do IPA, dizem respeito aos chamados mercados institucionais de
compra governamental. As secretarias de educacdo operam compras diretas da agricultura
familiar no ambito do Programa Nacional de Alimentacdo Escolar (PNAE), com aquisicdo de
itens alimentares destinados a merenda escolar das escolas municipais.

O outro programa de verba federal que adquire alimentos da agricultura familiar € o
Programa de Aquisicdo de Alimentos (PAA), operado pelo IPA nos municipios, na modalidade
de “compra direta para doagao simultanea”. Nesta modalidade os produtos sdo adquiridos uma
vez por semana e doados no mesmo dia da aquisi¢do para entidades socioassistenciais dos
municipios, que trabalham diariamente com refeigdes prontas, a exemplo de creches, abrigos
de idosos, centro de recuperacdo de dependentes quimicos e também para o complemento de
merenda escolar.

Ressaltamos que estes canais de comercializagdo, amparados pelos mercados
institucionais no territério do Agreste Meridional, sdo insuficientes, envolvendo um nimero
pequeno de agricultores que conseguem acessa-los, fazendo com que esses importantes
programas nao alcancem o impacto que poderiam alcancar. Desta forma, para o escoamento da
producdo de feijdo do territorio, consideramos que estes canais ndo sdo significativos por
absorverem muito pouco dessa producdo, além de serem marcados por realizarem aquisi¢oes
de uma grande diversidade de tipos de alimentos, sendo o feijdo apenas mais um item adquirido
em meio a tantos outros, como verduras, frutas, legumes, tubérculos e produtos de origem
animal.

Outro canal de comercializagdo, que de acordo com a tipologia de Schneider (2016)
estaria contemplado nos mercados de proximidade, séo as feiras livres municipais varejistas.
Essas feiras sdo compostas por feirantes agricultores e/ou ndo agricultores que vendem

alimentos diversos no varejo ou retalho em suas barracas para consumidores moradores das
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cidades onde ocorrem estas feiras, sendo um espaco onde o0s agricultores encontram
possibilidade de comercializar seus produtos dentro do préprio municipio. Neste tipo de
comeércio, no caso dos agricultores feirantes, ocorre alguma quantidade de venda de feijdo, fruto
de producdo prépria, na forma de gréo verde ou grdo seco. Da mesma maneira que os mercados
institucionais, a venda de feijdo nessas feiras é pequena em termos de volume, a0 mesmo tempo
em que, aparentemente, em dias atuais, 0s consumidores compram para consumo muito mais
feijdo empacotado em mercadinhos e supermercados do que em barracas de feiras livres. Soma-
se a isso, ainda, o fato de que muitos agricultores produtores de feijdo ndo séo feirantes, ou seja,
ndo vendem produtos em feiras livres varejistas. Portanto, este canal de comercializacdo
também ndo se apresenta como relevante do ponto de vista de quantidade de producéo escoada

e comercializada.

4.1.2. Os mercados publicos ou Ceasas municipais

O quarto canal de comercializacdo verificado foram os mercados publicos municipais
ou as Centrais de Abastecimento - também chamadas Ceasas. Nas cidades de Lajedo e Capoeiras
as feiras de feijdo funcionam na rua das Ceasas municipais, estabelecendo-se uma conexdo da
feira na rua com a area interna do mercado, mesmo os dois se mantendo como espacos distintos.
Em Lajedo, a Central é chamada de CEALA (Central de Abastecimento de Lajedo) e em
Capoeiras é conhecida como CEACA (Central de Abastecimento de Capoeiras), conforme

mostrado na figura 18.

Figura 18. Fachadas das Ceasas Municipais: a) Central de Abastecimento de Lajedo (CEALA) e b) Central de
Abastecimento de Capoeiras (CEACA).

A politica de criagdo de centrais de abastecimento remonta ao periodo de 1972 a1988,
quando operou no Brasil o Sistema Nacional de Centrais de Abastecimento — SINAC (BELIK;
MALUF, 2000). Segundo Moraes (2017), o governo brasileiro da época tinha como objetivo

criar uma politica de apoio a modernizacdo industrial da cadeia de alimentos, desde a producao
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até a distribuicdo e o Sistema Ceasa, por meio de suas centrais ou entrepostos de abastecimento,
seria a maneira encontrada de viabilizar estruturas de apoio a comercializacdo da producao dos
agricultores.

Entretanto, o que se vé ao longo do tempo é que, principalmente a partir da década de
1990, houve uma desestruturacdo do sistema publico das Ceasas e a operacionalizacdo das
centrais de abastecimentos passou a ser publico-privada, acompanhando as novas l6gicas da
liberalizacdo internacional da economia, de expansdo das cadeias privadas do sistema
agroalimentar mundial e das grandes redes de supermercados, que acabaram por ocupar o lugar
das Ceasas nos municipios. Desta forma, a producdo local da agricultura familiar ndo encontra
espaco suficiente nas centrais, que priorizam um abastecimento extra-regional com produtos
vindos de outras regides e estados (MORAES, 2017). Isso foi observado no trabalho de campo
quando foi percebido, por exemplo, que as favas vendidas nestes tipos de mercados, em
quantidade significativa, sdo provenientes de producdo do estado do Ceara e ndao do Agreste
Meridional.

No que se refere as Centrais de Lajedo e Capoeiras, especificamente, a Ceaca
(Capoeiras) foi construida no ano 1978 dentro da politica nacional de centrais de abastecimento.
Esta central ¢ administrada pela Secretaria Municipal de Agricultura de Capoeiras e se
apresenta como o mercado publico disponivel para a populagéo local do municipio, que compra
nele retalhos de alguns itens alimentares como feijao, fava, milho e farinha de mandioca. A
Central tem 19 boxes, 16 estdo ativos e funcionam de segunda a sabado, porém apresentam
maior movimento comercial nos dias de sexta-feira, dia da feira da cidade, quando a maioria
dos boxes abrem para o comércio.

A Ceala (Lajedo) foi construida no ano de 1986 e totalmente reformada em 2014, onde
organizou seu espaco interno, dividindo boxes e higienizando o setor de carnes com estruturas
e equipamentos apropriados para sua conservacao e comercializacdo. Esta central contempla
trés alas, sendo uma de carnes, outra de gréos e cereais e a terceira composta por bares e
restaurantes. Atualmente é administrada pela Secretaria de Politicas Agropecuérias e Meio
Ambiente de Lajedo e conta com 22 boxes disponiveis para graos, cereais e farinha dos quais
18 estdo ativos, entretanto apenas 10 boxes foram contabilizados especificamente com venda
de feijdo. A Central funciona de segunda a sabado, mas os dias em que os boxes abrem com
maior frequéncia sdo nas quartas e sdbados, dias de feira da cidade de Lajedo.

Assim, a pesquisa constatou boxes desativados ou que apenas funcionam no dia de feira
da cidade, demonstrando que o mercado publico ndo é mais tdo pujante assim e que esse

movimento comercial encontra dificuldades. Segundo o secretario de agricultura do municipio
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de Capoeiras, no inicio da década de 1980, havia uma grande disputa pela ocupacdo dos boxes
destes mercados, algo que ao longo do tempo se modificou. Este gestor atribui a queda historica
do movimento comercial da central de abastecimento ao surgimento de novas dindmicas de
comercializacdo nos municipios, como a chegada dos mercadinhos que vendem grande
variedade de produtos empacotados, entre eles, o feijdo. Portanto, o secretario observa que as
atividade comerciais em espacos publicos como a feira livre e 0 mercado (Ceasa) caiu muito
em virtudes destas transformac@es. Na figura 19 mostramos, por exemplo, o corredor de grdos
e cereais da Ceala, em Lajedo, em dia da semana com auséncia de feira na cidade (a) e 0 mesmo
corredor por outro angulo em dia de feira (b) e imagens na figura 20 na area interna da Central

de Abastecimento de Capoeiras (Ceaca).

Figura 19. Area interna da Central de Abastecimento de Lajedo (Ceala), no corredor do gréos e cereais.
a) dia com auséncia de feira na cidade e b) dia de feira na cidade de Lajedo.

Figura 20. Area interna da Central de Abastecimento de Capoeiras (Ceaca): a) vista geral do mercado e
b) box de venda de feijdo e outros graos.

E neste espaco aparentemente em decadéncia, que ainda se encontra alguma diversidade
maior de variedades de feijoes para consumo, vendidos “no retalho” e que ficam expostos nos
boxes em sacos de nylon de 60 kg, abertos uns ao lado dos outros, de forma que o consumidor

possa Vvisualizar quais variedades tem disponivel no momento. S&o variedades que védo além
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dos feijoes preto e carioca, como 0s rosinhas, mulatinhos e, em menor quantidade, os feijoes

favita, leite, enxofre e pau, conforme a figura 21.

Sobre as diversas variedades existentes no territorio um atravessador comenta e

contextualiza essa questdo com as Ceasas municipais:

“esse feijdo (outras variedades) é bom para o Ceasa, por isso que o Ceasa ndo acabou ainda,
[...], porque nos temos (acesso) aos mercados [...] que tomaram uns 70% da venda da Ceasa,
(que somente) ainda existe porque tem essas variagdes ai. O que o mercado ndo consegue
ofertar, o Ceasa tem. Tem uma variedade maior.” (ATV1, Feira de Feijdo de Capoeiras)

Desta forma, a pesquisa aponta que o canal de comercializacdo baseado nas Centrais
Municipais de Abastecimento das Ceasas € importante para conservar a existéncia de um
comeércio mais diverso em variedades, entretanto avaliamos, assim como 0s demais canais ja
comentados, como sendo um canal da mesma maneira incapaz de absorver uma porcentagem
significativa da producéo de feijdo do territorio. Mas, ainda sim, entendemos que se trata de um
espaco importante e que necessita de uma politica de manutencéo e valorizacdo de forma a se
preservar a cultura do mercado publico nas cidades e 0 acesso a uma maior diversidade de
alimentos. Refletindo sobre o que foi até aqui exposto, podemos afirmar que de forma relevante,
o principal canal de comercializagdo disponivel aos agricultores e que movimenta o grande
volume de producdo de feijdo do territorio, corresponde efetivamente as feiras livres municipais
atacadistas ou “Feiras de Feijao” e é exatamente neste tipo de canal de comercializacdo que este

estudo se deteve com maior aprofundamento.

4.1.3. As Feiras de Feijao do Agreste Meridional
As Feiras de Feijdo ocorrem no periodo da safra de feijdo, iniciando-se em meados do
més de julho e se estendendo até outubro ou novembro, a depender do volume da safra, ou seja,

sdo feiras de caracteristica sazonal, ao contrério da feira livre municipal varejista que ocorre
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semanalmente nos municipios durante o ano inteiro e que tem seu comercio baseado numa
infinidade de itens, entre alimentos, objetos, utensilios e etc.

As Feiras de Feijao ocorrem no mesmo dia das feiras livres varejistas de cada municipio,
mas geralmente em setor, local ou rua prépria, onde se verifica naquelas imediagdes
exclusivamente a compra e venda de feijdo, ndo havendo neste local a ocorréncia de comércio
de outros produtos. Essas feiras sdo caracterizadas por serem feiras atacadistas e ndo varejistas.
Os agricultores trazem sua producdo de feijao seco, geralmente ensacada em sacos de nylon
gue pesam em torno de 60 kg, para ser comercializada juntos aos compradores atravessadores
que compram feijdo em grosso nestas feiras.

O feijdo € transportado pelos agricultores de variadas formas, principalmente por meio
de carros de lotacdo, que fazem linhas da zona rural dos municipios, carros proprios, carrogas
de burro ou cavalo e carros de boi, como mostra a figura 22. Quando transportados em carros
de lotagéo se paga ao condutor/dono do carro na forma de frete para se levar a mercadoria para

a feira, o que encarece em algum valor o custo de producédo do agricultor.

Figura 22. Transporte de feijdo dos agricultores: a) em carro de boi para a Feira de S8o Jodo e b) em carro de
lotagdo “pau de arara” vindo da zona rural.

Ao chegar na Feira, os agricultores sdo abordados por diversos atravessadores ou
“pedes” (trabalhadores dos atravessadores maiores) simultaneamente, que executam de forma
imediata a verificagdo do feijao trazido. Este procedimento consiste em “furar o saco” e obter
uma amostra do feijdo através de um instrumento denominado de “furador”. Todos 0S
atravessadores e pedes dispdem de “furadores” que carregam em bainhas na cintura da calga.
O furador € um instrumento metalico pontiagudo em forma de “canaleta” e com o fundo vasado,
que permite a obtencdo em maos de uma pequena quantidade de feijdo de forma a representar
0 que existe no saco (Figura 23).
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Figura 23. Furador para coleta de amostra de feijéo.

Pela coleta da amostra com o furador, o atravessador identifica na hora a variedade, o
tamanho, a coloracdo e o teor de umidade do feijdo, dando o preco ao agricultor pelo saco
(Figura 24). O teor de umidade é algo muito importante no comércio e armazenamento de
feijdo, uma vez que, um feijdo bem seco terd uma qualidade e durabilidade maior nos estoques
dos armazéns e empresas empacotadoras, enquanto que um feijdo com teor de umidade elevado

tende a se deteriorar mais rapido, podendo ser até acometido de mofos, etc., enquanto ensacado.

Figura 24. Sequéncia de coleta de amostra de feijio com furador.

O teor de umidade ¢ verificado de forma empirica pelo atravessador, o qual morde um
grdo de feijdo da amostra obtida com o furador. Neste conhecimento popular, se o feijao trincar
ou rachar facilmente com a mordida, ele esta bem seco e se o feijao ficar marcado pelo dente
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este feijao esta “mole”, ou seja, estd com um determinado teor de umidade acima do ideal, o
que geralmente rebaixa o pre¢o para o agricultor na hora da compra.

As Feiras de Feijdo se constituem em um importante espaco componente da cadeia
produtiva do feijdo, uma vez que é o local em que os agricultores repassam sua produ¢do para
os atravessadores e donos de empresas beneficiadoras de empacotamento. O protagonista
principal destas feiras sdo os atravessadores. E em funcdo deles e em nome deles que a Feira
acontece e desenvolve seu funcionamento e sdo nestas feiras que estes compradores exercem
todo o seu dominio econdmico e influenciam o mercado. Os agricultores trazem suas
mercadorias de diversas procedéncias, distritos, sitios, municipios vizinhos em busca de
encontrar um atravessador que lhe compre sua produgdo a um prego mais ou menos justo.
Porém, os atravessadores ndo sdo todos iguais, e entre eles foram identificados ao menos cinco
condigdes, conforme explicado a seguir:

e Atravessador sem armazém —tipo de atravessador local de menor poder aquisitivo e que
compra feijdo para repasse imediato para outros atravessadores maiores ou empresas
empacotadoras.

e Atravessador com armazém — tipo de atravessador que dispde de estrutura de espacgo
fisico tipo galpdo, geralmente localizado na area urbana das cidades do territdrio, para
armazenamento do feijdo comprado e posterior revenda para outros atravessadores e
empresas, podendo aguardar alguns meses com a mercadoria em estoque na busca de
melhores precos de repasse.

e Atravessador com empresa beneficiadora empacotadora — sd0 0S maiores
atravessadores do territorio que compram feijao dos agricultores para beneficiamento e
empacotamento na sua propria empresa e de safras de outros estados brasileiros,
especialmente feijao carioca e feijao preto, principais variedades de feijao empacotadas
em suas unidades de producéo.

e Atravessador dono de box do mercado publico (CEASA) — esse atravessador compra
feijdo dos agricultores para vender em seus boxes nos mercados publicos no varejo
(retalho). Vendem direto para o consumidor que compra a quilo o feijdo destes
comerciantes, escolhendo na hora o tipo de feijdo.

e Atravessador de fora do territério — Tipo de atravessador oriundo do sertdo de
Pernambuco e de outros estados do Nordeste, que na época da safra, dotados de

transporte proprio (caminhdo, etc) se deslocam até as feiras de feijdo de municipios
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Agreste Meridional em busca desta mercadoria para ser transportada e comercializada

nos seus destinos de origem.

No fluxograma (figura 25), apresentamos 0s principais atores componentes desta cadeia
e suas interagdes. Os atravessadores descritos acima como “sem armazém” e “de fora do

territorio” ocupam quase sempre o elo de 1° atravessador.

<7

Fonte: Elaborado pelo autor

Figura 25. Fluxograma da cadeia produtiva do Feijdo no Agreste Meridional

Mostramos no fluxograma (Figura 25) que os agricultores vendem sua producéo

diretamente para trés niveis de atravessadores: atravessador sem armazém, atravessador dono
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de armazém e atravessador dono de empresa empacotadora, 0 que demonstra a grande
quantidade de intermediarios existentes entre o agricultor e o consumidor final.

Evidenciamos também que o 1° atravessador repassa mercadorias para o 2° atravessador,
que vende para os donos de empacotadoras de feijdo (3° atravessador), podendo também o 1°
atravessador comercializar direto para empresas empacotadoras sem passar pelo 2°
atravessador. Ainda, 0s comerciantes de boxes de Ceasas municipais adquirem feijao
diretamente de agricultores, e dos 1° e 2° atravessadores, vendendo em seguida para 0s
consumidores finais.

Durante as visitas as feiras de feijdo foi comum encontrar alguns mesmaos atravessadores
nas trés feiras que foram objeto da pesquisa, especialmente os que detém maior poder de compra
de mercadorias, que sdo proprietarios de empresas empacotadoras e/ou armazéns e dispdem de
carros proprios (caminhdes, caminhonetes) para o transporte dessa producdo. Quando
perguntado sobre essa questdo, estes confirmaram que atuam em varias feiras do territdrio, ja
que sdo realizadas normalmente em dias diferentes da semana. As Feiras mais citadas que
recebem a presenca destes atravessadores foram as dos municipios de Lajedo, Capoeiras, Sdo
Jodo, Calcado e Distrito de Neves no municipio de Jucati.

A pesquisa identificou uma nitida zona de tensdo entre agricultores e atravessadores,
especialmente no que se refere aos precos pagos aos agricultores pelo saco de feijdo. A seguir
apresentamos alguns depoimentos de agricultores que comercializam feijdo junto aos
atravessadores e que responderam a seguinte pergunta a pesquisa: “Fale o que vocé acha dos

precos pagos pelo atravessador?”

“Uma negagdo, é muito barato! A gente sofre demais com esses atravessadores. Eles sim
ganham, mas nés que produz é quem perde, isso € em tudo, no gado e no cultivo da lavoura e é
muito custo e pouco o rendimento, o lucro é pouco.” (AFF9, Feira de Feijao de S&o Jodo)

Um agricultor reclama do tratamento dos atravessadores:

“Meu amigo, é devagar demais...vou falar uma coisa, tem vez que da até desgosto, o agricultor
trabalhar na roga, arrumar 2 ou 3 sacos de feijao pra vender é dificil, o cara chega 14 é uma
tristeza, é barato demais, pegam sua mercadoria, furam, jogam fora assim, outra hora diz que
ndo quer, quando pensa compra e vende assim na sua cara, ganhando quase o dobro, nédo é
duro ndo? [..] Ganham 100 conto, 150,00 num saco ligeiro assim.” (ABCS4, Canhotinho-PE)

E outra agricultora relata o problema do alto custo de producao que se tem para produzir
e que os valores praticados pelos atravessadores ndo chegam muitas vezes a cobrir tais custos:

“muito ruim, quando a gente vem tirar a despesa da roga, a preparagdo da terra, a aragdo da
terra, vem colocar adubo organico, quando vem colher, ndo da pra pagar nem os trabalhadores,
ndo da nem pra vocé dizer que lucrou, o lucro é muito pouco, vocé botou do seu bolso”.
(ACOOP2, S0 Jodo-PE)
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Essas falas se mostraram bastante recorrentes dentre os agricultores entrevistados, sendo
esta a questdo central na complexa relacdo entre agricultores e atravessadores no territorio.
Quando perguntado sobre qual seria o preco minimo ideal para que se possa cobrir 0s custos e
gerar algum lucro para a familias, os agricultores deram opinides diferentes com valores que
variaram de 180 a 300 reais o preco do saco de feijdo.

Abaixo apresentamos a tabela de precos praticados pelos atravessadores para algumas

variedades de feijdo nas feiras, na época da safra de 2018 (Tabela 14).

Tabela 14. Faixa de precos pagos pelos atravessadores para o saco de 60 kg de feijdo por variedade*

Nome da variedade do | Faixa de prego do saco | Preco do kg (R$)
feijdo (R9)
Bala 140,00 2,33
Bico de Ouro/Bage Rosa | 150,00 — 190,00 2,50 - 3,16
Caianinha 170,00 2,83
Canarinho 130,00 — 140,00 2,16 — 2,33
Carioca 120,00 — 130,00 2,00-2,16
Enxofre 140,00 — 160,00 2,33 2,66
Favita 130,00 — 150,00 2,16 — 2,50
Fogo na Serra 230,00 3,83
Gordo 140,00 — 150,00 2,33—-2,50
Leite 160,00 — 220,00 2,66 — 3,66
Mulatinho legitimo 180,00 — 190,00 3,00 - 3,16
Pau 100,00 — 120,00 1,66 — 2,00
Preto 140,00 — 150,00 2,33-2,50
Preto Bala 160,00 2,66
Rosinha 180,00 3,00

Fonte: Elaborado pelo autor
*valores obtidos em visitas as feiras de feijao de Capoeiras, Lajedo e Sdo Jodo no periodo de 10 a 24 de agosto
de 2018.

Para melhor se compreender a tensdo existente entre agricultores e atravessadores,
principalmente em virtude dos precos, é preciso antes de tudo entender algumas questdes
relativas as caracteristicas da propria regido da qual estamos tratando. Assim, a producéo de
feijdo no Agreste Meridional é caracterizada por ser uma producdo de agricultura familiar

dentro de uma regido localizada no semiarido brasileiro. Esses cultivos sdo considerados
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rasticos, tradicionais e com baixo uso de tecnologias, realizados em regime de sequeiro, sem
disponibilidade de irrigacdo, com apenas uma safra anual. Neste tipo de agricultura existe uma
tendéncia de ocorréncia de um maior custo de producéo do que em regides que trabalham com
cultivos mais tecnificados e especializados, por requererem uma maior e escassa mao de obra
humana, ou seja, levando a demanda por uma contratacdo maior de trabalhadores, que nem
sempre sdo facilmente encontrados.

Outra questdo extremamente importante a ser considerada é o constante risco de quebras
de safra em virtude das condicBes climaticas que mudam ano a ano no semiarido. As
produtividades no Agreste Meridional tém decaido de forma significativa na década atual,
sofrendo com severas estiagens ou em alguns momentos pontuais excesso de chuvas, o que
também traz prejuizos para a cultura do feijdo (CONAB, 2018).

Levando-se em consideragdo que os custos de producédo sdo praticamente 0s mesmos ao
longo do tempo e que 0s precos praticados pelos atravessadores sdo fortemente influenciados
pelo mercado nacional de feijdo, o0 espaco de manobra e sobrevivéncia financeira para 0s
agricultores que sofrem com os prejuizos de frustracdes de safras é quase inexistente. Outro
aspecto ainda a ser mencionado é a grande oscilacdo de precos pagos pela producdo dos
agricultores ano a ano, que podem variar de R$ 60,00 a 180,00, por exemplo, para uma mesma
variedade ao longo de uma analise historica.

Na Tabela 15 mostramos um resumo dos itens principais e mais comuns que compdem

0 custo de producéo do feijdo no Agreste Meridional de Pernambuco.

Tabela 15. Custo de producéo dos agricultores familiares para producéo 1 ha de feijéo.

Item Unidade Valor unitario | Quantidade Valor total
Preparagédo do h/m 100,00 15 150,00
solo (trator)
Aquisicao de Carrada 750,00 1 750,00
esterco “mercedinha”
Mé&o de obra para Diéria normal 45,00 2 90,00
aplicacédo de
esterco
Mao de obra para Diéria especial 70,00 1,5 105,00
Plantio
Contratacdo de Diaria comum 45,00 5 x 2 capinas 450,00
mé&o de obra para
capina
Méo de obrapara | Diaria comum 45,00 5 225,00
colheita
Debulha do feijao Saco 10,00 25 250,00
na maquina
Mao de obra da Diaria comum 45,00 0,5 25,00
debulha
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Compra de sacos saco 1,00 25 25,00

de nylon
Frete para a feira Saco 5,00 25,00 125,00
Total do custo de producéo para 1 ha R$ 2.195,00
Total do custo de producéo para 1 saco de feijdo de 60 kg* R$ 87,80

Fonte: Elaborado pelo autor
*condicionado a producéo de 25 sacos de feijdo em 1 ha.

O custo de producéo apresentado na Tabela 15 pode ser reduzido no item das capinas,
quando foi constatado que diversos agricultores estdo reduzindo a contratacdo de méo de obra
neste item, substituindo a médo de obra de capina pela aplicacdo de herbicidas especificos para
a cultura do feijdo. Neste caso, o custo de R$ 450,00 para as capinas € reduzido para R$ 220,00
ja com a inclusdo da méo de obra de aplicacdo do herbicida. Assim, essa questdo do alto custo
com mao de obra tem levado muitos agricultores a adotarem o uso de agrotdxicos, que neste
caso como demonstrado, tém reduzido os custos de producao.

Ainda sobre a Tabela 15, queremos mostrar que o custo de producéo por saco de feijao
depende da produtividade alcangada em um determinado ano (Tabela 16) e como explicamos

que cultivos na regido do semiarido estdo sempre sujeitos a diversas imprevisibilidades.

Tabela 16. Custo de producéo por saco (60 kg) para quatro variacdes de produtividade.

Produtividade (sacos/ha) | Custo de producao por saco (R$)
10 sacos 219,50
15 sacos 146,33
20 sacos 109,75
25 sacos 87,80

Fonte: Elaborado pelo autor

Conforme mostramos acima, a produtividade influencia de forma profunda nos lucros
ou prejuizos dos agricultores, que realizam uma agricultura de sequeiro e, portanto, bastante
variavel, como sdo os cultivos de feijdo no Agreste Meridional.

Voltando a questdo dos atravessadores, € preciso se registrar que ainda nao existe em
operacao no territrio nenhuma experiéncia de comercializa¢do sob o controle dos agricultores.
A Unica organizacdo que foi encontrada e que tem buscado criar alternativas de mercado, ainda
de forma timida, é a Cooperativa dos Produtores de Agricultura Familiar — Coopaf, que aguarda
a implantacdo do seu projeto produtivo de beneficiamento do feijdo dos agricultores, assunto
que foi tratado no Capitulo 2. Desta forma, a realidade é que se atualmente ndo existissem os

atravessadores praticamente seria impossivel o escoamento da producdo pela inexisténcia de
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outros canais e estratégias de comercializacdo. Assim, 0s atravessadores se constituem como
elo necessario no atual arranjo da cadeia produtiva do feijao do Agreste Meridional.

Sobre a ocorréncia das feiras no territorio foram identificadas atividades de feiras de
feijdo em pelo menos 10 municipios do Agreste Meridional de Pernambuco, conforme tabela
17.

Tabela 17. Municipios com feira de feijdo e dia da semana de realizacdo da feira.

Dia da feira semanal ] Municipios
Segunda-feira Aguas Belas e Sdo Jodo
Quarta-feira Lajedo e Saloa
Quinta-feira Cachoeirinha
Sexta-feira Capoeiras
Sébado Calgado e Garanhuns
Jucati (Distrito de Neves)
Domingo Jurema (Distrito de St°
Antbnio das Queimadas)

Fonte: Elaborado pelo autor
Para efeito deste trabalho foram realizadas investigacdes em trés feiras de feijdo: Lajedo,
Capoeiras e Sdo Jodo, consideradas as trés maiores feiras do territrio pelo volume de

mercadorias, agricultores e atravessadores que circulam nestes locais.

4.1.3.1. A Feira de Feijéo de Lajedo

A feira de Lajedo tem mais de 60 anos de existéncia, tendo suas primeiras atividades de
comércio iniciadas por volta da década de 1950. Na época, 0s principais atravessadores da
cidade eram os senhores Jodo Virgulino, Lulu Virgulino e Mané Tavares que compravam feijao
e outros produtos dos agricultores.

Foram identificados dois locais de comercializagdo de feijdo em Lajedo, o primeiro
situado na Avenida 19 de maio, na Praga de Eventos, e o segundo, na rua Duque de Caxias, nas
imediacGes da Ceala. O segundo local (Figura 26) apresenta maior intensidade de comércio
devido a proximidade dos armazéns e algumas empacotadoras de feijao, sendo o principal local
de Lajedo e de todo o territdrio, onde se percebe a maior atividade de comercializacdo,

armazenamento, beneficiamento e empacotamento de feijéo.
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Fonte: Google maps.
Figura 26. Localizacdo da Rua da Feira do Feijdo de Lajedo em traco vermelho e armazéns e empacotadoras
de feijdo em circulo vermelho indicado pela seta, e a Ceala (Central de Abastecimento de Lajedo).

O municipio de Lajedo dispde de aproximadamente 50 armazéns para estoque de feijao
na cidade e na zona rural, alguns deles temporarios e outros permanentes durante todo o ano.
Além dos armazens, Lajedo tem sete empacotadoras de feijao, o que faz do municipio o maior

centro distribuidor de feijdo do Agreste Meridional, conforme a figura 27.
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Figura 27. Atividades do municipio de Lajedo: a) Feira de Lajedo; b) agricultor trazendo feijdo para comercializar
em carro fretado; ¢) armazém de feijdo; d) caminhdo transportando feijdo e e) fachada de empresa empacotadora
de feijao.

4.1.3.2. A Feira de Feijao de Capoeiras

A feira do municipio de Capoeiras € tida como a segunda maior feira do territério
(Figura 28) e estad estrategicamente localizada na area oeste do Agreste Meridional, mais
proxima dos municipios do Sertdo Pernambucano e Cearense, recebendo destas regides
compradores de feijdo que vém a Capoeiras para comprar e levar mercadorias para cidades do
interior do Nordeste.
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Figura 28. Comércio de feijao na Feira de Capoeiras.

A feira de Capoeiras existe ha aproximadamente 60 anos e fica localizada nas
imediacGes da Rua 21 de dezembro, em frente a Ceaca, Central de Abastecimento Municipal
de Capoeiras. Até o ano de 1978 a feira funcionava na Praca Jodo Burrego, mudando de
endereco apos a construgdo da Ceaca, que passou a concentrar intenso movimento comercial
de produtos agricolas, atraindo assim a feira de feijdo para a rua em frente a central de

abastecimento (Figura 29).
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Fonte: Google maps.
Figura 29. Localizacéo da rua da Feira do Feijdo de Capoeiras em vermelho e da Ceaca
(Central de Abastecimento de Capoeiras).

4.1.3.3. A Feira de Feijao de S&o Jodo

O municipio de Sdo Jodo é o maior produtor de feijdo de arranca do estado de
Pernambuco (IBGE, 2017), sendo sua feira mais caracterizada por realizar o escoamento da
producdo dos agricultores do proprio municipio, ao contrério das Feiras de Lajedo e Capoeiras
que podem ser consideradas mais regionais, nas quais ocorre maior transito de agricultores de
municipios vizinhos.

A feira de S&o Jodo comecou suas atividades no inicio da década de 1970. Naquela
época 0s principais atravessadores do municipio eram os senhores Pereirinha (Joaquim Pereira
dos Santos), Sebastido Bota e Seu Abdias do Sitio Aroeira. Esses comerciantes eram donos de
armazéns e compravam dos agricultores suas producdes de feijdo, farinha, algodao e mamona.

Atualmente, consideramos a feira de S&o Jodo a terceira maior feira de Feijdo (Figura
30), depois das Feiras de Lajedo e Capoeiras. Esta ocorre em frente a sede da Cooperativa dos
Produtores de Agricultura Familiar — Coopaf, nas imediacGes da Rodovia PE-177 que corta o
municipio de Sdo Jodo. Até o ano de 2013 era realizada junto da feira livre varejista no centro
da cidade, entretanto, devido aos congestionamentos que a feira de feijao causava na via publica
principal, pela grande circulagdo de pessoas (agricultores e atravessadores), foi transferida para
a area citada acima, que se mostrou de mais facil acesso e com maior espago por se tratar de

uma area descampada ainda sem muitas construcées, conforme a figura 31.
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Figura 30. Feira de Feijdo de S&o Jodo: a) espaco da feira; b e c) feijdo comprado por atravessadores e d) caminh&o
de transporte de empresa empacotadora de Lajedo.

Fonte: Google maps.
Figura 31. Localizagdo da &rea onde se realiza a Feira de Feijdo de S&o Jodo circulada em vermelho com indicacéo
de seta em frente a sede da Coopaf.

4.2. Destino da producéo de feijdo comercializado pelos agricultores nas feiras

“eles faz compra aqui, esses comprador ...regido da mata (zona da mata) todinha ai, o litoral
todinho compra feijao aqui (em Lajedo), a maioria vai todo pra Palmares, Ribeirdo, Barreiros,
tem uns comprador todinho que pega direto pra la. Ai outros aqui... Rio Grande do Norte,
Paraiba, Campina Grande, Natal, morre todo ali aquele feijao, o consumidor final. Sertdo de
Pernambuco também, Araripina, Trindade, Serra Talhada, Triunfo, Tabira, compra aqui, leva
e morre 14 e 0 Juazeiro, Juazeiro do Norte, Ceara, compra muito, eles traz fava e leva feijéo pra
la. Santa Cruz do Capibaribe, Toritama, tudinho compra aqui, tanto feijdo como farinha. Eu
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acho que um raio rotativo de quase uns 400 km daqui de Lajedo no geral, que consome
mercadoria daqui”. (AFF1, Feira de Feijdo de Lajedo).

O Agreste Meridional de Pernambuco é a mesorregido do Estado maior produtora de
feijdo de arranca (Phaseolus vulgaris L.) de Pernambuco (PRORURAL, 2012; CONAB, 2018),
portanto é um territério que produz feijao e distribui esta mercadoria para variadas rotas e
destinos até o consumidor final. Diante das informacGes obtidas junto aos atravessadores
entrevistados, o feijdo do Agreste Meridional, além de Pernambuco, chega a alcancar oito
estados brasileiros, a maioria na regido Nordeste, sendo eles: Alagoas, Bahia, Ceara, Maranhdo,
Paraiba, Rio Grande do Norte e Sergipe. O unico estado do Brasil, fora da regido Nordeste, que
consome feijdo produzido no Agreste Meridional de Pernambuco é o estado do Rio de Janeiro,
absorvendo alguma parte da producéo de variedades de feijao preto. Entretanto, esse destino do
Rio de Janeiro parece que se sustentou muito mais no passado do que em dias atuais.

Em virtude da grande diversidade de variedades existentes no territério, os feijoes
alcangam destinos diferentes e variados de acordo com a preferéncia das “pracas de consumo”.
Um atravessador esclarece que existem pragas para os diferentes tipos de feijao, tendo o
consumidor final dos diferentes estados e regiGes preferéncias por algumas variedades em
detrimento de outras, o que faz com que a diversidade de variedades alcancem diferentes
destinos.

“Cada um tem a sua praca, cada comerciante, entendeu? A praga da gente é uma, ja o outro
tem outra praga, compra outra variedade.” (ATV4, Feira de Feijdo de Capoeiras).

A seguir mostramos estados e/ou municipios que sdo destinos de consumo final do feijdo

produzido no Agreste Meridional de Pernambuco (Figura 32).
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Figura 32. Mapa das rotas de destino do feijdo comum produzido no Agreste Meridional de Pernambuco.

Portanto, a pesquisa nos fez perceber que existem diversos destinos por variedade

havendo preferéncia de consumo por tipo de variedade de regido para regido, o que formam

pracas de consumo, conforme mostramos na tabela 18:
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Tabela 18. Pracas de consumo indicando as variedades mais consumidas por territério ou estado.

Regido Estado Pragas de consumo Municipios Variedades de Feijéo
Nordeste | Pernambuco | Regido Metropolitana Recife e Ipojuca Cariocas, Favita, Gordo,
do Recife Leite, Pretos e
Mulatinhos
Zona da Mata Sul de Barreiros, Escada, | Cariocas e Pretos
Pernambuco Palmares, Ribeirdo
e Vitoria de Santo
Antao
Agreste de Pernambuco | Bezerros, Caianinha, Cariocas,
Capoeiras, Leite, Pretos, Rosinhas e
Caruaru, Mulatinhos
Garanhuns,
Gravata, Lajedo,
Santa Cruz do
Capibaribe e
Toritama
Sertdo de Pernambuco | Arcoverde, Tabira, | Bala, Cariocas, Favita,
Triunfo, Serra Fogo na Serra, Gordo,
Talhada, Araripina | Pau e Preto Bala
e Trindade.
Ceara Ceara Juazeiro do Norte e | Cariocas, Favita e Preto
Fortaleza
Rio Grande | Rio Grande do Norte Natal Bala, Enxofre, Favita,
do Norte Fogo na Serra, Gordo,
Pau, Preto, Preto Bala,
Mulatinhos
Paraiba Paraiba Campina Grande, | Bala, Cariocas, Enxofre,
Joéo Pessoa e Favita, Fogo na Serra,
Remigio. Gordo, Pau e Preto
Alagoas Alagoas Maceio Cariocas e Pretos
Maranhéo Maranhéo Sem especificacdo | Gordo e Favita
Sergipe Sergipe Sem especificacdo | Cariocas
Bahia Bahia Sem especificacdo | Cariocas
Sudeste | Rio de Rio de Janeiro Sem especificacdo | Pretos
Janeiro

Fonte: Elaborado pelo autor

Com base nas informacdes da tabela acima foi percebido que existem ao menos trés

pracas de consumo mais evidentes, de acordo com os destinos da producdo das diversas

variedades do territério: uma praca de maior proximidade no Agreste de Pernambuco, a segunda

que atende o sertdo de Pernambuco mais alguns estados do Nordeste como Rio Grande do

Norte, Paraiba, Ceara e outra que se constitui em uma pracga nacional, destinada aos feijoes

cariocas e pretos, variedades que sdo consumidas praticamente em todos os estados do pais.

As variedades de feijdo mulatinho (bico de ouro, bage roxa, mulatinho legitimo, boi

deitado, mdo curta, rim de porco...) e rosinhas (caianinha, rosinha, rosinha legitimo) séo
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praticamente todos consumidos no Agreste Meridional de Pernambuco e algumas outras regides
do Estado em menor escala, entretanto ndo saindo para outros Estados do Brasil.

As variedades dos chamados feijoes “redondos” ou “gratidos” sdo praticamente
consumidos fora do Agreste Meridional, entre eles os feijoes Bala Branco, Preto Bala, Fogo na
Serra, Gordo, Favita, Enxofre, Leite e Feijdo Pau, seguindo para os Estados do Rio Grande do
Norte, Paraiba, Ceara e Sertdo de Pernambuco. Ha relatos de que antigamente esses feijoes
seguiam para Belém-PA, Maranh&o e Piaui, ou seja sdo feijoes que sempre foram produzidos
no territorio, mas consumidos fora dele.

Vale ressaltar que os chamados feijoes “redondos” ou “graudos” sdo feijoes de sementes
tradicionais plantadas ha geracGes por agricultores do territorio, em especial as variedades de
feijdo favita, pau, gordo e leite, portanto séo variedades amplamente conhecidas entre 0s
agricultores e pela populacédo local das cidades. Entretanto, essas variedades sdo muito pouco
consumidas pela populacdo do Agreste Meridional que prefere os mulatinhos e rosinhas
conforme dito acima. Os agricultores entrevistados apontam que apenas consomem esses
feijoes quando estdo “verdes” ou “maduros”, ou seja, por um curto periodo de tempo, ndo
consumindo estas variedades quando estdo secas, justificando por serem feijoes “que dao muita

massa’” € que ao consumi-los causam uma sensac¢ao de “estdmago pesado”.

“Feijdo gordo, favita, ndo roda aqui na regido pra comida néo, roda pro comércio. Aqui pra
comer é um carioca, preto, um mulatinho. O feijao de consumo mesmo de verdade na regiéo se
chama carioca, é um feijdo que roda em todo mercado.” (ATV2, Lajedo-PE)

Exemplificando ainda mais essa questdo, temos a fala de uma comerciante que explica
que os feijoes “redondos” e “gratidos”, apesar da existéncia de diversas variedades produzidas
no territdrio, ndo sdo de costume da populacdo local consumi-las e que muitas variedades sé

encontram algum comeércio fora do estado de Pernambuco:

“tem uns feijdo que o pessoal planta por ai que é bom, mas pra gente vender aqui ndo vende,
porque o pessoal ndo é acostumado. Tem uns feijdo que é pra fora, olha... esse favita aqui a
gente botou sé um pouquinho pra uns fregués que pediu, mas ndo vende muito. Feijao pau aqui
0 pessoal ndo compra, feijdo gordo aqui o pessoal ndo compra, é pra fora, o pessoal planta
aqui, mas faz os pedidos pra fora. Tem que vender o que o pessoal quer” (ATV15, Lajedo-PE).

Com relacdo ao feijdo carioca e o feijdo preto, estes sao praticamente considerados
feijoes universais, sendo amplamente consumidos por diversas populacdes de diversos estados
e regibes do Brasil.

Ao mesmo tempo em que foram verificados diversos destinos do feijdo, muitos
atravessadores afirmaram que em termos de quantidade comercializada, grande porcentagem
do feijdo produzido no Agreste Meridional é comercializada e consumida dentro de

Pernambuco e uma menor parte € que realmente chega a ser encaminhada para fora do estado.
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Os atravessadores alegam que a quantidade produzida no territério ndo € capaz de
abastecer a demanda de consumidores e que por iSSO € necessario para as empresas
empacotadoras comprarem feijdo de safras de outros estados do Brasil. Nas entrevistas, 0s
atravessadores afirmam que em média 63,5% do feijao produzido no Agreste é consumido em
Pernambuco e 36,5% chega a destinos fora do estado. Isto significa dizer que aproximadamente
1/3 do feijao no qual estdo incluidos os “redondos” e ‘“gratidos” de sementes crioulas
tradicionais, encontram espaco apenas em canais de comercializacdo menores e mais restritos

em termos de quantidade, que seguem destinos para fora de Pernambuco.

4.3. O comercio das variedades de feijao e o caso do Feijao Carioca
De acordo com os resultados da pesquisa os atravessadores declararam que a variedade
mais comprada dos agricultores é o feijdo carioca, seguida de feijdo preto em segundo lugar e

feijdo mulatinho em terceiro, conforme tabela 19.

Tabela 19. Lista de variedades mais compradas no passado e na atualidade segundo entrevistas aos

atravessadores:
Ranking de compra Variedades mais Variedades mais
compradas entre 1978 compradas nos
e 1998 altimos anos
1° lugar Mulatinhos Cariocas
2° lugar Pretos Pretos
3° lugar Cariocas Mulatinhos
4° lugar Favita Favita
5° lugar Gordo Rosinha (claro)
6° lugar Rosinha (Claro) Gordo
7° lugar Pau Caianinha
8° lugar Caianinha Pau
9° lugar Enxofre Leite
10° lugar Cavalo Claro Enxofre
11° lugar Leite Fogo na Serra
12°lugar | e Preto Bala
13°lugar | e Bala Branco

Fonte: Elaborado pelo autor.

Pelas informacdes da Tabela 19 é possivel ver que o principal tipo de feijéo crioulo do
Agreste Meridional, no caso as variedades de feijdo mulatinho, perderam espaco no mercado
para o feijdo carioca. Entretanto, um dado importante que ndo aparece na tabela é que mesmo
as variedades crioulas (favita, rosinha, gordo, caianinha, pau, leite, etc.) ainda aparecendo no
ranking, o volume comprado destas variedades diminuiu muito em comparacdo com a

quantidade que era comprada de 20 a 40 anos atras. Isso significa dizer que os feijées carioca e
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preto compbem atualmente o grande volume de feijdo comprado pelos atravessadores, enquanto
que as outras variedades preenchem um pequeno espacgo neste comeércio.

O chamado feijdo carioca € um tipo de feijdo resultado de programas de melhoramento
genético no Brasil. Ele foi descoberto pela primeira vez misturado em lavouras de agricultores
dos municipios de Ibirarema e Palmital —-SP, que cultivavam a variedade conhecida como
“chumbinho opaco”. No ano de 1966 essas amostras foram submetidas a avaliagdo de
desempenho em experimentos do Instituto Agronémico de Campinas (IAC), quando foram
constatados os potenciais de produtividade e resisténcia a doengas (BULISANI, 2008).

O feijao carioca foi langado comercialmente no Estado de Sdo Paulo em meados da
década de 1970, onde passou a ser a variedade de feijdo mais cultivada e comercializada. Da
cidade de Guaira — SP, tida como a capital do feijdo irrigado na época, este cultivo expandiu-
se para os estados de Minas Gerais, Goias e Bahia. (BULISANI, 2008).

Segundo Barili (2015), atualmente existem mais de 40 cultivares diferentes de feijéo
carioca em uso no Brasil, todas desenvolvidas por programas de melhoramento genético de
empresas publicas e privadas de pesquisa agropecuaria, sendo este o principal tipo de feijdo
utilizado nas pesquisas de melhoramento hoje no Brasil. A autora explica os objetivos dos

programas de melhoramento genético:

os programas de melhoramento buscam por gendtipos superiores (plantas eretas, com maior
potencial produtivo, com melhor qualidade de grdos e com maior toleréncia a fatores bidticos e
abioticos). E nesta busca, também enfrentam a interacdo gendtipos x ambientes, e tem o desafio
de recomendar linhagens com ampla adaptabilidade e alta estabilidade de producdo (BARILI,
2015, p. 1).

Um atravessador entrevistado explica o dominio do feijdo carioca perante outras

variedades e a perda de espaco no comércio de algumas variedades antigas:

“Em primeiro lugar era o preto, em segundo era o favita e o gordo, era o feijdo que rodava
muito aqui, hoje ndo roda mais néo [...]. Feijdo Pau e Favita vendia muito para o lado do sul
do pais, Goias, Maranhao, Piaui. Hoje ndo vale mais, porque o feijdo carioca tomou conta da
regido todinha.” (ATV2, Lajedo-PE)

4.3.1. As diversas variedades de feijdo e o0 acesso destas ao comércio das feiras

O registro das seis novas variedades de feijdo, juntamente com as 35 variedades ja
catalogadas por Balensifer, Silva e Souza (2018), perfazem um total de 41 variedades cultivadas
no territdrio, evidenciando uma grande diversidade de cultivares crioulas que resistem sob a
guarda das familias agricultoras. Entretanto, é na questdo do mercado e da comercializacédo das

variedades que tem se mostrado o grande fator decisivo para que estas continuem a coexistir
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nos agroecossistemas familiares ou entrem em desaparecimento, promovendo a perda da
diversidade agricola.

Verificou-se que 11 variedades ndo foram encontradas nas feiras de feijdo ou nédo
apareceram nos relatos dos agricultores e compradores como variedades que sejam
comercializadas, mesmo que em pequena quantidade.

Na tabela 20 trazemos a informacdo do nivel do absorcéo/aceitacdo das variedades no
comércio de forma que foi estabelecida uma escala em quatro niveis diferentes: (i) variedades
amplamente comercializadas, (ii) variedades parcialmente comercializadas, (iii) variedades

com restricdo de comércio e (iv) variedades ndo comercializadas.

Tabela 20. Variedades de feijao por nivel de absorcao/aceitacdo no comércio.

Variedades Variedades Variedades Variedades néo
amplamente parcialmente com comercializadas
comercializadas comercializadas | restricdo de
COMércio
Carioca Bala Branco Cafe Azeitinho
Carioca Miudo Caianinha Canarinho Chitadinho
Favita/Safra Nova Enxofre Carrapatinho | Crainha
Mulatinho  Bico  de | Fogo na Serra Cavalo Claro | Crista de Galo
Ouro/Bage Rosa
Mulatinho Bage Roxa Gordo Sempre Fogo na Serra Roxo
Assim
Mulatinho Boi Deitado Leite Jatobd
Mulatinho Legitimo Pau Lagartixa
Mulatinho Manteiga Rosinha Legitimo Mulatédo
(Roxinho)
Mulatinho Méo Curta Olho de Cabra
Mulatinho Palhinha Pau Branco
Mulatinho Rim de Porco Vermelho
Preto Violeta
Preto Bala
Preto Costa Rica
Preto Mulatinho
Preto Quixabinha
Rosinha

Fonte: Elaborador pelo autor

Destaca-se que a maior parte das variedades “amplamente comercializadas” sdo dos
grupos de feijdes cariocas, pretos, mulatinhos, apresentando portanto, pouca variacdo neste
nivel. A Tabela 20 mostra que grande parte das variedades crioulas, utilizadas pelos agricultores
do territério, encontram algum grau (maior ou menor) de dificuldade para acessarem canais de

comercializagdo e mercados e chegarem aos consumidores finais.
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4.4. A influéncia dos mercados na producéo de feijao

A partir deste topico usaremos o termo “mercado”, como sendo o avan¢o do modelo de
agricultura privada empresarial com seus produtos e tecnologias na producdo de feijdo da
agricultura familiar.

A especializagdo produtiva da cadeia do feijdo da agricultura familiar se mostra por
meio do mercado e das praticas de manejo da agricultura que vao assumindo o uso crescente de
insumos externos industriais e implementos agricolas.

Foi verificado que os agricultores em seu manejo produtivo apresentaram aspectos
hibridos de uma agricultura tradicional com alguma influéncia de uma agricultura que induz a
especializacdo produtiva na cadeia do feijdo. Abaixo, na Tabela 21, mostramos aspectos destes

dois estilos de agricultura:

Tabela 21. Aspectos da agricultura tradicional e de uma agricultura com especializacdo produtiva.

Aspectos da Agricultura Tradicional

Aspectos da especializacdo produtiva

Producéo de sequeiro

Producéo de sequeiro e/ou irrigada

Uma safra anual no periodo chuvoso

Duas ou trés safras anuais

Uso de consércios efou policultivos:
feijao, milho, fava, mandioca

Adocdo de lavouras de feijao em regime
de monocultura sem existéncia de
consorcios com outras culturas agricolas

Uso de sementes crioulas

Uso de sementes melhoradas de feijdo

Uso de estercos organicos para adubacgéo
do solo

Uso de adubos quimicos

Uso de tracdo animal em pequenas

Uso de trator para aracdo e gradagem da

propriedades terra
Capina manual de enxada Uso de herbicida especifico para a cultura
do feijdo

Uso de agrotéxicos para controle de
pragas e doencas

Né&o utilizacéo de produto para controle de
pragas ou doencas e/ou uso de variedades
que demonstram resisténcia

Colheita, debulha e/ou bati¢éo do feijdo de
forma manual

Secagem ao sol em terreiro de secagem
Fonte: Elaborado pelo autor

Uso de maquinas colheitadeiras e
batedeiras de graos

Uso de dessecantes

Praticamente todos os aspectos mencionados na tabela 21 como agricultura tradicional
séo observados nos cultivos da grande maioria dos agricultores que produzem feijdo no Agreste
Meridional. Em uma menor escala, porém ndo sendo dificil encontrar, especialmente no
municipio de Sdo Jodo (maior produtor), percebemos alguns aspectos da especializacao
produtiva entre alguma parte de produtores, como: (i) uso de sementes melhoradas de feijdo;
(i1) uso de adubos quimicos; (iii) uso de trator para aracdo e gradagem da terra; (iv) uso de
herbicida especifico para a cultura do feijéo; (v) uso de maquinas batedeiras de graos.
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Salientamos que mesmo entre os agricultores tradicionais, dois aspectos da
especializacdo produtiva tem se tornado comuns no manejo produtivo: a aracdo mecanizada
com trator para preparo do solo no lugar da tracdo animal e o uso de maquina batedeira de graos
na pos-colheita no lugar da “baticdo” com pedago de madeira ou “cacete”. Contudo, se
comparadas as formas de producgdo de feijdo do Agreste Meridional com as do centro-sul do
pais (Parana, S&o Paulo, Minas Gerais, Goias) o nivel de tecnificacdo e especializacdo ainda é
pequeno. Ndo vemos, por exemplo, grandes extensdes de terra com plantio de feijdo em
monocultura, com uso de irrigagédo de pivos, plantio e colheita mecanizadas, e uso de herbicidas
dessecantes, produto utilizado para secar o feijéo artificialmente.

Sobre a prevaléncia dos aspectos de uma agricultura tradicional com pouca tecnificagéo
de uma forma geral nos cultivos, um atravessador entrevistado até arriscou dizer que a maior

parte do feijdo do Agreste Meridional é quase organico nas palavras dele:

“essa safra eu té comprando pouco aqui na regido, porque o preco la fora t4 mais barato do
gue o daqui, e também a qualidade do gréo de 14 de fora é melhor, [...], apesar que o daqui era
pra ser mais valorizado, porque o pessoal ndo usa tanto veneno, o daqui € mais saudavel com
certeza, mas o pessoal ndo valoriza isso, 0 consumidor nédo é orientado pra isso, v& um produto
mais bonito e ndo sabe que tem mais veneno, e o agricultor aqui usa adubo organico, nédo bota
dessecante pra secar o feijéo, ndo usa veneno, limpa ainda na enxada, ainda € um produto quase
orgdnico, isso era pra ser valorizado, o produto daqui era pra ser mais caro” (ATV14,
Garanhuns-PE).

Esta fala nos leva a uma grande reflexdo: sera que o feijdo do Agreste Meridional deve
continuar concorrendo com a producdo tecnificada e mais barata de outros estados ou sera que
estamos diante da necessidade de se ter um novo olhar sobre o feijdo do territério? Esse novo
olhar se direcionaria a elaborar um produto diferenciado com uso de sementes crioulas
tradicionais, sem uso de adubos quimicos e agrotdxicos e com um manejo que resgate 0s
conhecimentos tradicionais dos agricultores de forma a se produzir um produto agroecoldgico
ou organico para outro tipo de publico e canal de comercializacdo? Um mercado local e regional
diferenciado com valorizagdo da localizacdo geografica, “feijao crioulo agroecoldgico da
agricultura familiar do Agreste Meridional de Pernambuco” diferente do mercado comum
convencional nacional de feijao, que inclusive esquece e ndo valoriza a origem geografica da
producéo.

Voltando para a questdo da especializagdo produtiva e a influéncia dos mercados na
producéo, talvez a maior expressdo disso esteja sendo a questdo das sementes utilizadas e a
adocdo do feijao carioca em muitas lavouras por parte dos agricultores. Durante a pesquisa foi
constatado que algumas lavouras maiores do municipio de Sdo Jodo sdo de carater um pouco

mais tecnificado do que outros agricultores. Geralmente as propriedades maiores e que plantam
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lavouras maiores em quantidade de area de 10 a 20 ha tem um cultivo de feijdo mais
especializado.

A especializacdo se evidencia inicialmente com o uso de sementes melhoradas de feijao
carioca. No municipio de Sao Jodo existem grupos de agricultores que se unem para comprar
sementes melhoradas pela internet. S&o sementes de variedades de feijdo carioca compradas
para producdo comercial desta variedade, buscando-se alcancar maiores produtividades. Essas
sementes sao oriundas de compras realizadas de estados como Goias e Minas Gerais, ndo sendo
utilizadas por mais de trés anos consecutivos.

Os agricultores alegam que no terceiro ano de uso da mesma semente que foi guardada
para novo plantio, as rogas sdo acometidas por doengas como antracnose em grau Severo que
inviabilizam a producéo, fazendo com que esses agricultores comprem novamente um novo
lote “limpo” na empresa sementeira. A questdo € que estas sementes ndo tém sua origem no
territorio, e ndo foram desenvolvidas com testes na regido, portanto, ndo demonstram ter
adaptabilidade local, sofrendo o ataque de doengas em poucos anos de uso, ao contrario da

maioria das variedades crioulas.

“o motivo é que quase todos (daqui) ja perderam a resisténcia pra essa doenga, € €ssa
antracnose, 0 ano passado mesmo, deu na lavoura da gente, que nds compramos semente, agora
depois de 2 ou 3 anos, nds acreditando que ainda ia ser boa, que ainda tava resistente, perdemos
praticamente tudo. O investimento é grande, carioca é um feijao muito produtivo, muito bom de
comeércio, s6 que choveu muito, adoeceu e perdemos quase 100%... nGs procuramos sementes
gue sejam resistentes a essas doencas, e ai com 2 ou 3 anos vai perdendo a resisténcia, e ai a
gente muda pra outra (variedade de carioca). (ACOOP10, Séo Jodo-PE)

Alguns agricultores reconhecem em variedades crioulas resisténcia a antracnose, que

eles chamam de “queima”, como no caso a seguir:

“venho cultivando o bico de ouro ha mais de 10 anos, antigamente era o mulatinho, parecido
com esse bage roxa que meu pai plantava, mais depois comecou a dar um queima infeliz, ai a
gente vem variando de semente por conta desse problema, porque o preto hoje a gente ta
plantando, mas é um queima desgracado, dependendo da qualidade, nego, ele queima. O bico
de ouro, o favita, o feijdo pau e o feijdo enxofre todas essas qualidades sdo resistentes a frieza,
aqui pra nos é assim, entendeu?” (AFF9, Feira de Feijdo de S&o Jodo).

Essas duas falas mostram dois entendimentos diferentes de dois tipos de agricultores
com relacdo a0 mesmo problema: a ocorréncia de antracnose nas lavouras de feijao. Um
agricultor prefere o uso de sementes melhoradas por acha-las mais produtivas, mesmo que tenha
que comprar sempre um novo lote dentro de poucos anos de uso. Outro agricultor prefere
observar e utilizar variedades crioulas que demonstram resisténcia natural a ocorréncia da
doenca e podem ser guardadas e plantadas sempre.

Dentro dessa questao das variedades comerciais melhoradas, registramos o uso por parte

de alguns agricultores, de sementes que foram introduzidas no territério pelo servico de
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pesquisa agropecuaria do Instituto Agronémico de Pernambuco (IPA) por meio do seu
programa de melhoramento genético de feijdo ou pela compra de sementes pela internet.
Na Tabela 22 apontamos algumas variedades experimentadas e/ou introduzidas pelo

IPA ou por meio de compras de sementes por parte dos agricultores.

Tabela 22. Cultivares melhoradas de feijao introduzidas em cultivos do Agreste Meridional.

Tipo de Feijdo Nome da variedade Empresa
melhorada
BRS - Ponteio
BRS - Estilo
BRS - Ametista Embrapa
BRS - Requinte
BRS - Notavel
BRS - Cometa
IAC - Sintonia Instituto Agronémico
Carioca de Campinas
Princesa Instituto Agronémico
IPA-11 de Pernambuco
Bola de Ouro Agropecuaria Terra
Gol Alta SS Ltda.
BRS — Agreste Embrapa
Mulatinho BRS — Marfim
IPA-6 Instituto Agronémico
de Pernambuco
IPR — Uirapuru Instituto Agronémico
do Parana
BRS — Esplendor
BRS — Campeiro Embrapa
Preto BRS — Supremo
IAC — Netuno Instituto Agronémico
de Campinas
IPA-10 Instituto Agronémico
de Pernambuco
Pintado BRS - Radiante Embrapa

Fonte: Informacéo obtida junto ao Programa de Melhoramento Genético de Feijao do IPA.

Além da introducdo de sementes via programa de melhoramento genético, temos ainda
as sementes distribuidas pelo Programa Estadual de Distribuicdo de Sementes do IPA. Este
programa distribui gratuitamente ha aproximadamente 30 anos para associacdes rurais e/ou
Conselhos Municipais de Desenvolvimento Rural Sustentdvel (CMDRS), sementes de feijdo
comum, feijdo de corda, milho e sorgo para os plantios dos agricultores nas épocas de chuvas.
No que se trata de feijdo comum, ja houve distribuicdo de sementes de variedades melhoradas
de trés grupos/tipos mulatinho, carioca e preto, geralmente variedades desenvolvidas pelo IPA

ou Embrapa. Entre as variedades mais conhecidas ja distribuidas pelo programa estdo: IPA-6
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(mulatinho), IPA-10 (preto), IPA-11 (carioca), BRS-Pérola (carioca), Princesa (carioca) e BRS-
Valente (Preto).

Sobre esses tipos de feijdo constatamos que variedades dos grupos de pretos, cariocas e
mulatinhos perfizeram 64,41% da quantidade de feijao plantada na safra 2018, sendo o restante
da porcentagem ocupado por dezenas de outras variedades, o que demonstra forte influéncia
dos mercados que demandam essas variedades na produgao dos agricultores.

Assim, os programas de sementes sempre distribuiram um pequeno numero de
variedades, em sua grande maioria ndo locais e que por isso desta forma estes tem contribuido
para a especializagdo produtiva dos cultivos dos agricultores que recebem essas sementes,
induzindo a diminuicdo da diversificacdo da quantidade de variedades e até mesmo
contribuindo para o desuso de variedades locais e crioulas adaptadas, proporcionando perda de

patrimoénio genético local. Sobre isso Boef (2007) comenta a questéo:

A “Revolugdo Verde” introduziu variedades melhoradas, as quais substituiram os
materiais locais em larga escala, frequentemente reduzindo o nimero de variedades
plantadas. [...] A selecdo de variedades com maior produtividade conduz a eliminacao
de diversas outras, que apresentam menor desempenho. A sele¢do do melhor genotipo
numa variedade (ou a eliminagdo dos indesejaveis) reduz a diversidade genética de

variedades locais (BOEF, 2007, p.62).
O autor salienta um dos problemas dos programas de melhoramento genetico
convencionais, quando diz que essas acOes de pesquisa muitas vezes sdo realizadas

desconectadas das necessidades e preferéncias dos agricultores:

Essas variedades melhoradas muitas vezes ndo se tornam atrativas aos agricultores
devido & combinacéo inadequada entre o0 melhoramento e as necessidades deles. [...] O
sistema formal (de melhoramento genético) tem maultiplas oportunidades de apoio aos
sistemas dos agricultores. No entanto, historicamente, verifica-se que esse apoio ndo é
oferecido como padrdo e ndo é adaptado as condigBes especificas e de preferéncias
locais (BOEF, 2007, pp. 62 e 63)

Desta maneira, entendemos como problematica a simples relacdo de substituicdo de
variedades crioulas por variedades melhoradas nos agroecossistemas familiares dos
agricultores, pois isso remete a perda de uma série de conhecimentos tradicionais, identidades
culturais, sabores, historias e raizes da agricultura e de variedades adaptadas aos microclimas
dos agricultores que passaram por longos processos naturais de evolucéo.

Boef (2007) aponta a importancia dos dois sistemas de melhoramento genético: o dos
agricultores e o dos pesquisadores. Ele defende que o melhoramento deve passar pela unificagdo
dos conhecimentos tradicionais com os cientificos, de forma a se construir processos

descentralizados de “melhoramento genético participativo” que ¢ definido por ele como:
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[...] uma alternativa promissora, na qual o conhecimento dos agricultores é combinado
com a capacidade dos melhoristas e com o0 acesso aos materiais. [...] O processo de
selecdo é descentralizado de estag¢des experimentais e conduzido nas préprias unidades
de producdo, além de as estratégias de selecdo serem monitoradas pelo conhecimento
local e ajustadas para os agroecossistemas particulares dos agricultores familiares. [...]
Em sintese, a expectativa de uma variedade ser escolhida pelos agricultores serd uma
resposta deles proprios por meio da selecdo em distintos ambientes, por diferentes
agricultores (BOEF, 2007, pp. 64 e 65).

4.5. A influéncia dos mercados no consumo de feijao

O mercado tem influenciado o consumo de feijdo principalmente pela via do
empacotamento de um numero reduzido de tipos ou variedades. O consumidor ndo encontra
diversificacdo de tipos de feijao disponivel para consumo pelo empacotamento, uma vez que
no territdrio, este é baseado em praticamente trés tipos: feijdo carioca, feijdo preto e feijdo de
corda (macassar). Abaixo, na figura 33, apresentamos algumas marcas e tipos de feijdo

empacotados no territério.

Figura 33. Empacotadoras/marcas de feijdo do municipio de Lajedo: a) Feijao Carioca T4 Gostoso; b) Feijdo
Carioca Kidelicia; ¢) Feijoes Carioca e Preto Grdo Nino e Gréo lane; d) Feijdo Macassar Sempre Verde e Caupi
Gréo Nino.

O empacotamento de feijdo no Agreste Meridional teve inicio no final da década de
1990. O “Feijao Delta/Garoinha” iniciou suas atividades no ano de 1998, na cidade de
Garanhuns, ¢ o “Feijao Ton Ton” foi a primeira empacotadora de Lajedo, no ano 2000.
Entretanto, depois de um tempo a marca “Feijao Ton Ton” saiu do mercado e outras surgiram,

seguindo a mesma linha do empacotamento.
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Um atravessador comenta sobre a questdo atual do empacotamento, processo que nao

existia no territorio e hoje € a principal forma de comercializacdo para os consumidores:

“[...] toda cidade hoje existe empacotamento, quem n&do tem empacotamento ndo tem comércio
hoje. Quem compra de mim é dono de empacotadora. [...] Todos esses feijdes € tudo pra pacote
hoje. Nao come mais feijao em cidade nenhuma, em mercado ndo come mais feijdo aberto, so
come feijdo empacotado. O Unico lugar é em Caruaru que tem poucas empacotadoras, agora,
Garanhuns, aqui em Lajedo, Vitéria, tem muita empacotadora, Recife tem. S tinha uma
empacotadora aqui em Lajedo e hoje tem umas dez” (ATV2, Lajedo-PE).

O mesmo atravessador continua e comenta sobre as variedades empacotadas:

“Pra comecar vocé nao acha um saco de feijdo mulatinho empacotado, 1 quilo vocé ndo acha.
Vocé ja viu no mercado? Ndo tem! S6 algum pessoal por aqui talvez encontre, mas la pra fora
é s6 feijao carioca e preto, é dois feijao que roda, em fodo canto no pais inteiro.” (ATV2,
Lajedo-PE).

A informagdo trazida pelo atravessador acima foi constatada no levantamento de marcas
realizado pela pesquisa, onde a Unica marca encontrada que empacota alguma variedade
diferente de feijao, foi a marca conhecida como “Feijao 7 Colinas” de Garanhuns, que, além de
feijdo carioca e preto, empacota o mulatinho (Figura 34). Todas as outras marcas se restringem
apenas ao empacotamento de feijao carioca, preto e de corda. Desta maneira, este mercado €
caracterizado pela especialidade, tornando-se praticamente impossivel uma valorizacdo da
diversidade de feijdes e a consequente continuidade de uma forma mais permanente e rentavel

destes feijoes nas lavouras dos agricultores.
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Figura 34. Feijdo 7 Colinas variedade mulatinho.

Sobre isso a Conab (2018) aponta para a necessidade de diversificacdo na producédo de
feijdo no Brasil, ja que 70% da producéo nacional é baseada no feijdo comum, tendo como foco

principal apenas os feijOes carioca e preto:

Nota-se a necessidade da diversificacdo dos tipos de feijoes, que podem possibilitar
novos fluxos de comercializacdo, estimular novos habitos alimentares e aumentar a
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ingestdo de alimentos funcionais, que oferecem beneficios a salde, além de suas
fungdes nutricionais basicas (CONAB, 2018, p. 201).

Ressaltamos uma questdo intrigante nessa discussdo. Ja que estamos falando de
consumo, precisamos ao menos mencionar a questao dos sabores e texturas dos tipos de cada
feijdo, que apresentam variacdes de um para o outro. Mesmo nédo sendo objetivo deste estudo
aprofundar nesta questdo, durante a pesquisa foram obtidas percepcbes sobre o assunto que
estdo resumidas na tabela 23:

Tabela 23. Opinido quanto ao sabor de variedades cultivadas no Agreste Meridional.

Variedades saborosas! Variedades mais | Variedades nao
consumidas verde? saborosas®

Rosinhas Pau Carioca médio

Café Enxofre Carioca graudo

Mulatinhos Favita

Leite Gordo

Pretos Bala Branco

Carioca miudo antigo Fogo na Serra

Fonte: Elaborado pelo autor
1 — variedades apontadas como mais saborosas consumidas principalmente secas, mas também podendo ser
consumidas verdes.
2 — variedades apontadas como saborosas quando estdo verdes ou maduras, ndo sendo apreciadas para 0 consumo
quando estdo secas.
3 — variedades apontadas como “‘sem sabor” sendo consumidas principalmente secas.

A percepcdo quanto ao sabor foi obtida junto ao publico pesquisado, ou seja,
agricultores familiares do Agreste Meridional. Os relatos de muitos destes agricultores sdo de
que as variedades de feijao carioca “médios” e “gratidos” melhorados nao apresentam o sabor
de muitas variedades crioulas, sendo tidos como um feijao que “ndo tem gosto de nada”. Esse
fato demonstra uma grande contradi¢do por ser o feijdo carioca a variedade mais massificada,
comercializada e consumida na cadeia produtiva do feijdo brasileiro, o qual deveria apresentar
bom sabor. Este aspecto levanta, portanto, uma possibilidade de grande influéncia do mercado
no consumo desta variedade no Brasil, talvez mais norteada por uma questéo de produtividade
do que de sabor.

Voltando a questdo do empacotamento é por meio dele que o feijdo chega ao consumidor
das cidades. As empresas empacotadoras compram feijdo dos agricultores e de outros estados
do Brasil, e realizam o beneficiamento. Entende-se por beneficiamento do feijdo a limpeza,
(eliminacdo de impurezas como pedras, palhas, residuos da colheita), a classificacdo e
padronizagdo de tamanho (eliminacdo de grédos menores e murchos), e o polimento para

posterior empacotamento.
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As empacotadoras do territorio empacotam muito mais feijdo proveniente de safras de
outros estados do que feijdo produzido no Agreste Meridional. Os proprietarios de marcas
alegam que no territorio se faz apenas uma safra e que a quantidade nao ¢ suficiente para poder
fazer a fabrica funcionar o ano inteiro, sendo assim, € necessaria a “importacdo” de feijao de
outros estados como Parana, Minas Gerais, Goids, Sdo Paulo, Mato Grosso e etc. para
empacotamento aqui na regiéo.

O Prorural (2012) aponta para a existéncia de 11  empresas
beneficiadoras/empacotadoras localizadas nos municipios de Lajedo e Garanhuns. Nosso
estudo realizou um levantamento de nomes de marcas destas empacotadoras conforme tabela
24.

Tabela 24. Nomes de marcas de feijdo do Agreste Meridional de Pernambuco.

Nome da marca Tipo Localizagéo da
empacotadora

Feijao Kidelicia

Feijdo Ta Gostoso
Feijdo Grdao Dama
Feijdo Topgrao

Feijao Grao Nino
Feijao Grdo lane
Feijdo Kisabor

Feijdo Gonzagao
Feijao Cristal

Feijdo Grao do Agreste
Feijdo Sabor do Meio Dia
Feijdo Garoinha

Feijdo Delta

Feijao Campedo

Feijao D’Gust

Feijdo 7 Colinas

Fonte: Elaborado pelo autor
Obs.: As cores iguais indicam que as marcas tipo 1 e tipo 2 sdo de um mesmo proprietario ou empacotadora.

Lajedo

Garanhuns

NP RN R RPN RN RN RN -

De uma forma geral as empacotadoras do territorio do Agreste Meridional séo
caracterizadas por serem unidades de beneficiamento de pequeno porte e com pouco alcance
de mercado. Em Pernambuco, as maiores empacotadoras de feijao sdo a “Kicaldo” e o “Feijdo
Turquesa”, de forma que as empacotadoras do territorio competem neste mesmo mercado com
essas duas grandes empresas, mas também com outras marcas fortes oriundas de outros estados
do Brasil. Portanto, permanecer neste mercado é algo que ndo tem sido facil para as pequenas

empacotadoras. Durante a pesquisa foi identificado o fechamento de duas marcas sediadas em
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Garanhuns, sendo o Feijao Brasileirinho e o Feijdo Castainho que ndo conseguiram mais se

manter nesta atividade comercial.

“As empresas maiores estdo absorvendo um mercado muito grande, como a Kicaldo e Turquesa
e outras empresas grandes, elas estdo dominando o mercado, eles séo mais organizados, tem
incentivo fiscal e vao engolindo os pequenos. Eles vao absorvendo o mercado e vocé fica com
uma fatia pequenininha assim naquele canto. Eles vao aumentando o mercado deles na ponta e
0 outro ja morre sufocado.” (ATV14, Feira de Capoeiras)

N&o descartando a questdo do empacotamento, que é a maneira padrdo atual de
comercializagdo para os consumidores finais, o desafio, portanto, talvez se encontre em
conseguir empacotar outras variedades de feijdo, essencialmente crioulas, que apresentem boa
produtividade e sabor e assim contribuir com a diversificacdo deste mercado e com maiores
opcdes de variedades para o consumidor final.

Por fim, neste capitulo pudemos apresentar os principais resultados desta pesquisa,
descrevendo e analisando os principais mercados e canais de comercializacdo para o feijdo da
agricultura familiar, com énfase nas Feiras de Feijdo. Apontamos os principais destinos de
consumo final do feijdo produzido no territorio e caracterizamos o comércio das variedades
com predominio dos feijoes carioca e preto, o que indica uma especializacdo produtiva nesta
cadeia. Por fim, trazemos informacdes e reflexdes acerca das influéncias do “mercado” na

producéo e no consumo de feijdo no Agreste Meridional de Pernambuco.
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CONCLUSAO

A agricultura familiar, com caracteristicas de pertencimento a terra e manutencdo das
tradicbes camponesas, traz a diversificacdo de agroecossistemas, de culturas agricolas, de
consarcios e policultivos e conserva até hoje a agrobiodiversidade com o uso de sementes
crioulas adaptadas aos seus locais de cultivo. No entanto, a modernizagao da agricultura trouxe
profundas mudangas nas formas de producdo de alimentos no mundo e nos territorios,
acentuando a logica da mercantilizacdo, a adocdo de insumos externos para aumento de
produtividades e a substituicdo de variedades de sementes tradicionais, crioulas e locais, por
variedades industriais, hibridas e transgénicas, levando a especializagdo produtiva. A legislacao
brasileira de sementes evoluiu com alguns avangos nos ultimos anos, no sentido de concretizar
algumas aberturas para o reconhecimento e realizacao de trabalhos de conservacéo dos recursos
geneticos vegetais locais, entretanto, do mesmo modo, ainda impd&e limita¢des para uma ampla
comercializacdo de sementes crioulas pelas organizacGes formadas pelos agricultores familiares
no Brasil.

O Agreste Meridional de Pernambuco se caracteriza pela marcante presenca da
agricultura familiar, que ainda conserva uma ampla diversidade genética de culturas agricolas,
com destaque para as dezenas de variedades de feijdo comum (Phaseolus vulgaris L.), mas que
vem recebendo influéncia dos mercados convencionais e da agricultura moderna, de forma que
se observam alguns aspectos de especializa¢éo produtiva influenciando a produgdo e consumo
na regiao.

A especializacdo produtiva observada pela procura dos atravessadores em cima das
variedades de feijdo preto e carioca e, da mesma forma, pelo empacotamento direcionado a
estas mesmas variedades, parece seguir uma logica externa ao territério, onde esses aspectos
ndo sdo definidos no local, mas que recebe grande influéncia do mercado nacional de feijao,
dominante e especializado. A producéo especializada é mais facil de ser realizada, em virtude
de toda uma légica ja existente para o seu apoio e promogdo, incluindo a comercializa¢do que
é muito mais favoravel a este tipo de producdo. Entretanto, quando esta se consolida em um
territdrio, altera a propria cultura dos agricultores, 0 meio ambiente e elimina um conjunto de
conhecimentos, valores e simbolos de uma histérica agricultura tradicional e de sua diversidade
de sementes.

A diversificagdo produtiva tem encontrado inimeras dificuldades para se manter
enquanto principio de agricultura e pratica. Contra ela, pesam as mudangas climéticas e as
pressdes da agricultura industrial e suas corporagfes privadas. Mas é nela que reside a grande

diversidade alimentar do planeta, necessaria a uma boa nutri¢ao das popula¢cdes do mundo com
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alimentos mais saudaveis e naturais. A diversificagdo preserva espécies, culturas e paisagens,
prestando um importante servico a conservacdo ambiental das regides.

Dentro das estratégias de diversificacdo, um importante achado deste trabalho foi a
descoberta de seis novas variedades de feijdo comum cultivadas no territorio (feijao: violeta,
jatoba, cavalo claro, azeitinho, sempre assim e carioca mitdo antigo), que ndo estavam nas
catalogagdes anteriormente realizadas e que foram encontradas durante as pesquisas de campo
do presente estudo. O registro de novas variedades reforca o fato de que o Agreste Meridional
é provavelmente o territério de maior diversidade genética de feijdo comum (Phaseolus
vulgaris L.) do estado de Pernambuco, com 41 variedades de diferentes caracteristicas
fenotipicas, e supostamente possa ser um microcentro de diversidade desta espécie no Nordeste
do Brasil, constatacdo essa que necessita de um maior aprofundamento por meio de novas
pesquisas.

No entanto, mesmo diante desta relevante diversidade, os mercados e canais existentes
no territorio para a comercializacdo do feijdo da agricultura familiar sdo insuficientes e
insatisfatorios, deixando os agricultores praticamente sem opcdes de escolha e acesso, restando
apenas as feiras de feijdo municipais como espagos quase Unicos para a comercializacdo de
feijdo no Agreste Meridional. Estas feiras, protagonizadas pelos seus atravessadores, tem
seguido o caminho da especializacdo produtiva, ndo se constituindo, de uma forma geral, em
espacos de promocao e escoamento da diversidade genética local dentro do comércio.

O mapeamento dos diversos destinos e rotas de comercializacdo do feijdo séo
informacdes importantes que demonstram uma potencialidade ja existente deste mercado local,
em virtude dos variados destinos que a producgéo de feijdo alcanca. No entanto, essas rotas
precisam ser fortalecidas e ampliadas na medida do possivel, a0 mesmo tempo em que deve-se
buscar novas rotas, uma vez que foi verificado que os canais mais propicios a absorcao das
variedades crioulas e tradicionais do territorio, tem perdido forca e espaco dentro de uma
mercado consumidor que, de forma crescente tém estabelecido um consumo padronizado e
quase que exclusivo em cima de feijdes tipo preto e carioca.

Por outro lado, a cadeia produtiva do feijdo do Agreste Meridional é uma cadeia
relativamente pequena, localizada em uma mesorregido de um estado do Nordeste brasileiro,
que sempre esteve a reboque do mercado nacional de feijdo, liderado pelos grandes estados
produtores do Brasil. Esses e outros aspectos identificados neste trabalho tém nos mostrado que
o feijdo produzido no territério ndo tem encontrado condi¢bes de competir com o feijdo
produzido no centro-sul do pais em custos de producdo, produtividade, quantidade produzida e

logistica regional de distribuicdo. A localizacéo da area de producéo dentro da regido semiarida,
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com uma agricultura de sequeiro, j& aponta por si s6 para muitas desvantagens nesta relacéo
produtiva, comercial e de competicdo em cima dos feijdes pretos e cariocas produzidos por
outros estados do Brasil e que se encontram em areas mais favoraveis a producdo agricola,
sendo este um aspecto climatico, portanto dificil de ser corrigido ou modificado pela acdo
humana.

Acreditamos que o desenvolvimento da cadeia produtiva do feijdo no Agreste
Meridional passara pela articulacdo e integracao das organizac6es locais dos agricultores, com
0 poder publico por meio de seus 6rgaos e instituicbes municipais, estaduais e federais, de forma
consciente e planejada, com vistas a se incrementar os processos de desenvolvimento local e
territorial com a participagédo das comunidades locais e, principalmente, com os agricultores
tradicionais que continuam contribuindo na conservacao das variedades de feijdo. A existéncia
de organizac6es como 0s bancos comunitarios de sementes, a Rede Semeam, 0 GTG do Feijdo
e a Cooperativa dos Produtores de Agricultura Familiar sdo potencialidades que precisam ser
aproveitadas e fomentadas pelo servi¢o de assisténcia técnica e extensdo rural e entidades de
apoio e assessoria que tém suas bases no territdrio, no sentido de fortalecer acdes e caminhos
para a diversificacao produtiva.

Desta forma, para a dinamizacao da cadeia do feijao no Agreste Meridional acreditamos
ser necessaria uma mudanga de foco, partindo para a producdo e empacotamento de diversas
variedades de feijoes crioulos, concomitantemente com a “construgdo social” de novos
mercados e canais de comercializacdo, podendo ser explorados 0os mercados institucionais
governamentais, mercados de proximidade com o estabelecimento de redes de consumo em
nivel local e territorial e com a criagdo de novas feiras agroecoldgicas e pontos fixos de venda
direta aos consumidores nas cidades. Nesse sentido, acreditamos que o caminho seja diferenciar
0 “novo produto” do produto convencional comum de mercado, acrescendo a ele, formas de
manejo e producdo com principios da agroecologia, explorando o valor social e cultural das
tradicOes das sementes e da agricultura familiar.

A criacdo de novos mercados beneficiaria os agricultores guardifes de sementes crioulas
que, organizados em bancos comunitarios de sementes, poderiam vir a ter maiores perspectivas
de comercializacdo das variedades tradicionais, contribuindo assim com a propria manutencao
das variedades nos agroecossistemas e comunidades. Neste mesmo sentido, as iniciativas da
Rede Semeam precisam ser apoiadas e reforgadas, especialmente pelos governos municipais e
estadual com maiores investimentos em pesquisa e extensdo e no financiamento de projetos

para o seu fortalecimento.
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Para isso, € fundamental o investimento e direcionamento do servigo de assisténcia
técnica e extensdo rural para a producdo agroecoldgica e o desenvolvimento de processos
eficientes de gestdo, participacdo e empoderamento dos atores locais e suas organizagcfes socais
e coletivas. Deste modo, a assisténcia técnica é fundamental para implementar processos de
desenvolvimento local, evidenciado no fato de que o apoio extensionista esta na dimensdo da
participacdo, mobilizacdo, valorizacdo endogena e perspectiva de promogéo de renda. No caso
especifico do feijdo, estd posta a estratégia de concretizacdo de novos mercados e canais de
comercializacdo, com o devido apoio e necessidade de implementacéo de programas e politicas
publicas direcionados ao fortalecimento desta cadeia produtiva.

Desta maneira, a criacdo de novos mercados e canais de comercializacao devera passar
por uma perspectiva de maior autonomia dos agricultores nas relagbes comerciais, nas quais
estes possam interferir com mais facilidade na politica local de precos, obtendo melhores
remuneracdes com sua producdo, ao contrario do que ocorre atualmente nas feiras de feijao,
onde os agricultores que sdo produtores ndo tém a menor capacidade de interferir junto aos
atravessadores por melhores precos. Ainda, é importante a realizacdo de a¢Ges para o resgate e
valorizacgéo da tradi¢do dos mercados municipais (Ceasas), como espa¢o de comercializacdo da
diversidade do territério e consumo pronto destes alimentos em sua ala de bares e restaurantes,
além do acesso a comercializagdo junto a instituicdes governamentais e de interesse publico
como escolas e creches.

Porém, ndo se trata de imediato, de substituir um estilo de cadeia produtiva por outro,
algo inclusive que talvez nunca chegue a se concretizar em sua totalidade, mas de forma paralela
ao mercado convencional do feijdo carioca e preto, criar-se no territério novas iniciativas e
fluxos de comercializagdo, com novos produtos, novas relagfes de produgdo e consumo, com
perspectiva do desenvolvimento local com participacdo ativa e empoderamento dos
agricultores, suas comunidades e organizag¢des nos processos de tomada de decisdo no territorio.

A Cooperativa dos Produtores de Agricultura Familiar — Coopaf, junto com o trabalho
iniciado pelo Prorural desde o ano de 2011, que resultou na criacdo do GTG do Feijdo, tem
gerado um acumulo de mobilizacdo, reflexao e construcdo de novos caminhos para essa cadeia
produtiva no territdrio, de forma que a Coopaf pode vir a ser a entidade central de referéncia de
producéo e comercializacdo, impulsionando uma nova perspectiva de mercado e agregacao de
valor para os agricultores familiares. No entanto, a Cooperativa pode vir a atuar no mercado
sob a logica da diversificacdo e/ou da especializagdo produtiva.

Partindo do principio que o maior mercado da cooperativa hoje esta na especializacéo

em feijdo preto e carioca, cujos agricultores cooperados plantam essas variedades em grandes
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quantidades e ainda entendendo que uma acdo de ruptura nessa légica comercial ndo seria
saudavel para a entidade, especialmente do ponto de vista financeiro. Dessa maneira, sugerimos
gue a cooperativa continue a buscar os mercados especializados de feijao, mas que, a0 mesmo
tempo, procure criar alternativas para a comercializacdo de outras variedades, nas quais estao
incluidas as crioulas e tradicionais, sugestdo essa que j& vem sendo debatida pela propria
diretoria da Cooperativa, que tem vislumbrado nas variedades crioulas um mercado em
potencial. Deste modo, 0 que pode ser feito mais de imediato do ponto de vista pratico é a
implantacdo de alguma ferramenta de certificacdo participativa de produgdo organica,
vinculada a Coopaf, que reuniria um grupo de cooperados exclusivamente identificados com a
producdo agroecoldgica de variedades crioulas, como forma de se ter um produto diferenciado
para outros canais de comercializacao.

Os resultados deste trabalho podem contribuir como subsidio para a ampliacdo da
legislacdo especifica e elaboracdo de programas e politicas publicas que venham a favorecer a
producéo e consumo a partir de sementes crioulas, considerando aspectos ambientais, sociais e
econdmicos, importantes para o desenvolvimento local.

Por fim, queremos ainda propor a continuidade de pesquisas e a¢des de extensao para o
territdrio do feijao, sobre o qual encontramos uma grande lacuna, com pouquissimas referéncias
para a regido de estudo sobre o tema abordado. Deste modo, estudos de caracterizagdo
agrondmica das variedades crioulas e também a identificacdo das variedades tradicionais de
feijdo (aquelas cultivadas acima de trés geracdes familiares), entre outras, se apresentam como
pesquisas necessarias para se gerar novos conhecimentos. Essas pesquisas podem ajudar na
propria dinamizacdo dos mercados locais, no sentido de se conhecer as variedades crioulas mais
produtivas e de melhor aceitacdo de sabor pelos consumidores e aquelas que conservam
aspectos histdricos de cultivos geracionais, algo que pode ser apresentado como valor social e

cultural de um produto ao consumidor.
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APENDICE A - ENTREVISTA COM AGRICULTORES PRODUTORES DE FEIJAO
QUE VENDEM PARA ATRAVESSADORES NAS FEIRAS

Nome do entrevistado: Nome da Feira:
Idade: Escolaridade: Sexo:( )M( )F
Nome da comunidade e municipio: Hé& quanto tempo mora 1a?

Quantos filhos vocé tem?

Quem trabalha na roga de feijao?
() trabalha sozinho () vocé e os filhos () vocé e aesposa () todos os familiares ()
vocé com trabalhador contratado. Quantos?

O que vocé planta além de feijdo?
( ) milho ( ) fava ( ) mandioca ( ) macaxeira () outro

Como vocé adquiri sementes todo ano para plantar?
( )guardaemcasa ( )BCS ( )compra, onde?
() outro, onde?

Se guarda em casa, como Vocé armazena as suas sementes?
( ) garrafa pet ( ) tambor plastico ( ) tambor metalico ( ) saco de nylon ( ) outro, qual?

Vocé participa de alguma organizacdo de agricultores?
( ) associacdo () cooperativa ( ) STR ( )BCS () Outra

Na sua comunidade hd BCS? ( ) SIM ( ) NAO
Vocé participa? ( ) SIM ( ) NAO
Qual a importancia?

Ha quantos anos planta feijdo? Hé& quanto tempo vende feijdo na feira?

Vocé vende feijdo: ( ) seco ( ) maduro

Sempre vende feijao nesta feira? Vende em outra feira? ( ) SIM ( ) NAO
()SIM () NAO Qual?

Existe outro local que vocé pode vender seu feijdo na regido? Onde?

Vocé sabe onde € consumido o feijao que vocé vende para o atravessador?
()SIM () NAO
Onde?

Quantos sacos de feijdo vocé vende em média por ano?

Fale o que vocé acha dos precos pagos pelo atravessador?

Vocé consegue vender todas as variedades que planta? Por qué?
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ENTREVISTA COM LISTA DE VARIEDADES PARA AGRICULTORES
PRODUTORES DE FEIJAO QUE VENDEM PARA ATRAVESSADORES NAS

FEIRAS
Nome da Quais Quais Quais Quiais
Variedade variedades seu | variedades variedades de | variedades
pai e seu avd | vocé planta | feijdo  vocé | vocé vende hoje
plantavam, hoje? Em que | planta para o | para 0
consumiam e | quantidades? | consumo? atravessador?
vendiam? De | Ha guanto
onde tempo?

conseguiram
essas
sementes?

Bage rosa /Bico de
ouro

Bage roxa

Bala

Boi deitado

Café

Caianinha/Rosinha

Canarinho

Carioca

Carrapatinho

Chitadinho

Crainha

Enxofre

Crista de
Galo/Agulha

Favita/Safra nova

Fogo na Serra
(vermelho)

Fogo na Serra
(roxo)

Gordo

Lagartixa
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Lavandeira

Leite

Manteiga

Mao Curta

Mulatao

Mulatinho
legitimo

Palhinha

Pau

Pau Branco

Preto

Preto Bala

Preto Costa Rica

Preto Quixabinha

Preto mulatinho

Olho de Cabra

Rim de porco

Rosinha legitimo

Rosinha claro

Vermelhinho

Outras variedades:

Por que planta essas variedades para o0 consumo?
R:

Por que essas variedades séo vendidas?
R:
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APENDICE B - ENTREVISTA COM ATRAVESSADORES/COMPRADORES DE
FEIJAO NAS FEIRAS

Nome do entrevistado:

Nome da Feira:

Idade:

Escolaridade:

Sexo:( )M( )F

Cidade/UF de origem:

Hé& quantos anos trabalha comprando feijao?

Vocé é autbnomo ou trabalha para alguma empresa

beneficiadora?

Qual?

Vocé sabe quais empresas e marcas compram feijdo aqui na regido?

Em que regides vocé compra feijao?

Em quais feiras vocé atua aqui na regido?

Que tipo de feijdo vocé compra? ( ) feijao seco ( ) feijao maduro

Em que locais vocé compra? ( ) feira ( ) propriedade do agricultor ( ) outro

Quantos quilos de feijdo vocé compra em cada safra?

Vocé acha que na feira existe espaco para a comercializar todas as variedades de feijao da
regido? ( ) SIM ( ) NAO

Por qué?

OBS:

ENTREVISTA PARA ATRAVESSADORES COM LISTA DE VARIEDADES DE

FEIJAO

Nome da
variedade
de feijao

Quais as
variedades de
feijdo que vocé
compra? (por
ordem de
quantidade,

ex: 1° lugar, 2°
lugar, 3° lugar,

)

Antigamente
VOCé comprava
guais
variedades de
feijao (por
ordem de
guantidade,
ex: 1° lugar, 2°
lugar, 3° lugar,

)

Para onde | Quais

vocé leva o |variedades
feijao vocé vende
comprado? como

Qual o destino | semente? E em
do feijao? | que

Quem guantidade?
consome 0 | Qual prego?
feijdo que vocé

compra?
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Bage rosa /Bico de
ouro

Bage roxa

Bala

Boi deitado

Café

Caianinha/Rosinha

Canarinho

Carioca

Carrapatinho

Chitadinho

Crainha

Enxofre

Crista de
Galo/Agulha

Favita/Safra nova

Fogo na Serra
(vermelho)

Fogo na Serra
(roxo)

Gordo

Lagartixa

Lavandeira

Leite

Manteiga

Mao Curta

Mulatdo

Mulatinho
legitimo

Palhinha
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Pau

Pau Branco

Preto

Preto Bala

Preto Costa Rica

Preto Quixabinha

Preto mulatinho

Olho de Cabra

Rim de porco

Rosinha legitimo

Rosinha claro

Vermelhinho

Outras variedades:

Por que essas variedades sdo as mais compradas?

R:

Por que essas outras ndo sdo compradas?

R:
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APENDICE C - ENTREVISTA COM AGRICULTORES COOPERADOS NA

COOPAF
Nome do entrevistado:
Idade: Escolaridade: Sexo:( )M( )F
Nome da comunidade e municipio: Hé& quanto tempo mora la?

Quantos filhos vocé tem?

Quem trabalha na roga de feijao?
() trabalha sozinho () vocé e os filhos () vocé e aesposa () todos os familiares ()
vocé com trabalhador contratado. Quantos?

O que vocé planta além de feijao?
( ) milho () fava ( ) mandioca ( ) macaxeira ( ) outro

Como vocé adquiri sementes todo ano para plantar?
( )guardaemcasa ( )BCS ( )compra, onde?
() outro, onde?

Se guarda em casa, como VOcé armazena as suas sementes?
( ) garrafa pet ( ) tambor plastico ( ) tambor metalico ( ) saco de nylon ( ) outro, qual?

Na sua comunidade hd BCS? ( ) SIM () NAO
Vocé participa? ( ) SIM ( ) NAO
Qual a importancia?

Hé& quantos anos planta feijéo? Héa quanto tempo vende feijao?

Vocé vende feijdo: ( ) seco ( ) maduro

Onde vocé vende o seu feijdo?
Se for na feira, qual é a feira?

Existe outro local que vocé pode vender seu feijdo na regido? Onde?

Vocé sabe onde € consumido o feijao que vocé vende para o atravessador?
()SIM () NAO
Onde?

Quantos sacos de feijao vocé vende em média por ano?

Vocé consegue vender todas as variedades que planta? Por qué?

Fale o que vocé acha dos precos pagos pelo atravessador?

Quando se associou a Coopaf e por qué?

O que acha do Projeto da Coopaf?

Quais sdo as contribuicbes da Coopaf para a sua familia e sua comunidade?

O que poderia ser feito para melhorar a Coopaf? Quem poderia fazer?
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ENTREVISTA COM LISTA DE VARIEDADES PARA AGRICULTORES DA

COOPAF
Nome da Quiais Quiais Quiais Quiais
Variedade variedades seu | variedades variedades de | variedades
pai e seu avo | vocé planta | feijdo  vocé | vocé vende hoje
plantavam, hoje? Em que | planta para o | para 0
consumiam e | quantidades? | consumo? atravessador?
vendiam? De | H& guanto
onde tempo?

conseguiram
essas
sementes?

Bage rosa /Bico de
ouro

Bage roxa

Bala

Boi deitado

Café

Caianinha/Rosinha

Canarinho

Carioca

Carrapatinho

Chitadinho

Crainha

Enxofre

Crista de
Galo/Agulha

Favita/Safra nova

Fogo na Serra
(vermelho)

Fogo na Serra
(roxo)

Gordo

Lagartixa
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Lavandeira

Leite

Manteiga

Mao Curta

Mulatdo

Mulatinho
legitimo

Palhinha

Pau

Pau Branco

Preto

Preto Bala

Preto Costa Rica

Preto Quixabinha

Preto mulatinho

Olho de Cabra

Rim de porco

Rosinha legitimo

Rosinha claro

Vermelhinho

Outras variedades:

Por que planta essas variedades para o0 consumo?
R:

Por que essas variedades sdo vendidas?
R:



APENDICE D - ENTREVISTA COM A DIRETORIA DA COOPAF

Nome da cooperativa:

Nome dos componentes da diretoria da | Idade: | Escolaridade: Sexo:
Coopaf

Héa quantos anos a COOPAF existe?

N° de associados: De quais municipios?

Qual é a capacidade de producéo da planta da unidade de beneficiamento? Quantos sacos
de feijdo serdo beneficiados por més? Quais equipamentos estdo no projeto?

Quando comeca a operar o projeto?

Quais s&o 0s objetivos da Coopaf quando sair o projeto produtivo?

Qual é o planejamento de vocés para insercdo no mercado? Onde querem vender? Como
querem atuar?

Por que organizar um projeto para a comercializacdo de feijdo sob o controle dos
agricultores?

Fale o que vocé acha dos pregos pagos pelo atravessador para os agricultores?

Vocés acreditam que através da Coopaf é possivel elevar o prego pago ao agricultor pelo
saco de feijao?

Vocés acham que os mercados locais tem espacgo para todas as variedades de feijdo da
regido? Por qué?

Quais sao as contribuicdes da Coopaf para a vida dos cooperados e para as comunidades?

O que a Coopaf poderia fazer para melhorar a organizagédo produtiva dos agricultores do
territério do feijdo?

O que é 0 GTG do Feijdo? Que ano comegou e quem compde?

Quais atividades o GTG conseguiu desenvolver que veio beneficiar a Coopaf?

Quais instituicdes apoiam o0 GTG e a Coopaf? Apoiam de que forma?

Qual o papel do PRORURAL junto a Coopaf?
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ENTREVISTA PARA DIRETORIA DA COOOAF COM
LISTA DE VARIEDADES DE FEIJAO

Nome da
variedade
de feijéo

Quiais séo as variedades
mais plantadas pelos
cooperados?
(estabelecer ranking 1° lugar,
2° lugar, 3° lugar ....)

Quiais as variedades serdo
comercializadas de
preferéncia quando sair o
projeto?

Bage rosa /Bico de
ouro

Bage roxa

Bala

Boi deitado

Café

Caianinha/Rosinha

Canarinho

Carioca

Carrapatinho

Chitadinho

Crainha

Enxofre

Crista de
Galo/Agulha

Favita/Safra nova

Fogo na Serra
(vermelho)

Fogo na Serra
(roxo)

Gordo

Lagartixa

Lavandeira

Leite

Manteiga
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Por que essas variedades sdo as mais plantadas pelo cooperados?

R:

Por que essas variedades sdo as preferenciais para a comercializagcao?

R:

E as outras variedades pretendem ser comercializadas? () sim () néo, por qué?

R:

Mao Curta

Mulatao

Mulatinho
legitimo

Palhinha

Pau

Pau Branco

Preto

Preto Bala

Preto Costa Rica

Preto Quixabinha

Preto mulatinho

Olho de Cabra

Rim de porco

Rosinha legitimo

Rosinha claro

Vermelhinho

Outras variedades:
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APENDICE E - ENTREVISTA COM AGRICULTORES ASSOCIADOS
AOS BANCOS COMUNITARIOS DE SEMENTES

Nome do entrevistado:

Idade: Escolaridade: Sexo:( )M( )F
Vocé € daqui da comunidade? Hé& quanto tempo mora aqui?
() SIM () NAO, de onde?

Quantos filhos vocé tem?

Quem trabalha na roca de feijéo?
() trabalha sozinho () vocé e os filhos () vocé e aesposa () todos os familiares ()
vocé com trabalhador contratado. Quantos?

O que vocé planta além de feijdo?
( ) milho ( ) fava ( ) mandioca ( ) macaxeira () outro

Ha gquantos anos planta feijdo? Ha quanto tempo vende feijao?

Vocé vende feijdo: ( ) seco ( ) maduro

Onde vocé vende o seu feijao?
Se for na feira, qual ¢ a feira?

Quantos sacos de feijdo vocé vende em média por ano?

Existe outro local que vocé pode vender seu feijdo na regido? Onde?

Fale o que vocé acha dos precos pagos pelo atravessador?

Vocé consegue vender todas as variedades que planta? Por qué?

O que vocé acha de ter um Banco de Sementes na comunidade, e qual € a importancia?

O Banco esta funcionando? Se ndo esta, por que nao?

Quais sdo as contribui¢es do Banco para a sua familia e sua comunidade?

Quais instituigdes apoiam o0 Banco de Sementes? Apoiam de que forma?

O que poderia ser feito para melhorar o Banco? Quem poderia fazer?
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ENTREVISTA COM LISTA DE VARIEDADES PARA AGRICULTORES
DOS BANCOS DE SEMENTES

Nome da
Variedade

Quiais
variedades seu
pai e seu avo

plantavam,
consumiam e
vendiam? De
onde

conseguiram
essas
sementes?

Quiais
variedades
VOCé planta

hoje? Em que
quantidades?
Ha guanto
tempo?

Quiais
variedades de
feijdo  vocé
planta para o
consumo?

Quiais
variedades
vocé vende hoje
para 0
atravessador?

Bage rosa /Bico de
ouro

Bage roxa

Bala

Boi deitado

Café

Caianinha/Rosinha

Canarinho

Carioca

Carrapatinho

Chitadinho

Crainha

Enxofre

Crista de
Galo/Agulha

Favita/Safra nova

Fogo na Serra
(vermelho)

Fogo na Serra
(roxo)

Gordo

Lagartixa
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Lavandeira

Leite

Manteiga

Mao Curta

Mulatdo

Mulatinho
legitimo

Palhinha

Pau

Pau Branco

Preto

Preto Bala

Preto Costa Rica

Preto Quixabinha

Preto mulatinho

Olho de Cabra

Rim de porco

Rosinha legitimo

Rosinha claro

Vermelhinho

Outras variedades:

Por que planta essas variedades para o0 consumo?
R:

Por que essas variedades séo vendidas?
R:
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APENDICE F - ENTREVISTA COM A COMISSAO GESTORA DOS BANCOS
COMUNITARIOS DE SEMENTES

Nome da comunidade e municipio:

Nome do Banco Comunitario de Sementes:

Nome dos componentes da comissdo gestora | Idade: | Escolaridade: Sexo:
do BCS

( )M( )F

( )M( )F

( )M( )F

( IM( )F

( )M( )F

Quais as variedades seus pais e seus avos plantavam, consumiam e vendiam? De onde eles
conseguiram essas sementes?

Feijdo de Feijdo de corda Milho Fava Outra:
arranca

Quantas variedades de sementes existem estocadas no Banco por cultura?

Feijao de Feijao de corda Milho Fava Outra:
arranca

Nome das variedades Quantidade em kg
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Quantidade total de quilos de sementes do
BCS

Por que vocés tem conservado exatamente essas variedades?

Qual a variedade mais plantada pelos associados do Banco? Porque essa variedade?

Existe venda de sementes entre vizinhos na comunidade? Qual o preco?

( ) feijao de arranca ( ) feijdo de corda ( ) milho
() fava ( ) Outro

O Banco esta funcionando? Se ndo esta, porque ndo? Se esta, de que forma?

Quais sdo as contribui¢bes do Banco para as familias e para a comunidade?

Quais instituicdes apoiam o Banco de Sementes? De que forma apoiam?

O que poderia ser feito para melhorar o Banco? Quem poderia fazer?




