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RESUMO

A partir de década de 1980, em meio a crise ecargque atingiu o Brasil, e com o
declinio da atividade calcadista em Toritama, as@e&s dessa localidade passaram a produzir
e comercializar calca jeans, como uma estratégisodeevivéncia. Desde entdo, ocorreram
diferentes mudancas no modo de criar e confecciessa pecga do vestuario, desencadeando
um processo de desenvolvimento no municipio, hdjgrante do Arranjo Produtivo Local
de Confeccdes de Pernambuco. Assim sendo, a pgsesguisa teve por objetivo analisar os
processos de reconversdes culturais na criacdooda popular do Arranjo Produtivo Local
de ConfecgOes do Agreste de Pernambuco, particeidemos processos de mudangas
ocorridos no design de moda, entre 1980 e 200®unicipio de Toritama, e suas possiveis
implicacdes no desenvolvimento local. Buscou-sétamidentificar na criacdo e projecao da
moda local os elementos transpostos das cultunaslagsoe massiva hegemonica, por meio
dos movimentos de ebulica@loupble-up e gotejamentaiickle-dowr). Para tanto, realizou-se
um estudo de caso, de carater qualitativo. Elegezeso principal categoria metodoldgica a
historia oral, priorizando como procedimento téon&s entrevistas semiestruturadas. Estas
revelaram ter havido, nesses quase trinta anosssiMos ciclos de hibridizacbes na moda
popular em meio a interacdo com 0 massivo e comnergado, que gerou mudancas na forma
de aquisicdo, apresentacdo e manipulacdo do temudnentos, maquinaria e tecnologia
empregada, todas reconvertidas em novas técnicasagéo, producdo e comercializacao da
calca jeans, como, por exemplo, a inclusdo do @erento prévio nos procedimentos de
trabalho, com repercusséao, em meio aos procesggielzdizacdo e reestruturacdo produtiva,
no desenvolvimento local. Muitas dessas reconvers@e intensificaram em funcdo das
intervencdes governamentais e nao governamentais, domo projetos, cursos de
capacitacao, eventos de moda e negocio. E se pdadona atividade ligada a criacéo e
producdo da moda gerou no municipio de Toritamaregape renda, criou uma estrutura
organizacional e estabeleceu parcerias; por oatlo, também desencadeou um processo de

comprometimento ambiental.

Palavras chave:Reconversdes culturais. Moda. Design. Desenvolimiecal.
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INTRODUCAO

O PROBLEMA, SUA ORIGEM E O PROCESSO DE INVESTIGACAO

O principal objetivo desta pesquisa € analisaprosessos de reconversoes culturais
na criacdo da moda popular do Arranjo Produtivoalate Confeccdes do Agreste de
Pernambuco, particularmente os processos de muslagoaridos no design de moda, entre
1980 e 2009, no municipio de Toritama, e suas ypaissimplicacbes no desenvolvimento
local. Especificamente, pretende-se identificar cnacdo e projecdo da moda local os
elementos transpostos das culturas popular e naassgemonica, por meio dos movimentos
de ebulicdolfubble-up e gotejamentatiickle-dowr), assim como as modificacbes no design
de moda para atingir o massivo.

Localizado no Agreste Setentrional de Pernambaud®0 km do Recife, Toritama foi
durante o século XIX uma fazenda de gado as madgeiSo Capibaribe (IBGE CIDADES,
2008). Faz parte de uma regido geografica, de clemiarido, desfavoravel para o
desenvolvimento do setor primario — agriculturaeeyaria (XAVIER, 2007). Fator esse que
contribuiu para a populacao buscar no inicio dadigcle 1980, na confeccéo de roupas, uma
alternativa de sobrevivéncia, cujas dimensfes euma) organizacional, estrutural e técnica
tém passado, nos ultimos anos, por diferentes geside mudancas, que fazem hoje, desse
local, de acordo com Cabral (2007), o segundo nptr produtor de pecas confeccionadas
em jeans do pais.

Apesar das mudancas terem sido, inicialmente ndadeadas pelos primeiros donos
dos fabricos (pequenas fabricas de confeccao ds,jeauitas delas existentes no meio rural),
possivelmente, com o apoio da Unido Nordestina sisééncia as Pequenas Organizacdes
(UNO), precursora, nos anos 1970, do Sebrae, elastensificaram com as intervencdes
governamentais, iniciadas em meados do Governoaslavtasconcelos (2004-2007), e
sequenciadas no plano de acédo do atual Governadéd@ampos. Inclusive, foi assinado,
em 2007, um termo de Cooperacdo Técnica aos diésrekrranjos Produtivos Locais de
Pernambuco — de confecc¢des, lacticinios, artesanaiemo, floricultura. (CABRAL, 2007;
ALVES, 2007; PINTO, 2007; GALVAO,2007)

No Arranjo Produtivo Local de ConfeccOes do Ageesis intervencdes no ambito do
design de moda aparecem na forma de feiras téxtegsbes empresariais, rodadas de

negocios, eventos e desfiles de moda, capacitagb@sea de vestuario em nivel técnico e,
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mais recentemente, universitario, com a implanta;égpansdo de faculdades em Caruaru e
Santa Cruz do Capibaribe, para formacao profiskiemadiferentes areas, incluindo moda e
design (CABRAL, 2007). Também tém ocorrido, nesienpo, implantacdo e execucao de
projetos pelo Sebrae, como Melhoria da Competaidedno APL de Confec¢cdes e Melhoria
da Imagem do APL de Confecgdes, que contemplamnéwsode moda, visitas técnicas,
workshops consultorias, palestras e cursos nas areas dgngdesodelagem, técnicas de
gestdo e controle da producdo (SEBRAE, 2008). Adéiseo, ha intervencdes voltadas para
infraestrutura e meio ambiente, a exemplo da redeitiativa estadual de duplicacdo da BR-
104, estrada que liga Caruaru a Santa Cruz e €orttama (MENDES, 2009), e, ainda, de
projetos direcionados a descontaminacdo do riob@dpe, abastecimento d’agua, energia
elétrica, seguranca e reducéo de carga fiscal (MEIONFECCAO, 2008).

Tais intervencbes nesse APL sdo aqui consideradasio politicas de
desenvolvimento local para os programas estadoaisnedida em que visam dinamizar as
potencialidades econémicas enddgenas, neste catwvidade de confeccdo do vestuario.
Intervencdes hoje respaldadas pelas organizacéssntes no local, entre elas a Associacéo
Comercial e Industrial de Toritama (ACIT), a Assmé@o dos Feirantes da Sulanca de
Toritama (AFEST) e a Associacdo dos Lojistas dairadas Feiras de Toritama (ALPF), as
quais tém se aliado a instituicbes governamentaimde governamentais. Também
consideramos essas intervencgfes relacionadas as moxalidades, por entender que o
municipio de Toritama, por meio da atividade defecgbes, tem sido, como afirma Karam
(2007, p.303-305), expressdo da “diversidade deessms e arranjos em curso no mundo
rural.” Isso porque boa parte das cidades comosessanfigura “a partir da apropriacéo dos
espacos rurais pela expansao urbana.” Inclusivaitasiainda guardam em seus limites [...]
amplos territorios rurais, que mantém modos de e@dlacteristicos da ruralidade.”

Diante desse cenario, seja no espaco rural onaoybassalta Veiga (2003), muitas
microrregidoes ou aglomerados ndo metropolitanos 4émrganizado em forma de Arranjo
Produtivo Local. E o caso do APL de Confeccdes deste que engloba, além de Toritama,
0S municipios de Caruaru, Santa Cruz do Capibafieubim e Taquaritinga do Norte
(ALVES, 2007).

Essa organizacdo, em forma de Arranjo Produtiem tlinamizado, ainda segundo
Veiga (2003), as atividades regionais ligadas tantalUstria, quanto ao lazer, ao turismo e a
manufatura no espaco rural e rurbano, agregando &alatividades primarias. Contexto no
qual a expansao produtiva de artigos de vestugmose destacado na empregabilidade local e

regional em diferentes pontos do Brasil. No Agredee Pernambuco, a industria de
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confec¢bes e de moda, de acordo com Monteiro, éravesta aocJornal do Commercioem
fevereiro de 2008, representa 2,6% do PIB do Estadm contar com as confecgdes
informais, que em Toritama correspondem a mais3, $egundo dados do Atlas Sebrae
(PERNAMBUCO, 2008).

Além disso, Toritama tem aparecido como criadomdda (NETO, 2008). E o que se
pode verificar tanto em seu centro comercial, quams diferentes eventos de que as
empresas locais tém participado, a exemplo da skt@io do Recife Fashion, em 2006,
ressaltada por Brito (2006) como uma consideraeelahstracdo de criacdo respaldada na
participacdo de estilistas da capital pernambueat@nomes do préprio Agreste.

Tem havido, ainda, um crescente investimento rserdelvimento da producdo da
moda no municipio de Toritama. Os empresarios $ocseégundo Cabral (2007) e Neto
(2008), tém contratado birds de servicos para iattlds a respeito dos acontecimentos do
mundo da moda europeia e de outros grandes cgetradores de tendéncias.

Entretanto, quando se observam alguns dos catildgoindumentaria criada e
produzida no lugar, a impressao que se tem € dengamo seguindo as tendéncias da moda
internacional, em algumas pecas, ndo se perdestle wibordado artesanal, produzido no
Nordeste, particularmente em contextos popularesge ecles os bordados com conchas
maritimas, fitas, pedrarias e lantejoulas.

Outro aspecto que revela a expansédo e modificaggeito de criar e confeccionar o
jeans em Toritama é que antes, segundo relatosupas eram criadas ou reproduzidas de
forma intuitiva, sem um planejamento sistematizauw, meio de uma pratica aprendida na
infancia, com a ajuda das mulheres da familia (AEBYEO007). Quer dizer, do ponto de vista
do design definido por Moura (2008), como uma ap&g@o da concepg¢édo do produto, ou
seja, da elaboracédo de um projeto prévio, o questamente havia era um projeto implicito
em meio a sequéncia de execucado de tarefas pacdam®e confeccdo das roupas. Com isso,
pressupde-se que as intervencgdes governamentaisidrds instituicbes no campo da criagéo
da moda de Toritama, assim como as interacdes cdrasomercados e culturas, que vém
ocorrendo ha algum tempo, tém contribuido paraaaltesse carater empirico na concepgao
de um projeto para a criagdo da moda popular.

Esta aqui compreendida, no sentido do populaergalio por Lopes (1990, p.66), ou
seja, entendendo que “o popular se define ndoysopsEgem, mas por seu uso. E popular o
que é adotado, usado e consumido [...] pelas elasgbalternas dentro de seu modo

desnivelado de conceber o mundo em contraposic&oraepcoes de mundo oficiais.” Em
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outras palavras, a moda popular corresponde aqueta o povo adota, veste e usa,
independentemente de sua origem (ou de quem azjrodu

Assim, a moda insere-se, nesta pesquisa, no caogpestlidos das culturas populares.
Isto é, a partir das concepcdes tedricas de Camdsestudos sobre comunicacao e cultura.
Canclini (2006, p.XVII) ressalta que nos ultimoosro foco dos estudos culturais tem se
modificado em funcdo “do conceito de hibridizac§oe mudou a maneira de falar sobre
identidades, diferencas, desigualdade, multicdiim® e sobre os pares organizadores dos
conflitos nas Ciéncias Sociais: tradicdo-moderredadnorte-sul, local-global.”
Reconsiderando o fato de que mesmo havendo arggsatlgas discretas,” estas resultaram
de processos de hibridizacdo e n&o podem ser eishas puras.

Desse modo, Canclini (2006, p.XIX) entende poritidbos “processos socioculturais
Nnos quais estruturas ou praticas discretas, qeéiari de forma separada, se combinam para
gerar novas estruturas, objetos e praticas.” Ednehde estruturas discretas ndo puras, por
terem sido também resultado das hibridizacGes iargsr ou seja, ha ciclos de hibridizacao
como os propostos por Stross (apud CANCLINI, 2@0BX) — em que se passa ao longo da
historia “de formas mais heterogéneas para outrais momogéneas, e depois a outras
relativamente mais heterogéneas, sem que nenhymgpga’ ou plenamente homogénea.”
Nesse sentido, 0 objeto deste estudo, como afiramel@i (2006), deixa de ser a hibridez e
passa a ser os processos de hibridizagdes.

Hibridizagbes compreendidas por Canclini (2008Xpl) como um processo que nem
sempre acontece de modo planejado, mas que podéarede “movimentos migratorios,
turisticos e de intercambio econdmico e comunicetid Provenientes “da criatividade
individual ou coletiva” nas artes, na vida cotidiaau no desenvolvimento tecnoldgico.
Hibridizacbes, continua Canclini, em articulacdmaas estratégias de reconversao, por meio
das quais se busca “reconverter um patrimbnio, sejama fabrica, uma capacitacao
profissional, um conjunto de saberes e técnicagara peinseri-lo em novas condi¢des de
producdo e mercado.” Neste sentido, supde-se gomwaisnentos migratorios, de insercao de
novas tecnologias, de capacitacfes, dentre outtasvéncdes ja citadas e presentes em
Toritama, tém contribuido para intensificar os pssDs de reconversdées no design da moda
popular neste local.

Assim, a moda popular ndo pode ser considerada qmuma, mas resultante de
sucessivas misturas, que se refazem de temposnepodee se intensificam em meio aos
processos de globalizacdo, cuja dinamica s6 évymbsie ser compreendida se analisada da

forma como sugere Canclini (2006), ou seja, em ragimbivaléncia da industrializacdo e da
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massificagdo globalizada dos processos simbolicdsseconflitos de poder que provocam.
Quer dizer, compreender a mudanca na producdo dta razal, a partir da evolugao

tecnolégica, do aumento na velocidade das inforemgé das pressdes do mercado,
intensificadas pelos processos de globalizacéo.

Tais processos de globalizacéo, ressalta Sanfa35),2constituem um fendmeno
multifacetado com dimensdes econbmicas, social#fjgag, culturais, religiosas e juridicas
interligadas de modo complexo. Segundo Ortiz (1,984ddla local passa a revelar o mundo,
que se torna menor e mais denso, manifestando-seds 0s lugares, num movimento
duplo que ele chama de Desterritorializacédo, oa, gvaziamento dos conteludos espaciais
para se tornar uma espécie de Nao-Lugares, capdeescolher qualquer pessoa,
independentemente de seus gostos e particularidadésndializacédo, representada por meio
de sinais exteriores, como Coca-Cola, cosmétiagre outros objetos idénticos em todos os
lugares em que aparecem.

Aliadas a esse duplo movimento, diz ainda Orti2§)9a midia e as corporacdes
configuram-se em instancias de socializacdo de dmb@rminada cultura. Em meio a essa
dindmica, para entender a conjuntura latino-ameaicaCanclini, citado por Escosteguy
(2001), parte do pressuposto de que é preciso wrspgrtiva pluralista que admita a
fragmentacdo e as combinag¢des multiplas entrecfadimodernidade e pés-modernidade.
Isso porque se vive hoje uma interacao crescerite eulto, massivo e popular, diluindo
fronteiras entre seus praticantes e os diferestdese

Essa interacdo e diluicdo de fronteiras parecedicativas das ocorréncias na
producdo de roupas em Toritama, pois segundo i@fpies do Empresario 1 (2009), ja
citado, o0 modelo da primeira cal¢a produzida perfel inspirada na marca Us Top, que
aparecia em comerciais de televisao no final dadiece 1970 e inicio da década de 1980.
Foi também este tipo de propaganda e seu roteisicaijue influenciaram o surgimento das
lavanderias, ou seja, induziram a adocdo de uma téxnica industrial que modificou a
textura e aparéncia das calgcas confeccionadasctaspgue sinalizam a existéncia de
processos de reconversdes na moda jeans para e@leqos desejos dos consumidores. Tais
processos, ainda nao estudados na moda pernampyéaf@am temas de diferentes
trabalhos no campo das culturas populares.

O trabalho Jodo, Manoel, Maciel Salustian@ASCIMENTO, 2000) revela as
estratégias de comunicacéo realizadas pelas trégdgs de uma mesma familia atuantes nos
folguedos pernambucanos, descrevendo sua trajeldniaral ao urbano e mostrando nela as

reconversdes realizadas de forma Espontanea, cenmisturas que se estabeleceram no
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cotidiano, presentes nos habitos alimentares,ngaidigem oral, na forma de se comportar e
de se vestir; e as Intencionais, como o aprendidada@ddigos hegemdnicos para lidar com o
governo, com a midia e com o mercado, materialzades mudancas de composicdo e
duracdo dos arranjos musicais e na indumentareprisentacdo, cujo cetim foi substituido
por outros tecidos, como a microfibra, o lamé, achdo e a renda. No lugar dos bordados,
com espelhos e vidrilhos, aparecem os paetés antgdulas. Ao mesmo tempo, afirma a
autora que a identidade do grupo foi mantida dendomtencional, por meio do contato
proposital e permanente com outros artistas pogailar

Outro trabalho nessa mesma dire¢&®rtdo Alumiado pelo Fogo do Cordel
Encantado(LIMA, 2005, p.66), revela as negociagcdes e reewsties realizadas pela banda
Cordel do Fogo Encantado para se inserir no masgisapresentacoes iniciais da banda
eram constituidas de poesia e teatro, intercaladas musicas. Na medida em que se
intensificou o contato com outros Estados e pasésnda foi se modificando. Diz a autora
gue “Os elementos cénicos, os textos proféticpeesia” permaneceram, porém, misturados
aos elementos massivos, como 0 microfone, o CDtuags internacionais e a nova
indumentaria.

Como se constata nesses trabalhos, as culturagdapeg ndo se constituem numa
esséncia, ao contrario, se imbricam com o massdiante processos de hibridizacdes e
reconversdes intencionais ou espontaneas. Diasseslaspectos, é de se perguntar quais sédo
0s processos de reconversdes culturais que vénnendor no design da moda popular de
Toritama e suas possiveis implicacfes no desemvehto do municipio?

A moda popular, nesta pesquisa, é também compdzendmo expressao de novas
ruralidades, ou seja, a criagcdo e confeccdo deasom Toritama integram as novas
atividades em curso no meio rural e urbano destamiagipio. Nao mais de forma
complementar ao setor primario (agricultura e peapae producdo, como em décadas
passadas, porém, como a principal atividade gesiadtoemprego e renda.

Estudar a moda popular implica, ainda, a reviséaue se entende por moda. Esse
termo, sobretudo, em se tratando da moda do vestirsofrido mudancas de significado ao
longo dos anos. Salienta Crane (2006), que a meddadse perdeu ao longo do tempo sua
forca e deu lugar & moda de consumo. Essas muds@gas comentadas em outro capitulo,
mais adiante. Entretanto, vale ressaltar que, pameoda existir, de acordo com Treptow,
(2007) é preciso que haja um consenso, que asgseasmeditem, concordem e consumam a

ideia que é lancada. Por isso, moda é, principaknem fendbmeno sociolégico e cultural.
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Representa 0os acontecimentos, comportamentoslesed# vida dos diferentes lugares ao
longo da histéria.

A moda também esteve, por muito tempo, apenaserefi@ada aos paises europeus,
como ltalia, Franca, Inglaterra e suas respectidesles consideradas referéncias nesse ramo
— Mildo, Paris e Londres. Entretanto, segundo Ci@0€6), por volta de 1960, a moda
parisiense se torna menos dominante. Principalmrentrasil, onde comecam a se destacar
0S primeiros estilistas nacionais, alicercados, camssalta Brito (2006), nas décadas
anteriores e nos movimentos de valorizacdo da nag@mgionalista e modernista. Aqui, a
primeira cidade a se destacar foi Sdo Paulo ediwjga o maior evento de moda da América
Latina. Entretanto, varios outros pontos do pats iévelado uma moda prépria, dentre eles
Pernambuco, que ha algum tempo vem sendo alvo td€osse nos ultimos anos tem
promovido eventos de moda e neles revelado novadoces.

Ao estudar a producdo e a formulagdo do gosto waampernambucana ha
aproximadamente vinte anos, Lima (1987, p.3) afirqae “a moda assume o carater de
imposicao do gosto ou de ‘arbitrario cultural’ comanifestacdo simbdlica da sociedade de
classes.” Ou seja, ora a moda assumia a funcdooktmbde ressaltar as diferencas
econdmicas e sociais entre individuos de classesisdalistintas, ora possuia o papel de
ampliar o espago da acumulacdo capitalista por cheicenovagéo e alteragdo continua nos
padrbes de consumo. Seu estudo tomou como refaréatiica o conceito deabitusem
Bourdieu. Desse modo, mesmo considerando o traliatéretativo dos estilistas locais, a
autora constatou a existéncia de uma moda pernaméueproduzida, de gosto ilegitimo e
como mecanismo de distingédo de classes.

Entretanto, para Canclini (2006, p.42), a obr&8derdieu ndo ajuda a compreender o
que acontece quando 0s signos e 0s espacos @gsselimassificam e se misturam com 0s
populares. Sugere que a partida seja em Bourdias,gue se va além dele para explicar os
processos interativos no cenario atual. Sobretadque se refere as culturas populares. Isso
porque, ao falar dos setores populares, Bourdiagstéata que se guiam por ‘uma estética
pragmatica e funcionalista’, imposta ‘por uma nsitkEgle econémica que condena as pessoas
simples e modestas a gostos simples e modestos.”

Além disso, pesquisas mais recentes a respeitoata pernambucana, como a de
Santos (2003, p.16-31), mostram que na contempded® “a imagem expressa nos
vestuarios nao é suficiente para identificar agems culturais ou a nacao dos sujeitos que 0s
usam.” Principalmente, “porque alguns vestuariosodenados de 'universais' ndo sao

capazes de por si s6 representar origens ou temdicBessalta ainda que o surgimento do
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movimento antimoda presente nas ruas adquiriucsentas “mudancas dos valores culturais
diante da crescente internacionalizagéo, tornandmlegdade um territorio aberto a hibridez
cultural, onde coexistem a tradicdo das culturasonal, a aculturacdo e as inovacdes.”

Essas misturas estdo presentes no proprio processvo da moda, que de forma
geral acontece por meio de dois movimentos opostas, que se entrecruzam — ebulicdo
(bubble-up e gotejamentotiickle-dowr). No movimento de ebulicdo, ressalta Jones, citada
por Treptow (2007, p.28), que determinado estilovelgtir surgido na rua como @sink e
grunge ao transitar nas midias impressas e eletron&agropriado pelos formadores de
opinido que fazem readaptacdes para atingir, segaralitora, “0s mercados de luxo” e as
grandes “passarelas.” Enquanto no movimento dgagoeénto, segundo ainda Jones (apud
TREPTOW, 2007, p.28), as ideias surgem no topoidanmle da moda por meio de um
“lancamento da alta-costura” ou do estilo de algupmsonalidade famosa. Ao ser
disseminado pela midia, este estilo é apropriadav@rcas e lojas que atuam em mercados
mais populares — elas adequam materiais de mestr gara atingir o mercado massivo.

Nesse sentido, a criacdo da moda é percebid&ntsalSantos (2003), como um
processo que produz significados nos campos cljlegandémico e politico. Por conseguinte,
o criador da moda nao se limita a ser receptor ssem mas, sobretudo, produtor de
significados e de mudancas. Foi o que demonstraut@a ao focar seu estudo no estilista
Eduardo Ferreira.

Entretanto, nesta pesquisa, além do estilista comador de moda, nos interessa o
designer de moda que, segundo Moura (2008, p.8ifesponde ao “profissional responsavel
pela criacdo e projeto do produto, pelo desenvawuibme acompanhamento da producdo” até

sua utilizacdo. Desse modo, o design, como préaiica,

Uma atividade projetual que consiste em deternasgrropriedades formais
dos objetos produzidos industrialmente. Por prdpdes formais ndo se
entende apenas as caracteristicas exteriores,, ssrt@retudo, as relacdes
funcionais e estruturais que fazem com que um poounha uma unidade
coerente do ponto de vista, tanto do produtor, cainoconsumidor
(MALDONADO apud CHRISTO, 2008, p.32).

Apesar da tecnicidade dessa definicdo, nos irs@resnda, o design da forma que
descreve Moura (2008), ou seja, como um procesabivor e produto de um projeto tanto
manufatureiro quanto industrial. Isso porque agéia o projeto e a producéo estdo presentes
na industria, seja ela de pequeno, médio ou grpade. Em contrapartida, ndo nos interessa

o sentido dual da definicdo de design, ora baseadzbjeto, ora no processo, criticado por
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Cardoso (apud CHRISTO, 2008, p.34), mas considergné “os produtos desenvolvidos a
partir de um determinado processo podem ser imasstie significados que n&o sao restritos
aos percebidos claramente através de sua natureza.”

Em sintese, o design, como ressalta Christo (20@R) esta relacionado apenas as
guestdes técnicas e industriais, mas também adgsesimbdlicas inerentes ao seu processo
de criacéo, sobretudo quando se trata do designadi@a, por meio do qual, afirma Moura
(2008, p.70), o modelo da roupa € criado e progetad criacdo se define a partir de
“pesquisas, referéncias culturais, estéticas” erpeio de “cartelas de tendéncias,” isto €,
cores, formas e texturas que irdo compor as rodpastacdo que estdo sendo projetadas. A
seguir, é trabalhado o conceito de moda para cs@dgd® e suas interfases; enquanto o
projeto, diz ainda Moura (2008, p.71), esta rela@ito ao “tecido escolhido, & modelagem,
aos detalhes de aviamento,” assim como aos comptesid®urante a modelagem, continua a
autora, o projeto pode sofrer novas adaptacdesdificagdes. Em seguida, € encaminhado
para a confeccdo de um prototipo. As etapas segusdio: a gradacdo dos moldes, o corte e a
execucao da costura.

Nesse sentido, 0os processos de mudanca, no dksigoda que se pretende analisar,
nao tém, como assinala Canclini (2006, p.XXIV), raencdo de “afirmar identidades
autossuficientes.” Mas de conhecer e entender, a0 A heterogeneidade, como se
produzem nela as hibridizacdes e reconversoes raglttem relagbes estruturais de
causalidade, ou seja, sua causa e seu efeito aledbmte, assim como as relacdes de sentido
reconstruidas nas misturas.

Vale ressaltar a importancia das intervencdesnda politica voltada para Arranjos
Produtivos Locais, com foco no design e sua cantg@m para o desenvolvimento da moda
com repercussao na geracdo de emprego e rendaglharian da qualidade de vida das

pessoas, priorizando a sustentabilidade ambiental.
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O PROCESSO DE INVESTIGACAO

Para investigar as reconversdes ocorridas norddsignoda popular em Toritama, da
década de 1980 até os dias atuais, optamos parar&alpor meio de uma pesquisa
qualitativa, pois, segundo Minayo (2007, p. 21,sef.), em tais processos de mudanca o
nivel de realidade ndo pode ser quantificado, porgstes envolvem um universo de
significados, valores, crencas e aspiracdes. Aiésodpara esta autora, a pesquisa qualitativa
valoriza muito mais 0 pensamento humano sobrerpd@dgique a acdo em si mesma. Permite,
ainda, o aprofundamento “no mundo dos significagasa desvendar a realidade néo visivel.

Configura-se um estudo de caso, porque investiga fendmeno contemporaneo
dentro de um contexto de vida real,” como salieYita (2005, p.32). E essa condicao
contextual refere-se, nesta pesquisa, aos processosdos € em curso no municipio de
Toritama, como integrante de um APL, formado poragiomerado industrial de confecc¢des
e lavanderias de beneficiamento de roupas jeanstitddo por fabricas (empresas maiores e
formais), fabricos (pequenas fébricas informais)faecbes (microempresas informais,
responsaveis por parte do processo produtivo). iirpde estudos anteriores (CABRAL,
2007; ALVES, 2007), pode-se dizer que, nas facqgi#s,ha processo de criacdo. Sua funcéo
limita-se & montagem por meio da execu¢do da @sias pecas que recebem cortadas e sob
orientacdo de uma ficha técnica.

No que se refere ao design de moda, criacdo etpragontecem nos fabricos e nas
fabricas, isto é, a execucéo de pesquisas de mesknhos, formas, escolha de tecido, cores e
aviamentos. No que concerne ao design de supepioruzido pelos efeitos de lavado e
diferenciado, ou seja, efeitos tacteis e visualwesm jeans, tais como desgaste, lixados,
puidosyvintagesao elaborados e executados nas lavanderias efcimmnento.

Assim, os itens integrantes das etapas da criagém @ojeto no design de moda,
presentes na definicdo de Moura (2008), citadariameente, serviram de referéncia para
criacdo das categorias de analise: 1) Tecido endefidos, 2) Criacdo e Pesquisa, 3) Desenho,
4) Modelo, 5) Modelagem, 6) Maquina e TecnologiaPeca Piloto, 7) Lavagem e
diferenciado e 8) Comercializagcéo, das reconversidigrais ao longo do tempo no processo
de criagcdo e producdo da calca jeans, conformerig@&scno quadro 1. Também foi
considerada a definicdo de design de superfici@udschilling citada por Levinbook (2008,

p. 372) como “uma atividade técnica e criativa cojgetivo é a criacdo de imagens

bidimensionais (texturas visuais e tacteis), pagjas [...] para [...] tratamento de superficies,
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apresentando solucdes estéticas e funcionaisaps] materiais e processos de fabricagcéo

artesanal e industrial.”

Quadro 1: Categorias de analise

Design de moda: Categorias de analise
CRIACAO Pesquisa
Desenho
Modelo
PROJETO Tecido e Aviamentos
Modelagem
Maquina e tecnologia — peca piloto
Lavado e diferenciado
Comercializagdo
Fonte: quadro elaborado a partir da definicdo degdede moda (MOURA, 2008) e de
design de superficie (RUTSCHILLING apud LEVINBOOR]08).

Apesar da variedade de artigos ou pecas criagagtiado tecido jeans em Toritama,
tais como calcas, bermudas, shorts, jaquetas,agssaias, além de acessorios, como cinto e
bolsa, a “calca jeans” foi escolhida como o prociaqual seréo analisadas as reconversoes
culturais, por esta ter sido a primeira peca cand@@ada em Toritama. De acordo com o
Empresario 1 (2009), s6 depois € que comecam a@as variacdes, tanto da calca, quanto
de outras pecas nos trés segmentos — masculinmjriere infantil. Outro fator que justifica a
escolha por esta peca € o fato de ela se sobressagquisito producdo. Ainda hoje, séo
maioria nas vitrines, na feira, nos catalogos elo@as do Parque das Feiras de Toritama.
Corresponde, inclusive, segundo o Designer de therem3 (2007), a aproximadamente 70%
dos produtos beneficiados nas lavanderias desdé loc

Nesse sentido, este estudo se volta para criadereslca jeans que trabalham ou
prestam servico para fabricas, fabricos e lavaagesejam estilistas ou designers. Incluindo,
ainda, pessoas que viveram a historia de formulacésformulacdo da producédo do jeans
confeccionado. O numero de pessoas selecionadascpamor esse universo da pesquisa
seguiu a orientagcdo de Deslandes (2007, p.48),ndRISBo por progressao, ou seja,
inicialmente o niumero de pessoas nao foi demareaaaritério limitador estabelecido foi o
de saturacdo. A saturacdo ocorre, diz o autor,fduas concepcoes, explicacdes e sentidos
atribuidos pelos sujeitos comegam a ter uma redal#e de apresentacao.”

Na fase exploratéria desta pesquisa, reunimos variadade de evidéncias, assim
como sugere Yin (2005), para os estudos de casocdmo revisdo bibliografica de teses,
dissertacbes, monografias, artigos, matérias jsticds, de revistas e de internet, além de
entrevistas abertas e conversas informais. Paea obtdados primarios, por meio da pesquisa

empirica, optamos inicialmente por fazer um resghigtérico através de registros



22

iconograficos — desenhos e fotografias. A falta memodria fotografica e a alta
descartabilidade das informacgdes encontradas, por&smo ndo afastando essa premissa,
nos fizeram eleger como categoria metodologicacyah a historia oral.

A histéria oral de acordo com Trebitsch (1994) gaugpm a funcéo de preencher as
lacunas dos documentos escritos e de constituuivarg] da mesma natureza, ou seja, de
originar outros documentos escritos. Camargo (19tescenta que do ponto de vista
metodoldgico, a historia oral se constitui em umjuoto de entrevistas, submetidas a uma
amostragem para maior garantia das informacOetadale

Por isso, o principal procedimento técnico utdiagoi a entrevista semiestruturada,
porque corresponde, segundo Minayo (2007, p.64y& conversa a dois ou entre varios
interlocutores, iniciada pelo entrevistador.” Congiainda perguntas fechadas e abertas e
permite que o entrevistado discorra sobre o tema estar preso a indagacao formulada.
Entendemos, também, que a entrevista dd margemtravistado falar de sua vivéncia e pelo
fato de acontecer face a face permite ao entrelaisiaferir gestos, expressoes e entonagdes
de voz que destacam o conteudo falado, ou sejarizenin a comunicacdo. Para manter a
fidedignidade dos dados coletados, as entrevisteamf todas gravadas, transcritas e
sistematizadas, conforme as categorias de analise.

Foram entrevistados quatro designers de moda,de#égners de lavanderia, uma
modelista, duas confeccionistas, dois empresardpjista, um gerente, um funcionario de
lavanderia, totalizando 15 pessoas com faixa etriee 22 e 62 anos, que trabalham em
Toritama e cujos nomes, foram substituidos pormmdes relativos a profisséo acrescidos de

um numero para preservar a imagem pessoal de nadaistado, conforme Quadro 2.

Quadro 2: Lista de entrevistados

N |ENTREVISTADOS DATA/ LOCAL |ESPECIFICACOES
1 | Designer de Moda 1: 23/ Mar / 2009 | Nasceu e mora em Caruaru
22 anos Empresa Designer de moda de empresa confeccionista.
Feminino confeccionista | Curso técnico de vestuario no Senai
2 | Designer de Moda 2: 23/ Mar /2009 | Nasceu em Caruaru, mora em Toritama
25 anos Empresa Comecou a trabalhar com 11 anos no fabrico da avo,
Masculino confeccionista | costurando. Criou a primeira colecdo em 2001 para o
Festival do Jeans. Ha trés anos trabalha no setor d
Planejamento e Criagdo de uma empresa confec@onist
3 | Designer de Moda 3: 24 | Mar / 2009 | Comecgou costurando bolsas jeans com 11 anos (1987
33 anos Terraco da sua | Em 1996, entrou no curso de Zootecnia da UFRPE e
Feminino casa — local de | concluiu em 2002
trabalho 2002-2007 foi professora do Senai do curso Téanide
Aprendizagem
Ha dois anos trabalha como designer de moda
4 | Designer de Moda 4: 8 /Jul / 2009 Nasceu em Toritama. Trabalha como estilista, design
32 anos Empresa aprimorador de moldes. Trabalha em cinco empresas,




23

Masculino confeccionista dia em uma empresa diferen
5 | Designer de Lavanderia 1:7/ Jul / 2009 Trabalha como secretaria e na criagédo dos efat®pecas
26 anos Lavanderia
Feminino
6 | Designer de Lavanderia 2:7/ Jul / 2009 Nasceu em Sao Caetano (PE). Mora em Toritama b rjov
Masculino Lavanderia anos. E gerente de Producéo e responsavel pelo
diferenciado — criacdo e execu¢ao
7 | Designer de Lavanderia 3:8/ Jul / 2009 Nasceu em Fortaleza (CE). Esta h4 um ano em Taritam
36 anos Lavanderia Supervisor e responsavel pelo diferenciado
Masculino
8 | Modelista 1: 9/ Jul /2009 Trabalha como modelista h4 dez anos
36 anos Garagem da sud|
Feminino casa — local de
trabalho
9 | Confeccionista 1: 24 [ Mar / 2009 | Trabalha no fabrico da familia
Feminino Terraco da sua
casa — local de
trabalho
10 | Confeccionista 2: 8 /Jul / 2009 Nasceu em Barra de S&o Miguel (PB). Veio para diowt
62 anos Sua casa em 23 de fevereiro de 1977
Feminino Foi a segunda pessoa a confeccionar calgas jeans em
Toritama Deixou de confeccionar ha 15 anos e abna
escola
11 | Empresario 1: 24 [ Mar / 2009 | Comecou com um fabrico em 1982, hoje é empresario
42 anos Empresa confeccionista
Masculino confeccionista
12 | Empresario 2: 8/ Jul / 2009 Dono da primeira loja de tecido, onde trabalhéhajé
61 anos Loja de tecido | Montou a primeira lavanderia de Toritama em 1985
Masculino
13 | Lojista 1: 9/Jul /2009 Faz gestdo publica em Caruaru
53 anos Parque das Feira€omecou a fabricar em 1986. Hoje € lojista e pegglda
Masculino Associacao dos Lojistas do Parque das Feiras (ALPF)
14 | Gerente da Lavanderia: | Nov /2008 Gerente da Lavanderia
Masculino
15 | Funcionério da LavanderigNov / 2008 Trabalhador da lavanderia
Masculino

De forma geral, a realizagéo das entrevistas eessacaos entrevistados aconteceram
com maior éxito por meio de uma abordagem integassAs tentativas iniciais de
formalizar, previamente, as entrevistas e de ageed# por telefone, na maioria das vezes
nao teve resultado satisfatorio. Alguns dos erdgtatibs também se apresentaram resistentes
nos primeiros contatos. Foi preciso voltar outrageg a Toritama para obtencdo de alguns
dados.

As imagens fotograficas relativas aos produtoscgmeos de trabalho e vitrines
internas foram obtidas mediante concesséo dosvesta@os, enquanto as fotos mais gerais,
ou seja, das vitrines externas de algumas lojaaique das feiras e de todos os outros
ambientes de acesso publico, foram registradascdel@a com a selecdo espontanea da

pesquisadora.
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CAPITULO 1

DESENVOLVIMENTO LOCAL E MODA: COSTURANDO UMA NOVA
RURALIDADE

Os modelos de desenvolvimento econdmico e palitidotados no Brasil rural desde
0 periodo colonial introduziram o pais na divisateinacional do trabalho numa condicao
dependente e periférica (DINIZ, 2007). Em sua fasgal, regido pelo modelo Primario-
Exportador (1500-1930), ressalta Stedile (2005)y searritério estava organizado para
produzir bens agricolas tropicais, como cana-deaag@lgodao, gado bovino, café, pimenta-
do-reino, cultivados em grandes areas continuaciegigadas num unico produto destinado
a exportacao.

Ainda dentro deste modelo econémico, e na segmetade do século XIX, afirma
Martins (2002, p.164), a questao agréria se imtstihaliza. 1Isso ocorre no momento em que a
terra se torna mercadoria e passa a ser um ingitande desigualdade social. No final do
modelo primario exportador, surge o colonato common@vo modelo produtivo, responsavel

por alimentar uma ilusoria reforma agraria. A esspeito, comenta Martins:

[...] [na] nossa versdo original de uma reforma&agr meramente
demonstrativa, padeceram os inconvenientes destdeébaixa fertilidade,
desprezadas pelo café, propositalmente escolhidds Nossa reforma
agraria, através da colonizagao publica, contrapmserido no texto da Lei
de Terra de 1850, j& nasce desqualificada na prépigem e na pratica de
uma politica agraria que tinha por objetivo assagarexpansdo da grande
lavoura e néo a redistribuicdo de terras (2005.ibterpolagéo nossa).

Com a crise do modelo agroexportador (queda d® eaf Sdo Paulo, e do aglcar no
Nordeste), entra em voga 0 modelo de desenvolvoneational e autbnomo (1930-1964),
caracterizado pela tomada de poder da oligarqué pela burguesia industrial, que impde o
modelo de industrializacdo dependente e a sub@éiinaconémica e politica da agricultura a
industria (STEDILE, 2005). A crise canavieira, ent940 e 1950, faz expandir os sitios de
moradores foreiros no interior das fazendas. Asgass que nao se enquadraram nessa
modalidade migraram para Sao Paulo, para trabadsindustrias (MARTINS, 2002, p.168).

A agricultura se modernizava para se integrar a@ot de mercado, processo que foi
catastréfico para o Brasil, afirma Wanderley (20@@rque afetou a producdo, o modo de

produzir e intensificou o éxodo rural.
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A este servico esteve ligado o projeto politicardplantacdo da Extensdo Rural no
Brasil, oficializada em 1948, por meio de um comvéastabelecido entre o Governo
brasileiro e os Estados Unidos e com o apoio da&g#o Rockfeller (FONSECA, 1985). Sua
forma de atuacdo se deu nos moldes difusionistee-americanos, adaptados do modelo
classico de comunicacéao feito por Everett M. RogéAJK SANTOS, 2000), no intuito de,
por meio da educacéo informal e comunicacao rtremlsmitir conhecimentos e persuadir as
populacdes rurais a adotarem 0s pacotes tecnofopara o desenvolvimento da agricultura e
pecuaria. O objetivo principal, segundo Fonseca83%)9 era aumentar a producao
agropecuaria para suprir as necessidades alimsrdar@roletariado urbano, sem onerar o
capital industrial e a0 mesmo tempo produzir dvipara a exportacdo, e assim também
diminuir o intenso éxodo rural.

Além de Everett Rogers, acrescenta Tauk Sant@)2também nortearam o modelo
de comunicacéo difusionista os postulados de DBertb, Wilbur Schramm e Daniel Lerner.
Estes tedricos trouxeram consigo a no¢cdo de mud#gao da Extensdo Rural, como um
processo induzido e planejado de fora para detgrgjo como paradigma uma politica
modernizadora do Estado-Providéncia.

Entretanto, no Brasil o modelo difusionista naetes resultados esperados, tornou-se
alvo de criticas, dentre elas a de Freire (1977)uwno Extensdo ou Comunicacdoa&firma
Tauk Santos (2000). Neste livro, o conceito de Guoagdo Dialdgica aparece como inerente
ao processo de aprendizagem e tomada de consgi@maipromocao de mudancas.

E esse pensamento de co-participacéo na constdac@onhecimento que, do ponto
de vista tedrico, rompe com o modelo difusionistasalta Tauk Santos (2000). Influenciou,
também, continua a autora, o discurso governamdatphrticipacdo popular pos-ditadura na
década de 1980 e a perspectiva do desenvolvimaerdbdue a Extensédo Rural tenta construir
nos anos 1990.

Nesta década, a discussao em torno do global@dbmodifica o sentido atribuido a
Extensdo Rural, como ressalta Callou (2006, p.16i), meio a expansao das politicas
neoliberais, com o afastamento do Estado, em diwer dos processos de globalizagéo. E
nesse cenario, acrescenta o autor, que a Extenséa Rcorpora a perspectiva do
Desenvolvimento Local.

O desenvolvimento local salienta Oliveira (20Qd9de ser compreendido através de
sua aproximacao a nocdo de desenvolvimento ecoadyue virou moda na década de 1990
e depois foi substituida por crescimento. Tambéla fgmtativa da ONU de aproxima-la da

nocéo de desenvolvimento humano, entendida contisfeggiio de um conjunto de requisitos
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de bem-estar e qualidade de vida.” Aproximacgaogiéda por este autor como insuficiente,
principalmente porque a ele faltam algumas dimen&@edamentais, tais como: 0 conceito
de subdesenvolvimento, ligado a especificidadedtist brasileira, ou seja, o0 néo
desenvolvimento local compreendido como subdeseimwehto peculiar a periferia do
capitalismo que acarreta um desenvolvimento logalatrelado ao desenvolvimento total ou
um desenvolvimento local, como alternativa ou rdpeindo a forma estrutural; e a nocao de
cidadania entendida ndo como sindnimo de bem-estdta qualidade de vida, mas relativa
“ao individuo autdbnomo, critico e reflexivo, ouaepma aquisicdo por meio do conflito.”
Diferente da visdo neoliberal de cidadania, de \&d@mcia ao ndo-conflito (OLIVEIRA,
2001, p.11, et. seq.).

Desse modo, para o referido autor, o desenvolimiercal que se deseja deve dar
conta da complexidade que se forma no decorreroddito. Principalmente, em meio aos
processos de globalizacdo. Neste caso, o desemasito local pode, ainda, atuar na correcéo
da concentracdo econdmica e espacial, numa époembiguidades entre modernidade e
pos-modernidade em que: “tanto 0 espagco como tatdipianceiro sédo ficticios, virtuais, e
assim anulam as contratendéncias a desconcentracao.

Ao entender o desenvolvimento local como um plat® acdo coordenado,
descentralizado e focalizado, no intuito de melhdeaforma sustentavel as condi¢des de vida
dos habitantes de uma localidade, Jesus (2003¥imedsomo um processo que mobiliza
pessoas e instituicbes na busca da transformac@catemia e da sociedade local. Tem,
ainda, por objetivos a criacao de oportunidaddsat@lho e renda e a melhoria das condicoes
de vida da populacdo, podendo acontecer em niv@bred ou local. No primeiro caso,
guando mecanicamente se aplicam modelos de desengoto e em funcédo deles elaboram-
se politicas econbmicas a partir da hipotese de mpieatores econdmicos tém um
comportamento padrdo e que a populacdo comungme®®os valores; enquanto, em nivel
local, séo consideradas a dimensao e a persoréizigs liderancas, das instituicdes, das
empresas, dos grupos comunitarios.

Entretanto, como ressalta Callou (2006), o dedeimwento local requer a acdo da
extensdo rural, sobretudo em se tratando de nawafidades. Acrescenta, ainda, que a
Politica Nacional de Assisténcia Técnica e Exteriddi@l (Pnater), desde 2004, se apresenta
com o significado de: “Estimular, animar e apoiarciativas de desenvolvimento rural
sustentavel, que envolvam atividades agricolasoeagéicolas, pesqueiras, de extrativismo e
outras, visando a melhoria da qualidade de viddataado os principios da Agroecologia

como eixo orientador das agdes.”
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Nesse aspecto, 0s programas de apoio aos Arrgadsitivos Locais se voltam para
as atividades ndo agricolas, e por isso sdo coad@e neste estudo como medidas de
politicas publicas de Extensdo Rural para o deseinvento local, por meio de suas
intervencdes no campo das novas atividades em oarsoeio rural e do tipo rurbano. E o

caso das atividades ligadas a confec¢éo e prodizgcdmda no municipio de Toritama.

1.1 Nova Ruralidade: moda popular

O meio rural, por muito tempo, foi visto como atido, sobretudo no Brasil depois do
processo de urbanizacao ocorrido intensamente cadvento da industrializagdo. Essa visao
de atraso foi fortalecida pelas teorias dicotOmarase rural-urbano, que defendiam o fim do
rural pelo avanco do urbano. Entretanto, de mamgicsta, como afirma Wanderley (2000),
0S novos estudos ndo mais apontam para o fim dalonwnal, mas para a emergéncia de
uma nova ruralidade.

Hoje, o espaco rural, salienta Carneiro (1998) méis se define como local de
exclusivas atividades agricolas. Houve um aumentmi@nero de pessoas que moram no
campo e estdo envolvidas em atividades ndo agsicnlacombinam agricultura com outras
fontes de rendimento. Neste cenario, a atividadeadtura, antes parte da pluriatividade
familiar e considerada complementar a renda, paaster em algumas localidades uma
importancia maior do que a agricultura e a pecud&tia que tem ocorrido com muitas
familias em Toritama, municipio considerado, ho@mo o segundo maior produtor de jeans
do pais. Tornou-se, entdo, atrativo para a popolaf@sempregada que, em meio a
reestruturacao produtiva e ao ajuste neoliberabmmna no emprego informal desta localidade
uma estratégia de sobrevivéncia.

Nas Ultimas décadas, diferentes espacos foramgidds pelo processo de
reestruturacao produtiva, provocado, principalmegmtéa abertura comercial e pela revolugao
tecnoldgica. Isso desencadeou outro processo, afivfeiga (2003, p.25), ou seja, a
“desconcentracdo espacial, com terceirizacdo deidadies industriais e de servicos
produtivos [....] em espacos essencialmente rir@iem destaque para as inddstrias de

vestuario e calgados. Para Carneiro:

Nessa integracédo da aldeia & economia e a socigfialol® est4 presente
tanto a possibilidade de o nucleo rural sucumbiprEssdes e interesses
externos, mais potentes, como a possibilidade amrssolidar a identidade
local, o que contribui também para perfazer a idade urbana dentro ou
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fora da mesma localidade. N&o se trata, portaetona processo inexoravel
de descaracterizacdo dos nucleos rurais, mas deesteuturacdo a partir da
incorporacdo de novos componentes econdmicos, ragltue sociais
(CARNEIRO, 1998).

No que se refere a urbanizacdo, segundo Veiga3)20@ Brasil toda a sede de
municipio ou cidade e de distrito ou vila, indepamemente de suas caracteristicas, €
reconhecida como urbana. A classificacdo vigemedaaleva em conta métodos criados na
década de 1950, que identificam o rural em lugarejm populacdo abaixo de vinte mil
habitantes. Entretanto, esse fundamento, acresceat#or, ndo mais explica a realidade
atual, principalmente porque no pais existem muitsicipios com menos de vinte mil
habitantes, com alta densidade demografica ournuenées a regides metropolitanas. Para
este autor, o que melhor explica hoje o fenbmernmano é a combinacdo do tamanho
populacional do municipio com a densidade demagadi sua localizacdo. Sugere, entdo, o
método classificatorio usado pela pesquisa do IB&&B/Unicamp, realizada em 1999. Ou
seja, considera:

de pequeno porte 0s municipios que tém simultang@nmeenos de 50 mil
habitantes e menos de 80 habfkende médio porte os que tém populacéo
no intervalo de 50 a 100 mil habitantes, ou cujasitiade supere 80
hab/Km?, mesmo gue tenham menos de 50 mil habitantes (XERBO3,
p.34).

Segundo este critério, os 29.897 habitantes detafma, sua localizacdo num
aglomerado ndo metropolitano e sua densidade défftayde964,10_hablkm? deixam o
municipio, do ponto de vista demogréafico e geogeafnuma posicdo ambivalente, entre o
urbano e o rural. Trata-se de um municipio de mpdite, de acordo com a tal classificacao.
Para Wanderley (1998), tem sido em areas deste didagar dos municipios rurais em
Pernambuco. Entretanto, Carneiro (1998, p.62), &odes anteriores, ja havia alertado para
o fato de que a nocéo de localidade por si sO efineda natureza rural ou urbana de um
grupo ou de suas praticas e relagBes sociaisjaintente porque com a expansao dos meios
de transporte, de comunicacdo e da midia, ficaildifbensar a nocdo de ruralidade para
definicdo da natureza das relacdes sociais numnaietedo espaco.”

Assim, Toritama, considerado neste estudo comanumicipio de tipo rurbano, tem
sido expressdo, como afirma Karam (2004, p. 3GbYidersidade de processos em curso no
mundo rural. Isso porque boa parte das cidadesocesta, se configura a partir da

apropriacdo dos espacos rurais pela expansao urbana
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No tocante a densidade demografica, ressalta aledga (2003, p.36), tem havido
uma tendéncia do aumento populacional nos mungipitermediarios do tipo rurbano ou
pertencentes a aglomerados ndo metropolitanos, @witostasos, motivado pelo dinamismo
econdmico de micros e pequenas empresas. Ou, cimma &Vanderley (2000, p.86), em
decorréncia da crise neoliberal de ordem globalfestos locais com repercussdo na
diminuicdo do emprego, no aumento da pobreza enndsncas na dinamica da organizacao
do trabalho e no modo de produzir. Com isso, o meial passou a integrar também plantas
industriais, centros comerciais, de lazer e dasmwoi A exemplo do aglomerado industrial de
confeccdes e lavanderias em Toritama.

Os processos gque envolvem o aumento demograffp@dominancia de atividades
nao agricolas tém sido percebidos, ressalta Waayd€2000), de duas formas distintas: a
primeira, como um percurso que levara ao desapaeatd completo das sociedades rurais ou
camponesas; e, a segunda, como um caminho quensaré o fim de certas particularidades
tipicas do mundo rural, ou seja, que a modernizagéia o papel de redefinir questdes
referentes a relacdo campo/cidade, sem anula-las.

Contrariando a primeira percepcao, em Toritamasapde os setores industrial e de
servicos terem se tornado os principais geradaesprego, ha familias que prestam servigo
na producdo da moda e continuam trabalhando neuétgra, ou sua familia continua ligada
as atividades primarias. Por exemplo, os pais dagber de moda 3 (2009) séo agricultores
foreiros e também trabalham em outras atividadgmdéis a confeccdo do jeans, segundo
informacdes obtidas durante esta pesquisa. Ou agjapvas atividades neste local ainda
convivem com o0 setor primario tradicional, comoelavo censo agropecuario de 2006
divulgado pelo IBGE Cidades (2008). Neste munigipisa 51 estabelecimentos
agropecuarios, distribuidos em 454 hectares, comutas permanentes e temporarias,
incluindo area para pastagem. No ramo pecuario,csados bovinos, caprinos, ovinos,
suinos e aves. E no setor agricola, sdo cultiviadsisamente feijao, milho e mandioca.

Unindo-se a segunda visdo, Carneiro (1998) refqugm as mudancas em curso no
meio rural provocadas pelo aumento das trocas conumdo urbano nédo tém o papel de
descaracterizar social e culturalmente o rurals€a, as “Mudancas de habitos, costumes, e
mesmo de percepcdo de mundo ocorrem de maneigulare com graus e conteudos
diversificados, segundo os interesses e a posméal glos atores.” Por isso, ela orienta a

pensarmaos.
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a ruralidade como um processo dindmico de constaetgtruturacdo dos
elementos da cultura local com base na incorporagimovos valores,

habitos e técnicas. Tal processo implica um movimem dupla direcdo no
qgual identificamos, de um lado, a reapropriagdcel@enentos da cultura
local a partir da releitura possibilitada pela egdecia de novos cédigos, e
no sentido inverso, a apropriacdo pela culturanabde bens culturais e
naturais do mundo rural, produzindo uma situagde géo se traduz

necessariamente pela destruicdo da cultura locgalgonre, ao contrério, pode
vir a contribuir para alimentar a sociabilidadeeorcar os vinculos com a
localidade (1998, p.58).

Essa ruralidade, percebida por essa autora copresentacdo social que expressa
visdes de mundo e valores simbdlicos, é definidaVWanderley (2000, p.306) como “um
modo de vida, como uma sociabilidade,” que supcstéense reproduz dentro das novas
atividades em Toritama, tendo em vista que Luce2@04), Cabral (2007) e outros
pesquisadores identificaram, neste local, a pregr@ndia do trabalho familiar no interior das
fabricas e faccdes, e na relacdo entre elas, @y 13&jterceirizacdo dos servigos, além da
quase totalidade de contratos informais e verbais.

Com base nesse cenario, Veiga (2003) orienta premmdermos que o futuro de tais
regides depende do poder de articulacdo internpalie@ da capacidade de diagnosticar as
vocacoes locais para viabilizar o apoio dos cangpesrnamentais. E muitos desses locais de
combinacfes urbanas e rurais tém se tornado foeosficiéncia coletiva e de inovacao,
denominados pelos economistas de Clusters IndgsttiaSistemas Produtivos. Além disso,
esse autor chama atencdo para duas categoriastamtpsr as aglomeracdes e as
microrregides. As microrregides, segundo ele, sBaglomeracdes ndo metropolitanas com
tendéncia a ser essencialmente urbanas, mas podentambém relativamente ou
essencialmente rurais.

Muitas dessas microrregifes ou aglomeracdes tégsaizado em forma de Arranjo
Produtivo Local (APL), que segundo Veiga (2003) subsraizes tedricas nos Sistemas
Produtivos Locais (SPL), presentes em vérias ldadés da Gra-Bretanha no século XIX e

tratados teoricamente, nesta época, por Alfred éhats O Sistema Produtivo corresponde a:

Um tipo de estrutura produtiva formada por empresapequeno ou médio
porte que, mesmo sendo concorrentes, também savajudao atrair
fornecedores, formar um mercado de trabalho edizecia, respeitar um
mesmo padrdo de qualidade, e até cooperar em esftwgos de inovagdo e
formacéao (VEIGA, 2003, p.40).
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Apesar de essa teoria ter influenciado todo olgéR0, sua importancia sé foi
percebida por pesquisadores da economia industidal geografia econémica na década de
1980, periodo no qual foi intensificado o debaterimacional em torno do desenvolvimento
industrial. Tal discussdo também foi beneficiada pesquisas anglo-saxbnicas sobre
Clusters, que permitiram perceber as relacbes @emidade e de interdependéncia entre as
empresas, presentes nos aglomerados, como favwpara a competitividade dos territérios,
desde que ndo estejam associadas a degradacaont@amiEIGA, 2003). Outro fator
relevante para os aglomerados, no caso brasieisoa incorporacdo ao programa de apoio
aos Arranjos Produtivos Locais, sobretudo no quefsge a geracado de emprego e renda em
atividades néo agricolas.

O apoio aos Arranjos Produtivos Locais (APLs) nmadd €, como ja mencionado,
uma medida de politica publica proposta como ProgsaEstruturais, apresentada como
concretizadora do desenvolvimento local, tendo cemmo central o processo industrial e o
comeércio. Organizado desde 2006 pelo Governo Federavés do programa 0419 —
Desenvolvimento de micro, pequenas e médias engpeessstituicdo do Grupo de Trabalho
Permanente para APLs (GTPAPL) pela portaria n°d208/8/2004 (BRASIL, 2007).

Este programa vem sendo executado de forma desiceada pelos governos
estaduais. Em Pernambuco, foi iniciado no Govearba$ Vasconcelos através do Plano
Plurianual (2004-2007) (PINTO, 2007), e permanatev&géncia com o atual governador
Eduardo Campos, cuja atuagdo ocorre por meio de @@dos representativos e entidades
parceiras, como ja mencionado anteriormente.

Com as intervencbes governamentais e ndo goventaimeno APL do Agreste de
Pernambuco, no ambito das novas ruralidades, ifitBmam-se as mudancas no local e na
criacdo da moda popular. Diante desse cenarioocodase com Tauk Santos (2000) que, as
velhas abordagens tedricas ndo conseguem maisaxplsentido do rural que esta além das

atividades estritamente agricolas e em imbricaggo@urbano. Diz ela,

Quando a pratica comeca a atraicoar a teoria — tad&#$rovidéncia
cedendo lugar ao Estado-parceria, 0s movimentasisomltando-se para
negociar com o Estado e o rural se combinando/odido com o urbano no
massivo —, é hora de repensar teorias capazes derda do que ha de novo
no velho objeto (2000, p.291).

Ainda mais quando a nova abordagem da Comunidgéa volta-se para as culturas
populares, como espaco de investigacdo, cujasagites comunicativas nem sempre sao

consensuais, nem conflitivas, mas constituem orlagaqual as “medica¢cbes das culturas
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populares constroem face ao massivo as hibridizsagGeconversdes culturais de cada dia”
(TAUK SANTOS, 2000, p.292).

Interagcbes ndo consensuais, que se revelam nagadle roupas populares no
municipio de Toritama, cuja origem esta relacionzata a moda e a matéria-prima de outras
localidades. As primeiras calcas produzidas foraan@adas de calca Top, de acordo com o
depoimento da Confeccionista 1 (2009), numa cayéelafeita com a calca Us Top que
circulava na midia, conforme comentado anteriorme®@s primeiros tecidos eram retalhos
advindos da regido Sul e Sudeste do pais, ouasejdiura da confeccdo de roupas ja nasceu
em meio a um intercambio cultural — primeiro ateadé processos migratérios, depois da
midia e intensificada com todo o aparato possalititpela revolucdo tecnoldgica e conexao
internética. Aliado, também e principalmente, sagdb de redes de relacbes, que tém

apresentado indicativos de fortalecimento.

1.2 Reconversdes culturais na moda popular

Estudar as reconversdes na moda popular de Taritamplica adotar como
perspectiva tedrica as culturas populares. Duramti#o tempo, porém, afirma Escosteguy
(2001), a cultura popular foi relegada como obg@studo. Inclusive, este termo popular era
utiizado na Gré-Bretanha para identificar “formaspraticas culturais” diferentes das
imitacdes da “alta cultura.”

Os primeiros estudos culturais, ainda segundodisgoy (2001), surgiram na década
de 1960, sustentados pelas perspectivas estrataraliculturalista. O primeiro considerava a
cultura uma maquina ideolédgica, manipuladora de@ento do povo; e o segundo percebia
a cultura popular como expressao dos auténticaxresle interesses de classes e grupos
sociais subordinados. A relacéo entre eles era g@ho um campo de for¢cas moldadas pelas
tendéncias de deformacdo, autoafirmacdo culturgressdes contraditérias. Entretanto,
ressalta Canclini (1983) que ndo se pode mais pemseultura popular no ambito do
funcionalismo, ou seja, como formas esvaziadasaddst de carater universal; nem nos
moldes do estruturalismo, como l6gicas mentais, agledam modalidades particulares em
diferentes contextos.

Tais perspectivas teoricas, dentro dos estuddgraid, modificam-se sob a influéncia
dos escritos gramsciano, e como tal sdo incorpsradeomunicacdo rural, assinala Tauk
Santos (2000), que passa a ser objeto de estudoutlasas populares na década de 1980,

com base em dois principios considerados fundaisefigacomunica¢cdo como indissociada
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da cultura e o deslocamento do conceito de domingcd para hegemonia.” A citagéo que
segue explica como no pensamento de Gramsci aecegee deslocamento:

Gramsci parte da reflexdo sobre a relagdo existamte -cultura
“dominante,” que ele chamara hegeménica, e cultiominada” das classes
subalternas [...]. Para ele, as classes sociainif@dalas” participam de uma
concepcdo de mundo que lhes é imposta pelas cl&dsednantes.” As
classes subalternas, por outro lado, por ndo emcent nas agbes das
classes “dominantes” respostas as suas necessifatigas, lancam-se em
“acdes, lutas e movimentos que entram em contradigéh a concepcao do
mundo no qual elas foram educadas.” Esta contradepgdtre acdo e
concepgdo de mundo explica a acdo fragmentada lasses subalternas,
sendo a caracteristica desta “a falta de unidatie exgdo e teoria.” A
hegemonia funciona como améalgama nessa relacao, adcapacidade de
unificar através da ideologia e de conservar unitdloco social que ndo é
homogéneo, mas sim marcado por profundas contesliglie classe”
(GRUPPI apud TAUK SANTOS, 2000, p.294).

E essa concepcdo de hegemonia que permite cordprearrelacio entre a cultura
hegemonica e as culturas populares. Segundo Carmtado por Tauk Santos (2000), a
hegemonia “é um processo de direcao politica elddea de uma classe sobre as demais,
admitindo espacos em que grupos subalternos ddsenv@raticas independentes e nem
sempre funcionais para a reproducéo do sistema.dé&corréncia, ndo se pode mais pensar
em aparelhos ideoldgicos do sistema dominante amaoipulador das consciéncias, nem
acreditar que as organizacbes populares represeimExoravelmente os interesses das
classes populares. Para Lopes (1990), numa soeiettadlasses, em que coexistem culturas
diferentes e desniveladas nos planos hegeméniahaterno, deriva um principio geral,

através do qual se verifica que:

1) as culturas subalternas [...] ndo sdo deduzidagsgimonica;

2) as culturas subalternas tém uma espessura e usengaesociocultural
especificas, capacidade de resisténcia, adaptacé@mddicacdo das
relacbes que mantém com a cultura hegemonica;

3) o caréter transclassista [...] € a forma pela quédkologico se constitui
em matéria bésica de construgdo/destruicio da lwedeme classe;

4) a cultura das classes subalternas [...] apresenta@mo [...]
representagfes de grupos que mantém entre sieslap@micas nem
sempre horizontais;

5) a ambiguidade politica é uma caracteristica ced&r@ultura das classes
subalternas porque impugna e aceita a dominacadtaimamente em
virtude do desnivelamento da cultura numa sociedadelasses (1990,
p.65).
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Em sintese, para Escosteguy (2001), a incorporaigioteoria gramsciana na
construcdo do protocolo teorico-metodologico detucal popular resulta em duas
consequéncias principais: as formas culturais 8&odm si um valor ou sentido inerente e
nao ha uma relacao direta entre classe e praticaalu

Para Canclini (1983, p.43), a cultura popularrésultado das interacdes sociais, por
isso ndo se pode idealiza-la como “expressao dmmpaiidade de um povo,” tendo em vista
que essa personalidade, enquanto esséncia, &émégisE, ainda, constituida por meio de um
processo desigual de apropriacdo de bens culira®ndmicos, possuindo formas proprias
de representacdo, reproducdo e reelaboracdo stabd@as relagbes sociais construidas no
trabalho e na vida cotidiana. Ou seja, para edi#r,aas culturas populares sdo construidas
nos espacos das praticas profissionais, familiazesjunicacionais e outras organizadas
dentro do sistema capitalista, incluindo, segundondGni (1997), principalmente o consumo.

E nestes termos, como ja dito anteriormente, qpesd (1990) define o popular “ndo
por sua origem, mas por seu uso. E popular o ga®#ado, usado e consumido pelas classes
subalternas dentro de seu modo desnivelado de lmemce mundo em contraposicao as
concepcOes de mundo oficiais,”. Assim, considerareela popular do vestir — roupas,
acessorios, calgados, adotados pelo povo no siglieoat, mesmo que ndo esteja em sintonia
com as tendéncias da moda hegemonica.

A forma de olhar para esse popular mudou nos ddtienos, diz Canclini (2006,
p.XVIl), por conta do conceito de hibridizacdo dumodificou a maneira de falar sobre
identidades, diferencas, desigualdade, multicdiim® e sobre os pares organizadores dos
conflitos nas ciéncias sociais: tradicdo-moderradadrte-sul, local-global.” Perspectiva que
passa a reconsiderar que mesmo havendo antestUessruliscretas,” estas resultaram de
processos de hibridizacdo e ndo podem ser vistas parras. Isso porque, Canclini (2006,
p.X1X) entende por hibrido: “processos sociocuigiraos quais estruturas ou praticas
discretas, que existiam de forma separada, se oambpara gerar novas estruturas, objetos e
praticas.”

Este autor se refere as estruturas discretas ur@s,por considerar a existéncia de
ciclos de hibridizacdo como os propostos por B8&moss (apud Canclini, 2006, p.XX), em
gue se passa ao longo da histéria “de formas neaésdgéneas para outras mais homogéneas,
e depois a outras relativamente mais heterogérssam, que nenhuma seja ‘pura’ ou
plenamente homogénea.” Desse modo e por issogetoalg estudo ndo é a hibridez, mas os

processos de hibridizacdes.
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Processos que podem resultar, muitas vezes, deneros migratorios, turisticos e
de intercambio econdmico e cultural, provenientgga da criatividade individual, quanto
coletiva nas artes, na vida cotidiana ou no dedemvento tecnolégico. Articula-se ainda as
estratégias de reconversdo, por meio das quaisosara “reconverter um patrimoénio (uma
fabrica, uma capacitacdo profissional, um conjutdgcsaberes e técnicas) para inferi-lo em
novas condi¢bes de producdo e mercado” (CANCLINDG? p.22). Para este autor, tais
processos devem ser analisados em meio a ambilateBnndustrializacdo e da massificacao

globalizada. Argumenta ele que:

nas condic6es de globalizacdo atuais, encontro wazlanais razdes para
empregar 0s conceitos de mesticagem e hibridacdas, Mo se
intensificarem as interculturalidades migratériaspndémicas e midiética,
vé-se, como explicam Francgois Laplantine e Alexisu$é, que ndo ha
somente “a fusdo, a coesdo, a osmose e, sim antatgéo e o dialogo”. [...]
A hibridagdo, como processo de intersecdo e tré@asa@ o que torna
possivel que a multiculturalidade evite o que teen sggregacdo e se
converta em interculturalidade (2006, p.XXVII).

Diante desse cenario de globalizacdo, ndo tém mai®ntrado sustentacdo os
estereotipos estéticos que separavam a arte euliste de massa e o popular, que antes
correspondiam a classes sociais distintas, isicaée culta para a burguesia; a arte de massas
para as massas — proletariado urbano —, e o aatespara os camponeses. Hoje, os fatos
conspiram contra essa distingdo — ha fabricas tlizam desenhos relativos a cultura local
para a sua producao industrial, e ha artesdosngoepbram aos seus objetos a imagem da
arte culta ou dos veiculos de comunicacao de ni@#ddCLINI, 1983, p.42).

Distincdo que também perde sua forca no &mbitmatda. Esta ao longo do tempo e
sob influéncia dos processos de globalizagéo, ItasSeane (2006), deixa de ser uma moda
de classe, restrita e pautada em rigidas regres,daa lugar a uma moda de consumo, mas

flexivel, capaz de incorporar os interesses deagspciais diversos.
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CAPITULO 2

A INDUSTRIA DE CONFECCOES E A MODA NO BRASIL: DA CO STURA
AS PASSARELAS

2.1 A cadeia téxtil e a industria de confeccdes

A cadeia téxtil € formada pelas etapas de prodadé@neficiamento de fibras, fiacéo,
tecelagem, acabamento e confec¢gbes. Ou seja, vaeto agricola, no caso das fibras
naturais, a exemplo do cultivo do algoddo, ao setdustrial, que também, como ja
mencionado, tem atualmente ocupado espacos rudostipo rurbano. O Ultimo elo dessa
cadeia — 0 setor de confecgbes — abrange os artigu®ccionados de vestuario. Este
segmento se desdobra em varios outros, como: nmiitaaj praia, esporte, social, lazer,
infantil, feminino, masculingeanswearLUCENA, 2004). No caso das confecc¢fes de jeans,
a cadeia ainda tem uma alca ligada as lavandegidgedeficiamento, antes do acabamento
final e de chegar ao consumidor.

A industria de confecc¢des, ressalta Brum (2008)ges durante a primeira fase da
Revolucao Industrial (1750-1800), liderada peladdtegra. Sua principal caracteristica foi a
invencdo da maquina de costura por volta de 18#leiso no processo produtivo de roupas.
O uso da maquina, salienta Abreu (1986), impds awno mitmo de trabalho e a subdivisdo de
tarefas no processo produtivo. Mesmo assim, ag é&ip elo continua a empregar métodos
tradicionais de trabalho, seja na linha de prodwigtro da industria ou no trabalho em
domicilio.

Ainda, segundo Abreu (1986), a industria de vegiud de calcados teve uma forte
importancia no Brasil nos anos 1920, mas foi patdesua for¢ca na década seguinte.
Enquanto na industria téxtil, ressalta Brum (20@p))s o fim da Segunda Guerra Mundial
(1939-1945) e durante a terceira fase da Revollgdiestrial, da-se inicio ao processo de
automacao, possibilitada pelo advento da inforraatiderada pelos Estados Unidos em
parceria com paises da Europa e Japdo. O desaneaka tecnoldgico, caracteristico dessa
fase, trouxe como consequéncias a informacéo idstea e a conexao do mundo através de
redes, a aceleracdo do ritmo das mudancas na owegéni e a interdependéncia global.
Ocasionou processos de reestruturacdo produtivend@strias, principalmente na area téxtil,

gue reduziu drasticamente a mao de obra e acederprocessos internos.
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O setor téxtil no Brasil, até a década de 198Qursdo Lucena (2004), continuou
ocupando um lugar de destaque no cenario naciomad, ndo conseguiu acompanhar o
processo de modernizacdo hegemonico ou que se llmanépoca. Esse cenario muda com
a abertura comercial nos anos 1990 em meio aogegm0s de globalizacdo, reestruturacéo
produtiva e de politicas neoliberais, que, segu@dovalho (2001), torna 0 mercado de
trabalho cada vez mais terceirizado e flexibilizadys setores industrial, comercial e de
servicos. Em decorréncia desse mesmo processoutaest o elo de confecgdes apesar de
pouco automatizado, segundo Jones (2005), se apaesada vez mais segmentado em
confeccionistas, atacadistas (ou intermediaridsireecedores.

Ainda de acordo com essa autora, os confeccignigslam com todas as etapas
produtivas da industria de confec¢des — compramddecdesenham ou compram o desenho
de estilistas, produzem a roupa, vendem e as aentte§ossuem total controle sobre a
gualidade e exclusividade da marca. Os atacadistas 0s modelos, compram 0s materiais,
planejam os cortes, as vendas e as entregas, noaséméalinha de producdo propria.
Subcontratam unidades de corte, costura e acabam@st fornecedores constituem os
terceirizados, cuja maioria esta estabelecida dedéis cidades industriais ou em seus
arredores. Algumas firmas também tém equipes destest Os fornecedores quando criam,
nao fazem colecdo, mas pecas avulsas. Muitas de$isagas costumam ser pequenos
negocios familiares, subcontratadas pelas grammd@sagdes em periodo de alta demanda. E
quando se encontram com excesso de encomendasataontprestadores de servico
independentes — geralmente mulheres que trabalimasu& propria casa (JONES, 2005).

No cenario mundial, muitos atacadistas tém sudup@o confeccionada em paises
estrangeiros, sobretudo em regides onde a méaordeédiarata e as empresas séo fortemente
subsidiadas. Por exemplo, “nos anos 90, o estilistee-americano Calvin Klein levou toda a
sua producao para o Extremo Oriente, no que foilim@mente seguido por outras grifes de
moda” (JONES, 2005, p. 62).

No Brasil, o setor de confec¢des tem uma grandmiténcia do ponto de vista
econdbmico e na geracdo de emprego e renda. Segads da ABIT de 2008, este setor
gerou, neste ano, 22.009 empregos formais, semalibrar os empregos informais gerados
pelo setor terciario, a ele relacionado.

Do ponto de vista geogréfico, as industrias téxéede confeccdes de jeans do pais
localizam-se em sua maioria na regido Sul e Sudesé&o Paulo, Rio de Janeiro, Minas
Gerais, Parana e em Santa Catarina, onde de ammmddados do Sindicato das Industrias da

Fiacdo, Tecelagem, Confeccéo e do Vestuario doVadle do Itajai (Sinfiatec) em 2009, das
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700 confeccgOes existentes, aproximadamente 456ngern ao segmento de jeans. Em menor
propor¢cdo, aparecem na regido Nordeste. Nesta, nddstiias de confeccdes estao
concentradas nos Estados do Ceara, Pernambuca, BRibi Grande do Norte e Piaui. O
Ceara agrupa o maior numero de empresas e Pernamapacece como 0 segundo mais
importante confeccionista, com 44% das empresasaisrna regiao metropolitana e 42 % na
regido agrestina (MELO apud PINTO, 2007).

No Agreste de Pernambuco, a industria de confecedde moda, de acordo com
Monteiro, entrevistado ddornal do Commercig2008), representa 2,6% do PIB do Estado,
sem contar com as confecc¢bes informais que emanhmaitcorrespondem a mais de 90%,
segundo dados do Atlas Sebrae (PERNAMBUCO, 20@8hocja dito anteriormente. Para
Antero (2006), essa informalidade tem um impactatieo em relacdo a competitividade da
cadeia, porque distorce o sistema de precos eafetatabilidade das empresas formais.

O elo de confeccdes é, também, o de maior contain as preferéncias dos
consumidores em relacdo a tipos de tecido, padiéesrte e de cores, sendo responsavel
direto pela comunicacéo de alteracbes nos padeesrsumo para 0s outros elos da cadeia,

ou seja, € encarregado do encaminhamento dos delosda.

2.2 A industria da moda e @rét-a-porter

No cenario atual, a industria da moda movimenitadastria téxtil e de confeccdes.
Inclusive, segundo Rocha (2009, p.3), é dificiehd¢finir o que é industria do vestuario e de
moda, sobretudo porque as atuais expectativas asimidores e a variedade de produtos
qgue circulam no mercado fizeram dos setores de reodestuario um “universo unico, e
indissociavel do ponto de vista do consumidor.”

Entretanto, tudo comecou com a simples atividagleaber, ou seja, a atividade de
costura surgiu bem antes da moda, precisamentesragboria, com o invento da agulha de
costura manual, ressalta Laver (1989). Nesse pergmbjundo Eco (1989), as peles usadas
para cobrir e proteger do frio j& haviam criadoigtincdo entre o0 bom e o mau cacador.
Desde entdo, a humanidade passou a atribuir furagbesestuario. Flugel, citado por Sirguta
(1989), descreveu trés funcdes prioritarias: pémepudor e enfeite.

Ainda de acordo com Laver (1989), as primeirasstaamacdes das fibras em tecidos,
mesmo de forma rudimentar, ja era uma técnica piese antiguidade. Ainda ndo havia,
porém, moda propriamente. A moda vai se revelaardara Idade Média, em decorréncia da

ascensao da burguesia e como um mecanismo de;@cstile classe. Inclusive nesse periodo,
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segundo Crane (2006), as Leis Suntuéarias limitagaoso de roupas com determinados
modelos, tecidos e cores. As cores vivas, por eleraptavam reservadas ao uso da nobreza.
Todavia, com o enriquecimento da classe burgussa,passou a imitar a forma de vestir da
nobreza, que, ao perceber a imitacdo, criava n@siss.

Esse processo deu origem ao movimento, denomipadCrane (2006) de moda de
classe, cujas principais caracteristicas sao:agawi e producdo com alto nivel de consenso
entre os criadores e sua expressdo por meio dasreggidas sobre a forma de usar
determinados itens do vestuario, como calcadogscar acessorios para cada estacdo. Essa
posicdo dominante foi por muito tempo ocupada gel@pa. Inclusive nos primeiros anos do
século XX, segundo Baudot (2002), Paris ainda ereiderada a referéncia na criacdo da
moda, tanto na Alta Costutajuanto nas confeccdes em série. Este também éulp ks
rapidas mudancas e dos estilistas, muitos dos duaram as regras da moda, a exemplo de
Christian Dior.

Por volta da década de 1960, estilistas da a#aicg ressalta Baudot (2002), também
passaram a criar para pét-a-porter’ a exemplo de Yves Saint Laurent. E, na década
seguinte, o movimento antimoda, associado a unped# vida mais simples, comeca a
mudar as regras da moda.

O jeans s6 se transforma em um produto de modéada de 1980. Nesse periodo a
calca jeans aparece no modelo baggy, ou seja, Meraialta, quadris amplos e barra
afunilada. Nos anos 1990, o destaque passa a Japasiodels ou modelos nas passarelas
dos desfiles de moda. Encerram-se nessa décad@laes de moda e ocorre uma maior
aproximacédo entre design e tecnologia. As grandesas internacionais se transformam em
conglomerados, ou seja, deixaram de produzir enmsanaspassaram a ter seus produtos
fabricados em paises de terceiro mundo, onde adex@ira € mais barata (BRITO, 2006),
como ja mencionado anteriormente.

Também é nos anos 1990 que passa a haver uma ghaedsidade estilistica e bem
menos consenso sobre o0 estar na moda, ou seja,da passou a incorporar gostos e
interesses de grupos sociais de todos os nivegsin8e Crane (2008), a moda de classe da
lugar a moda de consumo. Em decorréncia dissondinai importancia da alta costura em

funcéo de trés outras categorias: luxo, prét-aepermoda de rua.

! Segundo Jones (2005), o mercado da alta cosforanédo por roupas de alto custo e pecas Unicias f&ob
medida e confeccionadas de forma artesanal. PaaiiAtualmente por casas como Versace, Chanel, Dior
Lacroix, Givenchy, Balmain, Balencianga, Lanvin ee¥ Saint Laurent. O desfile de suas cole¢des ep@em
Paris.

2 O prét-a-porter é o termo utilizado para se refisiroupas de pronta-entrega, produzidas em rfipasa o
mercado de atacado, lojas de departamento e bsitiudiferentes faixas de precos” (JONES, 2008)p.4
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A moda de luxo é proveniente de diferentes etstilidos mais diversos paisegr@ét-
a-portersdo roupas, prontas para usar, criadas por graodésccdes, que vendem produtos
parecidos entre si para grupos sociais semelharjies empresas menores que se restringem
a um pais ou continente. Estas empresas anunciasnpsedutos na midia, em catalogos
sofisticados ou nas préprias roupas. “E uma forenauttura de midia, no sentido de que seus
valores e sua atracdo pelo consumidor sdo, em grpade, criados pela publicidade.”
Enquanto a moda de rua € criada por subculturasasbe oferece muitas ideias de modismo
e tendéncia, ou seja, no contexto atual ndo existgmas ou acordos precisos. Nao ha um
consenso generalizado a respeito do que é modaNER2006, p.273, et.seq.).

Diante desseevival, portanto, ficou mais dificil definir exatamenteqae é moda.
Palavra originaria do latirmodus significa maneira ou modo. Na lingua romana, vesta
associada a “medida, moderacao”, enquanto na Froengéculo XV, definia costume e estilo
momentaneo. De maneira geral, tem sido associadaease entende hoje por representacao,
expressdo, comportamento temporario ou materidiizda identidade de determinado grupo,
afirma Brito (2006). Entretanto, para que a modatax destaca Treptow (2007), é preciso
que haja um consenso, que as pessoas acrediteogrdem e consumam a ideia que é
lancada. Por isso, moda é para esta autora um &msociologico e cultural.

Segundo Solomon (1998), a moda, com base na tddtigionista rogeriana, é
pensada como um processo de difusdo social pelaguastilo novd é adotado por alguns
grupos de consumidores. Acrescenta que, 0 seugs@a® adocdo acontece por meio de
ciclos de vida: na fase introdutoria, a moda é athtapenas por um namero pequeno de
inovadores; na fase de aceitacdo, a moda pasgsaaanentada visibilidade social, sendo
adotada por grande parte da populacéo; a fasensegua de regressao, quando a roupa, por
exemplo, atinge seu estado de saturacdo socieh emt declinio e fica obsoleta, sobretudo
quando surge outra inovacao. Quer dizer, de acmdoa visdo difusionista, a moda se torna
popular quando atinge seu estado de maturacéo.

Quanto aos consumidores, sdo classificados poeRo@pud SOLOMON, 1998)
como inovadores, adotantes iniciais, maioria ihicreioria tardia e, retardatarios. As pessoas
gue se encaixam nesta Ultima categoria comecamsuicdr a moda quando ela esta em

declinio, ou seja, quando esta deixando de ser. moda

% Segundo Solomon (1998), o processo de inovacdmeoguando os consumidores percebem o produto como
novo. Uma inovacgéo tem sucesso quando todos osimoiaiares ou quase todos decidem adota-la. A difdedo
inovacdo acontece quando a ideia de produto oermd@s novo se espalha.
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No gue se refere ao tempo, embora a longevidadendestilo possa variar de um més
a um século, as modas tendem a fluir em uma sucpssdsivel. No inicio, a caracteristica é
uma aceitacdo lenta. Alguns produtos sobem rapidgeem seguida caem, caracterizando
0s modismos; outros possuem ciclo moderado, comgtd-se na moda propriamente; e ainda
ha produtos de vida extremamente longa, que camegm aos classicos (SOLOMON,
1998).

Neste sentido, alguns socidlogos percebem a modao cama forma de
comportamento coletivo, como uma onda de confordedaocial, através da qual os grupos
subordinados tentam adotar os simbolos de statasgdapos sobre eles, ainda mais,
consideram que os estilos dominantes se originanclaases altas e desdguam para as classes
da base da piramide. Ao mesmo tempo, afirmam queoosumidores tendem a ser
influenciados mais por lideres de opinido que sfnethantes a eles. Como resultado, cada
grupo social tem seus proprios inovadores de mamadgterminam tendéncias de moda
(SOLOMON, 1998).

Vale ressaltar que a classificacdo de Rogersigadd aqui para explicar a difusdo da
moda e sua adoc¢ao pelos consumidores numa faitengm, apesar de a teoria difusionista
nao mais explicar outras ocorréncias nos conteptmsulares, sobretudo no campo da
Extensao Rural.

Além disso, no cenario atual, afirma Crane (20083, et.seq), a difusdo de moda é
bastante complexa, sobretudo em funcéo da dispgedgrafica do sistema de moda, do
grande numero de atores envolvidos e da variedageodlutos. Isso porque, segundo ela, nos
altimos anos a moda “evoluiu para uma diversidagsoente, tragcando um paralelo com a
fragmentacao das sociedades contemporaneas.” $anydi@, muitas confec¢bes de grande
porte adotaram o modelo de difusdo de baixo pana,cho incorporar inovacdes “de outras
subculturas e estudar os gostos dos consumidorascpeercializar estilos que refletirdo
suas preferéncias.”

O Brasil, por exemplo, que por muito tempo foi famidor da moda europeia,
comeca a ensaiar a criacdo de uma moda propricéceda de 1920 com o0 movimento
regionalista, ao despertar para o uso de roupascauoaipativeis com as condicdes climaticas.
Ainda assim, na década de 1940, havia uma forteéimfia da moda norte-americana.
Apenas em 1957, surge o primeiro estilista brasil@ figurinista Dener Pamplona de Abreu,
que abriu um atelié na Praca da Republica em S@lo.H2epois surgem outros nomes, como
Clodovil Hernandes, José Nunes, Guilherme Guimartiese Reinaldo, Ugo Castellana e o

pernambucano Marcilio Campos. Mas foi a estilistaeima Zuzu Angel que levou a moda
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brasileira para o exterior, quando participou dsfieinternacional em Nova York, de suas
colecdes Mulher Rendeira, Maria Bonita e CarmenaMia. Hoje h4 nomes que se destacam
no cenario nacional e fora dele, como Alexanderchi®ritch, Ronaldo Fraga, entre tantos
outros (BRITO et. al. 2006).

A cidade de Sado Paulo estd posta internacionatmeamo a capital da moda
brasileira e abriga 0 maior evento de moda da Aradratina, o Morumbi Fashion, criado em
1996, primeiro nome da hoje Sdo Paulo Fashion Weeketanto, outras cidades do pais
também vém se destacando na criagdo de uma moplaapi® o caso de Pernambuco, que
por meio de eventos, como o0 Recife Fashion, jdolargstilistas locais para o Brasil e
Exterior, a exemplo, dentre outros nomes, de MelkaZ que surgiu como um novo talento
em 2004, e depois foi convidado pela Associacasiliea da Industria Téxtil (ABIT), para
desfilar suas criacbes em Madri. O Recife Fashéom,2006, também abriu espaco para o
desfile coletivo da moda jeans produzida no AgrBstmambucano (BRITO, 2006).

Além disso, o gét-a-portertem uma grande importancia para o mercado bnasilei
Seus desfiles, segundo Goldschmit (2005), no pafegcaram a acontecer no Estado de S&o
Paulo e ja se expandiram para Belo Horizonte, Ridaheiro e Brasilia. Trata-se de desfiles
com fins comerciais, em que 0 jeans aparece corarfauuga em diferentes lavagens, cores e
texturas. Entretanto, o jeans, ressalta Castrdb(2@m aparecido com maior valor agregado
quando sua producdo é artesanal. Por exemplo, @ge roduzida artesanalmente pode
chegar a custar cerca de R$ 2.500,00, enquanta peta de linha de produgéo fica por volta
de R$400,00.

2.3 Jeans: producgéao e moda

O termo jeans, de acordo com Casttelani (20029).3urgiu em 1567, para designar
“o tecido de algoddo compacto, tingido com indimjoe” Segundo informacdes da Retec
(2009), o nome indigo € uma referéncia a plantamadchamada indigus, cuja raiz possui o
corante usado para o tingimento do jeans em antiletanto, desde os anos 1980, salienta
Velho (2009), novos corantes sintéticos tém sidolinados com o indigo tradicional para
atender aos novos requisitos da moda. Atualmemey@ade fica por conta dos processos
tecnoldgicos e ecoldgicos que garantem ao tecaltsjam tingimento com maior solidez, de
facil aplicacdo e com menor consumo de agua.

O tecido jeans € um produto da tecelagem planfipdosarja, ou seja, durante seu

processo de fabricacdo os fios do urdume passamipar de duas tramas e por baixo da
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terceira, conferindo-lhe um desenho em diagonalEHROW, 2007). Sua matéria-prima,
antes era constituida apenas de fibras de algpdé&m, segundo Suzuki (2005) hoje existem
diferentes combinacdes da fibra de algodédo comadikmtéticas — poliamida, poliéster e fio
de elastano, que de acordo com Kronka (2005) atfou jeans maior facilidade de
conservagao e conforto durante o uso. Esse teaidgev utilizado na confecg¢ao de roupas em
1857, quando Levi Strauss cria a calca jeans paraisada como roupa de trabalho por
garimpeiros que procuravam ouro no Velho Oesteedtsdos Unidos.

Ao longo do tempo, a associacdo do jeans apena® coapa de trabalho foi
modificada. Foote e Kidwell (apud CRANE, 2006) m@m que durante o século XIX e
inicio do século XX, a calca jeans ainda representi@balho fisico e rudeza; era usada como
uniforme para a realizacdo de trabalhos pesadosnti@ as décadas de 1930 e 1960, foi
adotada para o0 uso nos momentos de lazer pela& ctastia dos Estados do Oeste americano
e por mulheres da classe operaria nos momentaalukho e de lazer. Também tornou-se a
roupa basica de grupos marginais, como gangue®tieiclistas, artistas, pintores e hippies.

Nesse periodo, o0 jeans significava tanto lazentgu&rabalho para grupos sociais
diferentes. Para a classe média, tornou-se “um eicdns valores americanos de
individualismo e honestidade.” Ao mesmo tempo, @mkadquiriu conotacdes de revolta —
liberdade, igualdade e auséncia de classes — aostvalores culturais dominantes. Tornou-
se, ainda, ressalta Crane (2008, p.345), o sutostits trajes formais universitarios durante
os anos 1960. Na década seguinte, constituia ugaadeeuso masculino e feminino, havia se
tornado um item da moda e comecava a passar parepas| variacbes ano apds ano,
sobretudo com o intuito de aumentar as vendasalf@iada em sua forma por estilistas e
transformada em artigo de luxo.

Na década de 1980, o jeans nao representava maislasse, nem um sexo, nem uma
localidade, ou seja, ja havia se tornado univeegesar de sua relagcdo com os significados do
Velho Oeste Americano de forca, trabalho fisicsgoete (FISKE apud CRANE, 2006). Os
publicitarios da época utilizavam temas de filmesteos de década de 1950 para se referir as
qualidades do jeans de resisténcia a cultura doen&@ OUCHE apud CRANE, 2006). A
consequente popularidade dessa veste sugeriaumaaarlacio entre sua adogdo como roupa
e a mensagem que os filmes e programas televisimasmitiam (FISKE apud CRANE,
2008).

No quesito superficie, o surgimento das lavandef&abeneficiamento na década de
1980 muda a textura do jeans confeccionado, dedxandhais confortavel. Nessa fase,

nascem termos comstone washedque correspondem a lavagem com pedra e cloro para
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deixar o tecido com aparéncia envelhecida. Oumaagdes sdo denominadas de super-stone,
delavé, used, vintage (JEANS TUDO, 2009).

Os efeitos do lavado sobre a superficie do jegpigados hoje, sdo obtidos a partir de
diferentes combinacbes de processos quimicos testaenzimas) e fisicos (atrito com
pedras), utilizados para o amaciamento, tingimendesbotamento. Além destes, as técnicas
artesanais e manuais de diferenciados, como aokxguidos, jatos de areia, bigodes, dentre
outros, deixam a calca jeans com diferentes texteraparéncias (JEANS TUDO, 2009). As
lavanderias de beneficiamento, inclusive, podemcantexto atual ser comparadas aos
laboratérios de pesquisa, por desenvolver contieaten novos processos de lavado e
diferenciado na superficie do jeans, ou seja, s§ponsaveis pela criacdo e reproducdo do
design de superficie do jeans confeccionado.

No ambito internacional, salienta Sueli Pereir@0& p.18), ojeanswearaparece
ligado a tecnologia, ao marketing e a logisticao jue tem, segundo ela, mostrado as
diferentes edi¢Bes da feira direcionada e espac#@ segmento jeans,Baead & Butter
Berlim (BBB) que acontece no més de janeiro na capitélldaanha e no més de julho nas
cidades de Barcelona e Berlim. Ao mesmo tempogceras/alorizacdo em torno do auténtico
e do desejo ao individual. E o mercado tem busedeloder a essas necessidades, por isso
algumas marcas possuem edi¢cOes limitadas, com pagaeradas, que permitem ao
consumidor saber a quantidade produzida daquelelmdduitos modelos aparecem também
com uma mistura deatchde denif}, cujos bordados mesclam aspectos industrial e ahanu

O jeans confeccionado no Brasil, ressalta Fug(#®05), passa por processos de
criacdo e envolve o trabalho de uma equipe fornpadaestilistas, publicitarios, designers e
profissionais de marketing. A referéncia nacioraabpesse segmento tem sido S&o Paulo, por
ser considerado o grande centro da moda do paiset&rio, o Ceara tem aparecido por
“reunir um dos maiores nucleos de faccdo de jean®rdsil,” o qual produz para uma
variedade de marcas. Ja o Parand, afirma Facad®a)(2 o Estado responséavel por 70 % da
producdo dgeanswearbrasileiro, além de exportar seu produto para stadés Unidos,
Europa, Italia, México, Alemanha e Japéao.

Em Pernambuco, € o municipio de Toritama, res€altdro (2005, p.16), que “ostenta
o titulo de capital nordestina do jeans, com unoalygdo estimada em dois milhdes de pecas
por més, o que corresponde ao consumo de cerc&field producdo nacional de tecidos em

* Patch de denimefere-se ao trabalho de customizac&o artesarmatemlhos de jeans.
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jeans.” Com producao inferior apenas em relagdopabss industriais avancados de Sao
Paulo, Minas Gerais, Parana e Santa Catarina.”

Entretanto, para se manter no mercado, em mei@m@aeessos de globalizacdo, as
marcas dgeanswearbrasileiro tém investido, afirma Castro (2005), @matividade e design.
Neste ambito, alguns nomes como Amauri Calimanagrasentado pecas com modelagens,
materiais e lavagens especiais, muitas das quadsipidas artesanalmente. Nos Ultimos anos,
a calca jeans deixou de ser apenas uma roupa eupasser um conceito, um objeto de
desejo. Busca-se nela mais do que funcionalidaadoito e qualidade.

A calca jeans € também, ressalta Rocha (2007gc¢a favorita dos consumidores
britanicos, brasileiros e chineses. Tal constatag&gundo a autora foi um resultado
inesperado, revelado de forma espontanea pelosn@sptes masculinos e femininos dos
questionarios aplicados durante sua pesquisa derddo nas trés nacoes.

A pesquisa da referida autora, revelou, aindaradisar a peca favorita com base na
teoria do design emocional (atratividade simbokc@&mocional dos produtos capazes de
satisfazer as necessidades dos consumidores) esn desum@nsdes: visceral (preferéncia
instintiva, motivada pela aparéncia da roupa), ehiata (aspecto funcional da roupa) e
reflexiva (carater representativo da roupa), quemaea calca jeans tendo se apresentado
como um “icone global” possui significados cultaraisociais diferentes nas nagfes por ela
analisadas.

Quer dizer, os consumidores britanicos considesagundo a autora, mais importante
as caracteristicas behavioristas e reflexivas, m@mor énfase na dimenséo visceral, fato que,
pode estar relacionado as aspiracdes por um detmtmipadrdo de beleza. J& para os
brasileiros, as caracteristicas mais importantesasasceral e a reflexiva, neste caso, a pouca
importancia atribuida aos aspectos funcionais dpaoapresenta a cultura latina com maior
fundamentacdo na atracdo visual do que na funci®tab os chineses, as caracteristicas
visceral e behaviorista sdo mais significativajbatm pouca importancia a dimensao
reflexiva, isso pode ser explicado pelo aumentseatdimento de individualidade neste local.
(ROCHA, 2007)

Desse modo, a constatacdo da preferéncia dos cmwses pela calca jeans e dos
diferentes significados atribuidos a tal preferénéi uma informagcdo importante para os
criadores e produtores de moda. Indicando que ojetprde criacdo da calca jeans, ou no
design de moda, deve ser considerado aspectosifesgedo seu publico alvo, ou de seu

mercado consumidor.
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2.4 A criacdo de moda para o mercado: o projeto

A industria de moda e de confec¢cdes no Brasilntdiala concorréncia com 0s
produtos fabricados nos paises orientais, tem padouinvestir em qualidade para se tornar
competitiva. Por isso, nos ultimos anos tambéngmseato de jeans tem focado suas energias
no design em diferentes regifes do pais, sobretadaglomerados industriais organizados
na forma de APL, cuja interacdo entre organiza¢@espossibilitado maiores intervencdes
locais por parte das instituicbes envolvidas, argte dos projetos implantados pelo Sebrae
no Agreste de Pernambuco, como j& descrito ante¢iate.

Entretanto, no Brasil, do ponto de vista formagundo Pires (2008), data do inicio do
século XXI a integracao entre moda e design. Apésautores como De Angeles considerar

ja ha algum tempo que:

Moda e design se relacionam de maneira estregtfie Bgados pelo mundo
do projeto, pelo impulso do desejo, pelo mecanidm@educédo e estilo de
vida dos usuarios. Diferem quanto & complexidadeeies sistemas e, no
entanto, assemelham-se em alguns dominios (DE ANSEdpud PIRES,

2008, p.12).

A mesma distancia que havia no Brasil entre edses campos dos saberes né&o
ocorria, afirma Christo (2008), em outros paisaslusive ha lugares em que os estilistas
também sdo denominados fdshion designeou designer de mod&egundo esta autora,
apesar dessa aproximacao entre a atividade éstilesto designer de moda, o primeiro esta
mais relacionado ao campo da arte, das questod®lgias e do gosto, desvinculados das
guestdes de mercado; enquanto o segundo sofrénofudo campo da arte e do mercado,
tem maior proximidade da producdo em série, popse@cupacao com as questdes objetivas
do produto. Isso porque design pode ser definidgusdo Maldonado (apud CHRISTO
2008), como a atividade de fazer projetos coeretae® para a percepcdo do produtor,
guanto do consumidor.

Entretanto, Christo (2008) afirma que quando sdisma historia até a Idade Média, o
profissional que construia o produto, também este@ionado com a arte, ou seja, o criador
também executava a acdo. A separacdo entre augate [a arte aplicada acontece durante o
século XV, com a chegada da manufatura e o desemasito das ciéncias. Em decorréncia,
também se afastam a producé&o do operéario do progetmestre-criador. Data ainda desse

periodo a nocéo de projeto como mercadoria.
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Ao considerar a anterior ligagdo com a arte, lsge espera do designer uma
capacidade criativa e de inovagéao, aliada a um pamipso com a inddstria e com o0 mercado
(CHRISTO, 2008). Dizendo de outro modo, ndo basta buscando inspiracdo na arte, mas
também que o produto atenda as expectativas doimmichsr .

A autora ressalta ainda, apoiada em Cardoso (19®®) o design ndo estd apenas
relacionado com as questdes técnicas industrias,também com as questdes inerentes ao
seu processo de criacdo e ao objetivo de satistezerecessidades reais e simbolicas do

mercado consumidor a que se destina. Acrescertda gire:

Fazer design significa trabalhar com o futuro, exewdo a concepcéo e o
planejamento daquilo que vird a existir, anunciamdwos caminhos e
possibilidades. Atuar como design de moda é trabdttom estas relacdes].
A concepcéo, o projeto e a producdo estdo preseat@sdustria, seja ela
pequena, média ou grande (MOURA, 2008, p.69).

Na industria téxtil e de vestuario, trabalha-sm @mtecedéncia, pelo menos com um
ano antes da comercializacdo do produto. Neste, sptem atua € o designer de moda que,
segundo Moura (2008, p.37), corresponde ao “phiofiss responsavel pela criacdo e projeto
do produto (de moda, téxtil ou de vestuario), pi#eenvolvimento e acompanhamento da
producdo até a sua utilizacdo.” A moda se exprpesaneio da interrelacdo entre criacéo,
cultura e tecnologia; considera ainda aspectodriiss, sociopoliticos e econémicos.

Outros fatores relevantes, ligados ao designenatta, salienta Moura (2008), sdo as
questdes: visuais (formas, cores, linhas), tatexdyra, toque e caimento do tecido), a relacéao
com o corpo (antropometria) e do corpo (volumep &émentos que devem ser considerados
durante o planejamento, para uma melhor aplicaiédde um produto de vestuario a ser
desenvolvido.

De acordo com Moura (2008), numa confeccdo dea®up modelo € criado e
projetado. A criacdo se define a partir de pesguigderéncias culturais e estéticas ou através
de cartelas de tendéncias. E trabalhado o coneeitproposta da estagéo referente ao ano ou
as interfases, enquanto o projeto diz respeitaalles do tecido, a modelagem, aos detalhes

de aviamento, assim como aos complementos.

Na fase de modelagem, o projeto pode ainda sdfeagdes e adaptacdes
necessarias. E nesta fase que a ergonomia sesfenpe. Depois disto, vem
a confecgdo e producdo da peca protétipo, na faseodtura, na qual
também o projeto pode ainda sofrer alteracdes gagfes (MOURA, 2008,
p.70).
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Depois da confeccdo do protétipo, o processo dgapvai verificar se o produto
confeccionado corresponde as medidas para o guaiddo. Se o resultado for satisfatério,
volta-se & modelagem para o desenvolvimento daagéadde numeragfes, seguida pelos
processos de corte e producdo em escala (MOURA)280 caso das confec¢cbes de jeans,
deve ainda ser planejada a etapa de beneficiardenpooduto confeccionado, que acontece
antes dos acabamentos finais e da comercializagéo.

Quanto a linha de produgdo, segundo Aratjo (19¥8)Ya requer uma alta
racionalizacdo direcionada as etapas de trabaltzogaaantir o escoamento da producdo em
tempo habil e a qualidade total do produto. Estaolee a escolha da matéria-prima,
maquinaria apropriada a cada operacao, encadeachemm@cesso produtivo e acabamentos
finais.

Nas lavanderias sdo criados efeitos sobre a $cipedb jeans confeccionado através
dos processos de lavagem e diferenciados, condadergui como design de superficie. O
design de superficie é definido por Rutschillin@Q@ apud LEVINBOOK, 2008, p.372),

como.

Uma atividade técnica e criativa cujo objetivo éraacdo de imagens

bidimensionais (texturas visuais e tacteis), pagjas especificamente para
constituicao e/ou tratamento de superficies, aptasdo solucdes estéticas e
funcionais adequadas aos diferentes materiais eeggos de fabricagao
artesanal e industrial (RUTSCHILLING apud LEVINBOQRD0S8, p.372).

O design de superficie pode ser projetado tani @aetor industrial, que faz uso de
alta tecnologia, quanto para o setor artesandizaea de forma mais rudimentar. Levinbook
(2008) classifica como design de superficies téxteiestamparia, a tecelagem plana ou
malharia e as pecas artesanais. Existem diferédtagas de criagcdo e producdo para cada
tipo de superficie e para o que se deseja comdtadsifinal. Deve ainda ser considerado o
conforto na relacao tatil com o corpo, incluindeniéas de acabamento e tinturaria.

Outros fatores relevantes relacionados ao des@rsuperficie, sobretudo, em se
tratando de lavanderias de beneficiamento do jes@sas pesquisas de tendéncia de moda e a
sustentabilidade ambiental. O resultado dessasiigesoserve de referéncia e inspiracao para
os diferentes efeitos de lavagem e diferenciadalsrangem, segundo Levinbook (2008), as
pesquisas bibliograficas, tecnoldgicas, desfilealtiecostura @rét-a-porter via internet, de

campo, de materiais, por meio de viagens, compertgars, tema e design.
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No que se refere a sustentabilidade ambientad, dochdeia téxtil, segundo Levinbook
(2008), deve estar atenta aos seus procedimegtosds, ao uso de produtos e suas possiveis
interferéncias no meio ambiente, principalmenteelguque tém um maior gasto de agua,

como as lavanderias de beneficiamento do jeans.
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CAPITULO 3

RECONVERSOES CULTURAIS NA CRIACAO E CONFECCAO DO JE ANS
EM TORITAMA: DA ROUPA A MODA

3.1 Toritama e a producéo de roupas jeans

Toritama, situada a 180 km do Recife, foi durantgculo XIX uma fazenda de gado
de nome Torres, as margens do rio Capibaribe, plavdapois da construcado da capela de
Nossa Senhora da Conceicdo. Em 1943, um Decretedtadual modificou seu nome para
Toritama e, dez anos depois, foi emancipada cordadei Tem hoje cerca de 30 mil
habitantes e uma densidade demografica de 964HIRma (IBGE CIDADES, 2008). Trata-
se, portanto, de acordo com os critérios da pes@adBGE/Ipea/Unicamp, citado por Veiga
(2003), de um municipio de médio porte do tipo amndy integrando um aglomerado néo
metropolitano. Deixou de ser estritamente agricdesenvolvendo outras atividades fora
desse campo.

Além disso, nesta regido, a renda gerada peld peatoario era insuficiente, ainda
mais para 0s pequenos agricultores, vitimas daapeegao que assolou o agreste, na década
de 1950, muitos dos quais expulsos do campo, @arbugar a atividade pecuéria extensiva,
gue exigia menos méao de obra e maior extensaordes.téd pecudria gerava uma renda
minima (XAVIER, 2006). Esses fatores induziram gyacdo a buscar na atividade
manufatureira industrial uma alternativa de solw@&wia, inicialmente, com a fabricacdo de
calcados, que fez do municipio de Toritama um maligadista na década de 1970. Esta
atividade declinou no inicio da década de 1980bo da crise global do capital que,
segundo Brum (2005), diminuiu o ritmo de cresciraeztondmico e social no Brasil e nos
demais paises da América Latina, com consequepéectessao no aumento do desemprego,
do subemprego e da economia informal. Sobretud®e@mambuco, onde, conforme afirma
Tavares (2008), varias industrias téxteis (tecelgdecharam nessa época em decorréncia da
decadéncia da producdo do algodao no sertdo, deur@beomercial iniciada no Governo
Collor, e dos incentivos oferecidos por outros &ssgpara atrair empresas.

Na tentativa de superar a crise e perante o dedaicadista, a confeccédo de roupas
jeans passa a ser a atividade predominante. Plmssite influenciada pela cultura
confeccionista dos arredores, a exemplo de Santa dér Capibaribe que entrara nesse ramo

na década de 1950, assinala Pereira (2004). Aléso,da atividade de costura ja fazia parte
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do cotidiano das mulheres rurais, que, segundmordtaEmpresario 1, compuseram a mao de
obra das primeiras confec¢des toritamenses (AL\2B87).

A opcéao pelo rustico jeans, afirma Cabral (20pde ser explicada pela semelhanca
da textura deste tecido na sua forma bruta, cartara do couro usado para confeccionar os
calcados. Para este autor, a emergéncia do jead®etama marca sua entrada na terceira

fase da trajetoria do que hoje se conhece comonagémlo de confecgbes do polo agrestino.

A primeira [fase],a da formac&o inicia{1949-1966) [marca o surgimento
da atividade de confeccdo em Santa Cruz do CapédlarA segunda
compreende o periodo de 1967 a 1979, denominafladmo o primeiro
choque de modernizacdo e da primeira expansdo donmagado (por
incorporar a fase inicial de Caruaru como proddmrconfec¢cdes com um
maior nimero de empresas). A terceira etapa comgee®s anos 80,
denominadaconsolidacdo da modernizacdo e segunda expan(pdo
incorporar Toritama como produtora de jeans). iglfnente, a quarta etapa
(1990-2005), denominada [..] com@ segunda modernizagdo do
aglomerado e terceira expansd@€ABRAL, 2007, p. 97).

A entrada do jeans na producéo e comercializag@d ampliou a cadeia produtiva no
polo, com a implantacéo de lavanderias de benefemo em Caruaru e depois em Toritama,
no final da década de 1980. Surgiram, ainda, readmmds de maquinas de costura e
atacadistas para revenda de tecidos, aléem da adelde compra de tecido por encomenda
direta aos produtores no Sul e Sudeste do pais RBAB2007).

Todo esse movimento gerou um processo de deseémeolio na regido e localmente
em Toritama, traduzindo-se em um alto indice deregmp nas industrias de confeccdes
(fabricas, fabricos e fac¢des) e lavanderias, moécoio e nos servicos, embora que em sua
maioria informal (ALVES, 2007). A migracdo geradgpeveniente de varios pontos do
Estado (80%), sobretudo dos espacos rurais dasdedas e zona da mata canavieira, e de
outras localidades do pais — Alagoas (8,0%), SadoP#,8%), Paraiba (4,6%); Parana,
Minas, Rio Grande no Norte e Ceara (2,6%) (DUARHEISCO, 2008), fez crescer a
populacao residente em torno do aglomerado indlstesta localidade. De acordo com 0s
dados do IBGE, expressos no Atlas Sebrae, o nldeehabitantes neste municipio passou de
20.520 para 24.558, entre 1999 e 2003. No recerseardo IBGE, realizado em 2007, sua
populacao estimada ja alcancava o total de 29.8Bifamtes, como ja mencionado.

Esse encontro entre pessoas de diferentes lodeidaformacdes criou uma interacao
e misturas, que desencadearam novos processodiposdel de criagdo da moda local, por

meio de um processo que Canclini (2006) chama ctnversao cultural. E nesta pesquisa,
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como j& dito, reconversao cultural na forma dercpeoduzir e comercializar a calga jeans

masculina e feminina.

3.2 Reconversdes culturais na criagao e confeccam chlca jeans em Toritama: da roupa
a moda

No inicio da década de 1980, quando a fabricagasagatos foi substituida pela de
calcas jeans, ainda ndo se podia falar em modai@mognte, mas em roupa. A calca Top,
como era chamada, constituia-se em um produto @dugsio manufatureira local que se
industrializou e se massificou no meio popular aoc®mercializada na Feira da Sulanca,
inicialmente na vizinha Santa Cruz, como ja merailmnanteriormente, e depois nas feiras de
Caruaru e Toritama.

Constatou-se, ainda, que entre 1980 e 1990, de modificagbes foi lenta, na
forma de criar e produzir roupas em Toritama eracé@d as décadas posteriores. Mas de
grande relevancia para o desenvolvimento locahnfora incorporacdo da lavagem prévia no
produto confeccionado e a utilizacdo de maquinadtira industriais.

A incorporacdo da lavagem prévia no produto combeexio fez mudar a textura e a
aparéncia do jeans, como sera tratado mais adexd origem a um complexo industrial de
pequenas e médias lavanderias, responsaveis palgigele emprego até os dias atuais para
grande parte da populagédo rural masculina do latzd, redondezas e de outras partes do
Estado de Pernambuco, como revela a fala do geeedte funcionario de uma lavanderia

local:

Aqui na Lavanderia tem uns 30 funcionarios 14 do Balmares, Catende,
Maragogi, S&o José — da zona da mata canavieim faticos, vocé vai
encontrar muita gente do campo (Gerente da Lavan@&&08).

Antes de eu vir para Toritama, eu morava no engé&dura de Amolar em
Rio Formoso. Eu trabalhava cortando cana e limpamatw. Minha familia
também (Funcionério da Lavanderia, 2008).

Outra mudanca importante desse periodo foi a adesd@iso de maquinas de costura
industriais, que vao imprimir nas confec¢des edasquma maior velocidade produtiva e uma

divisdo social e sexual de tarefas, devido as emgspecificas daqueles equipamentos:
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costura retd, overloqué’ interloque’ embutideird maquina de c8se de cds anatdmicd,
travete!' caseadeir¥. botoneira’® entre outras.

A fase que compreende o periodo de 1990 a 200@i iacontecimentos que
conduzem a mudancas no sentido de deixar de pradugias para produzir moda, expressa
principalmente na percepcao de alguns empresé&ioecessidade de se contratar estilistas,
ressalta o Empresario 1 (2009), com o objetivofdecoer aos clientes um jeans ndo apenas
utilitario e confortavel, mas um produto de modaamEbém durante essa fase que o comércio
local comeca a se expandir.

No periodo de 2000 até os dias atuais, as intedesn governamentais e néo
governamentais no local intensificaram as mundamgagprocesso de criagdo da moda,
principalmente com a organizacdo dos municipiosfecmionistas na forma de Arranjo
Produtivo Local de Confeccdes. Data deste periog@ricipacdo coletiva das empresas
locais em eventos de moda e de negdcios e, sequhdjista 1 (2009), o surgimento de
eventos de moda no local, como o Festival do JdarBoritama e o Festival de Cultura e
Moda Pernambucana em Toritama.

Ainda nesta fase acontece, mesmo que de formaugdpiot acesso de Toritama aos
cursos de capacitacdo na regido ou a apropriacammizecimento produzido nas escolas
técnicas das redondezas, por meio da aquisi¢cdo ragsspnais provenientes dessas
instituicées de ensino, a exemplo da Designer déaMVlo Diz ela:

Entrei para renovar porque tinha o curso técnicoetuario que envolve
tudo — criagdo, planejamento. Conclui ha cinco anae 2000 a 2004 —
curso técnico em nivel fundamental. Comecei a éizcld de moda na Fadire
em Santa Cruz, mas desisti. Pretendo fazer admaigdst para conciliar a
parte técnica, a criagdo com o gerenciamento (2009)

® MAquina reta — maquina do tipo ponto preso, atiliz para unir duas partes da roupa e fazer desenhos
linhas. Costura malhas e tecidos planos.

® Overloque — maquina de costura do tipo corta e,aailizada para fazer acabamentos da roupa aente
em malhas e tecidos planos.

" Interloque — maquina de costura do tipo cortase cotilizada para fechamento e acabamento sinealtaente,
de malhas e tecidos planos.

 Embutideira — maquina de costura do tipo ponto fjue faz costura embutida.

° Maquina de cés — maquina de costura utilizada parstar e pregar cos reto em calgas e saias.

19 Maquina de cés anatdmico — maquina de costuriaadté para montar e pregar cés anatdmico (coslargis
de calcas e saias femininas).

! Travete — maquina de ponto preso, utilizada norgef de costuras. Algumas sdo multifuncionais @meg
elastico e velcro).

12 Caseadeira — maquina de ponto fixo, utilizada pasear, ou seja, fazer o acabamento da abertenacdixe
dos botdes.

13 Botoneira — maquina de ponto fixo, utilizada pamegar botdes de furo.
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As faculdades voltadas para a moda e o desigmes@&mtes na regido. Isso porque
antes, de acordo com o Empresério 1,

0 conhecimento que se tinha e ainda se tem — dhecimento da faculdade
da vida — do fazer — do aprender fazendo. De ertazer de novo até
conseguir fazer da melhor forma. Agora essa ca@daalldade, de curso — €
uma coisa muito nova. Esse movimento ndo tem n&cocanos. Essas
faculdades de moda s&o recentes e o Sebrae atuddgouco tempo

(2009).

Entretanto, muitos dos profissionais que traballeamToritama, inclusive na criacao
e no projeto do produto de moda, ndo passaram Y@ de capacitacdo formal. Seu
processo de aprendizagem se deu, na maioria dos, gax meio da interacdo com outras
pessoas do local e de outras regifes, no proptiieane de trabalho.

Eu fazia do jeito que eu aprendi com minha méae.chdiz curso no Senai,
minhas irmas ndo, todas fizeram. Elas até me mamdémer uma visita.
Mas eu nunca tive tempo de sair de casa. Fazieersscasa e cuidava dos
meus meninos (Modelista 1, 2009).

Nunca fiz curso de capacitacdo. Eu trabalhei comgn&ia— um estilista do
Rio de Janeiro. Ele mora no Rio, mas trabalhou aguoia fabrica que faliu.
O que eu aprendi foi durante o trabalho com elabdlhamos juntos durante
dois anos. Eu aprendi com ele corte, medida camfétrica e aprimoragéo
de moldes — esses foram 0s itens essenciais paraugatuasse no mercado
(Designer de Moda 4, 2009).

N&o se pode perder de vista, portanto, que formapraprios confeccionistas locais 0s
criadores da estrutura do aglomerado. Foram eleessncadeadores de mudancas relativas
ao modo de gerenciar as empresas, criar e progugia e depois moda, como também de
atrair para si, intencionalmente ou néo, as ingias de ensino. Sobretudo pela capacidade
de organizacao local expressa na Associacdo Cahertndustrial de Toritama (ACIT), na
Associacao dos Feirantes de Toritama (AFEST) e ssdacao dos Lojistas do Parque das
Feiras (ALPF). Esta organizacao local tem permitidoriacdo e estruturacdo de parcerias
com instituicbes governamentais e ndo governansrgaxemplo do Sebrae, como afirma o

Empresario 1,

O Sebrae, ha alguns anos também comecou a atuegida — acho que em
torno de sete anos. Mas, as coisas que aconteagranoda essa revolugao
— sair do calcado, ir para o jeans. O jeans ertorbaisico — mudou para um
jeans um pouco melhor. Depois passa pela consai@teiter que fazer
moda, agregar valor. Isso ai aconteceu praticanoemtea participacdo dos
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empresarios locais. A participagdo do Estado agmta comecando a
acontecer. As faculdades estdo chegando agoraisd#g@ncontrar a casa
feita e arrumada (2009).

Entretanto, para entender o processo de constdacatual imagem de Toritama como
a capital pernambucana do jeans, serdo analisadeegw@r os processos de mudancas
ocorridos na criacdo e na confeccdo da calca jearcampo do design. Vale salientar que
muitas dessas mudancas aconteceram de forma sieaml& nem sempre seguindo uma
ordem coerente. Seja como for, para facilitar alisméos processos de reconversoes
culturais, tomou-se como referéncia os itens guepdem as fases que integram o design de
moda — criagcdo e projeto — transformando-as nasgoaas de analise: 1) Tecido e
Aviamentos; 2) Criacdo e Pesquisa; 3) Desenho; djdib; 5) Modelagem; 6) Maquinas e
Tecnologia — Peca Piloto; 7) Beneficiamento; e &me€rcializacdo. Tentou-se também
analisar as modificacbes ocorridas por meio do atesdistorico, em cada uma dessas
categorias, no intuito de revelar as possiveisigapbes no desenvolvimento local.

3.2.1 Tecido e Aviamentos

A relacdo de Toritama com o jeans comeca pelaaveledtecidos a varejo, ou seja,
pela comercializacéo de retalhos em pequena qaaetidendidos para as mulheres da regido
que costuravam roupas para uso préprio ou da tamilicomercializacdo do tecido também
esta ligada a histéria de vida do Empresario 2, dpirou de ser agricultor no inicio da
década de 1970 e se transformou no primeiro coargecie retalhos da cidade de Toritama.

Diz ele:

Nasci aqui em Toritama. Eu trabalhava com agricaltna zona rural.
Trabalhava plantando milho, feijao, algoddo. Trabatom agricultura até
1972. Sai e fui trabalhar com tecido, comprandtogleé jeans, retalhos em
Séo Paulo. Comprava do Sr. Troiano na Rua Belozbloie em S&o Paulo.
Comprava de outro senhor chamado Elias MarracHagj20

Os tecidos que comercializava, segundo o Empoegareram retalhos de jeans, ou
seja, pontas de pecas de cerca de um metro e rdeis metros. Para comprar esses retalhos,
ele viajava para Séo Paulo, fazia a encomendamya era trazida do Sul para o Nordeste por
uma transportadora.

Entretanto, apenas no inicio da década de 198§iEsa®as comecam a produzir calcas

jeans para vender. Nessa fase, sdo os retalhasytr@o do Empresario 2 em Toritama e de
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outros comerciantes de Santa Cruz que servem dérimptima para 0s primeiros
confeccionistas. De acordo com a Confeccionist2@09), ela foi a segunda pessoa a
confeccionar roupas jeans para vender. Afirma afuag além dela, eram confeccionistas na
época Galego da Rural e Eudinho, e todos fabricavtilmando retalhos. A opcéo por
retalhos, segundo o Empresario 1 (2009), confestiodesde a década de 1980, barateava o
custo do produto final que visava atingir apenasonsumidor frequentador da Feira da
Sulanca.

Além dos pequenos comprimentos, havia outras teairsiicas relacionadas ao tecido
na década de 1980 — sua espessura, textura eulgariiomenclatura no local. Segundo o
Empresario 2 (2009), a espessura desse tecidospondia a 14 0z, ou seja, era
extremamente grosso, passivel de ser comparada doma, como ressalta a Confeccionista
1 (2009). Depois de pronta, a peca ficava em pécecaia, comenta a Confeccionista 2
(2009).

No que se refere & nomenclatura, essa tinha ulagdcecom a calga jeans que
circulava em comerciais e propagandas da marcadgsn@ midia (radio e televisdo). As
pessoas do local relacionaram o nome do tecidtaaremca, que posteriormente também vai
influenciar o surgimento das lavanderias. Por isso,Toritama, ndo se falava em calca jeans,

mas em calga Top, conforme comenta a entrevistada:

E porque quando o jeans chegou aqui ele ndo tinhan® de jeans, ele
tinha o nome de Top. E tanto que um dia saiu urgamao jornal (eu tenho
guardado, sé ndo sei onde esta), que dizia: “Toaiteonde Jeans virou
Top.” Uma amiga minha viu e me mandou o recortgodual. A gente ndo
chamava calca jeans, chamava calca Top. E calc&iBop calca Jeans. Era
um jeans bem grosso, grosso mesmo (Confeccioni209).

Esse tecido, espesso e de textura aspera, eraddgilpara confeccionar cal¢cas Tops
paro o uso masculino, feminino e infantil, mas hawia diferenca nenhuma de textura para
esses segmentos.

No inicio da década de 1990, muitos confecciosisteais passaram a comprar
tecidos em rolos ou pecas inteiras, salienta o Esapio 1 (2009), mas isso ndo acabou com a
comercializacdo de retalhos. Quanto a textura dosjeas mudancas iniciais se deram em
funcdo do surgimento das lavanderias de beneficimnératadas mais adiante. Hoje, em
Toritama, existem diversas lojas distribuidoraged®dos jeans, com diferentes modalidades

de venda e com uma grande variedade de texturas, ezomposi¢ao.
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Também foi observada durante esta pesquisa &egiatda venda de tecidos em jeans
e brim, por meio de catalogos e cadernos de amdatmlecdo téxtil recente. Por exemplo,
no catalogo da colecdo de tecido jeans, referenteprameiro semestre de 2009, os
confeccionistas tém acesso a todas as especifscaadi@cas do tecido, como espessura, peso,
armacdo, largura e composicdo, além das corresptsdamostras no estado bruto ou cru e
apos lavagem. Sao diferentes industrias téxteisegmentgeanswearque hoje fornecem

tecido para as confeccbes em Toritama:

Hoje a Vicunha vem aqui e oferece 50 tipos de teich Santista vem
oferecer 50, a Cedro vem oferecer 50. Naquela épédinha uma meia
dazia de tecido. Agora com as lavanderias, osdscitbdam depois que sdo
lavados. Variamos os tecidos — porque depois dedtms os efeitos séo
diferentes. Entdo se eu quiser atingir o objetalo-ttenho que comprar o
tipo de tecido que vai Ihe dar aquele resultadop(esario 1, 2009).

A predominancia do tecido continua sendo o jeams, anespessura de 14 0z ndo mais
existe, hoje vai aproximadamente do 7 ao 12 ozs Hesigners locais fazem uso diferente
dessas espessuras na confecgcdo de calcas jeangspsegmentos masculino, feminino e

infantil, conforme comenta o Designer de Moda 4

Para o masculino, trabalhamos com o tecido jeamsaspessura de 11 ou
12 oz. E para o feminino, trabalhamos muito comaydiferenciada de 8 a
10 oz. (2007).

Os tecidos também aparecem em cores, texturas eeséé#npas diversas. De
composicao variada, pode se apresentar com 100fbrdede algoddo ou com diferentes
percentagens de algoddo combinadas com outras fhrigticas (poliéster, poliamida ou fios
de elastano). Ha, inclusive, tecidos oferecidos et@itos ou acabamentos prévios, a exemplo
de tecidos com brilho para compor modelos noturiambém € oferecida uma diversidade
de brim e sarja, em cores e diversas texturas, dt@tecido PT, ou seja, no estado natural
pronto para ser tingido.

A predominancia aqui € o tecido jeans. A sarjajénd linha paralela. O que
esta muito em alta é o jeans cetretch As roupas femininas todas elas tém
stretch O tecido é comprado da Santista, da Vicunha €atho. Aqui em
Toritama tem representantes que nos atendem, noatecélagens. Todos
esses tecidos tém texturas diferentes. De cadadessas marcas, tem
algunstecidos que a gente consome bem (Designer de RI2209).
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Diante dessa variedade, muitas vezes € o tecidodgtermina a peca que vai ser
criada, sobretudo quando o designer que projeteodupp trabalha de modo independente.
Neste caso, a empresa que contrata o servico @gndesescolhe o tecido, como expressa a

fala da Designer de Moda 3:

No meu caso o tecido quem escolhe é ela [a mamatante do servico] e traz
para a gente criar em cima do tecido dela. Ent@mnée escolhe o tecido que vai
ficar bom para determinado tipo de peca. Por ex@nasl femininas, hoje, sédo quase
todas constretch E muito dificil chegar alguém para fazer uma pfegainina com
tecido senstretch se fizer ja sabe que néo vai vender (2009).

No caso do jeanstretch o tecido possui fios de elastano na sua compadit;éecidos
COmo esse ou que tenham na sua composicado qualguerfio sintético tém comportamento
diferente dos que sdo 100% algodao durante o loe@aragnto, ou seja, durante o processo de

lavagem isso vai implicar efeitos diferentes. Arap® da seguinte fala:

Esses trés tecidos aqui tém diferencas no encatijnguando vao para a
lavanderia. Temos a mesma base (mesma modelagas)psrtecidos tém
tendéncia diferente — o tecido América, por exemgleando mandamos
lavar (a peca pronta), ele volta com tanto encahim que parece um
chiclete colado na pele. Gosto de trabalhar cora e&x3do. Mas, teve um
pedido de um cliente de quase 3 mil pecas e cex&0d ficaram com as
pernas totalmente tortas, depois da lavagem. E egidda que inspira

cuidado, porque tem muito poliéster — ele tem cotaptento diferente,

porque é um tecido que tem elasticidade e € mai® sdem a questdo do
aguecimento quando vai para a lavanderia. Quandecagmuito, encolhe

muito — eu fiz umas pecas tamanho 44, e ficaram [peguenas, vestindo
uma pessoa de tamanho 36 (Designer de Moda 3,.2009)

O prejuizo citado na fala anterior revela que aihd certo empirismo na escolha do
tecido e na lavagem ideal para cada um deles, mgessigumas lavanderias possuirem um
laboratorio de teste. Entretanto, também deve faaee do projeto do designer a previsdo do
comportamento do tecido durante a lavagem. Muigaes quando essa previsdo acontece, se

da em decorréncia de experiéncias negativas armggricomo afirma a modelista:

E a pessoa que encomenda a modelagem, quem esdethido. As vezes as
pessoas chegam aqui e querem uma modelagem pecalo PT — aquele

tecido que € cru, quase branco para fazer tingiment rosa, amarelo ou
outra cor. Sé que ele da um encolhimento enornee madelagem vocé tem
gue acrescentar para que ele fiqgue depois da lavagetamanho normal,
por exemplo, se for uma peca 40, tem que cortarpgga tamanho 44 para
poder dar uma peca 40. O PT tem muito elastano.algums tecidos que eu
j& conheco o comportamento, mas pode acontecelgdéna trazer um

tecido que eu ndo conhecgo e ele encolher dural@eagem. Como ja faz
muito tempo que eu trabalho, eu ja sei o tecido epelhe e 0 que ndo
encolhe (Modelista 1, 2009).
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Como se pode constatar, no que se refere & mptéria utilizada para confeccao da
calca jeans, as mudancas se deram na forma decaqui® produto, na variedade de opcdes
de marcas, cores, texturas e espessuras. Todasnessa opcdes de tecido fizeram com que
as pessoas que criam e produzem moda no locaseivegue se readaptar a nova matéria-
prima, apropriando-se das informacgfes técnicas pdepta-las as novas condi¢cdes de
trabalho, ao melhor uso e as op¢des de benefictam®@n seja, houve uma reconversao das
técnicas empregadas em funcdo do insumo com regsdicuna criacdo e producdo da calca
jeans, na aplicacédo do conhecimento técnico pesswalinfraestrutura local, com abertura de
distribuidoras de tecidos.

Quanto aos aviamentos, ndo se tinha muita pregéapeo inicio da década de 1980.
Segundo a Designer de Moda 3 (2009), no lugar dtsb de metal que existem hoje, eram
utilizados fechos de gancho em algumas calcase@) 8 mesmo fecho que se usou por
muito tempo em calcas sociais masculinas. Quandpraon os botdes circulares para calca
jeans e ainda ndo havia maquina de pregar bot8tss eram pregados da forma como
descreve a Confeccionista 2:

O botéo tinha um que era como uma brocha e a geldeava por baixo,
sobre uma barra de ferro e batia a parte de cima @anartelo. Depois
surgiu a maquina de pregar botéo (2009).

Quanto as etiquetas de identificacdo dos produtasnposicao do tecido, mesmo que
essa composicao fosse diferente, as etiquetasserapre as mesmas. E iSso em muitos casos
ainda tem sido recorrente. E tanto os aviamentwsntq as etiquetas, eram comprados em
Caruaru e em Santa Cruz do Capibaribe.

Hoje basta caminhar pelo centro de Toritama quensentram diferentes lojas de
aviamentos com variedades de botdes, rebites slirtiperes em tamanhos e cores diversas.
Esses aviamentos, além de funcionais, ou sejegrdema funcdo na calga, a exemplo dos
Ziperes que servem para fechar e abrir, tambéne@@arcomo decoracgéo e enfeite. Segundo
o Designer de Moda 4 (2009), ele faz um trabalhgegpontado sobre as calcas jeans,
utilizando linhas coloridas, reproduzindo um sigmifio que ele chama de linhas urbanas.
Assim, definir quais aviamentos serdo utilizadosh@m faz parte do projeto do designer de

moda. E nem sempre essa escolha acontece, coma afiodelista 1:

Quando eu criava, usava 0s aviamentos que tinhammarcado. Mas a
escolha do aviamento vai de acordo com o cliensevédrzes tem um que
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quer baratear a pega, entdo escolhe um acessagobarato e outros que
guerem uma peca melhor, entdo investem mais (2009).

A néo escolha do aviamento pelo designer reforigaoode que o processo de criagao
das calcas jeans em Toritama ocorre por meio detrabalho coletivo. Dificilmente se
encontrara uma criacdo para o mercado de autoida.dsso nos remete ao que diz Canclini
(2006, p.XXIl) a respeito dos processos de hibaigiies, que podem ser provenientes tanto
da criatividade individual quanto coletiva, e essehecimento gerado de forma coletiva vai
ser reconvertido em novas formas de criacdo e pémdda moda no local. Caracteriza ainda
que a insercao de novas tecnologias em qualquyea deacadeia téxtil, como as modificacbes
no acabamento do tecido jeans, se constitui emrveriedes com repercussdo no

desenvolvimento da moda em Toritama.

3.2.2 Criagao e Pesquisa

Na década de 1980, havia muito mais um processepteducao de roupas do que
criacdo. Pelo menos, isso fica evidenciado nadal®esigner de Moda 2 ao mencionar que
sua avo, naquele periodo, para criar as calcapiuieizia, comprava uma calca pronta e
levava para tirar o modelo. Processo descrito @efdeccionista 2:

No comego era assim, a gente ia numa loja e viaaomsa bonitinha, entéo
comprava, desmanchava e dali criava os tamanhbk 8, desenhando no
papel. Eu cortava na tesoura. Depois eu comeceriarccom a faca.
Naquela época, a gente pegava 0os modelos maisutigum Da televisdo
néo, porque passava rapido e ndo dava para copiadelo (2009).

Quando a Confeccionista 2 se refere a copiar oetacel a0 desenho no papel, esta
mais relacionado a modelagem, ou seja, ao fornamtoupa, do que ao modelo propriamente.
Sobre ambos, tratar-se-4 com mais detalhes adiEnt@portante ressaltar, porém, que a
criacdo nesse periodo estava limitada pelos fattéemicos relacionados a falta de
capacitacao, ao tecido, aviamentos e maquinar@ouligeis. As principais mudancas nessa
época estavam atreladas ao surgimento das prinmeéqsinas industriais e das lavanderias
de beneficiamento no local, também discutido mdisrde.

Apenas na segunda metade da década de 1990 @rgeeusna maior preocupacao
com o requisito criacdo e alguns empresarios p@awsar contratar estilistas para suas
empresas, muitos dos quais de fora da cidade sineldle S&do Paulo ou do Rio de Janeiro.

Com isso, surge no local a demanda por um novasprohal — o estilista. E o aglomerado
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comeca a caminhar no sentido da produgdo da mddaceacao de um produto com design,
ou seja, no sentido atribuido por Moura (2008) pelosar e projetar antecipadamente a calca

gue se queria produzir, conforme aparece na segfailat

Entdo a gente comecou contratando estilista — 23 dleze anos atras
[1998]. Comegamos a perceber que ndo bastava s®wrasnpessoas que
estavam envolvidas na empresa — 0 proprietarioubto duncionério mais

habilidoso que dizia: vamos criar isso aqui, varoopiar isso. A gente

percebeu que precisava ter uma coisa a mais paracef ao cliente

(Empresério 1, 2009).

As pessoas do local também foram incorporandamoegso de criacdo, pois como ja
afirmara Cabral (2007), numa regidao de aglomeraustrial, as informacgdes circulam
rapidamente e as empresas maiores exercem infflu@asi menores. Entdo, outras pessoas
incorporaram no seu trabalho diério faiscas de&@oiapor meio de um processo empirico e,
como revelam as falas seguintes, percebe-se queu#its momentos 0 processo de criacao
aconteceu e ainda acontece de forma intuitiva proeisla de técnicas norteadoras, porém,

com muita criatividade.

Eu criava através de roupas que eu via e ia mud&uwtenho variobooks
entdo ia fazendo uma mistura. Faco mudancas dakheet por exemplo, se
um bolso é inteiro eu mudo, fazendo um recortelgunaas nervuras. Nunca
fiz pesquisa em internet, nem de rua, nem de &eviEu sou bem
informada porque as pessoas chegam e passam paraEmatravés dos
books[Figura 1, eu fago o que estd na moda. Eu comprabook de seis
em seis meses. Esse foi de abril de 200%eak que eu compro é s6 de
jeans (Modelista 1, 2009).

Eu ndo sabia desenhar, combinei tecidos com aviamen fui criando.
Dessa forma, fiz minha primeira colecdo para o @rionFestival do jeans de
Toritama em 2001Eu fazia um planejamento, comecava a olhar regsta
ver as fotos, para ter uma ideia de como fazerga (i@esigner de Moda 2,
2009).
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Figura 1: paginas de urbookde moda, utilizado pela modelista entrevistadataqEa autora)

Hoje, empresas de maior porte, como o Atacadaoedas,) possuem um setor de
planejamento e criacdo. E, neste caso, percebmsesiorco no sentido de criar um projeto
previamente, ou seja, o produto é planejado ardes para a linha de producéo, inclusive

considerando a ficha de vendas. Como revela a Deysitp Moda 1:

Aqui no setor de planejamento de criagdo do AtaxaftfiJeans — é 80%
planejamento e 20 % criacdo —, a gente acaba pla®jo que recebeu
pronto. Quando vai para a producéo, trabalhamos aditha técnica;
contendo a referéncia, a ordem de producdo, osnawit®s, o tecido, a
montagem e a ordem de venda (2009).

Além dos profissionais que compdem o setor deejdamento e criacdo, a empresa
ainda contrata o servico de pesquisadores de nadaqr informacdes precisas a respeito da

moda que circula nos grandes centros e do quasestgando na rua desses locais.

O que recebemos é pesquisa de rua, pesquisa dedmefem um consultor

de S&o Paulo (Luiz) que faz muitas viagens e éoauiitenado com a equipe
dele. E ele ndo s6 presta consultoria para noés, paes outras pessoas
também. Ele mora em Sao Paulo e do material qubeaws dele, do que
estd saindo 14 fora, a gente tem que ver o quencax@ para nds, 0 que
conseguiremos consumir daquilo, porque nem sengureeguiremos unir ao

mercado aquilo que estd bombando na moda (Designéioda 2, 2009).

Ele (o consultor) passa a pesquisa, mas nos tarmsbémpramos dBook
temos assinatura de revista de madise Fashione outras. O restante é
correr atrds de um detalhe, de uma peca, um borgaeldica legal hum

14 A ficha técnica, afirmam Leite e Veloso (2004,47), é o documento descritivo do produto, respaeiggela
comunicacio dentro da empresa desde o setor ddagedeaté a linha de producdo. E recomendavel lque e
contenha um cabecalho com o nome da empresa, @a gegolecdo, referéncia, data, desenho técnico do
modelo, dados dos materiais utilizados, etiquetdgneficiamento.
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botdo — entdo a gente manda criar um botdo comaaque (Designer de
Moda 2, 2009).

Outro ponto relevante para esta pesquisa, presentiala anterior, é o fato de a
informacdo de moda recebida n&do ser utilizada rnadesbruto. Ao contrario, a nova
informacéo é filtrada e reconvertida de acordo @mecessidade imposta pelo mercado
consumidor. A preocupacado € de criar algo ques®jaumido e ndo uma peca igual a que
esta circulando nos centros da moda. A fala quaesegvela de que maneira é feita essa

reconversao e deixa evidente que ela ocorre endiduthg mercado.

Uma equipe — a gente faz o desenho, vai para @aftetecido e escolhe o
melhor para aquela roupa, qual o polimento qudivar legal com aquele
tecido, qual a lavagem que vai se encaixar mekhpara isso é preciso estar
antenado com aquilo que o pessoal estd querendo,aquilo que esta
vendendo. Porque ndo adianta fazer uma coisa bonifi@ vender. Tem que
ter um olhar no mercado e outro na moda (Desigadabla 2, 2009).

A pesquisa de rua também acontece no dia-a-digpmbdissionais responsaveis pela
criacdo da moda em Toritama. Sobretudo, segundo meintuito de identificar o gosto do
seu consumidor real, de quem vai de fato usarga cple sera produzida. E o que afirmam os

entrevistados:

As pessoas que criam aqui, fazem muito no sentidoatiar informacoes
como sair na rua, ver uma roupa numa pessoa e dazeritransformacao.
[...] Quando a gente sai, fica olhando para asasali@s mulheres, para os
detalhes dos bolsos das costas. Onde eu estouolim@u estd sobre as
roupas, observando. E aqui como esta todo mundaldigtodo mundo
fazendo parte da feira, as outras pessoas tamb&rentr novidades,
comentam 0 que esta em alta. A gente também tenveua tendéncia
daqui, porque ndo adianta seguir a tendéncia dapBuse aqui as pessoas
nao estéo usando (Designer de Moda 3, 2009).

Faco pesquisas todos os dias. Pesquisa de rua, umbdaa, rock. Faco
pesquisa de rua quando viajo para Campina GrandeifeR Caruaru.
Também faco pesquisa de tendéncia de moda no cadgosut nossites

Lemier, Colcci, I1zzat, Pargan, Six One (DesigneMiela 4, 2007).

A Designer de moda 3 também se utiliza doskse sitesde moda, mas afirma que
modifica na hora de criar e produzir. Isso porgamela odbookse ossitesservem apenas
como fonte de informacdo. Também como express@liaadb Designer de Moda 4, ha um

esforgco para se manter atualizado sobre a tend@aciaoda global, por meio de pesquisa em
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sitesde marcas internacionais de jeans masculino e femiia sitescomo o Pargan, por
exemplo, que € especialista em moda mascjdareswear

Outro fator estimulante no processo criativo s&ieventos locais — Festival do Jeans —
que tém ocorrido uma vez no ano desde 2001 e wéledé Cultura e Moda Pernambucana
em Toritama que aconteceu, segundo o Lojista 12@@Y, e ha previsdo para um novo
evento em outubro de 2009. E o caso do Designstadia 4. Ele criou duas colegdes para o
festival de cultura e moda: uma inspirada na ménissda Rede Globo, Hoje é Dia de Maria,

exibida em 2005, e outra inspirada no artista CBicience e na Nacao Zumbi.

J& usei seriado para fazer uma colecao — aquetéedHoja de Maria — foi no
festival de cultura que eu utilizei. Eu represerdeconfec¢cdo Enac. E
também outro desfile inspirado em Chico Sciencea Baema Hoje é Dia
de Maria, usei estopa, jeans e bicos de rendafizaamais voltado ao
tempo, porque sé o jeans ficaria muito atualizadosobre Chico Science,
foquei na Nacdo Zumbi, no protesto — usei modd,atsadculos, chapéu de
palha e fitas representando Pernambuco. Usei teamandbica dele. O
festival de cultura aconteceu em 2007 (Designéviada 4, 2007).

Quanto aos processos de criacdo da moda paracadoerem Toritama se dao de
forma coletiva. Por exemplo, uma certa peca podergaa e desenhada por um designer de
moda, mas muitos de seus detalhes sdo proposatsrenthados por outras pessoas que estao
contratando os servicos desse designer, seja nlh@sto tecido, do aviamento ou no efeito
da lavagem, como ja mencionado. Estas, inclusiedem ficar a cargo do designer da
lavanderia, como afirma o Designer de Moda 4 (20B) sempre dependo da lavagem.
Quem escolhe a lavagem é o designer da lavandésarhisturas produzidas por meio da
criacdo coletiva sdo reconvertidas em préticagat®lho, no intuito, como afirma Canclini
(2006), de reinseri-las em novas condi¢des de merca

Com essa mistura de influéncias, cria-se e vendars@oritama uma moda de vida
curta, em meio a uma velocidade exacerbada de mafgies que repercutem em
modificacdes nos processos de criacdo e produgi@mP como afirmaram muitos dos
feirantes em conversas informais, ainda hoje, ppa&ontece a copia, sobretudo nos fabricos,
que nao tém condi¢cdes de contratar um profissipaed a criacdo. De forma geral, o que
acontece no processo de criagdo de moda em Toréaowano diz o Empresério 1 (2009) ao
se referir as pesquisas de moda internacional: éAteg faz as duas coisas — copia e se
inspira.”

Desse modo, fica evidenciado que a moda prodweridd oritama néo resulta de um

anico processo, nem é homogénea, ao contraridtaed diferentes processos de misturas
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em meio ao que Canclini (2006) chama de ambivaédaiindustrializacdo e massificacéo
globalizadas, ou seja, na moda produzida hoje, earthenbém haja a cultura da cépia, ela é
fruto de criacdo reconvertida em moda ou modisngarar de um conjunto de informacdes,

e impulsionada por meio da evolucéo tecnologicautoento da velocidade das informacdes

e das pressodes do mercado.

3.2.3 Desenho

Essa categoria de analise refere-se ao desenrmupa como um esboc¢o prévio do
modelo que se quer fabricar, ou seja, o desenhgu#ose imaginou como modelo, a
representacdo grafica da criacdo. Pode ser ctasfifiem desenho estilistico ou croqui, este
segundo Treptow (2007), possibilita visualizar @slinagcdes com acessoério, porém € pouco
usado na industria de confecc¢des; ou desenho téddialesenho técnico possui, ressaltam
Leite e Veloso (2004), todas as informacdes paeppducao idéntica da roupa como tipo de
tecido, posicao exata da costura, posicdo doshéstal grade de tamanho.

No inicio da producéo do jeans, precisamente deitanla a década de 1980, ndo ha
indicios, nem informacgdes de que havia profisseatiantes em Toritama que desenhassem
o modelo das roupas previamente, ou seja, o crag desenho técnico da peca que se
queria produzir. Mesmo no inicio do ano 2000, aihdaia profissionais que criavam 0s

modelos, mas sem fazer uso do desenho, € o quameas falas seguintes:

Antes eu ndo sabia desenhar, isso € uma coisaeoaiste, depois do Senai
— onde eu era professora na area de confeccdo engmava costura,
modelagem, criacdo. Porque eu entendo muita c@isa,orque eu sempre
fui autodidata (Designer de Moda 3, 2009).

Antes eu ndo sabia desenhar — eu criava peganddassa(modelagem) e
colocava o tecido, um detalhe. Aprendi nessa emp(@® setor de
planejamento e criagdo) a desenhar os modeldSonel Draw — desenho
técnico. Comecei a desenhar aqui — surgiu a neleelesde fazer o desenho
e eu acabei fazendo. Hoje eu entendo que pasdaraadireto para a pega é
mais trabalhoso, porque tem que pilotar. Se jogamfarmacdes no desenho
fica mais facil, depois faz a modelagem no comprtada pilotagem para
ver se ha necessidade de reajuste e volta paradfagajuste na modelagem.
Se nao der certo, nem entra na linha de producésigber de Moda 2,
2009).
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ESTAMPA

Figura 2: desenho técnico criado @orel Draw. Concedido pelo Designer de moda 2.

No caso da empresa pesquisada, o desenho técnmiadd a partir de dois
procedimentos: por meio das ferramentas desoftwaregrafico de computador, Gorel
Draw (Figura 2),0u por meio de tragados manuais (Figura 3), queeséaneados e inseridos
no sistema do microcomputador. Esses desenhosarém ideia geral da roupa antes de ela
ser costurada. Além do desenho, é feita a modelageseja, 0 molde da roupa em tamanho
real e depois uma peca piloto, que correspondareejpa peca montada da roupa para testar a
modelagem, o caimento do tecido e fazer os reajuseessarios. Todas as alteracdes feitas
sao repassadas para a modelagem e s6 depois &tgusegue para ser cortada em grande

guantidade.

Figura 3: desenho técnico manual, concedido pelo
Designer de moda 2.

Apesar da existéncia do desenho estilistico, e@sefomi encontrado em Toritama
durante a realizacdo desta pesquisa. A predomméécio desenho técnico. Pode-se
compreender, a partir dai, que o desenho feitoooal lesta relacionado com a velocidade
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projetada nas confeccdes, em que a informacdoctéd¢am maior importancia do que a
informacdo visual. Segundo o Designer de Modafite&eréncia pelo desenho técnico se da
por conta dos detalhes e, principalmente, porqueésenho que levara as informacdes para a
linha de producéo. Além disso, € possivel percalraudanca na concepcgao entre o projetar
antes de criar e o criar testando, revelando nmag neconversao na forma de criar e planejar
o produto — a calga jeans. Antes, ela era criadauwsa projeto prévio, ou pelo menos sem a
visualizacdo desse projeto. Com a mudanca da aulieircriar executando para a cultura de
planejar antes de executar, 0 desenho passa amseferamenta relevante. E mesmo que
ainda haja muita intuicdo nos processos de criagineca a haver certo planejamento antes
de o produto seguir para a linha de producdo. ©ntiesfoi entdo reconvertido em uma nova

técnica de trabalho.

3.2.4 Modelo

O modelo esta relacionado a variacdo de formasalfa jeans tradicional. Pode ser
uma variacdo da modelagensto €, do formato da roupao detalhe ou da lavagem.
Diferentes modelos sao varia¢des tanto do segnmesgoulino, quanto do feminino.

Entretanto, no inicio da década de 1980 havia empem modelo de calca jeans
produzido em Toritama, alids, segundo a Confecsiarii, o termo jeans nem era utilizado.
N&o se chamava calca jeans, mas calca Top, nuer&mefa a Us Top. O Unico modelo que

existia era a tradicionfive pocketscalgca de cinco bolsos, como explica outro engtadn:

Quando comecou mesmo, todo mundo fazia aquela qaka gente hoje
chama de cinco bolsos, ndo tinha modelo nenhumé \deee se lembrar da
calca Us Top. E havia toda uma inspiracdo aqui enitama nessa calca.
Porque a Us Top néo tinha modelo nenhum, era uiga basica — cinco
bolsos. Inclusive, como chamamos hoje — crua. Ni8sgva por nenhum
processo de lavagem. O mercado ndo cobrava taovaci&io e o preco dos
produtos era barato demais (Empresério 1, 2009).

Esse Unico modelo era usado tanto para o segmesculino, como para o feminino.
As pessoas do lugar consideravam a calga que pamduzomo unissex, ou seja, mesmo
modelo e mesma modelagem para ambos os sexosinerps diferenciacdes entre a calca

jeans feminina e a masculina apareceram nos dstalbmo descreve a Confeccionista 2:

Também produzi calga de adulto, naquela época gealicional, quase néo
tinha essa diferenca de masculino e feminino. Urdaltodava para os dois.
Depois criamos outros modelos com bordados e lalilecente, foi quando
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separamos o feminino do masculino. Até surgir a eteggm industrial
Exactd® (2009).

Durante a década de 1990, comecga-se a pensar tems awdelos de calca jeans,
porque a tradicional cal¢ca basica ndo mais satestazlesejo de compra dos consumidores.
Para atender a essa nova exigéncia, alguns empseg@ssam a contratar os primeiros

estilistas, como revela a fala seguinte.

O jeans, que era bem bésico, agora tinha mudadmo yar jeans mais
estilizado, porque o mercado foi pedindo isso. Qnémia fazendo isso ndo
tinha como vender. Basicamente, o que se produsacelca adulta
feminina, masculina e infantil. Por isso, a nedEsi® de contratar estilistas
no final da década de 1990 (Empresario 1, 2009).

O fato de contratar estilistas, ou seja, um psafigal especifico, para a criacdo dos
novos modelos, revela uma mudanca no entendimergoe qualquer pessoa poderia criar 0s
modelos. Essa nova maneira de perceber foi codateupartir da interagcdo com o mercado,
revelando que as misturas produzidas na relac&e envdutores e consumidores numa
situacdo de mercado fazem parte dos processosbhdédizacdes estudados por Stross e
citados por Canclini (2006) para geracdo de mudararaseja, para serem reconvertidas na
criacdo de novos modelos da calca jeans em resposieessidade dos consumidores.

Ainda no que se refere ao modelo, na década de 4&&reu o primeiro ciclo de
mudancas. Esses ciclos tém se ampliado nos and3, 200 meio aos processos de
globalizacdo e a velocidade imposta pelos meiogateunicacdo e informacédo. Hoje, o
mercado é mais dindmico e a criagdo de um Unicoelnoddo daria mais conta das

necessidades atuais dos consumidores, como afiengpoesario 1:

Hoje, na minha fébrica, a gente faz cerca de 60efoschor més para uma
de nossas marcas (2009).

Durante a pesquisa, foi observada uma grande mpiaélocia da calga feminina nos
modelosSkinny® e Cigarrete’’ nas vitrines, nos encartes e no Parque das F&nagianto

para o segmento masculino, os modelos encontradgas fa calca reta tradiciondla Sreet

> A modelagem Exacto era um kit para modelar emIgzaréurado para a marcacéo de diferentes tamaiios
calca, com diferencas para os segmentos mascfdimmino e infantil.

16 Skinny “é o modelo de calca justo na cintura atéoonozelos. Normalmente tem elastano na trane gear
conforto [a peca]” (PEREIRA, 2008, p.75).

" A cigarrete também é um modelo de cintura baixst e comprimento menor do que a Skinny.

18 A calca reta tem modelagem bésica e perna reteoxas ao tornozelo (PEREIRA, 2008, p.7)
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Wear? e aAntifit.?° As diferenciacdes, como ja dito, aparecem bem massdetalhes e no

lavado, do que na modelagem.

Eu crio todos os modelos. Mas geralmente no mascaiabalhamos com
dois itens — AAntifit, que € uma cal¢a mais ajustada, mais colada po eor
com a tradicional. Na feminina, trabalhamos conskinny que € mais
colada, &Cigarretee Antifit (Designer de Moda 4, 2007).

De maneira geral, a Modelista 1 (2009) cita algsgimadancas no modelo ao longo do
tempo percebidas por ela: “Antigamente, uma roupgscalina tinha uma cintura mais alta, a
boca mais larga. Hoje, se tem uma cintura maisab&anma boca mais estreitada.”

Apesar de as mudancas ocorridas em todas as el@gkesign de moda repercutirem
no modelo da calca jeans criada em Toritama aolalogtempo, os modelos se expressam
em ciclos de moda, ou seja, ha periodo com predomia de uma modelagem e essa se
repete em quase todas as pecas. As diferencasdionastdo muito presentes nos detalhes,
como recortes, combinacdes de linhas, lavados eredifiados, bordados industriais
(bordados feitos em série em maquinas de bordassindl), bordados manuais com fitas,
linhas ou pedraria, que vdo do basico ao excessmfdemacfes, sobretudo quando ha
combinagfes de detalhes. Muito rara a diferencanddelo aparece na modelagem, pelo

menos é o que foi inferido a partir da observag#arte esta pesquisa.

3.2.5 Modelagem

A modelagem, segundo Chataignier (1996), correpoin copia de uma figura
desenhada em baixo relevo a partir do objeto qudeseja produzir por meio de uma
metodologia especifica — seu resultado sdo moldesudas partes que servirdo de referéncia
no corte do tecido, cujas partes montadas dar&eaf@r roupa. Pode-se usar para modelar as
técnicas danoulageque, de acordo com Jones (2005), correspondem alagedn em trés
dimensdes, moldado sobre o manequim ou sobre o,coupa modelagem plana que, ressalta
Fulco (2005), consiste em tracos sobre o papeh EEma é de grande precisdo, porque usa

como base de criacao e sustentacdo medidas ecsalPalde ainda ser criada ou graduada em

9 Segundo a Modelista 1 (jul, 2009), a cal¢ee& Wearmasculina é aquela mais carregada, com muitas
informacgdes urbanas.

2 A calca Antifit possui corte reto nas pernas éuci desestruturada, fica sobrando nos quadris eavalo
(PRESTE, 2009).
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softwaresespecificos, a exemplo do CAD/CAMA gradacao consiste na criagcdo de moldes
de diferentes tamanhos, ou seja, corresponde g&edw ampliacdo do tamanho. A técnica
encontrada, durante a pesquisa, foi a modelagema.pla

Entretanto, como tudo era muito incipiente no s@eefere a confeccdo do vestuario
em Toritama na década de 1980, e as pessoas aadaabiam bem como produzir, o
trabalho era muito mais impulsionado pelo empregmdemo do que pela técnica. Desse
modo, as primeiras modelagens usadas também eraias g@produzidas. Como néao havia
criacdo, nem diferenciacdo de modelos, apenaspordé molde era usado para o corte das

pecas, antes de montar a calca jeans.

No meu caso, quando a gente comecou, copiou a agmfel de outras
empresas. Eu nem lembro de onde. A gente tirouedidas e reproduziu. E
0 mercado ndo era tdo exigente quanto é hoje (Edmoel, 2009).

A forma como a modelagem era copiada, era bastadimentar, demonstrava nao
haver nenhum conhecimento técnico a respeito daelagib. Algumas pessoas nem sequer
usavam tracados, nem papel para fazer a base.v@eggeo formato de uma calca pronta, ja

cortando sobre o tecido, da forma como descrevesggber de Moda 3,

Antes, a modelagem era copiada de outra — eragogglote o tecido e ndo
sobre o papel. Jogava em cima do tecido e ja @riv lembro que minhas
roupas, todas tinham uma tira de emenda aqui no (nei entre pernas),
porque toda vez que eu fazia, ficava faltando elgaii2009).

Essa forma de copiar a modelagem trazia implicagégativas relativas a qualidade
do produto final, como bem revela a fala da Desigie Moda 3, no que se refere a
necessidade de emendas no gafth&lém de copiada, a Unica modelagem usada era
masculina. Apesar de a entrevistada se referia @@ho unissex, as produgdes iniciais eram
de calcas apenas para o segmento masculino. A®raesiljue compravam esse produto para
uso préprio precisavam readapta-lo ao seu corpaneis da utilizacdo de penc€spu seja,

reajustavam a calca na linha da cintura. E o qpeesga a fala a seguir:

2L CAD/CAM ¢é um software de computador para o deskimento da modelagem plana. Nele os moldes
podem ser construidos pela alteracdo das basesaatasi no sistema ou por meio da digitalizacdordokles
produzidos manualmente (TREPTOW, 2007).

20 gancho corresponde a juncdo das duas bordassedsis para formar a costura da calca jeans e Vairde
até as costas (ARAUJO, 1996). Também conhecido cavalo.

23 A pence consiste em um reajuste feito na roupéoema de triangulo, que tira tecido junto as boreldisera

no interior da peca, proximo a uma saliéncia (AR@GUI1996). No caso da calca jeans, a base do tiidfiga

na linha da cintura para maior reajuste nestaoegia
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Inicialmente, quando a gente comecou a trabalhar @m Toritama, nos
primérdios mesmo, a modelagem era uma s6 — era modelagem
tradicional e masculina — a mulher usava a roupsculima e mandava fazer
duas pences. Era uma modelagem universal — uniBssigner de Moda 3,
2009).

E importante destacar que inexiste modelagem lga caissex, porque do ponto de
vista antropométrico, as medidas dos corpos masceifeminino sdo proporcionalmente
diferentes.

Nesse periodo, também nado havia modelistas, au@jfissionais especificos para a
planificacdo do corpo, adaptacdo de modelos e geca@mudos moldes. Muitas vezes, eram 0s
donos das confeccfes ou fabricos que faziam a agelel e foram aprendendo aos poucos,

primeiro a modelar e depois a graduar, da manemealescreve o Empresario 1:

Eu ja fiz modelagem. A gente foi aprendendo. Primmaigente aprendeu a
fazer a modelagem em si, as ampliacdes e os mogl@oscriados em cima
daquilo. [...] a gente comprava uma peca primeieoputro fabricante, tirava

as medidas e fazia aquela peca, depois fazia usteafqui, outro ali na

modelagem até ficar bom (2009).

Outras pessoas comecaram a fazer uso da fitacen@ra graduar a modelagem, ou
seja, fazer as ampliacdes e reducbes de tamanao®ém o uso do papeldo para criar as

modelagens, como explica a Confeccionista 2:

Eu desenhava a modelagem no papelado e fazia assdgPadll, G. Eu usava a
fita métrica para fazer a modelagem e para aumangaade. Bem depois €
gue a gente foi usar a Modelagem Exacto para mascééminino e crianga
(2009).

A mudanca na forma de modelar acontece, segurilmmresario 1, quando o foco
deixa de ser o produto e surge o0 interesse paposkizir moda, por volta de 1995. Foi
guando se comecou a fazer uso de uma modelagerstriatlja pronta, ou seja, ukit de

modelagem (Figura 4) para tamanhos e medidas wiiterecomo explicam as entrevistadas:
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Figura 4: kit de modelagem Exacto da confeccionista 2 ( Fotutiara).

As primeiras pessoas que comecaram a trabalhantmelagem lancaram
mao de uma modelagem que vocé comprava ela piintsa de S&do Paulo
— eram os moldes Exacto. Na época, eu trabalhasangiaha prima e meus
tios encomendaram de S&o Paulo. Era muito caranesdalagem. Quase
ninguém tinha ela aqui. Ela era uma modelagem delica duplex. Porque
naquela época ndo existia um estilista que ia stiarmodelagem. Existia o
qué? Alfaiate e essas modelagens industriais qeenpsesas se baseavam
por isso. Entdo aqui, meia dlzia de pessoas guesEuparam com a
modelagem, encomendaram de Sdo Paulo (Confeceidni0D09).

Era uma modelagem, com os tamanhos (38, 40, 42, gu® vinham
determinados por Varios pontinhos para vocé mgesigner de Moda 3,
2009).

Desde a década de 1990 e ainda hoje, ha Modeligtascriam a base de sua
modelagem em papeléo, a partir de outra peca pmictam o auxilio da fita métrica fazem as
alteracbes e graduacdes dos moldes. Trata-se detégn@a empirica que vem sendo

utilizada ha bastante tempo no local, mas queakatabilidade da Modelista pode levar a
resultados positivos.

Eu faco a modelagem — eu tenho minha base, maslguagu cliente chega

e escolhe uma peca pdiook eu fagco a modelagem usando a fita métrica e
uma base que eu tenho. A base que eu tenho fuiesarigi — eu crio assim

— eu compro uma peca que veste bem e faco a copdag@iela peca, depois
eu fago a peca piloto para verificar se veste lieas pessoas confiam tanto,
gue as vezes nem querem fazer peca piloto antg@®dezir. Mas eu digo, o
certo € fazer a peca piloto antes, mas ha pessma®ap querem perder
tempo com isso (Modelista 1, 2009).



73

Nos anos 2000, foi incorporada em algumas empeesasdelagem computadorizada
(Figura 5). Insercao que fez aumentar a velocidld&abalho e facilitou alguns processos,
como a disposicao dos moldes sobre o enfesto (sudigdio de duas ou mais folhas de tecido

para fins de corte), como explica o entrevistado:

Antes, a modelagem era feita no papeldo. Hoje, aletagem ¢é
computadorizada e depois de pronta é sé imprirfothe e colocar sobre o
enfesto. Faz cinco anos que aqui a modelagem éutadygrizada (Designer
de Moda 2, 2009).

Figura 5: modelagem computadorizada
(Foto da autora)

Entretanto, o uso da tecnologia trouxe outrasigapbes no ambiente de trabalho, ou
seja, representou a substituicdo de funcionaribgam) com habilidades manuais, por pessoas
mais jovens e de maior facilidade com o process@auwtemacdo e de adocdo de novas

tecnologias. Como ressalta a entrevistada:

Antes, quem modelava era uma senhora que néo Heafaalcom a
modelagem computadorizada. A necessidade de teaduoudda a parte de
criacdo foi essa — mudou o sistema e precisou anas pessoas. A
modelista era uma senhora de idade — muito boalistagdenas trabalhar no
computador era dificil para ela e a idade delaagamcada para acompanhar
a tecnologia toda. E acabou substituindo toda geqor conta disso. Ela
passou uns oito anos aqui. Ela fazia a modelagemanalina branca. E
tinha que fazer todos os tamanhos (38, 40, 4Rrganizar tudo sobre o
enfesto para depois cortar. Agora se organiza tuwdeomputador e é so
imprimir a distribuicdo e colocar sobre o enfedbegigner de Moda 1,
2009).

Outro ponto a ressaltar sobre a modelagem e athdstdas calgcas produzidas é que,

segundo o Empresario 1, estas seguem a tendéncimuddo da moda internacional,
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resultante de pesquisa de campo e de rua, realieesdauas de Londres e Paris, como uma
metodologia de antecipar a estacédo. Ainda de acoodo ele, as viagens para o exterior
comecaram a ser realizadas por pessoas da empreXz08, mas desde 2005, o resultado de
pesquisas como essa ja estava incorporado na @imdacempresa, por meio da contratacéo

de bird de moda. Afirma que,

Nos detalhes e na modelagem, a gente vai acompdmtzatendéncia da
moda — tem hora que a moda esta pedindo uma calisaampla, ou uma

calca mais fininha, de acordo com as tendéncigente vai fazendo. Nés,
por exemplo, vamos duas vezes por ano para a Ewr@paquipe nossa ja
esta na Europa (Londres e Paris) agora em margo@itra em setembro —
o pessoal do planejamento. Eles ficam 14 uma semambondres e Paris. E
veem tudo o que estéd acontecendo |4, fazem pegipisampo, pesquisa de
rua. Entdo vocé antecipa a estacdo, porque l& €nav Assim, vocé

antecipa o inverno. O que esta acontecendo |4 @eovai acontecer aqui
(2009).

Apesar da modelagem seguir a tendéncia da modayiagdes de modelos sao feitas
aproveitando a base do molde. Na realidade, mdéssas variacbes aparecem nos detalhes e

na lavagem e raramente na modelagem.

A modelagem a gente faz uma base e coloca no cadgutE tudo é criado
a partir disso, porque o estilo, 0 modelo pode mudagente sempre

conserva a base e em cima dela coloca todos dssedtio momento, a

modelagem da tendéncia € a mais sequinha e emdeil@manodificamos os

modelos. Quando a tendéncia muda o estilo e tangbémodelagem, ai a
gente tem que mudar tudo. Mas quando vai mudando neodelagem

continua — a gente ndo muda tanto. Por exemplo,égmeca que esta se
usando muito metal naquela peca, mas é colocade aaimodelagem. Tem
hora que estd usando lycra. Agora, por exempl@, sstusando mais lycra
(Empresério 1, 2009).

A maior parte da modelagem das calgas jeans eitaifar varia dos tamanhos 36 ao
44 para o feminino e masculino. E mais dificil ertcar calcas para as pessoas que estio
acima do peso. Entretanto, recentemente o Desifgnbtoda 4 criou calgcas com modelagem

GG para inclusdo dos manequins 46 a 52:

Eu desenho, fago o molde, corto a peca e confemcidbrabalho com
modelagem plana e graduagdo dos tamanhos 36 a rd4fgrainino e
masculino. Ja trabalhei com modelagem computadtajzaas outra pessoa
é que fazia para mim as graduagfes. Trabalho tanuaéen os tamanhos
GG, do 46 ao 52. Eu implantei uma nova linha panther gorda ha uns 20
dias. Estd bem recente (2009).
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Ficou evidenciado que os processos migratérionpcas viagens de pesquisa a outras
localidades, contribuem para o processo de mistigasformacdes na moda produzida em
Toritama. As empresas que realizam pesquisas fapgmrmoda que segue a cultura europeia,
ao passo que vao reconvertendo as informacfesasbdith novas técnicas de producao do
jeans, inclusive na modelagem, da mesma maneira c@screve Canclini (2006) ao falar
das reconversdes resultantes dos processos ddizabdes. Ainda mais, essas empresas
influenciam toda a moda popular, pelo menos é o spigercebe ao verificar as pecas
comercializadas nas feiras e suas variacbes des eorée tecidos jeans. Muitas dessas
variagoes, de acordo com informagdes obtidas dei@nrtversas informais, sao resultantes da
tentativa de copiar o que esta sendo produzideara#eccdes e lojas maiores.

Outra reconversao importante referente a modeladenrespeito a passagem de
modelagem restrita para uma modelagem mais inawkwponto de vista do consumidor, ou
seja, da utilizacdo de uma modelagem masculina comssex, que progrediu para a
diferenciagdo entre modelagem masculina e femi@jrn@osteriormente, para suas variacoes,
até chegar na modelagem para pessoas acima doAp@sodisso, em algumas empresas, 0
uso de tecnologia na criacdo e producdo de modelagenentou a qualidade de producéo,
desencadeou novas técnicas de trabalho, ao passotaqubém foi responsavel pelo
desemprego da méao de obra desqualificada.

3.2.6 Maquinas e Tecnologia

Quanto a confeccéo das calcas jeans, a tecnalgpanivel no inicio da década de
1980 era a maquina de costura doméstica de pedpir§F6), ou seja, eram maquinas
mecanicas, cuja velocidade era impulsionada peleimento das pernas das costureiras,

conforme afirma o entrevistado:

Quando eu comecei em 1982 ndo tinha maquinas maisstomo tem hoje.
Eram maquinas domésticas mesmo. Aquelas que asresliinham em
casa. Umas maquinas Singer pretas, que a gentechala cabeca de gato.
Ainda nao tinha eletricidade, costurava com peBat. volta de 1985 em
diante, as coisas comecaram a mudar (Empres&@0Q).
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Figura 6: maquina doméstica de pedal da Confeccionista 2 (@@autora).

Quanto ao acabamento interno das pecas, esseanfdit@ Segundo a Confeccionista
2 (2009), ela utilizava tesouras de picotar par@eygue o tecido desfiasse. Isso porque ainda

ndo havia maquinas no local para fazer esse tipacasamento nas roupas costuradas.

Nao existia maquina overloque para dar acabamentayesso do tecido —
acabamento interno). Vocé costurava a peca e atemte ficava sem
acabamento (Designer de Moda 3, 2009).

As primeiras mudanc¢as no modo de confeccionafca g@ans, segundo o Empresario
1, foram a substituicdo das maquinas domeésticasm@muinas industriais, compradas em
Santa Cruz, no Recife, e as vezes em Séo Paulomg&im a surgir foi a overlogue, usada
para fazer o acabamento interno das calcas; dapo&juina reta, que aumentou a velocidade
na costura e a maquina 21, que possibilitou faasgados e bordados.

Quando surgiu a overloque (overloggemmi-industrial), a gente chamava de
tatuzinho, porque ela era muito pequenininha. Eaté@mnte "overlocava"
antes de mandar as pecas para o sitio. Depoisusargiaquina 21 e a
costura reta. A 21 era porque a gente caseavafagk aplicacdo — bordado
e ela também fazia costura reta. Entdo, quanda tiohdado eu j& mandava
0 bolso bordado para as mulheres costurar a ragaanos sitios. Também
trabalhei com a maquina de duas agulhas, com ainz@ge colocar cos
reto. Depois surgiu a interloque que a tatuzinho ddéva vencimento néo
(Confeccionista 2, 2009).

Com a chegada da maquina interloque duas aguileagpassante, de cos reto e
anatémico, e de travetar, foi acelerado ainda mai®cesso de producdo da calca jeans, com

uma maior qualidade, conforme explica a Modelista fala seguinte:

Foi depois, mais ou menos em 1992. Depois da eostta e da overloque, a
gente comprou a interloque, que adiantou muitcchdmento, porque antes
a gente "overlocava" a peca todinha e depois ia @anaquina reta. Com a
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interloque, esses dois servigos eram feitos dewenad. Depois apareceu a
maquina de rebater, que passou a fazer o acabamettior e no lugar de
fazer duas costuras, uma de cada vez, ela jadaziaas costuras de uma sé
vez. E ainda pode rebater na lateral com uma agdlhBara o embutimento
tem que colocar um aparelho. Depois surgiu a magiencés, que ja coloca
0 cOs perfeito. Também tem a maquina de bracos@udaz o embutimento.
A méaquina de riata [passante], a Travete, a deac#2609).

As mesmas maquinas da linha de producdo sdoadti&z pelo Designer de Moda 4

para montar a peca piloto, da forma descrita por el

Escolho o tecido. As vezes eu ja tenho os croquistps. SAo rabiscos meus
e debooks Depois desenho o croqui, faco a modelagem e otaxido.
Para montar a peca piloto pode comecar pela fremtpela traseira: na
frente, primeiro faz os jogos de costuras — lintifasrenciadas, braguilha,
boca de bolso; na traseira, faz 0 embutimento dks @ ganchos (maquina
de embutir) e os bolsos traseiros (maquina re&@pol3 fecha na maquina de
fechar (interloque), coloca o c6s — maquina dere@s (masculino) e cos
anatémico (feminino). Faz o abainhado, traveta eammha para a
lavanderia (2009).

Desse modo, com o0 uso de maquinas industriaisartardo o processo de trabalho,
que se torna mais rapido e em etapas mais segrasntgdanto a qualidade da peca
produzida, que passa a ter um melhor acabamergoninte externo. Ou seja, a nova
tecnologia vai representar mudancas na forma ddupio numa mistura entre técnica ja
dominada com novas técnicas de trabalho. E vaodo#ir uma divisdo de tarefas na
montagem das pecas e, no caso de Toritama, unsdalisocial e sexual do trabalho na linha
de producéo.

Dito de outro modo, o processo de montagem, gtesara feito por uma Unica
pessoa, com a chegada das maquinas industriaifwgdes especificas, vai colocar cada
pessoa em uma maquina diferente, trabalhando néagen de uma Unica peca, a exemplo
do funcionario que hoje trabalha apenas na colocdgacos. Trata-se de mais um ciclo de
hibridizacdo, conforme ressalta Canclini (2006)gu@l resulta na reconversao da cultura
produtiva. Com novas técnicas e processos de pliodda calca jeans, que também vai

repercutir no aumento da velocidade na montageumdecalca e na qualidade final.

3.2.7 Lavagem e Diferenciado

A primeira lavanderia de Toritama surgiu em 198%da pelo Empresario 2, que

também era vendedor de retalhos de tecidos. Segeledaessa época, algumas pessoas



78

levavam as pecas jeans para ser amaciadas emdaasndo Recife. Por isso, ele imaginou

gue seria um bom negdécio montar uma lavanderiammesem conhecer nada sobre os
processos de lavagens. Foi o gerente da Unicadakiarexistente em Caruaru, nesse periodo,
qgue Ihe deu suporte técnico. A Lavandeira do gip@inda existe e pertence ao seu filho.
Na época de sua instalacao foi transferida do @elaToritama para o Sitio Pau Santos, onde
se localiza ainda hoje, e cujas proximidades t&ndsoo avanco da expansao urbana.

Eu trabalhei de 1972 a 1985 vendendo tecido. Enb,188 abri uma
lavanderia. Porque o povo daqui se deslocava npaita lavar em Recife,
desde 1984/1985. Entdo eu imaginei que a lavanderia um ramo bom.
Mas eu me sacrifiquei muito, a principio para cammssas maquinas. Eu
comprei de uma fabrica chamada Sitec. A fabricaner®&io, mas eu fiz o
pedido em Recife, porque tinha representacdo enifeR@empresario 2,
2009).

Os primeiros processos de lavagens, segundo o €sér 2 (2009), foram
basicamente o amaciado, para diminuir a durezaauasjque tinha 14 oz de espessura e 0
super-stone- lavagem com cloro e pedra para desbotar o teduidretanto, para o
Empresario 1, a aparéncia que se desejava na ealgameados da década de 1980 era a
mesma da calgca Us Top, que aparecia em comereid@aVisdo e nas propagandas do radio
no final da ditadura militar, acompanhada por undtumusical, cuja letra foi cantarolada por

ele e dizia:

Liberdade é uma calca velha, azul e desbotada

E vocé pode usar do jeito que quiser

N&o usa quem nao quer

Refrda Us Top, desbote e perca o vinco — the indigo Blue

Era um coral bem afinado que cantava isso. Camawvadio, na televisao,
em todo o lugar. O que acontecia — a calca Us Tapum jeans grosso e
muito pesado e usando e lavando, com tempo apaes@ca da mao onde
vocé colocava a méo, aparecia a marca de ondesentéva, o joelho, tal.
Entdo vocé tinha que comprar uma calca e lavaay lavquanto mais vocé
lavava, mas ela ficava bonita. Por isso dizia a&ef‘liberdade € uma calca
velha azul e desbhotada.” Entdo, comegamos a ofdescepara o cliente. O
efeito na lavanderia era bem basico: era s6 emaihe peca e deixar ela
bem desbotada, que hoje ainda continua muito (201@9).

Essa relacdo com a midia interferiu na atividadeytiva. Houve uma mistura entre a
cultura local da confeccéo do jeans cru e a culleranassa, do desejo por um jeans macio e

desbotado. Desse processo de mistura resulta uvaapnatica de trabalho nas lavanderias,
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cujas técnicas foram sendo aprimoradas com o habdifrio. E do lavado, se passou ao

diferenciado, como afirma a fala do Designer deanaleria 3:

Desde que eu comecei, houve mudangas. No comedmvigoo Used — € a
peca desbotada, parecida com o desgaste causadaspediario, que era o
basico. Depois apareceu 0 bigode, o bigode comletapm detonado. O
amaciado é o lavado e o diferenciado é o que seaaobre o lavado. Por
volta de 2002, é que surgem Vérios diferenciadosbigode, o detonado,
puido, flex-plin, pigmento, foil, bigode resinad®009).

Esses novos efeitos artesanais produzidos na jga, segundo o Empresério 1,
agregaram valor ao produto e repercutiram no aw@mpreco. O Designer de Lavanderia 3
acrescenta ainda que alguns dos efeitos mais atamr criados por ele hoje, ndo sao
comercializados por conta do custo que representam.

No que diz respeito a criagdo do design de superéiobre o jeans confeccionado,
mais comumente chamado de diferenciado pelas eskndocal, ele € produzido pelo
designer da lavanderia e corresponde aos efeitosativs sobre o lavado. E para criar tais

efeitos, esse profissional também faz pesquisaadtamas ruas, mas principalmentesims

na internet.

Fazemos pesquisa de rua nas lojas em CaruarugRétifamos o que tem
de tendéncia. Em S&o Paulo, € outra pessoa (unmtpprétle traz a
tendéncia e a gente aplica. Eu também faco mugguiea na internet. Eu
assisto desfiles na televisdo. Assisti 0 Sdo Pd#&ashion Week, que
terminou agora. E tem também os desfiles na TV kdeanarcas locais [...]
a maioria sdo marcas de Caruaru. E a TV Asa Brapeatransmite. O
programa é Agenda Social. J& na novela, ndo tertasnténdéncias para o
jeans. Na midia a gente vé mais tendéncia de @sigber de Lavanderia 1,

2009).

O resultado das pesquisas chega para o desigriécrmiuo da lavanderia no formato
de foto ou numa peca pronta. Com base nessas fitoseitas as reproducbes em outras
pecas, conforme a solicitacdo do cliente. Essagyensa também sado utilizadas como
referéncia para a criagao de novos efeitos, quecam com pequenas alteragbes. Ou seja, as
informacfes obtidas por meio da pesquisa sdo rec@s em novas praticas para a

obtencéo de novos diferenciados.

O resultado da pesquisa séo as fotos. Entrsitee@ imprimo as fotos dos
desfiles. E nas lojas a gerente compra a pecazeHra pesquisa de Sao
Paulo, ele traz fotografias das vitrines (Desigletavanderia 1, 2009)
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Eu recebo as fotos da pesquisa feitas por outsspase da empresa. Copio e
modifico. Eu sou responsavel pelos diferenciadas pecas. Para criar o
diferenciado, a gente usa a tendéncia, a tecnotligp@nivel e a opinido do
cliente. Quando para o efeito que se quer reprochin tem tecnologia
disponivel, a gente fica tentando, até conseguir,n@s, dois meses. E
porque a lavagem demora a sair de moda, por exermaptoarmorizada
estamos fazendo desde novembro. E a tendéncia élgué até janeiro
(Designer de Lavanderia 2, 2009).

Muitos dos diferenciados sdo criados nos labdoatéde teste das lavanderias e
oferecidas amostras aos clientes, ou seja, aoeamoiistas. Estes, a partir da oferta,
contratam o servico que achar mais apropriado Eara producdo. Alguns desses
diferenciados e lavados séo feitos a base de m®dutimicos e para aprender a manusear
tais produtos, as empresas quimicas dao treinamastiavanderias:

Os distribuidores que vendem o corante fornecenQuiimico que vem e

passa um dia aqui e faz varios mostruarios. Osedords de maquinas
também ddo um treinamento. S6 que a partir dainéegambém muda.

Assim quer dizer, ndo temos um curso formal, massfeinamentos nado
deixam de ser um curso. Eles passam um final darseifsexta e sabado)
aqui dentro (Designer de Lavanderia 1, 2009).

J& participei de curso de diferenciado da TexplP@T, fornecedores de
produtos quimicos (Designer de Lavanderia 3, 2009).

Figura 7: diferenciados (design de superficie): bigdtx-plin, amassadinho,
manchado. (Foto da autora).

Figura 8: diferenciados (design de superficie): manchadonmezado, detalhe do
marmorizado, puido. (Foto da autora).
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A variedade de diferenciados, presente hoje namtkerias de Toritama, € em sua
maioria realizado de modo artesanal. De acordo &designer de Lavanderia 1, os efeitos
gue estdo na moda no momento sdo: bigfldg;plin ou pino, amassadinho, manchado,
marmorizado e puidos (Figura 7 e Figura 8). Asitésnpara se obter determinados efeitos
sdo bastante rudimentares e criativas, como o as@rdpas de garrafas descartaveis, em

combinac¢do com a tecnologia disponivel (Figur&@ura 10).

Nessa maquina néo lava nem com agua, nem com \Elpdava a seco. A
gente usa tampa de garrafas descartaveis, péce Eleim pé abrasivo, feito
do po da pedra. O efeito € uma peca envelhecidsigier de Lavanderia 2,
2009).

Figura 9: pedras utilizadas nas lavagens com cloro para thlesb@eans
confeccionado. Tampas descartaveis misturada abnagivo utilizada na lavagem a
seco para o envelhecimento do jeans. (Foto dasgutor

Figura 10: diferenciado produzido artesanalmente - uso deaelixao da maquina.
(Foto da autora).

O surgimento das lavanderias gerou e gera ainéauhogrande niumero de empregos,
além de ser responsavel pelo design de superfigiendda produzida em Toritama.
Entretanto, do ponto de vista ambiental, tem sakponsavel pela poluicao do ar e do rio
Capibaribe. Inclusive ja havia apresentado sinagativos, desde a implantacdo da primeira

lavanderia, como revela a fala do Empresério 2,
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O prefeito me obrigou a tirar minha lavanderia detb da cidade e eu tive
gue coloca-la no sitio — no Sitio Pau Santos — efalé hoje. Ele alegou que
eu estava poluindo a cidade, que a agua estavad@icazul. E A AGUA
ESTAVA FICANDO AZUL? Estava, ndo. Esta. Agora, esamana o
CPRH e o Ibama vieram e fecharam umas lavandétiapresario 2, 2009).

A fala anterior expde um problema que se tornaempor varios anos. E que s6 se
transformou em uma preocupacao de fato, depoisnde 2000, quando varios estudos e
relatorios comecaram a revelar a dimensdo do prablembiental. Segundo Pinto (2007,
p.52), na minuta do Relatério Final do Plano Direte Toritama, esta expresso que “a agua
do Capibaribe, na altura de Toritama, é impropaia® consumo humano, em decorréncia do

lancamento de esgotos domésticos e industriais.”

As Estacdes de tratamento sdo recentes, mais oashten2005 para ca.
Antes as lavanderias so6 poluiam (Empresario 2,)2009

E mesmo que s6 recebam o alvara de liberacadpari@namento, as lavanderias que
tenham Estacdo de Tratamento da Agua (ETA), mdidss deixam de fazer o tratamento
apos liberacdo e continuam poluindo indiscriminagia®, além de algumas ainda usarem
lenhas nativas néo licenciadas nas caldeiras. &, ifaz poucos dias, segundo os
entrevistados - 0 Empresario 2 e a Designer derideréa 1, o Ibama e o CPRH fecharam
algumas lavanderias de Toritama, cujas ETAs ndavast funcionando ou ndo possuiam
licenciamento para o consumo de madeira nativa.

Entretanto, outras empresas tém trabalhado enermm@om instituicdes publicas de
pesquisa, no intuito de diminuir o nivel de poloicgausada pelas lavanderias de

beneficiamento, conforme afirmou a Designer de hdeaa 1:

A gente tem uma Estacéo de Tratamento e estateatnid junto com o Itep.
J& conseguimos fazer varias coisas, o tratamentwador, o fundo da
caldeira, aterro, sé falta trabalhar o lodo (2009).

Além da poluicao, outro fator tem preocupado osathares de Toritama. Segundo o
Lojista 1 (2009), tem havido no local um grande atonde casos de pessoas com cancer e,
segundo ainda ele, ha indicios de que estejamiariios com o uso de produtos quimicos e
com a poluicdo causada pelas lavanderias. Valensaili que mesmo ndo havendo um estudo

mais apurado que comprove essa relacdo, essa ijidaddd ndo pode ser descartada.
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Sobretudo porque como afirma Costa (2008), apo&xdaoutros autores, 0s corantes e
subprodutos utilizados nas lavanderias de benefemo do jeans sdo carcinogénicos.

Inclusive, a referida autora, ao investigar o potrbiotecnoldgico de consorcio de
microorganismo obtidos a partir de efluentes dandderias industriais de Toritama, revelou
que 0S processos anaerdobios promotores da des@modas efluentes, apesar de ser viavel
para a eliminacdo da ére na diminuicdo do impacto ambiental causado poantes,
resultam na producdo de aminas que também saoagéciicas.

Desse modo, a cultura local de producdo de jeamse misturar com a cultura de
massa do desejo de consumir um jeans macio e dedshose reconverteu em novas
atividades: nas técnicas de trabalho empregadakeneficiamento do jeans. Isso gerou
implicacdes para o desenvolvimento de Toritama sedoentorno, expresso na ampliacdo do
conhecimento técnico por meio da educacédo infomoaambiente de trabalho, ou seja, na
maximizagdo do conhecimento, e na geragcao de empregnda, sobretudo para mao de obra
masculina proveniente do campo de diferentes kbaadis do Estado.

Entretanto, do ponto de vista ambiental, a situgAmeocupante, na medida em que a
atividade realizada nas lavanderias tem contamiresl@guas do rio Capibaribe e o ar
atmosférico, apesar do esfor¢co por parte de algemasesas e das intervengdes de algumas

instituicées, com o intuito de desenvolver metod@e e processos menos danosos.

3.2.8 Comercializagao

As roupas produzidas em Toritama no inicio dadigce 1980 foram comercializadas
na Feira da Sulanca de Santa Cruz do CapibaritsseNmnario, criou-se o habito de esperar
que o comprador viesse até a feira. Vinham pesseatiferentes lugares. Como nao havia
feira em Toritama, a pouca producado existente @reeccializada apenas em alguns periodos
do ano:

Hoje a gente tem as feiras, tem comércio. Naqesipad, a gente so tinha
dezembro para o Natal e Ano Novo. Janeiro, a dgaata um pouco de short
curto para o carnaval e calca para a escola. Ehojuambém fazia um
pouco para as festas juninas. Eu ndo vendi na feiraendia para a Bahia,
para o Ceara (Confeccionista 2, 2009).

24 A auséncia da cor é um requisito indispensaves pae a 4gua tratada nas lavanderias e tintuppoissa ser
reutilizada em novos processos de tingimento. (MOWBHAD et.al apud COSTA, 2008).
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No final da década de 1980, foi criada a feira Tawitama (Figura 11) nas
proximidades da primeira igreja no centro da cidagde foi mudando de localizag&o e hoje
se encontra proxima ao Parque das Feiras. Essxirapg@io entre os dois comércios
aconteceu para centralizar os pontos de vendaliéafag acesso aos clientes, conforme relata

o Lojista 1, presidente da ALPF:

A primeira feira comecou perto da igreja matriz,palrto da prefeitura, por

volta de 1990. Tinha uns bancos e as pessoas tamdédiam no chéo.

Depois ela foi para as margens da BR, préximo aepenhavia muita

inseguranca para os feirantes e para os clientesn 2002, ela veio para
perto do Parque das Feiras. Havia uma necessiéaaimpliar essa feira e de
centralizar a venda num lugar so (2009).

Figura 11: Feira da Sulanca de Toritama (Foto da autora)

Entretanto, desde os primeiros anos da feira, surggeessidade de criagdo de marcas
proprias e de diferenciacao das etiquetas, solrgiach a identificacdo e diferenciacdo dos

produtos que comecavam a sofrer modificac6es delgde.

Naquela época as pessoas vendiam tudo como uma f@isNao tinha
etiqueta, era tudo um tag [etiqueta externa cowrnimicdes a respeito do
produto] sé. Muitas vezes, o cliente comprava e quando &rauira feira
voltava para trocar a peca com defeito. O dono @ dizia: mas essa
peca ndo é daqui. E o cliente mostrava a referé&lictag que era a mesma.
Foi quando as pessoas comegaram a antenar paraagpigpria marca.
Nessa época, por volta de 1985, surgiram as mdmesrnit, Zagnetron,
Niran e outras. Havia a necessidade de criar umeanpera identificar seus
produtos e comecou a haver uma preocupacao coiagi@rde uma peca
diferenciada (Lojista 1, 2009).

Durante a década de 1990, a tradicional feiraudgpermaneceu ndo apenas em Santa
Cruz, mas também em Toritama e Caruaru. Além disaofeira de Toritama hoje sdo
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comercializados os produtos dos municipios dosdares. O niamero de consumidores do
tipo sacoleiro®, provenientes de diferentes partes do Brasil, ®ratblico alvo dos

confeccionistas da calca jeans.

Vocé vendendo na feira, esta vendendo para o Biedd. Essas feiras
cresceram muito (principalmente em Santa Cruz edar— que séo feiras
bem maiores do que a de Toritama). Tem dias dmitednibus de outros
Estados do Brasil, de outras cidades. Agora, hajeiea forma de vender
nao é essa, ndo. Temos representantes, tem agcnitdontado em outros
Estados. Estamos diversificando a maneira de listriEmpresério 1,
2009).

No final da década de 1990, foi iniciada a comgtouda primeira etapa do Parque das
Feiras, nas margens da BR-104. Era um conjuntoodesbpara comercializacdo do jeans
produzido no local. Depois dos anos 2000, foi aadglj e a segunda etapa passou a ter lojas
com maiores espacgos. Atualmente, estd em fase direahpliacdo da terceira etapa, que
corresponde a um espaco maior do que a primeggunda juntas.

O Parque das Feiras comecgou a ser construido emelfad® inaugurado em
2001, durante o mandato do prefeito Valdomiro. éjad do Parque sé&o
formais. Para ter um espaco de comércio no Pargsd-diras deve estar
legalizado e com funcionario registrado. As lojas sompradas. Os espacos
da primeira etapa de 3 x 3 m foram vendidos pofd@ e depois os
espacos da segunda etapa de 25ma época eu comprei por 75.000,00.
Hoje tem lojas de 200.000,00. No novo espaco, ted®0Lbancos de
alvenaria e 134 lojas, sdo todos privados. As |@asspacos séo vendidos
por 50.000,00 e cada um constroéi sua loja (Lojistz2009).

Também existem em Toritama consumidores de etigubtanca®® Segundo o
Lojista 1 (2009), ha compradores das pecas prodsiadui, que colocam nelas sua marca e
sua etiqueta, como se fossem eles os produtores.

Entretanto, algumas confecgdes locais ampliararisma de venda. Além de vender
no Parque das Feiras, que é um conjunto de lojasatiradas, também possuem lojas
proprias e vendas por representacdo para diferEstasos do Brasil. E o caso do Atacad&o
do Jeans que, de acordo com um dos entrevista@098)(2ossui duas marcas — Zagnetron e
Adagio —, com diferentes modalidades de venda:

% Sacoleiros é a denominacédo atribuida a vendedonbsilantes de roupas prontas que atuam no comércio
informal (FEGHALI e DWYER, 2001).

% Consumidores de etiquetas brancas sdo lojistascompram as pecas prontas e colocam suas proprias
etiquetas.
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A primeira marca — Zagnetron — nés temos desde. ®&82gunda marca —
Adagio — que é para outro mercado, ela s6 tem dn@s. Foi quando
comecamos a vender por representacao (2009).

A marca Adagio, de acordo com a entrevistada Desige Moda 1 (2009), possui
representacdo nos Estados da Bahia, Alagoas, Rind&rdo Norte, Minas Gerais, Parana,
Santa Catarina, Para, Mato Grosso e Pernambuca. ¢%a marca, sdo criadas quatro

colecdes por ano com 50 pecas cada. Diz ainda:

O publico alvo dessa marca € mais ousado. A pradéca mesma. A
diferenca é que o publico Adagio ndo consome Zagmgtor conta do estilo
dela. Se a moda fala que estd usando um bolsob@iais, cintura alta, por
exemplo, esse publico consome, absorve moda (2009).

A marca Zagnetron é considerada pelos seus ces@mmo mais popular. Para essa,
sdo criadas quatro colecbes por més de 15 pecas easlla comercializacdo é feita
principalmente em Toritama, na prépria loja e nmPa das Feiras. Diz ainda que a criacao é
regida pela venda. As criticas e os elogios desids interferem na recriacao.

Assim, no campo da comercializagdo as reconvers@@seram mais por acréscimo
de novas modalidades de venda e apresentacdodidggrdo que pela substituicdo, tendo em
vista que até hoje ainda acontece a tradicionataFda Sulanca em Toritama, cuja
comercializacdo se da por meio da modalidade a.\v8m a construcdo do Parque das
Feiras, muda a forma de apresentar o produto —eddupados em cabides passam a ser
expostos em manequins, acrescenta-se também aidaoi@adle venda por meio de cartbes de
crédito e deébito, possibilitada pelo acesso a nte@asologias da informacao, reinserida em

novas praticas de trabalho e atendimento ao cliente
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CONCLUSOES

Nesta pesquisa, foram analisados os processosalevegsoes culturais na criacao da
moda popular do Arranjo Produtivo Local de Confes;@o Agreste de Pernambuco,
priorizando os processos de mudancas ocorridogsigrdde moda da calca jeans entre 1980
e 2009 no municipio de Toritama, ou seja, do infldgroducédo dessa peca até o contexto e
cenario atual. Procurou-se também identificar riacédo e producdo da calgca jeans os
elementos transpostos das culturas popular, massg@monica e suas possiveis implicacdes
no desenvolvimento local.

Os resultados da pesquisa revelaram que as corfede calca jeans no municipio de
Toritama ja nasceram em meio a um intercambio @ljtauma relagdo Nordeste/S&o Paulo,
concretizada pela aquisicdo da principal matéiimgr os retalhos de tecido jeans.
Inicialmente, a calca produzida era comercializaéeira popular, cujo principal atrativo era
0S precos baixos. Nesse mesmo periodo, tambénvi@ iaa imbricagdo com 0 massivo,
devido a inspiracdo e tentativa de copia da calgag Us Top, que aparecia nos meios de
comunicacado de massa, particularmente nas propagaedradio e televisdo na década de
1980. Isso se deu de tal forma, que as primeirgas@onfeccionadas em Toritama eram
chamadas de calca Top.

Em meio a essa relacdo com o massivo, as mudangassign da moda observadas
em Toritama tém inicio quando as modificagcbes deacgans comecaram a aparecer na
midia, com a aparéncia desbotada, por exemploa aiadiécada de 1980. No mesmo periodo
em que também a moda internacional, por meio @gawi dos estilistas ligados prét-a-
porter, ja havia se apropriado do tecido jeans. E arpdessa influéncia que surgem, em
Toritama, as primeiras lavanderias de beneficiamentsuas técnicas de amaciamento e
desbotamento que modificaram a textura e aparéacsuperficie do jeans confeccionado. O
que se pode observar nesta pesquisa é que as caQdds, que foram sendo operadas no
design de moda, possilitaram em termos econdmiareszimento do nimero de emprego e
a ampliacdo do conhecimento técnico, relativodaatsvidade.

No campo do design de moda, ou seja, criacdojegamda calca jeans, inicialmente,
como foi observado neste trabalho, ainda ndo haidtura de buscar inspiracao para criar,
nem de se fazer um planejamento prévio. Foramtasvéncdes das instituicdes privadas e
publicas que possibilitaram o acesso as novas ias{gtimas, maquinas e tecnologias e

também aos eventos e desfiles de moda, implaneg@i®cucdo de projetos pelo Sebrae e
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instiuicbes de pesquisas, como o Itep. Ainda pelaracdo com profissionais de outras

localidades, além de capacitagBes na area de xiestud nivel técnico e mais recentemente

universitario, aqui consideradas como medidas derns&o Rural, na propor¢cdo em que estao
também relacionadas as novas ruralidades - a atigidde confeccbes, potencialidade

enddgena de Toritama; e aos programas estadudesdrvolvimento local.

Estas intervengdes tém contribuido para a amplidgdconhecimento, muitos dos
quais, também gerados de maneira informal, ao derai que a maioria dos entrevistados
nao passou por cursos formais de capacitacdo. Asstonhecimento obtido por meio do
acesso as maquinas de costura industriais, majp#itaas, meios de comunicacdo de massa,
tecnologias e profissionais de outras regidesgoomvertido em novas praticas de trabalho. E
mesmo que ndo se saiba a ordem exata em que ssga@M tais mudancas, algumas etapas
foram importantes para a criacdo da moda, comdteragdes nos tecidos e aviamentos, nas
fontes de referéncia para criar desenhos, modelodelagens, lavagens e diferenciados, e no
modo de comercializagéo.

No tocante a obtencéo da principal matéria-primando algumas empresas deixaram
de comprar retalhos, para comprar pecas inteirdsai#o, foi preciso se readaptar as novas
técnicas de trabalho relativas ao corte. Surgibé&mnm, uma variedade na textura, espessura e
composicdo dos tecidos jeans oferecidos pelas tmaklstéxteis. Tais mudancas
possibilitaram diferenciagbes no processo de ariagd calca jeans para oS segmentos
masculino e feminino. E permitiram o desenvolvimetid comércio em Toritama, que hoje
possui diferentes distribuidoras de tecidos e agtdos no local.

Outro fator observado, do ponto de vista das rem@®es culturais, foi 0 surgimento
das maquinas de costura industriais nas confecctiesdo uma maior racionalizagdo no
processo produtivo, aumentando a velocidade daupémg a qualidade do produto e as
possibilidades de criacdo. Em decorréncia, no cadgdrabalho houve uma divisdo de
tarefas em funcdo das maquinas que, no caso damaritambém se constituiu numa divisdo
sexual do trabalho, devido a inser¢cdo da méo derabsculina na atividade de costura.

Com as mudancas na forma de aquisicdo, na variedadmatéria-prima e nas
maquinas disponiveis, também mudou o processoiagador Assim, a trajetdria percorrida
pela calca jeans em Toritama vai da reproducdondainico modelo e Unica modelagem
inicialmente, passando pela contratacdo de easilistdesigners por algumas empresas em
meados da década de 1990 e da contratacdo dedbimd®da durante os anos 2000, para a

criacdo mensal de uma grande quantidade de madielogrta temporada.



89

Durante esse processo, o0 contato das pessoasafallhéivam antes, copiando a moda
com os estilistas e designers contratados, passibia ampliacdo do conhecimento dos
primeiros, que ao se apropriar das técnicas emgasgancluiram-nas em seu trabalho diario.
Num processo de hibridiza¢gbes entre capacitadé@e eapacitados em cursos voltados para a
criacdo e producdo do vestuario, resultando emnveesedes das técnicas de trabalho e na
ampliacdo do conhecimento para aqueles que nwerarn acesso a educacédo formal. Hoje,
muitos desses profissionais sdo os atuais criadaresoda e do modismo em Toritama.

Em meio a esse intercambio cultural, disseminotasgém a cultura da pesquisa de
moda, tanto pelas confeccdes, para identificacatomheas, cores e detalhes, quanto pelas
lavanderias de beneficiamento, para descobrir ntav@glos e diferenciados. Essas pesquisas
hoje sao feitas por designers do local, que corsidelurante sua criacdo: a moda massiva
hegemonica — ao pesquisar desfiles internacioaaigiajar para a Europa e ao compraoks
de moda periodicamente, também quando a pesqufedaéna midia, seja nos desfiles
televisivos ou via internet; e a moda popular —ngwaa pesquisa acontece nas ruas de
diferentes locais, como Sao Paulo, Recife, Carudndas essas pesquisas servem de
inspiracdo para novas criacoes.

Os resultados dessas pesquisas sao reconvertidoswes técnicas de producdo da
calca jeans, no tecido escolhido, no modelo, naetagem, nas cores, na lavagem e no
diferenciado para os segmentos masculino e femiiimaa mais, as primeiras produgdes
das empresas que fizeram as pesquisas seguemnaidindo toda a moda popular, pelo
menos € o que foi observado nos modelos das pegaydalizadas na Feira da Sulanca de
Toritama. Muitos desses modelos, segundo as infgiesa obtidas durante conversas
informais, sdo resultantes da tentativa de copigueesta sendo produzido nas confecgbes e
lojas maiores.

Vale salientar que, os criadores da moda em Toaitaem meio as mudancas e
intercambios culturais, incluiram no seu trabalhoplanejamento, que mesmo néao
acontecendo de forma completa, nem generalizagaesenta as reconversdes feitas nos
processos que envolvem criacdo e projeto da cadgesj Entdo, além da escolha do tecido e
da pesquisa de moda, também criou-se o habito zb¥ fa desenho técnico, modelar e
confeccionar a peca piloto, antes de o produt@ia & linha de produgcado. Essas etapas nem
sempre sdo desenvolvidas e decididas de formaidiodiv Na maioria das vezes, ocorrem
coletivamente, devido a complexa divisdo de tarkfgs existente em meio aos processos de

reestruturacao produtiva, também presente no agkmlmeéndustrial em Toritama.
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Outro fator observado durante a pesquisa foram w$antas na modelagem e seu
papel na criagdo da moda, que passaram da repoodig&ormato de pecas prontas
masculinas para as variacdes de formas enconttamjasnas calcas jeans masculinas e
femininas. Da mesma forma, a técnica empregada, g&acao e gradacdo da modelagem
plana, passou por diferentes modificacfes: a pahddi a passagem das técnicas manuais,
algumas das quais existentes ainda hoje, paracaisaé computadorizadas. Estas inclusive
desencadearam novos procedimentos de trabalho,tandgsm foram responsaveis pelo
desemprego da mao de obra desqualificada.

As reconversdes na comercializacdo se deram maisapeescimo de novas
modalidades de venda e apresentacdo do produtpjedpela substituicdo, ou seja, além da
comercializacdo na tradicional Feira da Sulanca T@ritama. Foram construidas lojas
particulares e um conjunto de boxes e outras tmasentradas no Parque das Feiras, que esta
passando por mais uma ampliacdo, para acomodacaoowks lojas. Também foram
incorporadas modalidades de venda por meio deesadé crédito e débito, em decorréncia
do acesso a novas tecnologias da informacao, igooadfias em novas praticas de trabalho e
atendimento ao cliente.

Durante os anos 2000, com a proporgéo tomada pataugho e comercializacao da
moda jeansweay foi impulsionado um processo de organizacdo loma forma de
associagfes representativas (ACIT, AFEST, ALPF)saEsrganizacdo local, aliada a
capacidade das atividades de confec¢cOes de gepsegone renda em Toritama, mesmo que
informal, atraiu para si o olhar das instituico@veynamentais e ndo governamentais, que
passaram a atuar por meio do programa de apoicAaamjos Produtivos Locais de
Confeccdes e nele por meio de diferentes projetogeevencdes, inclusive no campo do
design de moda, no intuito de aumentar a compieliile do setor. Com isso, 0S processos de
mudanca tém se acelerado nos ultimos anos, nuno Kmsonante com 0S processos de
globalizag&o e contribuido para o desenvolvimentallde Toritama.

Por meio das parcerias criadas, tém sido, aind@ld¢cidos eventos de moda no local
— Festival do Jeans de Toritama, hoje Festa dosJearFestival de Cultura e Moda
Pernambucana, em Toritama. Criados para dar wibi a moda produzida no local,
também tém sido um grande estimulador da criatidios designers do municipio.

Além disso, nos ultimos anos, os criadores da Migtastina néo ficaram alheios aos
processos de globalizacdo e de reestruturacaotpradd introducdo de maquinas industriais
gerou uma reorganizacao do trabalho na linha delugém e na prestacdo de servico

terceirizado, presente hoje nas fac¢des e mesnralalho em domicilio, que fez aumentar a
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producao e colocou homens e mulheres no mercaolmaf de trabalho. Da mesma forma, a
aquisicdo de novos profissionais ligados a criadd@onoda — estilistas e designers — criou
uma separacao entre o trabalho de criacdo e deigd@®cAo mesmo tempo, 0S recursos
advindos junto aos avanc¢os tecnoldgicos permitiealmonexdo de Toritama ao resto do
mundo via internet em tempo real, através do deal;se hoje, acesso a grande parte das
informacdes relativas ao mundo da moda. E dessaafajue, também, a maioria dos
designers em Toritama tem contato com as novaéneras da moda.

Assim, a calca jeans que comecou a ser feita deaf@mpirica e por meio de
experimentacdo, hoje é produto resultante de umejamento, pode-se dizer inclusive que
passa por todas as etapas referentes ao desigadde-ncriacdo e projeto. E mesmo que nao
seja uma realidade generalizada, tende a se espatda mais, considerando-se que se trata
de um aglomerado industrial, no qual as novas nmgdes se disseminam rapidamente,
aliadas ao aumento das intervengbes das institlighie ensino em nivel técnico e
universitério.

Hoje, em Toritama, tanto a criacdo da moda seel&odna coletiva, quanto sua
producdo. Sobretudo quando essa moda, ou modisrpoydéizida para o mercado, num
contexto diferente dos desfiles. Ou seja, ndo h&nador da cal¢a jeans, como foi observado
neste trabalho, mas uma mistura de informacde®uleccionistas, designers de moda e de
lavanderias, que sédo projetadas nessa peca. Asnafdes s&o provenientes de diferentes
fontes de pesquisa. Em menor destaque, aparecgaiseereferente ao publico consumidor,
mas de acordo com alguns designers do local, Elas fsabendo o que é preferéncia do
consumidor, porque sao solicitadas novas criagi®s,referéncia no que teve boas vendas.

Desse modo, ficou evidenciado que a criacéo edupém da calca jeans em Toritama
resultam de diferentes processos de mistura, ero awique Canclini (2006) chama de
ambivaléncia da industrializacdo e massificacabajipada. Isto é, a producéo de calca jeans
neste local, embora também haja a cépia de outomelws, resulta de diferentes fontes de
informacgdes reconvertidas na criagdo da moda e atismo, impulsionada pela evolugéo
tecnoldgica, pelo aumento da velocidade das infodese das pressdes do mercado.

Diante do exposto, evidenciou-se também que a faromao as mudancas foram
acontecendo ao longo do tempo no campo do desigmoda — criagdo e confecgédo da calca
jeans no municipio de Toritama — da sinais de quei@dos de hibridizacdes propostos por
Stross e citado por Canclini (2006) também estaproducdo da moda neste local. Ainda
mais, que as reconversdes decorrentes das misitoateceram em funcdo do mercado e se

intensificaram por conta de intervencdes no ambaoExtensdo Rural, j4 citadas e, com
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implicacbes no desenvolvimento local, tais como leg@o do conhecimento técnico de
maneira informal, aumento do nimero de empregganimacao local e criagdo de parcerias.

Entretanto, do ponto de vista ambiental, ainda inditdcbes que repercutem
negativamente na sustentabilidade do desenvolvondéstal. Tendo em vista que os
processos de contaminacdo das aguas e do ar, désados com o surgimento das
lavanderias de beneficiamento do jeans, apesantiasencdes das instituicbes envolvidas,
tais como lItep, Ibama, CPRH, Sebrae, universidaglesprojetos de conscientizacao junto
aos empresarios e profissionais das lavanderiagua e fiscalizacdo, ainda ndo foram
suficientes para criar uma cultura generalizadprdecupacéo e responsabilidade com o meio
ambiente em Toritama.

Desse modo, apesar de as reconversdes no desigodiaproduzida em Toritama
terem desencadeado um processo de desenvolvimeobt@mico, infraestrutural e certa
ampliacdo do conhecimento técnico, aliados ao @sfdocal junto as organizagfes
governamentais e ndo governamentais de atuacadaunizipio, ainda ndo se pode falar em
desenvolvimento local pleno, devido a insustentddule ambiental encontrada.

Apesar de também ter sido encontrada a culturadpia,cas mudancas ocorridas no
design da moda, em Toritama, ao longo dos ano®geptam importantes avangos nos
processos de criagao e producdo da calca jearscab Revelaram um esforgco em se criar
uma moda que atenda aos desejos dos consumidarese® aos processos de reconversao
cultural, desencadeados pelas intervencdes no calopdesign. Neste sentido, ha uma
tendéncia a que, com a continuidade dessas intgrgene sobretudo com o advento dos
cursos de moda na regido, a criagcdo e producdd ¢t@arainhem para novos ciclos de
reconversdes na moda, com novas implicagcdes noadgenento local, deixando margem

para a realizacdo de novos estudos sobre a mockmym da Extensao Rural.
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APENDICE

ROTEIROS DE ENTREVISTAS: designer de moda

1.0 — IDENTIFICACAO E ORIGEM
1. Nome?
2. ldade?
3. Onde nasceu?
4. Qual sua atividade produtiva hoje (Profissao)?

2.0 - FORMACAO E ROTINA PROFISSIONAL

5. Escolaridade/formacao?

6. Desde que vocé comecou nessa atividade, seu toaieathpassado por mudangas?
Quais? Por qué?

7. Vocé ja participou de algum curso voltado paraabdtho que vocé realiza hoje?
Quando?

8. Vocé faz pesquisas para seu trabalho de que tipot que frequéncia?)
a) de rua (de que ? Onde?)
b) de tendéncia? Como?
c) de vendas anteriores? Para que?
d) na midia (TV, novela, filme?)

9. Como vocé usa o resultado dessas pesquisas n@alsalno?

3.0 — CRIACAO [modelos e pecas] (1980 -2009)

10.Que modelos de calca jeans sdo criados por vor#@@récalta, boca de sino, skinny,
quais? antes?

11.Vocé ja participou de algum evento de moda (feiesfile...)? Qual/quais?

12.0 que é para vocé uma calca jeans popular? Por qué?

13.Quais as etapas para a producdo de uma peca dénesm jeans? (precisamente de
uma calca jeans?)

14.Suas criacOes sdo comercializadas onde (feirapiéjaria, desfile)? Ha diferenca no
desenho da pecas destinada a comercializacdo enucadesses lugares?

15.Vocé cria calgas jeans para que tipo de consumidor?

16.Quem fez os primeiro desenho dos modelos aqui eitaii@? Como eram esses
desenhos?

17.Qual o tipo de desenho mais comum — o estilistico t&cnico? Por qué?

18.Esse desenho que vocé faz, seria também um degeahocé faria uso dele — ou
seja vocé usaria essa roupa depois de prontauBer q

19.Qual a modelagem que vocé usa e a grade de tamB&rdmd@s (Como era a grade de
tamanho)?

20.Vocé trabalha com modelagem de calga para qualesggfh(masculino, feminino,
infantil)?

21.Como vocé escolhe os tecidos hoje? Existe algurs apaiopriado para a confecgéo
da calca masculina ou para confeccéo de calca ifem?in

22.Que maquinas de costura sdo usadas para confeaxg@echs que voceé cria? E antes?

23.0 uso de algumas maquinas de costura pode implicanaior produtividade? Qual?

24.Quais séo os aviamentos usados nas roupas criadasgé? Antes eram 0S mesmos?
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25.Vocé trabalha com os aviamentos disponiveis noaderou cria aviamentos
especificos para seus modelos? Como e onde sdos?ia

26.Quanto a etiqueta de identificacdo — como voc@atifica a composicéo do tecido?

27.Quando e como surgiu o Festival do Jeans. O quesenma para o comércio de
Toritama?

ROTEIROS DE ENTREVISTAS: designer de lavanderia

1.0 - IDENTIFICACAQO E ORIGEM
1. Nome?
2. ldade?
3. Onde nasceu?
4. Qual sua atividade produtiva hoje (Profissao)?

2.2 — FORMACAO E ROTINA PROFISSIONAL

5. Escolaridade/formacao?

6. Desde que vocé comecou nessa atividade, seu toaieathpassado por mudangas?
Quais? Por qué?

7. Vocé ja participou de curso voltado para o trabajhe vocé realiza hoje? Quando?
VOCé usa 0 que Vviu nesse curso no seu trabalho?

8. Vocé faz pesquisas para seu trabalho de que tipot que freqiéncia?)
a) de rua? Onde?
b) de tendéncia? Como?
c) de vendas anteriores?
d) na midia (TV, novela,filme)?

9. Como vocé usa o resultado dessas pesquisas n@alsalno?

10.Qual o papel das lavanderias na criagdo da mod& (@30 / 1990 / 2000)?

11.Quem é responsavel pela criacédo dos efeitos dgdava Esses efeitos sao
determinados de acordo com o designer que crioadelm ou segundo a tecnologia
disponivel na lavanderia?(COMO ERA ESSE PROCESSOESP)

12.0s materiais utilizados na producéo das roupavoge cria causam alguma
interferéncia no meio ambiente? Qual?

13.Depois de vocé estar atuando nesta atividade (dsip moda) o que mudou na sua
vida em termo financeiro e de qualidade de vidadsamoradia, estudos)

14.Quando e como surgiu o Festival do Jeans. O quesemqta para 0 comércio de
Toritama?




