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RESUMO

Este estudo tem como objetivo analisar hipotéticas influéncias reciprocas entre as
relacbes de trabalho vinculadas ao pdlo de confecgbes de Santa Cruz do Capibaribe no
Agreste Setentrional do Estado de Pernambuco e as interpretacbes de mundo das pessoas
envolvidas, abarcando de forma simultanea as varias etapas de trabalho na analise das formas
de subsisténcia das identidades e padrdes de comportamento coletivos como elementos chave
para o desenvolvimento local. Entdo, tentou-se desvendar o perfil dos trabalhadores inseridos
nesse ambiente e as diversas formas de apropriacdo e identificacdo do campo de significacdo
laboral, investigando mediante as praticas socialmente construidas e compartilhadas as
identificagcbes das pessoas com as implicacbes do ambiente e do nicho de trabalho em
questdo. Partindo do pressuposto de que o desenvolvimento local s6 se alcanca a partir de
relacbes de trabalho realmente produtivas e tais relaces de trabalho realmente produtivas ja
ndo mais se alcangcam atraveés da mera exploracdo da mais-valia, pusemos em evidéncia o
cenario de nova ruralidade da localidade para a qual se direciona o estudo de caso para
realizar investigacGes orientadas pela Teoria das Mediacbes Culturais de Jesds Martin-
Barbero, aplicada através do Modelo das Multimediagdes Culturais de Guillermo Orozco. No
entanto, foi a Teoria da Representacdo Social elaborada por Serge Moscovici, que
harmonizou o uso de uma metodologia com abordagem qualitativa na qual se tragou um
paralelo entre dindmicas de producdo e de mercado com as interpretacdes de mundo dos
individuos. Os processos hibridos também fazem parte da nossa perspectiva teorica, tendo
como referéncia Néstor Garcia Canclini, que guiou o estudo na compreensdo da hibridizacédo
cultural. A palavra-chave precipua é “transformacdo”, porque sdo os elementos hibridos de
sua construcao que regem o dinamismo dos focos dessa investigacdo. Para a coleta de dados,
foi elaborado um roteiro de entrevistas semi-estruturado, executado a partir do contato
presencial como técnica de aproximacdo para a realizacdo da investigacdo etnografica. Além
da observacao direta em campo e a pesquisa bibliogréfica, também acrescentamos as nossas
técnicas de coleta de dados, alguns depoimentos das pessoas. Entre os resultados, ficou clara a
influéncia das interpretagdes de realidade dos mais jovens nos direcionamentos de mercado, a
transformacéo no cotidiano demarcada pelo intercdmbio constante com o global e a sintonia
entre as geracdes.

PALAVRAS-CHAVE: Transformagdo, Trabalho, Hibridizagdo, MediacGes Culturais,
Representacdes Sociais, Desenvolvimento Local



ABSTRACT

This study aims to analyze the hypothetic mutual influences between the Santa Cruz
do Capibaribe clothing business cluster, in Pernambuco, Brazil, and the world interpretations
among its staff and entrepreneurs, analyzing group identities on several work stages,
subsistence ways and group behavior as key elements for local development. Then, we tried
to unveil the profile of the workers inside this ambience and their several appropriation and
identification ways above the “field work” meaning, investigating faced with socially built
and shared practices the person’s identifications with environment and work field. Pursuing
from the local development reached with really fruitful work relationships, without abuses,
we put on evidence the new rural scene of our case’s study for doing explorations directed by
theory created by JesUs Martin-Barbero, applied through the model created by Guillermo
Orozco. However, was the theory elaborate by Serge Moscovici that harmonized a usage of a
qualitatively approach methodology where we drew up a parallel between production’s and
market’s dynamics with persons’ world interpretations. The hybrid processes also belong to
our theoretic perspective, having as reference Néstor Garcia Canclini, who guided the cultural
hybridization understanding. The mean key-word is “transformation”, because are hybrid
elements of its construction the managers of the research’s dynamism focus. For collecting
information, was elaborated an itinerary of half-structured interviews, came since presential
contacts and used as approach technique for ethnographic investigation. Apart from field
direct observation and bibliographic research, also added on the information collect
techniques, some personal accounts. Among the results, staid clear the youngest persons’
reality interpretation influence on markets’ direction, the constant everyday life’s
transformation marked by exchange with global perspective and harmony between
generations.

KEY-WORDS: Transformation, Work, Hybridization, Cultural Mediations, Social
Representations, Local Development



RESUME

Cette étude a pour objectif d’analiser les hypothétiques influences réciproques entre
les relations de travail véhiculées par le pble de vétements de Santa Cruz do Capibaribe, situé
dans 1’Agreste Setentrional de I’Etat du Pernambuco, et les interprétations du monde des
personnes concernées, comprenants simultanément de nombreuses étapes de travail en
I’analyse des maniéres de subsistence des identités et des styles de comportements collectifs
comme éléments principaux dans le développement local. Tenter de dévoiler le profil des
travailleurs insérés dans cette ambience et les diverses mani¢res d’appropriation et
d’identification du terrain des travailleurs, faisant des investigations par le biais de pratiques
socialements construites et partagées, par, de cette maniere, trouver les identifications des
personnes avec les implications de 1’ambience et du lot de travail en question. En partant du
pré-supposé qui est que seulement le développement local s’obtient avec des relations de
travail vraiment produtives et que ces denicres relations de travail ne s’otiennent déja qu’a
travers de la simple exploration des excédants de la force de travail de la main-d’oeuvre plus-
valu, nous pouvons mettre en évidence le scénario de nouvelle ruralité de la localité vers la
quelle se dirige 1I’étude de cas pour réaliser les investigations orientées par la Théorie des
Mediations Culturelles de Jesis Martin-Barbero, appliquée a travers le Modéle des Multi-
médiations Culturelles de Guillermo Orozco. Cependant, ce fut la Théorie des
Représentations Sociales élaborée pour Serge Moscovici, qui harmonise 1’usage d’une
méthodologie avec un abord qualitatif dans lequel se trace un paralléle entre des dynamiques
de production et de marché avec les interprétations du monde des individus. Les processus
hybrides aussi font parties de notre perspective théorique, ayant comme référence Néstor
Garcia Canclini, qui guide I’étude vers la compréhension de 1’hybridisation culturelle. Le
mot-clef principal est “transformation”, parce que ce sont les élements hybrides de sa
construction qui régit le dynamisme focalisé de cette investigation. Pour la collécte de
données, fut élaboré une série d’entrevues semi-struturées, exécutée a partir du conctat
presenciel comme technique d’approximation pour la réalisation d’investigation
éthnografique. Au-dela de I’observation directe de terrain et la recherche bibliografique, nous
avons encore augmenté nos techniques de collécte de données avec quelques témoignages de
personnes. Selon les resultats, il apparait claire I’influence des interprétations de realité des
plus jeunes en direction du marché, la transformation au quotidien signalées par 1’échanges
constants avec le global et la syntonie entre les genérations.

MOTS-CLEF:  Transformation,  Travail, Hybridisation, Médiations  Culturelles,
Representations Sociales, Développement Local



RESUMEN

Este estudio tiene como objetivo analizar hipotéticas influencias reciprocas entre las
relajones de trabajo vinculadas al polo de roperia de Santa Cruz do Capibaribe en el Agreste
Septentrional do Estado de Pernambuco y las interpretaciones de mundo de las personas
envueltas, abarcando de forma simultanea las varias etapas de trabajo en el andlisis de las
formas de subsistencia de las identidades y padrones de comportamiento colectivos como
elementos llave para el desarrollo local. Entonces se intentd desvendar el perfil de los
trabajadores inseridos en eso ambiente y las diversas formas de apropiacion e identificacion
del campo de significacion laboral, investigando mediante las précticas socialmente
construidas y compartidas asi como las identificaciones de las personas con las implicaciones
del ambiente y del nicho de trabajo en cuestion. Partiendo del presupuesto de que el desarrollo
local solo se alcanza a partir de relaciones de trabajo realmente productivas y tales relaciones
de trabajo realmente productivas ya no mas se alcanzan a través de la mera exploracion de la
maés-valia, pusimos en evidencia el escenario de la nueva ruralidad de la localidad para la qual
se direcciona lo estudio de caso para realizar investigaciones orientadas por la Teoria de las
Mediaciones Culturales de Jesis Martin-Barbero, aplicada a través del Modelo de las
Multimediaciones Culturales de Guillermo Orozco. Sin embargo, fue la Teoria de la
Representacion Social elaborada por Serge Moscovici, que armoniz6 el uso de una
metodologia con abordaje cualitativo en la cual se trazé un paralelo entre dinamicas de
produccién y de mercado con las interpretaciones de mundo de los individuos. Los procesos
hibridos también hacen parte de la nuestra perspectiva teorica, teniendo como referencia
Néstor Garcia Canclini, que guido el estudio en la comprension de la hibridizacion cultural.
La palabra-llave precipua es “transformacion”, porque son los elementos hibridos de su
construccion que rigen el dinamismo de los focos de esa investigacion. Para la coleta de
dados, fue elaborado un itinerario de entrevistas semi-estructurado, ejecutado desde el
contacto presencial como técnica de aproximacién para la realizacion de la investigacion
etnografica. Ademas de la observacion directa en campo y la pesquisa bibliogréafica, también
acrecentamos a las nuestras técnicas de coleta de dados, algunas declaraciones de las
personas. Entre los resultados, quedoé clara la influencia de las interpretaciones de realidad de
los mas jovenes en los direccionamientos de mercado, la transformacion en el cotidiano
demarcada por el intercambio constante con el global y la sintonia entre las generaciones.

PALABRAS-LLAVE: Transformacion, Trabajo, Hibridizacion, Mediaciones Culturales,
Representaciones Sociales, Desarrollo Local



RIASSUNTO

Questo studio ha come obbiettivo di analizzare le possibili influenze reciproche tra le
relazioni di lavoro vincolate al centro confezioni abbigliamento di Santa Cruz do Capibaribe,
nel territorio Agreste Settentrionale dello Stato del Pernambuco e le interpretazioni del mondo
delle persone coinvolte, includendo 1’insieme delle varie tappe di lavoro nell’analisi delle
forme di sussistenza delle identita e norme del comportamento collettivo come elementi
chiave per uno sviluppo locale. Allora, si tentd di scoprire il profilo dei lavoratori inseriti in
quest’ambiente nei diversi atteggiamenti di appropriazione e identificazione del campo della
significazione del lavoro, indagando mediante pratiche socialmente costruite e suddivise nelle
identificazioni delle persone con I’implicazione dell’ambiente e dell’area di lavoro in
questione. Partendo dal presupposto che lo sviluppo locale si ottiene solo partendo da
relazioni di lavoro realmente produttive e tali relazioni di lavoro realmente produttive
giammai si raggiungono attraverso la mera esplorazione di piu valori, mettiamo in evidenza lo
scenario della nuova ruralita del luogo per il quale si direziona lo studio del caso per
realizzare investigazioni orientate verso la teoria delle mediazioni culturali di Jesus Martin-
Barbero, applicata attraverso il modello delle multimediazioni culturali di Guillermo Orozco.
Nel frattempo, fu una Teoria di Rappresentazione Sociale elaborata per Serge Moscovici, che
armonizzd 1’'uso di una metodologia con approccio qualitativo nella quale si traccia un
parallelo tra dinamica di produzione e di mercato con una interpretazione del mondo degli
individui. | processi ibridi fanno parte anche della nostra prospettiva teorica, propendendo
come riferimento a Néstor Garcia Canclini, che guido lo studio nella comprensione
dell’ibridazione culturale. La parola-chiave primaria e “trasformazione”, perché sono gli
elementi ibridi di sua costruzione che reggono il dinamismo dei punti di questa
investigazione. Per una raccolta dati, fu elaborato un itinerario d’interviste semi-strutturato,
realizzato a partire dal contatto diretto come tecnica di approssimazione per la realizzazione di
investigazione etnografica. Oltre I’osservazione diretta in campo e la ricerca bibliografica,
aumentiamo anche la nostra tecnica di raccolta dati, di alcune deposizioni delle persone. Fra i
risultati, fu chiara una influenza delle interpretazioni della realta dei piu giovani nel nostro
obbiettivo di mercato, nella costante trasformazione nel quotidiano determinata
dall’interscambio con il globale e la sintonia tra le Generazioni.

PAROLE-CHIAVE: Trasformazione, Lavoro, lbridazione, Mediazioni Culturali,
Rappresentazioni Sociali, Sviluppo Locale
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INTRODUCAO

O PROBLEMA, SUA IMPORTANCIA E O PERCURSO METODOLOGICO

O objetivo desta pesquisa consiste em realizar um estudo de recepc¢do de hipotéticas
influéncias reciprocas impostas entre as relagdes de trabalho implicitas nas dindmicas de
sustentabilidade econdmica e desenvolvimento local existentes no pélo de confeccdes do
municipio de Santa Cruz do Capibaribe e as condutas coletivas e as interpretagdes de mundo
das pessoas envolvidas nas etapas dos processos de producdo, distribuicdo e comercializacio
dos produtos e as suas identidades culturais coletivas.

O mais conhecido processo de transicdo das atividades agropecuarias para o setor
secundario se deu com a Revolucdo Industrial iniciada na Grd-Bretanha em meados do século
XVIII e depois expandida pelo mundo a partir do século XIX, na qual os camponeses
europeus vivenciaram a imposicao de novas relacoes de trabalho e aos poucos as condicdes de
vida foram alteradas e o éxodo rural tomou propor¢des notorias, chegando a cidade os
operéarios encontravam condicGes horriveis se comparadas as condi¢fes dos trabalhadores do
século seguinte. Era comum que eles tivessem um cortico como moradia e ficassem
submetidos a jornadas de trabalho que chegavam até a oitenta horas semanais e as
remuneracdes assumissem significancias mediocres que se aproximavam da média de duas
vezes e meia 0 nivel de subsisténcia, tanto mulheres como criangas também trabalhavam,
recebendo um salario ainda menor.

E agora sdo direcionados esforcos para inteligir processos de integracdo e
transformacéo envolvidos direta e indiretamente no encontro entre novas e velhas identidades
coletivas mediante as ldgicas vinculadas ao desenvolvimento das etapas das atividades
relacionadas a esse polo de confec¢Bes no intuito de perseverar por uma diminuicdo ou até
neutralizacdo da ocorréncia das desventuras recalcitrantes no ambito da rotina laboral em vias
de transicdo ocupacional de um considerdvel quantitativo demogréafico do setor primario para
0 secundério e terciario, com o diferencial de que no nosso caso em particular isso nao
implicaria substancialmente em deslocamento geografo das pessoas.

Por isso, diante do problema da identificacdo de conexdes essencialmente entre essas
atividades econdmicas relativamente novas no Agreste Setentrional de Pernambuco e as

formas de organizacdo social e percepcdo de mundo que séo produtos ou que simplesmente


http://pt.wikipedia.org/wiki/S%C3%A9culo_XVIII
http://pt.wikipedia.org/wiki/S%C3%A9culo_XVIII
http://pt.wikipedia.org/wiki/S%C3%A9culo_XIX
http://pt.wikipedia.org/wiki/Semana
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influenciam ou influenciaram nos éxitos e nos fracassos resultantes do processo de
instauracao e crescimento do, hoje consolidado, pélo de confeccdes estabelecido nesta regido,
tornou-se pré-requisito um estudo dos choques e assimilagcdes advindos da relagcdo entre as
praticas coletivamente compartilhadas e as demandas mercadoldgicas oriundas do mass
media, que caracterizam a cultura hegemonica, e compondo o contexto popular, as pessoas
que integram o contingente de mao-de-obra, analisando de forma equiparavel tanto a fase de
industrializacdo quanto de comercializacdo das mercadorias, e que estariam
predominantemente ligadas a condutas de comportamento na maioria das vezes tradicionais
no que diz respeito a parametros de moralidade e procedimentos cotidianos do dia-a-dia, no
relacionamento, entre os géneros e as geracoes.

Dai se reitera a indagacdo: existem ligacdes subentendidas entre essas atividades de
relevancia financeira que sdo relativamente recentes em relacéo a cronologia do municipio e
as formas de interpretacdo da realidade?

Essa perquiricdo incide sobre a observacdo da possibilidade desses pontos de vista
serem 0s meros produtos ou estimuladores de forma mais clara ou indireta da sucessao de
conquistas e derrotas resultantes de um processo ndo apenas histérico, mas também de
estabilizacdo de uma contemporaneidade estritamente vinculada a existéncia do hoje
consolidado polo de confeccBes estabelecido na especifica regiao.

E fundamental evidenciar o fato de que as identidades coletivas e as atividades
culturais de cunho tradicional das comunidades que se encontram em 4&reas rurais em
pululantes processos de mudanca do papel social de seus respectivos espagos geograficos —
através do surgimento de novas vocagdes econdmicas —, se moldam entre as geracdes e que
existem implicacGes desta l6gica de forma especifica dentro do determinado espa¢o amostral
a ser discutido. Com o chamado “neo-rural” despontando para uma concentracao maior de seu
contingente populacional em atividades desvinculadas do setor de produgdo primario, a
identidade cultural com o tradicional meio rural encontra outros determinantes para subsistir
que ndo sdo mais aqueles relacionados necessariamente a relacdo com a natureza ou de um
quantitativo predominante de pessoas envolvidas diretamente com essas mesmas atividades
econdmicas do setor de produgéo primario.

Ja se foi 0 tempo em que ao referirmo-nos ao meio rural brasileiro faziamos uma
relacdo direta as atividades tipicamente agricolas e pecuarias, ao plantio e a colheita das
diversas espécies vegetais e a criacdo de espécies animais para o abate ou extracdo de
recursos, no qual o panorama econdémico nao permitia expectativas para obtencdo de

proventos a partir de outras ocupacdes. Atividades rurais ndo agricolas, ligadas a moradia,
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lazer, turismo ou prestacdo de servigcos ndo eram vistas como potenciais geradoras de renda,
por isso, para um bom entendimento de tal processo, foi realizado um direcionamento de foco
para uma localidade na qual esse fato ja esta explicitamente conflagrado, dentro do quadro do
modelo de transformacgdes ocorridas pelos locais que redirecionam suas prioridades
econdmicas para outros sentidos que ndo sdo os tradicionais até outrora mirados
univocamente pelas geragOes pregressas.

E, atualmente, com o pensamento ja bastante compartilhado de que o desenvolvimento
local é de co-autoria e de co-responsabilidade muUtua, ndo se chega a eximir do estado das
responsabilidades que lhes sdo historicamente imputadas. Porém, admite-se que cada cidadao,
no exercicio do papel de sujeito histérico, esta atribuido dos encargos referentes ao processo
de construcéo da vida coletiva e, de acordo com Pires (2005), tal linha de pensamento carrega
consigo determinados conceitos como democracia, autonomia, autogestdo, participacdo. E
importante ainda dizer que também esta presente na perspectiva de “desenvolvimento local” a
tendéncia a exortacdo de um patrimoénio natural e historico-cultural de um dado territorio apto
para dar subsidio a uma pluralidade de atividades de cunho meramente econdémico, uma vez
que logre concatenar os atores locais, perspectiva tal que ndo chega a ser abordada nesse
estudo. O patrimdnio ndo se restringe a materialidade fisica das paisagens ou da arte, mas
agrega, de igual modo, bens imateriais atrelados a tradi¢cdes locais, artesanato, culinaria e a
propria paisagem da regido, sendo capaz, até mesmo, de beneficiar a consolidacdo de uma
marca identitaria. Assim presenciamos uma nova configuracdo da ruralidade que, é
denominada pelo supracitado termo ‘“neo-rural”. Esse “novo meio rural” ¢ composto
basicamente pela triade caracterizada pelos grandes grupos de atividades principais:
primeiramente por uma agropecuaria moderna, baseada em commodities e intimamente ligada
as agroindustrias; depois, por um conjunto de atividades ndo-agricolas, ligadas a moradia, ao
lazer e a vaérias atividades industriais e de prestacdo de servicos; e por fim, um conjunto de
novas atividades agropecuarias, localizadas em nichos especiais de mercado (CHIKI; SILVA,
ORTEGA, 1998)

E importante salientar que o termo “novas” é colocado entre aspas pelo simples fato de
que muitas dessas atividades ja sdo seculares no pais, como acontece em diversos municipios,
porém, sO recentemente ganharam importancia econdmica, muitas vezes por irrupcao de
novas vocagOes industriais. Muitas dessas atividades como a piscicultura, horticultura,
floricultura, fruticultura de mesa e criagdo de pequenos animais e, dentre as nao-agrérias,
artesanato, culinaria e outras varias, vao ganhando valorizacdo e passaram a integrar

verdadeiras cadeias produtivas, ndo sO apenas de transformacdes agro-industriais, mas
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também de servigos nos ramos da distribuicdo, comunicacgdes e embalagens. Merece énfase 0
fato de que a industrializacdo e mercantilizacdo da costura emergem com impeto na
diversificacdo das atividades econémicas, fortalecendo outros setores desde entdo arrefecidos,
deixando explicita uma forte manifestagdo dos tracos da segunda caracteristica de uma
composicao de nova ruralidade dentre as mencionadas.

Quando a partir da década de 1980 se observou um decréscimo do nimero de pessoas
ligadas as atividades agricolas, principalmente em decorréncia do avango tecnoldgico e do
processo de mercantilizacdo da colheita, esperava-se uma significativa reducdo do contingente
populacional no campo. Porém, o que mais chamou a atencdo foi a migracdo desse
contingente para outras atividades, as quais fizeram com que o homem do campo pudesse
respirar novos ares e enxergar uma nova perspectiva de vida.

Uma das principais reviravoltas foi o fato de que uma gama inumeravel de bens e
servigos que antes eram consumidos exclusivamente pela familia que produzia, agora integra
a diversidade de itens destinados a comercializacdo, se tornando uma importante fonte de
renda. A importancia das atividades e rendas ndo-agricolas € tdo expressiva, que em 1998 o
total das rendas ndo-agricolas no Brasil ja tinha ultrapassado o montante das rendas agricolas
recebidas pelos moradores do campo. As formas de organizagdo social estruturadas sob a
égide do relacionamento de trabalho e a ele diretamente vinculadas — incluindo o conjunto de
normas e valores que regem os padrdes de conduta —, estariam mudando a partir da
flexibilizacdo dos papéis sociais desempenhados dentro do respectivo campo de significacéo,
assim como o surgimento de novos papéis sociais.

Assim se fez precipua a iniciativa de angariar subsidios informacionais e teoricos
potencialmente facilitadores na instrumentalizacdo no processo de busca de estratégias de
identificacdo, aproveitamento e magnificagdo das potencialidades humanas, refletidas em
perspectivas econdmicas e culturais, que compdem a diversidade, ndo tdo-somente do estudo
de caso, mas também do meio rural brasileiro. Assim, poderiamos dar margem para um
mergulho consistente no espa¢o amostral eleito, através de sua utilizacdo como ponto de
partida para a analise de pontos fortes e fracos nas estratégias de intervengdo econémica e
social quando confrontadas com a realidade, estabelecendo pontos de referéncia para a
distingdo de manifestacGes em maior ou menor intensidade, ou até a ndo concretizacdo de
conjecturas tedricas, na busca por novas reflexdes em cima de um conjunto de modelos e
normas ja preestabelecidas, avaliando as teorias ndo pelas respostas que fornecem, mas
também pelas novas questdes que lancam a tona. Trabalhamos a possibilidade do

direcionamento de esforcos no intuito da compreensdo das mudancgas nos papéis sociais do
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espaco amostral eleito, constituido por um quantitativo de pessoas, que estdo envolvidas em
uma mesma rede produtiva, ligada a uma localidade especifica, tomada como referéncia
dentro da observacdo da permanéncia e mudanca no perfil de alguns dos comportamentos
coletivos peculiares das pessoas envolvidas no processo, assim como ainda o surgimento de
outros ao longo do tempo em meio as tantas transformac6es ocorridas.

Por isso realizamos a pesquisa no campo da recepcao, tendo como orientacdo tedrica
principal a Teoria das Mediacdes Culturais de Martin-Barbero, entendendo media¢fes
culturais como “los lugares de los que provienen las construcciones que delimitan y
configuran la materialidad social y la expresividad cultural (..)” (MARTIN-
BARBERO,1997, p.233). Optamos por avaliar a recep¢do por meio do estudo das
representacdes sociais de Jodelet, que considera como “uma forma de conhecimento,
socialmente elaborada e partilhada, que tem um objetivo pratico e concorre para a construcao
de uma realidade comum a um conjunto social” (JODELET, 1995. p.32) uma forma de se
interpretar a realidade erigida por um grupo social com o intuito de se conseguir uma
uniformidade nas praticas sociais desse mesmo grupo.

A0 nos submetermos a investigar um processo de comunicagdo referente as relacoes
entre as atividades vinculadas as relagdes laborais e as identidades culturais coletivas em um
polo de confeccBes localizado em uma area na qual a concentracdo de riquezas tende a se
direcionar para o especifico posicionamento das especificas cercanias, podemos deixar a
entender para muitos, que talvez estejamos convergindo para uma rota anacronica em relagéo
a sofisticada realidade coetdnea marcada pela internacionalizacdo de mercados e pela
interconexdo universal das redes via satélite e da informatizacdo que a cada vez mais
globaliza as culturas. Estariam os que defendem tal linha de pensamento corretos? De certa
forma a resposta é afirmativa, uma vez que em um mundo no qual a diversificacdo de
atividades e a capacidade de rotatividade da mao-de-obra se fazem instrumentos contundentes
para a sobrevivéncia no mercado, nds encontramos uma realidade na qual os esfor¢os tendem
a apontar para uma so direcdo e a mao-de-obra a apresentar um comportamento inerte no que
diz respeito ao sentido também univoco para com o determinado nicho de atividade e a
determinada delimitagdo geografica. Por outro lado, é dentro de contextos como esse que as
coletividades até entdo a margem do esquema de arrecadacdo de recursos provenientes da
insercdo no sistema capitalista reagem e, gradativamente, conseguem 0s seus devidos espacos
e as suas rentabilidades. Pode-se perceber a exemplificagcdo da oposicédo entre local e global

na configuracdo do panorama sécio-econdmico de nossos tempos.
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Pressupbe-se que a saturacdo do potencial de absorcdo de mao-de-obra, devido a
incompatibilidade entre oferta e demanda desse mesmo elemento nas grandes metropoles
brasileiras faca com que haja decréscimo do éxodo rural na medida em que aflora em sentido
transversal um incipiente éxodo urbano focado na busca de novos mercados tanto por parte
dos novos quanto dos velhos empreendedores, assim como de mé&o-de-obra no auge do
potencial produtivo. Esse novo fluxo de capital financeiro e humano somada a insercdo de
novas atividades e a capitalizacdo de atividades tradicionais até entdo excluidas do sistema
econdmico, fazem com que indmeros municipios no interior do pais venham emergir como
cenarios potenciais para 0 novo curso do desenvolvimento da dindmica social e econdémica
contemporanea do Brasil.

Mediante tdo incisivas mudancas torna-se inelutavel o fato de que as identidades
culturais das comunidades envolvidas passem por um forte processo de transformacéo, que
quando explicitado pode equivaler ao roteiro a ser seguido no intuito de se obter eficacia em
possiveis futuras intervencbes que se facam necessarias para a contribuicdo no
desenvolvimento econdmico e social ndo apenas estritamente da respectiva regido aqui
abordada, mas também de outras areas com panoramas similares, salvas as particularidades.
Desta maneira, se faz valido o empenho de esforgos na elaboracdo de maneiras de aplicar,
desenvolver, testar e comparar as linhas tedricas estruturadas sobre o modo de mapear e
inteligir as identidades culturais, tornando-as dignas de enunciacdo, ndo apenas pelos
caminhos j& oferecidos, mas também pelas novas sendas que possam ser paulatinamente
desbravadas.

Através desse trabalho se postula fazer possivel a utilizacdo do universo em questao
como um prot6tipo de neo-rural no intuito de estabelecer tal espaco amostral como vitrine
para a compreensdo da diversidade que da vida a sociedade brasileira, enfatizando tragos
dessa realidade como arquétipos para inimeras mudancas culturais ocorridas nos ultimos
tempos, analisando a resisténcia e transformacao cultural das atividades populares tradicionais
gue subsistem em meio a uma realidade imersa na profusdo de influéncias e, por fim, em
carater precipuo e impostergavel, um breve registro histdrico e etnografico do municipio na
perspectiva das atividades especificadas.

E para compreendermos as relacdes comunicacionais que permeiam essas relagdes
imbuidas de matizes diversas resultantes do contato entre significantes da cultura hegeménica
e da cultura popular nos seus intercambios, dessemelhancas, contradigdes e acedéncias, sem o
prisma da antinomia entre dominadores e sobrepujados, seguimos o approach dos estudos

culturais moldados a partir do ponto de vista de hegemonia plasmado por Antonio Gramsci, e
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ajustados a comunicagdo por autores como Jesus Martin-Barbero, Nestor Garcia Canclini,
dentre mais outros nomes.

Uma vez na qual tomamos a perspectiva gramsciniana como ponto de partida, no
desenvolver do trabalho, direcionamos a relagdo de cultura popular com cultura hegemonica
para a orientacdo fundamentada por Garcia Canclini, que analisa o0 respectivo processo como
uma “producdo de fenébmenos que contribuem, mediante a representacdo simbolica das
estruturas materiais, para a compreensdo, reproducdo ou transformacdo do sistema social
(...)”. (1983, p. 29) Tal linha de pensamento se torna ainda mais firme quando recordamos que
para 0 mesmo autor, quando dialoga discorrendo acerca dos principais pontos de vista de
cultura primados pela Antropologia, afirma que “o mais fecundo é aquele que entende a
cultura como um instrumento voltado para a compreensdo, reproducdo e transformacao do
sistema social”. (1983, p.29) Ou seja, de forma mais estrita, pode-se seguramente situar a
relacdo concretizada pela nossa pesquisa a luz da leitura de cultura popular realizada por

Garcia Canclini, que diz que:

Culturas populares (termo que achamos mais adequado do que cultura
popular) se constituem por um processo de apropriacdo desigual dos bens
econdmicos e culturais de uma nacdo ou etnia, por parte dos seus setores
subalternos e pela compreensao, reproducao e transformacao real e simbdlica
das condigdes gerais e especificas do trabalho e da vida. (1983, p.29)

Para nds é irrefutavel a validade da visdo que € posta a baila através do autor, de uma
assimilacdo desequilibrada do capital cultural em um intercdmbio carregado de tensdes onde
mesmo ndo se tratando necessariamente de uma relacdo harmonica, mesmo assim ainda néo
ird inevitavelmente incorrer em uma mutua e intransponivel contradicao.

No que diz respeito a nossa perspectiva de inquirir as relacfes laborais e as identidades
culturais coletivas vinculadas ao contato reciproco entre as praticas coletivamente construidas
e as demandas mercadoldgicas versus as praticas sociais isoladas dos individuos que integram
o0 contingente de mao-de-obra existente no pélo de confec¢des do municipio de Santa Cruz do
Capibaribe, queremos destacar que ndo nos restringimos apenas a uma atitude metodoldgica
cuja aplicacdo nos viabiliza um melhor entendimento das interconexdes que vinculam essas
culturas, buscamos sim, um principio que transcendesse a mera metodologia e alcancasse um
patamar ontoldgico, ou seja, que abordasse a generalidade e as propriedades resultantes do
contato entre os referenciais culturais, que vao além da simples divergéncia simultanea,
intentando, de forma dialdgica, orientar para téticas de constituicdo de uma orientacdo dentro

do processo de ascendéncia e legitimagdo da ordem hegemonica.
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E coerente o fato de que os contatos entre cultura hegemdnica e cultura popular néo se
concretizam unidimensionalmente e no sentido vertical, mas, na verdade, com inumeros
liames, apesar da disparidade existente na intensidade com que se concretiza a apropriacdo
dos bens de natureza simbolica por parte das culturas populares, aqui representadas pelas
pessoas que trabalham no pélo de confeccdes. Nesse sentido, trabalhamos a recepcdo nao
como ponto de antinomia, mas sim como ponto de visualizacdo da relacdo do hegemdnico
com o popular em uma relacao entre atividades laborais e identidades culturais.

Nesse intuito de idealizar a recepcdo como um lugar privilegiado para apreender o
processo de comunicacdo na totalidade, elegemos dentre as possibilidades teorico-
metodologicas sugeridas por Martin-Barbero para estudos de recep¢do fundamentados na
Teoria das MediacOes Culturais, o segmento que prima inteligir a significacdo que o0s
receptores constroem com base no contato com as mensagens consequentes do campo de
emissdo de um processo comunicativo. No que tange a recepgdo, nos voltamos para um
aproveitamento mais eficiente possivel do processo de comunicacdo, por issO nos
direcionamos para a Teoria das Representacbes Sociais de Moscovici 0 esteio para a
aperfeicoarmos, justificados pelo fato de que para Jodelet, doutrinadora da referida teoria: “a
representacdo se encontra em uma relagdo de simbolizacdo (esta no seu lugar).” (JODELET,
1996, p.32-33). Simplificando, é o sentido ou a contiglidade conceitual normalmente
vinculada ao que ¢ apreendido das rela¢des da cotidianidade.

E para pbr em prética essa conexdo entre relagdes de trabalho e os determinantes
culturais, situamos nossa metodologia enquadrada na categoria de estudo de caso, uma vez na
qual podemos ganhar um melhor nivel de profundidade de analise em meio a uma tendéncia
de abordagem que tende pelo genérico dentro de procedimentos empiricos que se orientam a
partir da perspectiva das mediac6es culturais formulada por Martin-Barbero que, em sintese,
se fundamenta na idéia de que ndo existe uma conexdo linear e direta entre emissor, meio,
mensagem e receptor, pois toda essa relacdo seria mediatizada. Também pusemos em pratica
um roteiro baseado no Modelo de Multimediag6es Culturais de Orozco.

Observamos o desenvolvimento dos carizes do processo comunicativo, resultantes do
contato entre as relagdes de trabalho e as identidades culturais coletivas das pessoas
envolvidas, de forma indistinta, nas etapas dos processos de producdo, distribuicdo e
comercializa¢do dos produtos, ndo de forma lineal, mas sim, apreciando todo um contexto que
mediatiza essa relagdo. Validamente, fomos norteados pela nossa hipotese geral no trabalho
que se constitui na assercao de que: as representacdes das relacdes de trabalho implicitas nas

dindmicas de sustentabilidade e desenvolvimento econdmico existentes no polo de confeccdes
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de Santa Cruz do Capibaribe sdo mediatizadas pelas identidades culturais coletivas das
pessoas envolvidas, dentre as quais escolhemos as que nés consideramos precipuas para a
compreensdo do estudo deste estudo recepcdo: mediacdo de heterogeneidade de
temporalidades, mediacdo situacional da “aproximagdo e comvivéncia”, mediacdo de
expectativas de consumo das mensagens do mass media e as mediacOes referenciais de género
e idade.

Levando em conta o fato de que tais mediac¢des contribuem para a parte da conjuntura
do estudo fincada sobre o empirismo, vale a pena ressaltar que para Martin-Barbero, relevar a
mediacdo da heterogeneidade de temporalidades nas pesquisas de recepcao fundamentadas
nas mediacbes culturais € essencial, devido ao fato de que a contemporanea
transnacionalizacdo cultural tornou possivel a coexisténcia de “anacronismos de diferentes
relagbes com o tempo”, (MARTIN-BARBERO, 1995, p.40) uma vez na qual identificamos
no empirico tracos de mdltiplas realidades temporais, a “mediacdo da heterogeneidade de
temporalidades” insurgiu como mediacdo por exceléncia do estudo, pois, reafirmando em
outros termos o que ja foi afirmado por Santos e Nascimento, é através do empirismo que se
torna possivel observar a corporificacdo das diversas mediacOes interventoras do respectivo
estudo. (MARTIN-BARBERO, 1995, p.40)

Indagamos as implicacbes do processo de recepcdo das relacdes de trabalho por parte
do publico envolvido na determinada dinamica econdmica para desvelarmos suas
representacdes no ambiente onde elas obtém significado, que se sintetiza na palavra cotidiano
0 que deu margem para uma analise a luz de Heller, que diz que “a vida cotidiana é a vida do
homem inteiro; ou seja, 0 homem participa na vida cotidiana com todos os aspectos de sua
individualidade (...)”. (1972, p.17-18).

Mediante tais argumentos, pretendemos deixar claro que almejamos com esta pesquisa
realizada em um microcosmo do universo popular trazer colaboracdes aos empenhos de
pesquisadores do mestrado em Extensdo Rural e Desenvolvimento Local da Universidade
Federal Rural de Pernambuco, no explicito desiderato da procura por novas maneiras de
abordar e trabalhar o acervo tedrico-metodoldgico fornecido pela Ciéncia da Comunicacéo.

Fomos basicamente guiados pelas consequéncias da busca da confirmacdo de nosso
eixo de orientacdo de que as representacdes sociais e os padrdes de conduta cultural dos
individuos influenciam no desempenho do sistema econdmico do conglomerado do setor
confeccBes no Agreste Setentrional tomando o circuito diretamente ligado ao municipio de
Santa Cruz do Capibaribe como estudo de caso. E como conseqiiéncia, n6s oscilamos entre o

desenvolvimento e a descoberta de hipdteses secundarias que subsistem de forma inerente a
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questdo mais genérica e se expressam na forma de incognitas. Sdo elas: As formas de
interpretacdo da realidade apresentadas pelas novas geragdes estariam contribuindo para a
atualizacdo das orientacdes de mercado no pélo de confec¢bes? O cotidiano no momento atual
ainda estaria sendo alterado de forma contundente como se pressupde que tenha acontecido
em meados da época da mudanca de atividade laboral e, ainda, suscetivel a outras
transformacoes de efeitos incisivos? Estariam as geracdes entrando em conflito na forma de
orientar os rumos dos negdcios?

Enquanto contribuicdo social da pesquisa ambicionamos fornecer subsidios para a
elaboracdo de estratégias que visem aprimorar e otimizar as possiveis formas de intervencao
social focadas direta e indiretamente no polo de confec¢des de Santa Cruz do Capibaribe, para
gue os interventores em potencial, sejam da iniciativa privada ou publica, realizem releituras,
na medida do possivel, mais acuradas acerca de suas formas de atuacéo.

Para tornar isso viavel partimos do principio fundamental difundido a partir de Martin-
Barbero de que comunicacdo em nossos tempos é uma matéria vinculada as mediagdes, ou
seja, aos determinantes culturais.

Para analisarmos essa relacdo de visdes de mundo entre os trabalhadores,
enquadramos nossa metodologia na modalidade de estudo de caso. Tal alternativa foi tomada
pelo fato de tal método nos permitiria generalizacGes dos resultados obtidos, por outro lado
apostamos no ganho de profundidade de analise. Por isso, parece-nos que o estudo de caso é a
categoria metodoldgica que proporciona uma mais eficaz adequacdo ao nosso designio de
contribuir para acumular conhecimentos empiricos e tedricos mais apurados sobre processos
de recepcdo das mensagens das classes hegemdnicas através dos instrumentos de manutencao
dessa condicdo que teria como representante maximo o mass media. Ressaltemos também que
buscamos um equilibrio na importdncia dada tanto as questfes macrossociais quanto
microssociais.

Os procedimentos empiricos pelos quais aderimos no momento de realizar a pesquisa
tiveram como fio condutor a perspectiva das mediacGes culturais estabelecida por Martin-
Barbero que, em sintese, desmancha a idéia da existéncia de uma relag&o linear e direta entre
emissor, meio, mensagem e receptor, pois toda essa relacdo seria mediatizada. Tomamos
emprestado de Guillermo Orozco o conceito de media¢cdes como o lugar de onde se outorga a
significacdo ao processo de comunicagdo (1997, p.114) e seu Modelo de Multimediagoes
Culturais para servir de percurso estruturador do estudo das mediagdes que se conformavam

no contexto da pesquisa.
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Realizamos 0 nosso estudo com base em um ponto de vista da recepcdo que qualifica
0 receptor como sujeito ativo, que negocia, € interlocutor e conseqiientemente atribui sentido
a mensagens. Para adentrarmos mais nessas significacdes, utilizamo-nos do aporte tedrico
metodoldgico da Teoria das Representacfes Sociais, elaborada por Serge Moscovici em uma
concepgdo psicossocioldgica.

Tragamos nossa estratégia de pesquisa nos guiando a partir da preocupacdo em dar
homogeneidade e consisténcia metodoldgica ao estudo, buscando estruturar um modelo que
permitisse articular as metodologias de observacdo com os de descricdo e interpretagéo, assim
como, as respectivas fases da pesquisa a definicdo do nosso objeto de investigacdo e suas
respectivas operacdes: problema de pesquisa, referencial teérico e hipoteses.

Com efeito, na observacédo e explicacdo dos dados empiricos, estivemos imbuidos do
entendimento de recep¢do que guia a pesquisa, ou seja, como espago de producdo de
significacdo, de interlocugdo e negociacdo de sentidos. Espaco percebido como apropriado
para a apreensdo do entorno mediatizado que se estabelece na relacdo das culturas
hegeménicas caracterizadas na influéncia da sociedade global e a cultura popular
caracterizada na sobrevivéncia dos referenciais da cultura local.

Buscando atingir os niveis de entendimento a que nos propusemos, adotamos como
estratégia a combinacdo de técnicas de observacdo direta e indireta que nos pareceram mais
convenientes ao nosso proposito de realizar um estudo de recepcdo na perspectiva das
mediacOes culturais, com subvencdo tedrica da teoria psicossocioldgica das representacdes
sociais, para a compreensédo da significacdo dada pelos confeccionistas as mudancgas impostas
pela interpenetracdo dos significantes da sociedade global, permeada de valores das classes
hegeménicas em suas rotinas.

Como técnicas de observacao direta, utilizamos um estudo etnogréafico na busca da
apreciacdo do ambiente, obtido a partir de uma observacdo participante voltada para a
compreensdo de tracos do cotidiano, tendo como argumento de aproximacao a realizacdo de
um roteiro de entrevista semi-estruturada, assim como diario de campo para registro de
mensagens nao verbais.

Os dados e resultados conseqiientes desse trabalho académico se depositam em quatro
capitulos, no primeiro nés colocamos em questdo fatores relevantes para um processo
comunicacional na perspectiva das mediagOes culturais em conjunturas de perfis populares,
no segundo capitulo delimitamos dentro deste estudo a relacdo de forgas entre a nossa
concepcao de trabalho produtivo, representacdes sociais, recepcdo e cotidiano, no terceiro

capitulo nds caracterizamos o lugar, a historicidade e o cotidiano do espaco amostral em
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questdo e, finalmente, no quarto capitulo, uma exposicdo analitica das representacdes sociais

dos trabalhadores do pdlo de confecgdes.
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CAPITULO 1

PROCESSO COMUNICACIONAL E MEDIACOES CULTURAIS

A partir de meados do fim do século XX, mais especificamente no decénio de 80, as
investigacBes cientificas direcionadas para Cultura e Comunicacdo, que operavam sob o
cabedal tedrico do protétipo marxista, congregaram a perspectiva gramsciniana, erigida e
respaldada, fundamentalmente, no binémio cultura hegemdnica versus culturas subalternas. A
partir das bases dessa construcdo teodrica, os esforgos voltados para o estudo da cultura
popular tomaram novos ares mediante as transformacdes no panorama historico e social do
mundo capitalista em periodo de substancial internacionalizacéo cultural e mercadoldgica.

As mudancas no quadro da realidade apds pregresso o lapso temporal que vai desde 0s
anos de 1960 até os de 1970 trouxeram como consequéncia um sobrepujamento do arcabouco
tedrico que ja ndo mais se adequava a uma eficaz interpretacdo da remodelada situacdo que
regia a nova ordem de fatos que davam a luz ao porvir cronolégico, fazendo surgir, dessa
maneira, a pendéncia por outra teoria que possibilitasse inquirir com neofitos ares as
imbricadas inter-relagdes da contemporaneidade.

A partir dai emergem no cenario académico nomes como 0s de Nestor Garcia
Canclini, Jests Martin-Barbero, Guillermo Orozco e Jorge Gonzales, que assim como outros,
aderem & perspectiva gramisciniana, onde outrora havia instrumentos de
dominacdo/imposicdo, de mecanismos de hegemonia/consenso, edificando uma analogia
tedrica que vai interpretar os fenémenos de comunicacdo como intransponiveis do vinculo

com os tragos culturais. Assim Gramsci concebe o conceito de hegemonia:

A capacidade de unificar através da ideologia e de conservar unido um bloco
social que ndo é mais homogéneo, mas sim marcado por profundas
contradi¢bes de classe. Uma classe é hegemonica até 0 momento em que
através de sua acdo politica, ideoldgica e cultural consegue manter articulado
um grupo de forcas heterogéneas. (1988, p.22 apud TAUK SANTOS,
1994)

Por isso se especifica que a no¢do de dominacdo através da injuncado é trocada pela da
hegemonia que ndo se comina com um uso de instrumentos capazes de produzir efeitos

coercivos, ndo pelo viés burocratico ou da mera forga, mas sim, por meio de instrumentos
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ideologicos capazes de induzir a uma condicdo de consonancia entre as partes. De um lado as
classes das quais se originam os valores hegemdnicos, do outro, as classes que assimilam tais
valores, ndo por que sdo forcadas a isso, mas sim por que lhes é conveniente assumir a
respectiva tendéncia. E a partir dessa nogdo que Nestor Garcia Canclini pde em evidéncia “la
capacidad de réplica y autonomia de las clases subalternas”, (GARCIA CANCLINI, 1988.
p.22) chamando a atencao dos pesquisadores para os riscos de interpretacdo das adequacoes
das condic@es de subsisténcia das classes populares enquanto consequéncias de uma oposicao
ou resisténcia a penetragdo dos significantes da cultura hegemonica.

Garcia Canclini, grande tedrico das culturas populares na atualidade, argentino que
reside no Mexico desde 1976, analisou as culturas populares dentro da perspectiva marxista
entre o final dos anos de 1970 e o inicio dos anos 1980, j& perto dos anos de 1990 ele passou a
identificar cada vez mais sua nogdo de cultura com a de consumo, carregando uma linha de
pensamento contigua a de Pierre Bourdieu, ao situar seus estudos dentro das fronteiras do
simbolismo e do pensamento foucaultiano da microfisica do poder.

E possivel identificar trés linhas de trabalho nas pesquisas de Garcia Canclini sobre
culturas populares: citemos primeiramente a antropoldgica, resultante da necessidade de se
estudar as culturas populares no periodo que vai desde o século XI1X até o limiar do século
XX, quando devido a necessidade de expansdo de mercados, as nagdes colonizadoras
necessitaram compreender as formas até entdo desconhecidas de se viver, que eles tratavam
com ares de superioridade, carregados de discrimina¢do, mas que, na maioria das vezes,
tinham solucionadas de formas bem mais eficazes que os proprios europeus as diversas
relagbes com o meio ambiente, com a familia, com a educacéo e a economia. Destarte, mesmo
carregados de etnocentrismo, ou seja, da crenca na superioridade do povo de pertenca,
associada ao sentimento de menosprezo por padrdes de cultura que se distanciassem de suas
posi¢Oes culturais de observantes, os eurocentristas reeditaram a concepgdo da cultura
burguesa, incorporando tracos presentes nas formas de pensamento e acdo outrora
desvalorizadas.

A antropologia, de fato, foi o segmento cientifico que agrupou as mais privilegiadas
condicBes para os estudos culturais em contextos populares. O trago precipuo do limiar da
ciéncia antropologica foi o das determinacgdes de distingbes ausentes de uma explicagdo dos
motivos para as concernentes disparidades. Também foi identificada por Garcia Canclini uma
tendéncia a categorizar as manifestacdes da cultura popular como folcléricas, como um
ajuntamento de artigos, uma acumulacdo de materiais que sdo oferecidos fisicamente aos
sentidos ou que moralmente se apresentem enquanto indicadores de tradi¢ao, resultando em
uma simplificacdo que restringia tudo as manifestacdes tradicionais geralmente das regides
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campesinas e indigenas, limitando o procedimento de pesquisa a uma coleta de objetos,
seguida da acurada representacdo em termos escritos e verbalizados de suas propriedades
formais e, por isso, consequentemente, a ciéncia antropolégica trabalhou por muito tempo
desprovida do dialogo com qualquer logica de conexdo com as relacdes sociais.

O resultado foi uma 6tica de andlise cultural fragmentéaria, que pode ser encontrada
nos museus de folclore ou arte popular com suas categorizacdes de pecas que ostentam o
tradicionalismo e indicam resisténcia as mudancas, assim como também uma propalacdo
dessa perspectiva fora do universo academicista, chegando até a sustentar ideologicamente o
procedimento politico de diversos Estados e produgcbes de cunho televisivo ou de
radiodifusao.

E ainda pode ser apontada, uma orientacdo a concep¢do da cultura popular enquanto
tomada de consciéncia acerca dos problemas sociais. Nos anos de 1960 a ligacdo de grupos de
intelectuais com o processo politico de transformacdo faz surgir os Centros Populares de
Cultura no Brasil que se comprometiam em esclarecer as veridicas situacGes das camadas
populares, impelindo-os a mudanca. A partir dai a Arte assumiu, mesmo que de forma
idealizada, o posto de instrumento para a transformacao da ordem social.

A cultura vem a ser interpretada como um dispositivo de producdo dentro da logica
que rege as relacdes que se exteriorizam na comunicacao entre 0s seres humanos, através de
idéias, sentimentos e volicdes e que se tornam, de acordo com Souto e Souto, “uma sucessao
de fendmenos ndo apenas sociais, mas também grupais”, (1985, p.01.) Quando aquilo que é
comunicado € aceito de forma comum com quem se comunica e € estabilizado o
relacionamento. De acordo com a dimensdo do grupo social, tomando por base a
aceitabilidade por parte do quantitativo de individuos, ele vai passar a ser denominado de
“sociedade”.

Enquanto que outra corrente entende a cultura como um ato espiritual (expressao,
criagdo) ou uma manifestacdo alheia ou exdgena as relagbes de producdo, fornecendo
subsidios para um estudo isolado, porque estaria estabelecida pelo social.

Por isso, torna-se coerente citar a redefinicdo do conceito de cultura popular realizada
por Garcia Canclini que tem como base a perspectiva de Gramsci, se direcionando para
fatores como producéo, circulacdo e consumo e, consequentemente, se alinhando a teoria da
reproducdo. (1998, p.49-50) Desta maneira podemos inibir a ocorréncia persistente de
enfoques sobre cultura recorrentes na ciéncia antropoldgica que a concebe como
corporificagcdo da personalidade coletiva de um povo, para realizar uma leitura que a situa
como resultado da interacdo das relagdes sociais, 0 que em perspectivas de ciéncia da

comunicacdo se traduziria melhor por um processo de apropriacdo desigual do bens
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econbmicos e culturais de uma nacdo ou etnia por parte dos membros dos seus setores
subordinados, assim como a apreensao, imitacdo e modificacdo, real e simbdlica, dos pre-
requisitos gerais e estritos do labor e da vida. (GARCIA CANCLINI, 1983. p.42)

A escolha dessa linha conceitual para analisar a cultura implica em um
posicionamento de afinidade com os determinantes externos e ndo como algo abstraido de um
contexto mais complexo, o que é precipuo em tempos de internacionalizacdo dos referenciais
das culturas para a consumacdo de um processo de desmistificacdo dos fenémenos
concernentes a area de estudo que se volta para o bindmio das culturas populares versus
culturas hegemonicas. Ap6s a consagracdo da divisdo internacional do trabalho, da pujanca
dos sistemas de telecomunicacdes em todo o gigantismo revelado na interpenetrabilidade e
rentabilidade capaz de diluir as barreiras e de gerar novos entrelacamentos entre as praticas e
os referenciais culturais, faz urgir a necessidade por novas reflexdes acerca da validade dos
paradigmas que se prestam a diagnose e explicacdo dos fendmenos culturais.

Por isso tentamos atestar a validade das classicas polarizagbes entre o
conservadorismo e vanguardismo, que se traduzem na oposic¢ao entre tradicional e moderno,
assim tanto quanto o local e o nacional e, finalmente, o popular e 0 massivo, diferenciados por
Garcia Canclini por uma triade de principios gerais que devem ser relevados para a percepcao
dos fatores estruturais que alteram seus vinculos.

Primeiramente ele deixa claro que o fendmeno do massivo ndo se trata de um mero
resultado da influéncia dos meios de comunicagdo de massa e se trata, na verdade, de uma
caracteristica inextricavel das sociedades dos tempos atuais (GARCIA CANCLINI, 1988,
p.40), deixando claro gue a cultura massiva € a sociedade contemporanea em si, aniquilando a
idéia de que o massivo se limita aos meios de comunicagdo. Compartilhando essa mesma
linha de pensamento, Martin-Barbero informa que as culturas populares ndo sdo apenas “un
conjunto de objetos sino un ‘principio de comprension’ de unos nuevos modelos de
comportamiento, es decir un modelo cultural”. (1988, p.40)

Depois, Garcia Canclini ao também expor a opinido de que 0 massivo nao se abstrai
por inteiro do popular, deixa clara a conexdo entre 0 massivo e o popular, de onde resulta o
corolario de que o popular ndo pode ser tratado como algo independente dos constituintes de
carater massivo da estrutura social. Entdo, a partir dai pode até se fazer necessaria uma
pequena reflexdo acerca da perspectiva de Emile Durkheim, para o qual a sociedade é
considerada como um agrupamento de fatos sociais, que conduzem a imposicdo das
caracteristicas da vida coletiva, 0 que, conseqlientemente, poderia nos instrumentalizar para

uma coerente reflexdo a partir da assertiva de Garcia Canclini que diz que o popular ndo pode
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ser resumido por uma serie de cisdes internas ou um repertorio de conteudos tradicionais,
premassivos, mas sim por uma postura: a que se estabelece frente ao hegemdnico.

E fechando a triade de pontos vistos pelo autor para a revisdo dos estudos culturais nos

tempos de culturas transacionalizadas, vem a analise da concepc¢do reducionista dos
folcloristas que lidam com as culturas populares enquanto uma coletanea de objetos, de
maneira descontextualizada, ignorando os processos das relagdes sociais pelas quais elas se
arranjam e se multiplicam. Ele destaca que “si queremos alcanzar una vision amplia de lo
popular es preciso situarlo en las condiciones industriales de produccion, circulacion y
consumo bajo las cuales se organiza en nuestros dias la cultura”. (1989. p.15.)
No que se refere a tensdo constituida da antinomia versus e atragéo reciproca entre 0 moderno
e o tradicional no seu vinculo com o popular, Garcia Canclini alerta ainda para o fato de que
“la interaccion de la cultura popular tradicional con la ‘cultura electronica’ no implica La
desaparicion de la cultura primera”. (1989. p.15.) Por isso, a disposi¢do dos folcloristas em
colecionar e rotular os artefatos de uma cultura popular, no intuito de historiar e contribuir
para a preservacao de suas tradi¢des torna-se desprovido de validade no nosso caso.

Por isso, trabalhamos simultaneamente o tradicional, o popular, o culto e 0 moderno,
pois estdo entrelacados, em nossa contemporaneidade, no seu elo com a cultura transnacional,
pois de acordo com Garcia Canclini, “la reorganizacion de lo culto, lo popular y lo masivo se
realiza en un escenario transterritorial ”. (Op.Cit. p.19) Por consequéncia de um mundo
movido através das forcas oriundas das pressdes econdmicas que implicam em uma
progressiva desterritorializacdo, se faz necessaria a constante releitura nas formas de se
encarar culturas populares.

Né&o € suficiente conceber cultura popular enquanto externacdo dos tracos tipicos de
um povo, uma vez na qual tal instituicdo ndo existe a priori, de forma metafisica, mas sim
como o resultado das influéncias mutuas existentes nas relacdes inerentes a vida em
sociedade. Toda a producgdo cultural nasce a partir dos subsidios materiais da vida e neste
dominio encontra-se enraizada, isso pode ser facilmente observado quando se apercebe o
quanto que as festividades, as praticas religiosas e o repertorio musical praticado pelas classes
subalternas encontram-se ligadas ao trabalho material ao qual se integram.

Nos contextos populares, os individuos a todo o momento concretizam processos
representativos de reproducdo e reelaboracdo dos elementos e procedimentos de valor
simbdlico, inelutavelmente ainda partilhando o status quo presente tanto na producdo, quanto
na circulacdo e consumo do sistema coetaneo que lhes abrange indistintamente. O fator
categdrico para o entendimento da cultura popular incide na concretizacdo do liame com os
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prélios entre as classes e com as situacGes de opressdo sob os quais 0s representantes deste
contexto frutam e consomem, resultando em um panorama conflituoso.

O determinante estavel da produtividade cultural é a labuta constante das camadas
subalternas, comum aos seus periodos de exploracdo e de libertacdo. Canclini nos mostra os
métodos através dos quais o capitalismo reconstréi a significacdo das culturas subalternas,
inquirindo acerca das transformacdes nas praticas artesanais dos povos indigenas e mesticos
dos pueblos da Zona Tarasca do estado de Michoacan, no area cebtral do México, entre 0s
anos de 1977 e 1980, tendo como orientacdo a hipoOtese de que o sistema capitalista
dependente ndo requer uma supressao das culturas populares, uma vez que delas se apropria,
reorientando-as, reedificando o sentido incutido em suas crencas e praticas, por meio da
reorganizacao da producdo e do consumo tanto nas areas rurais quanto urbanas.

As inumeras circunstancias e proposicdes modais ligadas a producdo cultural sdo
agrupadas e padronizadas mediante a assimilagdo, em um exclusivo sistema, da totalidade de
maneiras de se produzir, no entanto, empenha desfor¢cos na criacdo da ilusdo de um suposto
usufruto democréatico dos objetos e habitos da classe dominante.

A cultura massiva que é tida como a cultura hegemdnica, agrega também o popular
para obter legitimagdo através do consenso, para que desta maneira a cultura hegemonica
apareca como algo proximo, intimo da cultura popular, mantendo uma relacdo de
familiaridade com a cultura popular e fazendo da reciproca verdadeira. Assim séo aplacados
antagonismos entre os dominios culturais, resultando em uma nova interpretacdo da cultura
das classes dominantes que ndo é mais a de produto da disparidade e do conflito.

Enxergamos as manifestacfes populares do polo de confec¢bes enquanto produtoras
de sentido, territorio de conflito entre as categorias sociais, como parte da disputa pela
hegemonia. Na consumacdo da luta entre as classes. Os instrumentos de acdo da cultura
hegeménica intentam arregimentar o popular para a logica capitalista. 1sso justifica o fato das
culturas populares serem resultantes também da inclusdo das correntes ideoldgicas
dominantes e espelharem ndo a subserviéncia, mas sim as incongruéncias entre as proprias
classes subalternas. O fator categérico no entendimento das culturas dos dominios de perfis
populares reside na sua vinculagdo com os conflitos entre as classes e com as circunstancias
de exploracdo. E relativamente consensual no mundo académico de nossa contemporaneidade
a afirmativa de que as culturas ja ndo mais estdo isentas das osmoses com os referenciais da
massificacdo e das influéncias exdgenas, mas sim, que existem culturas moldadas pelas
classes subalternas que representam a sua leitura de mundo, repleta de confrontos,
disparidades, em suma, que plasmam a complexa e disputada luta de classes sociais.

Na perspectiva do nosso estudo de recepcdo das hipotéticas mudancas impostas nas
relacbes de trabalho implicitas nas dindmicas de sustentabilidade e desenvolvimento
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econdmico existentes no polo de confec¢des do municipio de Santa Cruz do Capibaribe nos
apropriamos da categoria de analise do consumo cultural avaliada por Garcia Canclini ndo
como eixo fundamental da pesquisa, mas como um bias para compreendermos como as
demandas de consumo das mensagens do mass media intervém nas atividades das pessoas
envolvidas nas etapas dos processos de producgdo, distribuicdo e comercializacdo dos
respectivos produtos.

Procuramos analisar o cotidiano, uma vez que acreditamos que a “categoria classe
social” seja um elemento de distincio quando se trabalha cultura e, em se tratando
especificamente de relagdes laborais, despenderemos mais esfor¢os entendo os conflitos mais
a partir das formas de producdo do que de consumo, em conformidade com os prosélitos do
pensamento Garcia-cancliniano, acreditamos que o espaco local € um dos melhores campos
de materializacdo do global, onde muitas vezes mais perceptivelmente se passam as
consequiéncias da globalizacdo. Levamos em conta a validade dos classicos na interpretacao
da multiplicidade das iniciativas sociais, mas, no entanto, aderimos a perspectiva pluralista,
aceitando a fragmentacdo e as combinagdes multiplas entre tradicdo, modernidade e pés-
modernidade como indispensaveis no entendimento da conjuntura atual.

1.1 A Perspectiva das Mediagdes Culturais

Tendo emergido na América latina dos anos de 1980 o movimento teérico voltado
para a investigacdo dos processos de comunicacao entre a cultura hegemonica (ou massiva) e
as culturas populares, que irrompeu no cenario cientifico com a sugestdo de uma visao
implexa e multifacetada da recepc¢do, se sobressaem como sustentaculos fundamentais dessa
reflexdo o processo de deslocagdo dos meios as mediagdes, defendido por Martin-Barbero, e
0s processos de hibridizacdo cultural, apregoados por Garcia Canclini. Porém, aqui nesta
pesquisa, primamos pela primeira linha de orientacdo enquanto eixo de instrumentalizacdo da
estratégia tedrica e metodoldgica de compreensdo do nosso universo empirico e de suas
implicagfes. Consequentemente, se torna insofismavel o fato de que ndo podemos ignorar
uma teorizacao acerca dos estudos de recep¢do no prisma das Mediag6es Culturais.

Quando se trata do deslocamento dos meios as mediac6es, Martin-Barbero afirma que
“méas que de médios, la comunicacion se hace hoy cuestion de mediaciones, esto es de
cultura(...)” ,(1989, p.21) ou ainda com o autor, (...) “el eje del debate se desplace de los

médios a las mediaciones, esto es, las articulaciones entre practicas de comunicacion y



31

movimientos sociales, a las diferentes temporalidades y la pluralidad de matrices culturales .
(1987, p.203) Com esse redirecionamento de perspectiva, o tedrico estabeleceu condigdes
elementares para a viabilizacdo de estudos no campo da recepc¢do que abarquem o contexto no
qual se insere o objeto, tornando possivel, desta maneira, que o indagador logre uma visao
mais ampla do processo de comunicacdo averiguado. A respeito disso, Orozco Gomes declara
que o grande ajuda de Martin-Barbero foi ter desviado a aplicacdo de entendimentos sobre a
comunicacdo dos meios, “para recrearla, explorarla y profundizarla no solo a través de los
medios, sino de la cultura”. (1989, p.114) Nesse viés, Martin-Barbero sugere que “0s
processos da comunicacdo possam a ser vistos como parte integrante das praticas culturais,
que articulam processos tanto subjetivos como objetivos, tanto micro (ambiente imediato
controlado pelo sujeito) como macros (estrutura social que escapa a esse controle)”. (1993.
p.85).

De acordo com Wolf, a disposicdo de se analisar as pesquisas em comunicacdo de
forma a articula-las veio se desenvolver no Reino Unido, por meio das inquiri¢des realizadas
entre os anos de 1950 e 1960 vinculadas ao Center for Contemporary Studies de
Birgminghan, o que d& margem para se afirmar que os estudos de recepcao fundamentados
em proposicdes de Martin-Barbero, Canclini, Orozco, Gomez e demais, recebem influéncia
indireta dessa construcao tedrica. (WOLF, 1994. p.96)

Mas a real necessidade de se perpassar pelos fenémenos de recepcdo enquanto estudos
de fendmenos culturais é basicamente produto da compreensdo das imbrica¢des entre cultura
e comunicacdo em tempos de contundentes transformacdes, seja devido ao processo de
transnacionalizacéo cultural, do mercado globalizado ou da interconexao planetaria das redes
qgue operam por meio de satélites, uma vez na qual Martin-Barbero nos informa que “la
comprension de esos cambios rebasa el paradigma comunicativo, ya sea el de la transmision
o el de los efectos, exigiendo un acercamiento transdisciplinar(...)”. (MARTIN-BARBERO,
1991. p.4) Conseqlentemente, tais mudancas resultaram em uma exigéncia por parte dos
tedricos por um novo ponto de vista no campo dos estudos de recepcdo de tal forma que
desconstruisse a problematica da dominagdo da dominacéo, do sujeito passivo dominante nas
analises funcionalistas e frankfurtianas.

A partir dai, Martin-Barbero sugere uma quebra com o prot6tipo hegeménico dos
estudos de recepgéo; ou melhor, a do estudo de efeitos, que tende a conjecturar, determinar ou
avaliar os resultados sob o respaldo da concepcéo funcionalista na qual a ato comunicativo se
caracteriza pelo “chegar” de uma informag¢ao com a semantica ja preparada, pronta de pélo a

polo, no sentido, da atribuicdo absoluta ao emissor da capacidade de persuasdo e producédo
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dos efeitos anelados na perspectiva do receptor. O ambiente de recepgdo, por sua vez,
restringe-se a condicdo de mero recinto de atulhamento dos conhecimentos produzidos no
espaco de emissdo, 0 que caracteriza uma relacdo fracionaria para com os componentes do
processo comunicativo.

Martin-Barbero propde que se ultrapasse o conceito do paradigma da transmisséo e
dos efeitos para a aquisicdo de um novo olhar sobre o receptor, visto agora enquanto sujeito
produtor de acdo, que transaciona, que permuta, que ajusta, compactua ou refuta os
referenciais advindos do outro lado e, conseqlientemente, também promove o andamento da
formacéo do sentido das mensagens que Ihes sdo chegadas, deixando visivel a capacidade de
autonomia e réplica das camadas populares.

No que toca as analises frankfurtianas que se propdem a inteligir receptor, Martin-
Barbero chama a atencdo para a forma como o mesmo é enxergado, enquanto elemento
passivo, subjugado, dentro de um olhar, segundo ele, carregada por “um profundo moralismo
(...) segundo a qual o receptor € uma vitima, um ser manipulado, condenado ao que se quer
fazer com ele”. (1995, p.40.)

Deixa-se flagrante, dessa maneira, que o autor prima por uma percepc¢do de recepgéo
que resgata O sujeito enquanto negociador dentro do esquema que rege O Processo
comunicativo, em outros termos, o0 sujeito passa a ser tratado como aquele que embate,
seleciona, contesta, aceita ou rejeita a assimilagdo dos significantes da outra extremidade
cultural. Defende, ainda, a aniquilagdo da “confusdo epistemoldgica do modelo condutista que
confunde o sentido dos processos de comunicacdo na vida das pessoas com o significado dos
textos, das mensagens, ou mesmo da linguagem dos meios”. (1995, p.40) Ou seja, sugere uma
aceitacdo da recepgdo enquanto espaco de originamento de sentido no discorrer do processo
de comunicagéo.

A perspectiva das mediagdes culturais traz uma nova visdo para 0s estudos da
recepcdo, que passa a entendé-la como um estagio, “como uma espécie de um outro lugar, o
de rever e repensar o0 processo inteiro da comunicagdo”. (1995, p.40) Entendendo-se assim
que o vinculo dos fatores da comunicacdo nao se concretiza de forma linear, e sim, ligada a
uma urdidura de relagfes mediacionais.

Na sua obra intitulada “De los Medios a las Mediaciones”, publicado pela primeira vez
em 1987, Jesus Martin-Barbero tece um conceito de mediacdo cultural como “(...) los lugares
de los que provienen las construcciones que delimitan y configuran la materialidad social y la
expresividad cultural (...)”. (p.203) As mediacdes culturais remetem as influéncias que a

trama cultural implica sobre as maneiras nas quais as rela¢fes sociais sdo enleadas ou, como
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postula Orozco, (...) “es el lugar desde donde se otorga el sentido al proceso de la
comunicacion”. (1997, p.114)

Para Orozco, a teoria das media¢des culturais ndo viabiliza uma conexdo objetiva e
imediata ao modo cléssico: emissor, meio, mensagem e receptor, ja que todo o ciclo de
relagBes é mediatiazado, de uma forma na qual inexistem conexdes diretas entre os elementos,
uma vez na qual existem diversas mediacdes que incidem e amoldam a interacdo entre 0s
fatores. (1997, p.114) Ainda dentro dessa linha de pensamento ele afirma a impossibilidade
de previsOes acerca do comportamento dos objetos de estudo, chamando a atencédo para a
imprevisibilidade e complexidade presente nos estudos de recepgdo baseados nas mediagdes
culturais, pelo fato da quebra do esquema tradicional composto pela dualidade
emissor/receptor sem interferéncias subentendidas pelo contexto, por uma relacdo a partir de
entdo mais complexa.

Ainda também, ele alerta para a importancia de se enxergar 0s contextos nos quais se
passam as respectivas relacdes, assim como ainda provoca o pesquisador pela busca das
origens Ultimas das mediacdes que véo exercer influéncia na totalidade e nas relac6es entre 0s
diferentes componentes. (1997, p.114) Em outras palavras, as mediacOes eleitas para a
instrumentalizacdo da pesquisa devem ser as que déem margem para uma compreensdo dos
processos de recepcdo da forma mais ampla possivel, aguelas que realmente abranjam as
demandas requeridas pelo inquiridor para o atendimento de suas postulacdes cientificas e as
do objeto, para o fornecimento dos subsidios informacionais que atendam a pendéncia pelo

deslindamento de suas incognitas.

1.2 Modelo das Multimedia¢cdes Culturais

Ap0s a operacionalidade pratica do conceito das mediagfes culturais vir a ser bastante
debatida por diversos expoentes da comunidade cientifica, Orozco, no intuito de obter mais
instrumentalizag&o a partir do arcabouco conceitual de Martin-Barbero, elabora o0 Modelo das
Multimediagdes, na qual sdo levadas em consideracdo uma série de fontes de mediagdo que
sdo relevantes para o entendimento da relacdo dos expectadores com 0s meios, para que
assim, os elementos subentendidos nessa pluralidade de mediacdes assumam o0s papéis de

determinantes de estruturagcéo e estabilizagcdo, dando forma, disformando e reformulando
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simultaneamente a interacdo da assisténcia com os meios e a geracdo de acepcdo por parte
dessa mesma assisténcia por meio da interacao.

Orozco postula que as mediacdes que constituem a interacdo entre as audiéncias e 0s
meios sdo incutidas pelos referenciais culturais, permitindo uma assimilacdo nas respectivas
mediagBes: individuais, institucionais, mass-midiaticas, situacionais e referenciais.

Segundo o autor, media¢Ges individuais “son las que provienen de nuestra
individualidad como sujetos cognoscentes y comunicativos (...)". (1997, p.116) Ele remete
aos esquemas intelectuais através dos quais um individuo compreende, distingue, identifica,
se apropria, incorpora, determina a valia das coisas, das pessoas e seus atos, por meio da
apreciacdo do merecimento que resulta em estima ou desprezo, assim como também se
exprime diante do mundo. E destaca o fato de que, para a psicologia, a percep¢do humana se
da por meio de esquemas mentais de significacdes e que, para 0s representantes da escola
culturalista, tal combinacdo de forcas compreende o repertério por meio do qual uma pessoa
classifica dentro de uma linha de sentido as informacdes e os elementos de conhecimento
suscetiveis de serem transmitidos e conservados gracas aos suportes e aos codigos.

No que toca as mediagdes institucionais, o autor explana que um individuo “participa
en distintas instituciones y alli también se le da sentido a la propia produccion de
significados: alli también se producen significados, se produce cultura y se interactia con
otra serie de informaciones ”. (1997, p.117) Esclarece ainda a respeito da importancia diversa
que cada uma dessas instituiches leva a efeito em termos de concentracdo de influéncia,
capacidade de gerar possibilidades, auferir o dominio e captacdo instrumentos e mecanismos
enguanto recursos de mediacao.

A respeito da mediacdo mass-mediatica, podemos salientar que Orozco Gomez realiza
uma interpretacdo de Martin-Barbero na qual ele afirma que a tecnologia em si exerce uma
mediacdo. (1997, p.117) Cada tecnologia seria dotada de uma linguagem singular, exercendo
influéncias distintas nos processos de percep¢do e interacdo dos receptores. Ja sobre as
mediacOes situacionais, ele defende que a situagdo da recepcdo, vista desde o individuo em
seu carater impar ou na perspectiva coletiva, faz resultar em heterogéneas interacoes.

Desfechando, ele diz que as mediagdes referenciais abarcam toda a gama de
caracteristicas que territorializam em um contexto especifico, seja a faixa etaria, o género, a
raca, a etnia ou a classe social. (OROZCO GOMES, 1997, p.118) O que da margem para a
contextualizacdo, por parte do pesquisador, das referéncias que remetem ao receptor em

questao.
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Fazemos uso esse modelo em nosso estudo, com as inevitaveis divergéncias e

aproximacdes de interpretacdo e uso, conforme nos ocuparemos no capitulo seguinte.
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CAPITULO 2

UMA RELACAO DE FORCAS ENTRE O TRABALHO PRODUTIVO NO
DESENVOLVIMENTO LOCAL, REPRESENTACOES SOCIAIS, RECEPCAO E
COTIDIANO

Iniciamos esse capitulo articulando nocBes de produtividade dentro das relagbes
laborais que condigam com a nog¢do contemporanea de desenvolvimento local, que ndo mais
se restringe unicamente aos indicadores de crescimento econdmico, mais também engloba a
melhoria da qualidade de vida das pessoas e até do meio ambiente. Dentro dessa orientacao
realizamos uma leitura particular desse processo, por meio de assercdes resultantes de
conclusdes logicas que resultam de raciocinios realizados através da analise reflexiva do
ponto de vista marxiano, ou seja, de escritos do préprio Karl Marx, quanto ao trabalho
produtivo, para que dessa maneira torne-se viavel uma orientacdo preliminar que perspective
a Otica utilizada na incursdo pelos dominios tedricos que se seqllenciam, pois 0
desenvolvimento local pressupde uma transformagdo consciente das esferas da sociedade
local. (MILANI, 2005)

2.1 — A Nocéo de Produtividade nas Relagdes Laborais Revisitada Desde a
Perspectiva Marxiana

O tradicional espirito burgués considera absolutas e, portanto, formas naturais e
eternas as maneiras capitalistas de producdo, podendo provocar confusdo entre o que
configuraria o trabalho produtivo do ponto de vista capitalista, de que trabalho seria em geral
produtivo ou do que caracterizaria o trabalho produtivo de forma mais ampla, porém, para
desenvolvermos o dialogo entre os arcaboucos teoricos focados nesse capitulo, partimos do
pressuposto de que todo trabalho que produza alguma coisa, um resultado qualquer é
categorizado como trabalho produtivo, seja ndo tdo-somente na geracdo de divisas, mas
também na geracdo de capital social, refletido na resolugdo dos dilemas das acdes coletivas,
no aperfeicoamento da cooperacdo voluntaria e 0 aumento da reciprocidade generalizada das
redes solidarias, que, por sua vez, resultam em uma melhoria nos principios de participacao

civica tanto entre os sistemas de relagdes verticais quanto horizontais.
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N&o concordamos completamente com a orientacdo de que s6 o trabalho que se
transforma diretamente em capital, e que faz do capital variavel a grande magnitude, € que
pode ser considerado como trabalho produtivo. Desta forma estariamos limitados meramente
a discussdo economicista que se prende a indagacao entre as assertivas de que seria o trabalho
a origem em si da mais-valia ou, em contrapartida, de que seria ele a forca que permitiria ao
capital criar mais-valia, assumindo a figura de capital, de valor que cresce por si mesmo.

Segundo essa linha de pensamento as forgas produtivas sociais e gerais do trabalho
seriam forcas produtivas do capital. Mas essas forgcas produtivas s6 diriam respeito ao
processo de trabalho ou s6 se remeteriam ao valor de uso, representando propriedades
inerentes ao capital como coisa, seu valor de uso, ndo influenciando diretamente no valor de
troca. Trabalhassem uma centena de pessoas em conjunto ou cada uma delas por si, o valor de
seu produto seria igual a cem jornadas de trabalho, seja qual fosse a quantidade de produtos
em que se representasse. Ou seja, resulta por ignorar a influéncia do trabalho em toda a sua
abrangéncia social dotada de subjetividades, relevando apenas a variagdo na produtividade do
trabalho como influéncia no valor de troca.

Mas no entanto compactuamos com a afirmacéo de que:

A Unica causa que motiva o proprietario de um capital, antes de o aplicar na
agricultura ou na manufatura ou num ramo particular da venda por atacado
ou do comércio varejista, € o ponto de vista do proprio lucro. Nunca se
lembra das quantidades de ‘trabalho produtivo’ que estes diferentes tipos de
aplicacdo ocasional [...] ou o valor que é acrescido ao produto anual das
terras e do trabalho da terra. (SMITH apud MARX, 2001. p. 84)

Se a produtividade do trabalho se desenvolve num ramo particular de atividade, como
o ramo da tecelagem, por exemplo, que esta diretamente relacionado ao ramo de confeccdes,
que por sua vez se vincula diretamente ao nosso estudo de caso, supomos, entdo, que se
estivessemos na fase de transicdo dos teares manuais pelos teares mecanicos onde se exigisse
a producdo de uma jarda de tecido por cada tear mecanico apenas metade do tempo requerido
pelo manual, entdo uma jornada de doze horas de um teceldo manual ndo representariam mais
um valor de doze horas e sim de seis, pois sob tais parametros o tempo de trabalho necessario
se reduziria para seis horas. As doze horas do teceldo manual so configurariam seis horas de
tempo de trabalho social, embora ele continue laborando doze horas como outrora. Tomemos
outro ramo de atividade como exemplo: a confeccdo de artesanatos, onde ndo se emprega
maquinaria mecanizada. Nesse ramo, doze horas produzem tanto valor quanto doze horas em

ramos de produgdo em que a maquinaria tem desenvolvimento méximo. Por conseguinte, o
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trabalho que produz valor continua sempre a ser trabalho do individuo, mas se expressa na
forma de trabalho geral. O trabalho produtivo - como trabalho que produz valor - confronta,
por isso, o capital sempre na forma de trabalho, da forca de trabalho individual, do
trabalhador isolado, sejam quais forem os posicionamentos sociais dos quais participem esses
trabalhadores no processo de producéo.

E necessario ndo assimilar enquanto propriedade natural do capital o produto da labuta
excedente e a apropriacdo das forcas produtivas sociais, mas sim a propriedade natural do
trabalho que consiste na geracdo das prdprias forgcas sociais como poténcias produtivas do
capital e o préprio produto excedente, desvirtuando o esquema tradicional da exploracdo da
mais-valia, que se fundamenta na exploracdo do tempo de trabalho que o trabalhador entrega
ao capitalista depois de haver trabalhado o suficiente para reproduzir o valor de sua prépria

forca de trabalho, uma vez na qual:

Para o capitalista, 0 meio mais Util de aplicacdo do capital é aquele que, com
0 mesmo grau de seguranca, Ihe proporciona o maior lucro. Esta aplicacdo
nem sempre é a mais vantajosa para a sociedade; (...) a mais conveniente
(para a nagdo) é a que se emprega para obter o lucro das forgas produtivas da
natureza (SMITH apud MARX, 2001. p. 84)

A produtividade do capital consistiria em se contrapor ao trabalho convertido em
trabalho assalariado, e a do trabalho, em se contrapor aos meios de trabalho convertidos em
capital. O dinheiro se tornaria capital, isto é, dado valor de troca se converteria em valor de
troca que acresceria a si mesmo, em valor adicionado de mais-valia, em virtude de que parte
dele transformar-se-ia em mercadorias utilizadas como meios de trabalho para o trabalho
(matérias-primas, instrumentos, em suma, as condi¢des materiais de trabalho), assim como
também na compra de forca de trabalho. Mesmo assim, essa primeira troca entre o dinheiro e
a forca de trabalho, ou a mera compra desta, que ainda seria capaz de transformar o dinheiro
em capital. Essa compra incorporaria ao capital o uso da forca de trabalho por um delimitado
tempo ou tornaria uma especifica quantidade de trabalho vivo um dos modos de existéncia,
por assim dizer, do capital em si.

No processo de producdo, de acordo com Marx e seus prosélitos, o trabalho se
converteria realmente em capital, mas essa conversao dependeria da troca originaria entre
dinheiro e forca de trabalho. S6 em virtude dessa conversdo direta da forca de trabalho em
trabalho materializado pertencente ndo ao trabalhador e sim ao capitalista € que o dinheiro se
reverteria em capital, inclusive a parte dele que assumiu a forma de meios de producéo, de

condigdes de trabalho. Somente essa relacdo definida com o trabalho transformaria o dinheiro
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ou a mercadoria em capital, e constituiria o trabalho produtivo que, por meio dessa relacdo
gque mantém com as condi¢cOes de producdo e a que corresponde determinado comportamento
no processo de producao efetivo, transformaria o dinheiro ou a mercadoria em capital, ou seja,
manteria e agregaria o valor do trabalho materializado, que se tornou independente em relagéo
a forca de trabalho. Em outros termos, a terminologia “trabalho produtivo” originariamente
seria algo proximo de uma designacao abreviada do conjunto do relacionamento e dos modos
em que a forca de trabalho figura no processo capitalista de producdo. E precipuo, porém,
reiterar a maior abrangéncia da perspectiva de nossa utilizagdo nesse trabalho, uma vez na
qual consideramos fatores mais subjetivos dentro das relagdes de trabalho que ndo apenas a
expressao da especificidade da forma de organizacdo laboral sobre o qual repousa 0 modo
capitalista de producéo e o proprio capital.

Tentamos, portanto, redirecionar a no¢do do que ¢ o “trabalho produtivo”, da forma
como € concebido pelo sistema de producdo capitalista, que s6 o reconhece quando produz
mais-valia para o empregador ou gquando transforma as condi¢cdes materiais de trabalho em
capital e o dono delas em capitalista e, por conseguinte, faz o trabalho transformar o proprio
produto em capital. Assim, ao falar de uma relagéo de trabalho produtiva, falamos de trabalho
socialmente definido, trabalho que envolve relagcbes amplas, poréem bem determinadas, entre
os diversos atores sociais envolvidos, sejam eles os consumidores, os funcionarios ou 0s
donos dos meios de producdo, que ndo se limitam a mera relacdo entre valor de troca,
plasmada a partir da permutacdo de dada quantidade do trabalho materializado contra uma
quantidade de trabalho vivo, mas sim, transcendendo a partir da uma analise mediacional mais
préxima da nocdo de valor de uso, que se caracteriza quando o capital aparece no processo de
trabalho de acordo com suas relagdes especificas e as combinagdes sociais de seu
desenvolvimento.

Por isso, aqui podemos caracterizar enquanto indicadores de produtividade dentro das
relaces laborais ndo apenas o que se troca diretamente por alguma espécie de numerario na
qualidade de capital ou, simplificando, o que se troca por dinheiro que, em si, é o capital, pois
procuramos evidenciar 0os ganhos humanisticos dentro dessa rede de relacionamentos
resultantes de um processo produtivo que opera dentro dos parametros e ditames
estabelecidos pela progressiva capitalizacdo da sociedade.

A produtividade dentro das relagdes de trabalho se caracteriza aqui, portanto, ndo nos
determinantes que enquanto para o trabalhador meramente reproduzem o valor
preestabelecido de sua forca de trabalho, mas sim, como atividade que gera o valor, que

acresce o valor do capital financeiro, humano e social e contrapfe aos atores sociais 0s
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préprios valores que foram gerados nas mais diversas formas, sejam dos elementos e

procedimentos de valor material ou simbdlico.

2.2 — A Teoria das Representacdes Sociais

O limiar da conceitualizacdo de Representacdo Social aconteceu a partir do trabalho de
Serge Moscovici intitulado La psychanalyse, son image et son public, publicado no ano de
1961, ocasido na qual o autor explana acerca da representacdo social da psicanalise da
populacdo parisiense no final do decénio de 1950, numa tentativa de resgatar o
dimensionamento social da Psicologia Social, integrando-se a uma orientacdo
psicossocioldgica, de origem européia, que exprobra a corrente psicologista de tradicéo
estadunidense que predominava com os seus estudos direcionados quase que somente para 0s
processos psicoldgicos individuais.

Tendo Alport como um dos seus grandes representantes, essa linha de pesquisa norte-
americana reforca a tendéncia desse autor em enfatizar os processos psicoldgicos individuais
sobre o social. Moscovici, buscando alternativas para se enquadrar nos parametros dessa

corrente, concebe o conceito de Representacdes Sociais:

Por representacfes sociais, entendemos um conjunto de conceitos,
proposicdes e explicagbes originado na vida cotidiana no curso de
comunicac@es interpessoais. Eles sdo o equivalente, em nossa sociedade,
dos mitos e sistemas de crengas das sociedades tradicionais: podem
também ser vistas como a versdo contemporanea do senso comum.
(MOSCOVICI, 1961)

Sua definicdo do conceito de Representagdes Sociais deixa clara a questdo da
interpessoalidade na construgdo dos processos comunicativos que constituem as
representacdes, externando a validade delas para esses mesmos processos. Desta forma ele
respalda o encabecamento no social a partir do conceito de representagdes sociais, lancando
argumentos em prol da contingéncia de distin¢cdo entre as representacfes dos demais
esquemas de pensamento coletivo, estabelecendo o que pode ser denominado de
psicossociologia do conhecimento. Por isso as representagcdes sociais carregam o status de
teorias do senso comum, por se tratarem de teorizacGes resultantes da percepcéo,
interpretacéo e consolidacdo dos significantes sociais dentro do espago amostral delimitado

pelo cotidiano.
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E a partir das explanacGes e guestionamentos acerca da tensdo resultante devido a
mixordia existente entre as relacdes laborais e os fendmenos sociais que constroem seus
campos de significacdo dentro dessas fronteiras, pretende-se investigar também as
RepresentagBes Sociais dos atores sociais envolvidos no processo produtivo do Polo de
Confeccbes de Santa Cruz do Capibaribe. Para que isso se torne possivel, é primordial uma
analise das implicagbes metodoldgicas das Representacdes Sociais, examinando a sua
margem de alcance por meio da elaboracdo de comparacOes da realidade com outras linhas
tedricas, no intuito de perpassar o universo das percepgdes relacionado ao objeto de pesquisa,
ou seja, 0s registros mnemonicos de experiéncias acumuladas através da histéria e transmitida
pelas geracOes, as experiéncias socialmente compartilhadas por cada determinada geracao e as
experiéncias individuais de cada integrante da coletividade, acumuladas através da repeticao

das praticas culturais perpetuadas ao longo da cronologia. Afinal,

(...) se uma representagdo social € uma ‘preparagdo para a agdo’, ela nao ¢
somente na medida em que guia 0 comportamento, mas, sobretudo na
medida em que remodela e reconstitui os elementos do meio ambiente em
gue o comportamento deve ter lugar. Ela consegue incutir um sentido ao
comportamento, integra-lo numa rede de relacfes em que esta vinculado ao
seu objeto, fornecendo ao mesmo tempo as nogdes, as teorias e os fundos de
observacdo que tornam essas relacOes estaveis e eficazes. (MOSCOVICI
apud COSTA, 2004, p.49)

Complementando:

Sabemos que 0 espaco ao uso que se destina e, normalmente, diversas
atividades se ddo em seus diversos recortes. Compreendemos, inclusive, que
a permanéncia ou mudanca dos significados relaciona-se as maneiras pelas
quais venha a ser usado e apropriado. E assim que as regras socialmente
estabelecidas estdo permanentemente em construcéo e a atividade, ao dotar o
espaco de significacdo, constroi a identidade. (CARACAS, 2002, p.13)

A Teoria das Representacdes Sociais se apresenta como proposi¢do de uma marcha
epistemoldgica para a elucidacao dos fatos comuns na rotina da vida moderna, sendo aplicada
por muitos autores na atualidade devido a sua plasticidade, desde nomes como que trabalham
0 estudo das RepresentacOes Sociais na identidade pessoal ou coletiva seja no cenario
nacional ou internacional, através de utilizagdes em campos empiricos variados, como
pesquisas vinculadas a areas diametralmente opostas ou reciprocamente complementares

como o desenvolvimento rural e o planejamento urbano.
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Tendo, tal teoria, irrompido dos desvaos da psicologia, se reverteu em estopim da
ruptura com os modelos funcionalistas e positivistas que vigoravam na época e, naturalmente,
enfrentou a impugnacdo por parte dos saberes até entdo dominantes — o behaviorismo e o
“marxismo de tipo mecanicista” (JODELET, 1989, p. 26) — entdo, por conseqiéncia,
permaneceu no ostracismo por um relevante interregno de tempo no mundo cientifico, até se
difundir nos anos de 1970 por areas diversas como sociologia, antropologia, filosofia e
historia, apds despertar um interesse na pesquisa que faz retomar abordagens tedricas,
empiricas, experimentais e ndo-experimentais, se tratando em sua trajetoria, claramente, de
uma demonstracdo de que a refutacdo de novos paradigmas se da por razdo da intimidacdo
acerca das possibilidades de transformacGes sociais que estdo subentendidas, algo um tanto
guanto lugar-comum na histéria do pensamento cientifico, se levarmos em consideragdo o que

se passou com Galileu, Darwin, Freud, Marx e Einstein.

Moscovici, assim define Representagdo Social:

Um sistema de valores, nogdes e de praticas tendo uma dupla tendéncia:
antes de tudo instaurar uma ordem que permite aos individuos a
possibilidade de se orientar no meio ambiente social, material e de dominar.
Em seguida, de assegurar a comunicagdo entre membros de uma comunidade
propondo-lhes um cédigo para nomear e classificar de maneira univoca as
partes do seu mundo, de sua histéria individual ou coletiva. (MOSCOVICI,

1961)

E ainda afirma que:

Representar significa, a uma vez e a0 mesmo tempo, trazer presentes as
coisas ausentes e apresentar coisa de tal modo que satisfacam as condicdes
de uma coeréncia argumentativa, de uma racionalidade e da integridade do
grupo [...] que isso se dé de forma comunicativa e difusiva, pois ndo ha
outros meios, com excecao do discurso e dos sentidos que ele contém, pelos
guais as pessoas e 0S grupos sejam capazes de se orientar e se adaptar a tais
coisas. (MOSCOVICI, 1961)

Jodelet (1989), afirma que as RepresentagOes Sociais podem ser definidas como 0s
principios geradores das tomadas de posi¢do ligadas as inser¢fes especificas dentro de uma
reunido de correlacBes sociais. Esses principios organizariam 0s processos simboélicos

intervindo nas tais referéncias sociais, entdo, as tomadas de posicao se efetuariam dentro das
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referéncias de comunicacdo e concerniriam a todo objeto de conhecimento uma importancia
dentro dos referenciais que se relacionam aos agentes sociais.

Ela também classifica as Representacdes Sociais como um modo de conhecimento,
socialmente elaborado e partilhado, tendo um objetivo pratico e concorrendo para a ere¢ao de
uma realidade comum a um grupo social.

E inelutavel ainda pdr em evidéncia o fato de Moscovici ter partido do conceito de
Representacdo Coletiva de Emile Durkheim, substituindo-o posteriormente. A justificacdo do
sobrepujamento terminoldgico se respalda em um sentido, no mosaico de origens composto
tanto pelos individuos quanto pelos grupos, e no outro, pela valorizacdo da primordialidade da
comunicacdo enquanto fenémeno que viabiliza a convergéncia das pessoas, uma vez que 0
sociblogo francés classifica e opde as Representaces Coletivas as Representacdes Individuais
defendendo que o pensamento social seria dotado de uma matéria e estados exclusivos que
apenas poderiam ser explicados por outros fatores, ou seja; as Representagdes Coletivas
possuiriam leis proprias e uma outra natureza distinta do pensamento individual. Para
Durkheim, a sociedade é que pensa, ela seria 0 esteio das Representacdes Coletivas, com
existéncia propria e reprodutividade no meio social, ainda que em contato com outras
representacoes.

Entdo, percebendo o carater por vezes simplista e generalizante dessa perspectiva,
Moscovici elaborou as Representagdes Sociais com base na antinomia interativa na qual elas
sdo em um mesmo instante originadas e contraidas, de maneira a evidenciar o fato de que séo
heterogéneas, ou seja, ndo sdo partilhadas enquanto tais pela sociedade em geral, pois sua
existéncia incorre sobre condi¢cfes socialmente diferenciadas. Como conseqiiéncia da divisao
social do trabalho elas sdo, portanto, partilnadas no ecletismo das diferenciacGes existentes

dentro da composicéo da tessitura social.

O fato de que procura Moscovici ndo € a tradicdo de um social pré-
estabelecido das sociedades ditas ‘arcaicas’, como fizera Durkheim, mas ele
se interessa pela ‘inova¢do’ de um social ‘movel’ do mundo moderno
transformado com a divisdo social do trabalho e a emergéncia de um novo
saber: a ciéncia. Momento em que se instaura uma nova ordem social no que
concerne a desigualdade quanto a producdo e a circulacdo desse
conhecimento instituido, veiculado por uma minoria de ‘experts’ e
consumido por uma maioria de ‘sdbios amadores’ (DOISE, 1998, p. 06)

Antes de se concretizar a estruturacdo do modelo das Representagdes Sociais, a forma
de pensar das massas, fregiiente denominada de “senso comum”, era tida como um corpus de

conhecimento quase inextricavel, em comparacdo ao conhecimento cientifico um verdadeiro
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paradoxo, desprovido de facundia e carregado de inumeraveis desvirtudes, o que levou
Moscovici a alegar que suas amofinacdes cientificas acerca de tal forma de conhecimento e da
fenomenologia comunicativa que Ihe da respaldo se encontram, principalmente, na inquiricdo
do lugar em que se fecundaram e desenvolveram, e ndo onde o conhecimento cientifico teria
sido pervertido e distorcido.

Para dar consisténcia a compreensdo das RepresentacGes Sociais, se faz necessario
entender os aspectos constituintes de uma Representacdo Social. Inseridas no amago desse
cabedal dialético, estdo contidas as referéncias a “figura e a significacdo” como polos néo
muito dissociaveis. Nesse caso, a palavra figura acaba por ser usada pelo fato de assumir
melhor a acepgdo na expressdo e construcdo do sujeito, em outras palavras: “para cada figura

existe um sentido e para cada sentido existe uma figura”. (COSTA, 2004, p.31)

No entanto, para aclarar ainda mais o entendimento é preciso saber que a formacao das
Representacdes se da por meio da objetivacdo e da ancoragem (amarracdo). A objetivacdo
acontece por meio de um procedimento que envolve imaginacao e estruturacdo, no qual se
converte uma abstracdo em algo corporificado, ou melhor, em que se integra o que outrora
apenas habitara a esfera das figuras ou das alegorias ao campo de significacdo do mundo real,
concretizando o elo entre a especifica palavra e alguma coisa; enfim, transforma em objeto o
que somente fora representado. No respectivo trabalho, significa analisar se os atores,
envolvidos por vinculo atual ou pregresso, executam atividades coletivas e adquirem
idiossincrasias que ignoram o gradativo processo de obsolescéncia a que é legado o espaco e 0
pouco caso ou a inobservancia em relacdo a sua realidade precedente. Ja na ancoragem, que
estd dialeticamente ligada a objetivacdo, acontece o enraizamento tanto da representacdo
guanto do seu objeto, que tem por utilidade consolida-la — sdo pontos referenciais, a historia,
0s costumes, a determinacdo de significantes e a concatenacdo dos significados. Neste caso,
significando uma abordagem das conseqiiéncias das mudancas ocorridas no perfil urbanistico
da localidade em relacdo a alteracdo ou a conservacdo das formas de viver e dos habitos em

ampla perspectiva de articulagdo com a dindmica social.

Se a objetivacdo explicard como os elementos representados de uma teoria se
integram enquanto termos da realidade social, a ancoragem permite
compreender a maneira na qual eles contribuem para exprimir e constituir as
relagdes sociais. (MOSCOVICI, 1961, p.318)
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Sendo assim, a opgdo por esta Teoria aconteceu devido ao fato dela primar pelos
significados, pelos sentidos, pelos atos de entendimento e pelo saber socialmente constituido e
comungado, dando margens e instrumentos para uma observacao reflexiva em direcdo aos
espacos, aos individuos e aos grupos sociais que constituem o quadro social das relaces
laborais do P6lo de Confecgdes de Santa Cruz do Capibaribe.

2.3 — Representagcdes em perspectiva mediacional

Apresentados 0s preceitos elementares da Teoria das MediacGes Culturais de Martin-
Barbero e da teoria psicossocial das Representacfes Sociais de Moscovici, seguimos, a partir
desse momento, para uma paulatina exposicdo dos nossos argumentos para a utilizacdo das
respectivas matrizes tedricas na presente pesquisa.

Evidenciemos que em meio as alternativas tedrico-metodoldgicas apresentadas pela
Teoria das Mediagdes Culturais dos estudos de recepgdo, procuramos interpretar a
significacdo que os receptores elaboram a partir das diversas instancias que integram o
processo de comunicacao, ndo relevando apenas um exclusivo campo de emissédo unilateral de
mensagens sujeitas as interferéncias das diversas mediacBes, mas sim um processo
multilateral e também mediatizado, 0 que pode ser entendido como uma tentativa de
compreensdo das influéncias das imagens simbdlicas ou dos conceitos formados pelos
individuos envolvidos nas praticas laborais do polo de confeccbes de Santa Cruz do
Capibaribe e suas consequiéncias dentro desse campo do universo significativo.

No intuito de trabalharmos por um aprofundamento mais consistente nessa
significacdo, associamos a teoria basica de nossos estudos a outro aporte tedrico que nos
permitisse substancializar esse anelo. Desta forma, fizemos uso dos preceitos resultantes dos
estudos de representacdes culturais, que nos forneceram subsidios adequados para um novo
arejamento desses arcaboucos, e justificamos esse argumento, sobretudo, ao fato de que
podem ser encontradas convergéncias muatuas em certos pontos. Podemos entender que a
Teoria das Representacdes também objetiva inteligir a semantica atribuida a um objeto pelo
sujeito. Depois, quando Moscovici compreende as representacGes sociais enquanto “um
conjunto de conceitos, proposigdes e explicacbes originadas na vida cotidiana e no curso das
comunicagdes interpessoais”, (SA, 1995, p.32) e, por outro lado, Martin-Barbero entende “a

recepcdo como um espaco de producdo de sentidos” na rotina dos processos comunicativos.
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Vale ressaltar que ambas as confluéncias tedricas péem em evidéncia o cotidiano e as
interpessoalidade das relacdes na consolidacdo de conceitos ou de sentidos, assim como a
necessidade de centralizacdo nos costumes segmentados através das relagdes sociais por parte
do pesquisador encarregado. Mais um ponto de anuéncia matuo é no que diz respeito a
valorizacdo do conhecimento originario do senso comum. Os “estudos de cotidiano” sdo,
segundo Martin-Barbero, reintrodutores da ““categoria do senso comum?”, (1995, p.59-60) uma
vez na qual as formulagbes tedricas das representacdes direcionadas tém o conhecimento do
senso comum como elemento central o esteio dessa intersecdo entre as duas é o fato de que
ambas dao énfase a um individuo que é sujeito atuante, dotado de capacidade de producdo de
um sentido singular para as mensagens que lhes chegam, ou, na linguagem dos teoricos das
representacdes, ~os individuos ndo sdo apenas processadores de informacBes, nem meros
‘portadores’ de ideologias ou crengas coletivas, mas pensadores ativos (...)”. (SA, 1995, p.28)

Tanto na Teoria das Mediagdes Culturais quanto na Teoria das Representagdes Sociais
0s acontecimentos pertinentes a comunicacdo e suas implicacdes sdo avaliados e percebidos
com bases referenciais fundamentadas no panorama sociocultural de respectiva delimitacéo.
A primeira teoria foca a situacdo dos pré-requisitos e subsidios gerais inerentes a producéo, e
dentro das Representacdes Sociais elegemos o viés do produto, no qual essas representacdes
consecutivamente manifestam suas condi¢des de surgimento. Ou seja, hem uma nem outra
matriz teorica é tratada como um fenémeno disjunto do contexto mais amplo, dotado de
mediacOes de carater sociocultural que proporcionam ilimitadas influéncias.

Por isso, conjugamos as duas teorias no impeto de reaver o espaco de recepgdo dos
estimulos comunicacionais das pessoas que exercem as atividades laborais do Pdélo de
Confeccgdes de Santa Cruz do Capibaribe, 0 que pode ser denominado de representacfes em
perspectiva mediacional ou também de representagdes mediatizadas. Trabalhamos desde o
pressuposto da elaboracdo da construcdo dessas representacbes por parte do proprio
contingente engajado nas etapas necessarias para o funcionamento do pdlo de confec¢es, na
sua relagdo com as instancias econémicas e culturais com alicerce nas influéncias das
multimediagdes culturais.

Foi no Modelo das Multimediacdes Culturais de Orozco que encontramos o
direcionamento para a estruturacdo baseada em elementos empiricos. Mesmo tendo o autor
elaborado o modelo de forma direcionada para a interagdo univoca TV versus audiéncia,
realizamos as devidas aproximagOes para que o modelo se preste a nossa causa, ja que
abstraindo as especificidades, as multimediacdes na visdo do autor ajudam a caracterizar bem

a interacdo entre os elementos da cultura popular e da cultura hegeménica.
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Consequentemente, para analisarmos o nosso problema de pesquisa — que procura
compreender como as medicdes culturais interferem nas relagdes laborais vinculadas ao pdlo
de confeccdes, relevando a diversidade de variantes que permeiam 0 nosso universo eleito —,
estruturamos a nossa hipotese geral: as mediatizacdes das representacfes dos individuos que
realizam atividades laborais vinculadas ao p6lo de confeccdes de Santa Cruz do Capibaribe
exercem consideraveis influéncias nos direcionamentos de ofertas e no desempenho produtivo
e mercantil desse respectivo conglomerado.

Nesse sentido, selecionamos as mais importantes na influéncia do processo
comunicativo desenvolvido entre os trabalhadores vinculados ao poélo de confecgdes e as
pressdes externas advindas das demandas de mercado e das mudancas da conduta coletiva
consequentes da inser¢do em um cenario social estabelecido sob a influéncia do mass media e
da ideologia capitalista de acumulagéo de divisas. Chamamos atencdo, no entanto, para a
observagdo de Orozco, de que o Modelo das Multimediacfes ndo esta acabado e, sim, em
formacdo, sendo dever do investigador a busca pela perceptibilidade intelectual acurada,
capaz de complementa-lo na medida em que for usado no empirico, uma vez na qual existem
varias realidades culturais nas quais se implicam mediac¢es que ndo séo previstas no modelo.
Por esse motivo, acrescentamos algumas mediacGes que nao estdo presentes nesse modelo,

mas que parecem interessantes na compreensdo das representacoes.

2.3.1 — Mediacéao de heterogeneidade de temporalidades

De acordo com Tauk Santos e Nascimento, as mediacGes ndo sdo balizadas prontas
para que o pesquisador se aproprie para explicar um determinado fenémeno. “Antes trata-se
de uma construcdo metodoldgica na qual € o préprio objeto quem revela ao pesquisador quais
as mediagOes que estdo interferindo no processo”. (1994, p.1) Direcionados para 0 universo
empirico-investigativo nos afrontamos com uma rede de media¢cBes que se conectam e
convergem dando o cariz das representagdes do contingente humano envolvido em relacdes
laborais relacionadas ao polo de confec¢des em questéo.

Procuramos dar destaque aquelas que nos parece influenciar de forma mais incisiva o
nosso espaco amostral. O que nos é revelado nos primeiros contatos empiricos € uma
consideravel heterogeneidade humana, composta pela coexisténcia de grupos que além das
inimeras diferencas, podemos destacar a distin¢do através da temporalidade do envolvimento

com as respectivas atividades, o que acarreta em diferenciagcdes em varios aspectos.
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Desta forma, tomando a temporalidade como referencial, podemos distinguir trés
grupos de trabalhadores dentro desse microcosmo, primeiramente o grupo das pessoas que ja
se encontravam envolvidas com o segmento de confeccBes antes de esse ramo ser alcado a
status chave dentro do cenério econdmico do municipio de Santa Cruz do Capibaribe, depois,
0 grupo dos individuos do mesmo municipio e também das adjacéncias que migraram de suas
atividades anteriores para atividades vinculadas as confeccOes, e, por fim, 0 mais recente
grupo, compreendido tanto por novos empreendedores, que direcionaram seus esforgos para
esse ramo impulsionados pela busca de um nicho préspero de atividades, quanto pelos
assalariados que ocuparam as vagas de trabalho resultantes da ampliacdo do conglomerado.

Podemos demonstrar as explicitas distin¢cGes entre eles ao sinalizarmos para fatos
como a profissionalizacdo da atividade para pessoas que lidavam com uma pratica outrora até
certo ponto distante das grandes prospeccdes de pujanca versus as novas dindmicas dentro das
praticas profissionais requeridas pela mudanca do perfil das atividades e a tensdo entre a
existéncia ou auséncia de vinculos empregaticios legalizados e os beneficios ou desvantagens
de uma ou outra situacdo para as partes envolvidas. Tais fatos nos acenaram para os tragos de
composic¢do hibrida no que se refere ao traco da heterogeneidade temporal.

O estudo tedrico em Martin-Barbero nos instiga ao vislumbre de que a mediacdo de
heterogeneidade seria a primeira a ser levada em consideracao dentro do percurso cronoldgico
de um estudo de recepcdo. Mediante o carater polissémico de nossa abordagem empirica nos
pareceu coerente enfatizar essa mediacdo na medida em que a vinculamos as demais, o0 que
pode ser justificado a partir da alegacdo do autor de que a “questdo das anacronias e das
diferentes relagdes com o tempo, ou para usar sua expressao ‘destempos’, ¢ a primeira
mediagéo que a recepgdo introduz, vista como um lugar e ndo como uma etapa”. (1995, p.42)
Por isso, seguindo essa tendéncia explicitada, podemos nos direcionar para uma andlise do
processo de comunicacdo a partir da Otica do processo comunicativo enquanto lugar de
imprevisivel potencialidade no processamento das informacdes e idéias e ndo como um
destino final, buscando reconhecer a recep¢ao em seus aspectos multiplos.

Pelo fato de Martin-Barbero discorrer amplamente acerca da mediacdo da
heterogeneidade de temporalidades, procuramos revisitar 0s pontos de vista por ele
desenvolvidos e estruturar, com argumentacfes fundamentadas também em outros autores,
um roteiro de teorizacOes capaz de enfatizar a relevancia das temporalidades na pesquisa,
identificando-as através da diferenciacdo entre distintos grupos, assim como nos aspectos

intrinsecos a cada um deles, destacando que os campos de significacdo e 0s respectivos
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significantes relacionados aos numerosos intervalos cronoldgicos também se combinam
dentro de cada categorizagédo de grupo.

Torna-se coerente uma menc¢do a reflexdo de Martin-Barbero de que a concepcao
progressista de histéria, de que ela vai numa sé direcdo, impediu de ver a multiplicidade de
historias, com seus préprios ritmos e l6gicas. (1995, p.42) E entdo, dessa maneira, a primeira
questdo que se introduz na investigacdo da recepcdo € que ndo ha mais uma so historia. (1995,
p.42) Ele ainda se esforca para ndo deixar passar despercebida a significancia dos tedricos
p6s-modernos na anulagdo da perspectiva unidirecional da visdo historiografica, quando diz:
“a reflexdo sobre pds-modernidade tem essa questdo como um dos seus eixos, (...) e, parece-
me importante na pds-modernidade essa nova sensibilidade, envolvendo a multiplicidade, e a
heterogeneidade de temporalidade que combinem.” (1995, p.42)

E remetendo a Milton Santos, vale apena alegar que quando ele explica a forma na
qual a geografia compreende as diferentes dimensdes temporais, antes de tudo, ele esclarece
que a questdo que abrange tempo, temporalidade e suas implicacdes pode ser abordada no
minimo em dois prismas dentro da ciéncia geogréafica: o das sucessdes e o0 das coexisténcias.
O primeiro conduz a uma ordem temporal, uma seqiiencialidade fenomenol6gica com uma
delimitacdo rigorosa entre pregressos, contemporaneos e posteros em uma sucessdo continua,
irrefreavel e intransponivel. O segundo remete a um eixo de coexisténcias, no qual 0s
fendmenos ndo mais se manifestam em uma ordem sucessiva, mas sim de concomitancia, se
plasmando de formas variadas, mas, no entanto, em uma temporalidade paralela entre os
respectivos agentes sociais. (SANTOS, 1997, p.163) A seguir, 0 autor vem a se questionar
acerca do periodo da sucessdo, o denominado tempo histérico, que de acordo com ele assumiu
por um bom tempo o posto de ponto precipuo dentro das etapas preliminares no estudo da
ciéncia geogréfica. Nesse sentido, se questiona: de que forma levar adiante essa nogdo se
inexiste qualquer espaco onde o uso do tempo seja comum a totalidade geral da humanidade?
(1997, p. 164)

Finalmente, € possivel destacar que respaldados a partir dos aportes teéricos com o
qual dialogamos foi viabilizado um procedimento de abordagem que buscasse valorizar as
distintas temporalidades dentre os trabalhadores do pélo de confeccdes; simplificando, como
o tradicional e o vanguardista coexistem dentro das relacGes laborais e as implica¢bes dentro

da otimizacéo das relagdes produtivas e mercantis.
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2.3.2 — Mediacéo situacional da aproximac¢ao e convivéncia

Apds a proposicdo da mediacdo da heterogeneidade de temporalidades Martin-Barbero
desenvolve a idéia da mediacdo das “novas fragmentacGes sociais e culturais”, quando atenta
para o fato de que por um consideravel periodo “estudamos comunicacdo sem pensar no seu
papel reorganizador da divisdo social, e, portanto, de seu contrario, na organizacdo dos
conhecimentos”. (MARTIN-BARBERO, 1995, p.44). Indicamos que se execute uma reflexéo
sobre a forma sensivel como Maffesoli pensa a respeito dos mecanismos de aproximacao e
convivéncia entre os individuos como eixo para a percep¢do dessa perspectiva denominando
aqui essa mediacdo de mediacdo situacional da “aproximacéo e convivéncia”.

No intuito de distinguirmos a capacidade de influéncia das respectivas
mediagdes na configuracdo das representacOes dos trabalhadores e buscando preservar o
enfoque inicial de relacionarmos todas as mediacBes as numerosas temporalidades que
vinculam as coletividades organicamente, ou seja, inferimos que as subcategorizacfes que
compdem o contingente total de trabalhadores tendem a se comportar em um continuo fluxo
de aproximacOes e estratégias de manutencdo de uma convivéncia harménica em nome da
troca de conhecimentos, ardis e técnicas necessarios a rotina de trabalho cuja acumulacéo se
da por resultado das diferenciadas experiéncias individuais de vivéncia, e uma vez
potencializada a conveniéncia ou ndo conveniéncia dos valores em comum na rede de
relagbes, essa mediagcdo hipoteticamente influenciaria na orientagdo das condutas
convencionadas através da busca por melhoramentos nas relagbes humanas dentro do
ambiente de labuta e da ampliacdo da capacidade de geracdo de divisas dentro do respectivo
nicho.

Por isso, € no @mago das temporalidades correspondente a cada caracterizacdo de
grupo que intentamos chamar atencdo para a importancia das estratégias de aproximacao e
convivéncia na mediatizacdo de um ciclo de relacbes de trabalho produtivo no sentido
humanistico e de custo-beneficio. Maffesoli discorre sobre a propensdo contemporanea para o
surgimento de organizagfes na forma grupal, que ele vem a chamar de tribos, em uma
referéncia a necessidade de agregacdo e compartilhamento de sentimentos e experiéncias
apresentada pelos seres humanos. E necessario também explicitar que o autor realiza suas
reflexdes a partir do campo de visdo europeu, porém, aproximando essas mesmas reflexdes
das demandas por entendimento dentro da nossa pesquisa, se torna viavel o uso de uma

relativizagdo direcionada para a nossa retorica. Ele afirma que:
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(...) O fato de partilhar um habito, uma ideologia, um ideal determina o estar
junto, e permite que este seja uma protecdo contra a imposicao(...) ja
podemos sublinhar que a protecdo contra a imposi¢do(...) j& podemos
sublinhar que a conjuncdo, “conservacdo do grupo — solidariedade —
proximidade”, tem na no¢do de familia uma expressdo privilegiada. Esta
familia uma expressdo privilegiada. Esta familia deve, naturalmente, ser
compreendida no sentido de familia ampliada. (MAFFESOLI, 1998,
p.133).

A partir do entendimento do termo estético na sua concepcdo etimoldgica enquanto
pré-disposicdo comum de angariar expresses e sentimentos. Maffesoli informa que é de
forma estética que devemos assimilar experiéncias dos grupos, ou tribos, como ele prefere
fazer mencéo. (1998, p.105) O contingente de trabalhadores envolvidos em atividades
vinculadas ao pélo de confecgbes de Santa Cruz do Capibaribe é composto por grupos que,
mesmo mesclados entre a composicdo parcialmente homogénea dos pioneiros e a
heterogeneidade crescente resultante da ampliacdo do numero de pessoas envolvidas,
possibilitam margens para o ressalte dos valores em comum, consequentes da convergéncia de
objetivos, das afinidades e do sentimento de solidariedade dentro de uma constante e natural
necessidade de reconhecimento.

Desse modo, interpretamos que a idealizacdo e internalizacdo do sentimento de
pertenca e de solidariedade mutua deveriam ter reflexos no campo das representagdes, uma
vez na qual elas sdo produtos das relagdes interpessoais, havendo a necessidade de
reconhecimento do grupo para o seu surgimento, ou, como Maffesoli afirma, “remete a uma
nova simbdlica, algo que faz com que chegue a reconhecer o outro e, entdo reconhecer a si

mesmo a partir do reconhecimento do outro”. (1992, p.07).

2.3.3 — Expectativas de consumo das mensagens do mass media

Prosseguindo a complementagdo do modelo das Multimediagdes de Orozco, para uma
melhor abrangéncia dentro da rede de mediacGes que entendiamos poder influenciar nas
relacbes laborais vinculadas ao polo de confecgbes de Santa Cruz do Capibaribe, nos
voltamos para a mediacdo de expectativas de consumo dentro da geracdo de demandas de
mercado.

Para dar esteio tedrico na assimilacdo das influéncias dessa mediacdo na pratica,
buscamos subsidios nos estudos voltados para o consumo realizados por Garcia Canclini, que
defende o consumo enguanto alvo estratégico de teorizacdo para o entendimento das culturas

populares em contato com as culturas hegemonicas, buscando a desmistificagcdo do imaginario
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gerado na perspectiva dos consumidores e, desta forma, transitar por demais modelos
advindos de outros campos de conhecimento das ciéncias humanas.

Para desenvolver o didlogo em torno dessa mediacdo nos voltamos para o modelo de
“consumo como cendrio de objetivacdo dos desejos”, que visa relevar a perspectiva do
consumo a partir da perspectiva dos desejos do préprio consumidor relacionados ao contexto
mais amplo do panorama social. A relacdo desse modelo com a mediacdo de expectativas de
consumo das mensagens do mass media € inelutavel e as operacdes de producdo e
comercializacdo de mercadorias do p6lo de confeccBes sofrem constantes pressdes das novas
demandas e modismos gerados pelas expectativas de consumo criadas através do mass media.
Os produtos culturais, tais como novelas, filmes, cantores... que sdo divulgados através dos
veiculos de comunicacdo de maior alcance acabam por influenciar no tipo de produto que
vem a ser ofertado para atender essas pressdes de mercado, que muitas vezes exprimem
sonhos e desejos que fazem parte da consolidacdo da maneira de se permanecer no mundo e
interpretar a realidade contribuindo para a sua constru¢cdo. Nao havendo necessariamente uma
convergéncia das condicdes socioeconémicas e culturais vividas pelos individuos e os seus
respectivos sonhos, ganha espaco o consumo simbolico e suas implicacGes.

A respeito do “consumo como cendrio de objetivacdo dos desejos”, asseveramos com
Martin-Barbero, “que ha uma dimensdo, todos sabemos, fundamental em nosso consumo, é
uma dimensdo libidinal, dimensdo desejante, e por mais que o desejo atravesse nosso
consumo, permanentemente, orienta-o (...)”. (1995, p.62) Canclini diz que , mesmo com todos
o0s percalcos de se por em evidéncia para aprecia¢do pontos complexos sob um ponto de vista
sociologico tal esfera da acdo ou efeito de consumir precisa ser relevada. Adverte, porém, que

se prime em considerar 0s contextos macrossociais onde se encontram os atos de consumo.
2.3.4 — Mediac0es referenciais

Dentro do conjunto das referéncias que configuram o quadro de diferencia¢fes dentre
os individuos envolvidos em relagdes laborais vinculadas ao pdlo de confecces de Santa
Cruz do Capibaribe, selecionamos o género e a idade.

2.3.4.1 Mediag&o género

No contingente analisado, pudemos perceber que os tradicionais papéis masculinos e

femininos da sociedade patriarcal nem sempre se refletem na divisao do trabalho. As relacdes
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de género forjadas no contexto cultural ganham paulatinamente novas configuracées, fazendo
com que codigos culturais até entdo bastante rigidos tendam a perder forga, ao menos, no que
diz respeito a esse campo de significacdo especifico. No Agreste Setentrional de Pernambuco
muitos valores tradicionais da sociedade patriarcal ainda continuam vigentes e bem
estabelecidos, no entanto, a dindmica familiar desta regido, isto €, as relacdes de poder que se
consolidavam no universo que outrora envolvia apenas a casa, 0 rogado e 0 mercado,
(MIELLE, 1998, p.183) agora explicitam também o relativamente novo campo de trabalho
estabelecido pelo polo de confeccBes, que configura espaco de quebra do padréo de divisdo
laboral baseada no conservadorismo das atribuicBes de funcdes estabelecidas pela instituicdo
do patriarcado.

O carater paradoxal entre a casa e o0 ro¢ado que demarca as zonas de trabalho e nédo
trabalho, determinando os postos femininos e/ou masculinos relativos a essa diviséo,
ressaltados por Heredia, (1979, p.79) védo perdendo espaco na medida em que atividades como
a costura, por exemplo, outrora considerada particularmente feminina, passa a possibilitar a
producdo de bens de consumo essenciais na aquisicdo de recursos pecuniarios, passando a ser
exercida também por representantes do sexo masculino.

Foi possivel perceber, a partir do estudo exploratorio preliminar, que os processos de
relacionamento ao menos dentro do nicho especifico entre os géneros, ao menos dentro do
nicho especifico, revelam o arrefecimento da antiga dindmica que ainda prepondera em
algumas das areas do Agreste Setentrional Pernambucano, onde a populacéo se concentra em
atividades de producéo do setor primario e as mulheres, trabalham exclusivamente na casa
enguanto os homens véao para 0 campo. Para uma melhor inser¢do no universo de género do
publico alvo da pesquisa procuramos manter uma interdependéncia entre essa mediagéo e a

mediacgéo de heterogeneidade de temporalidades dentro do grupo de trabalhadores.

2.3.4.2 Mediacéo idade

Muitos dos jovens trabalhadores do pélo de confecgbes apresentam certo fator em
comum. Um relevante percentual reside em outros municipios, seja em areas consideradas
como urbanas ou rurais dentro do caracteriza uma ou outra das respectivas realidades
levando-se em consideragdo as limitagdes de tamanho e infra-estrutura enfrentadas pelas
cidades postas em questéo.

A bipolarizacdo cidade-campo muitas vezes também se consolida na realidade

educacional, o que faz gerar demandas de ambas as realidades, 0 que os deixa mais expostos
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que os homens e mulheres de faixas etarias mais avangadas aos apelos de consumo do
hegeménico, gerando também uma orientacdo nos direcionamentos de mercado que séo
realizados, pois a partir do momento no qual eles sdo alcancados pelo mass media enquanto
publico consumidor em potencial, passando assim a compartilhar muitas das demandas de
consumo do universo numérico majoritario de consumidores finais, comecam a dispor de
instrumentalizacdo para um direcionamento das ofertas seja enquanto produtores, atacadistas
ou varejistas.

Destarte, para 0 avan¢o da pesquisa, consideramos o fator etario como um dos lugares
distintos no entendimento das representacdes das relacbes laborais do p6lo de confecgdes de
Santa Cruz do Capibaribe. Nao obstante, aceitamos a conexdo dessa mediagdo, assim como
tratamos a mediacdo de género, a mediacao de heterogeneidade de temporalidades, visando a
familiarizacdo com as perspectivas de conservacdo ou mudanca dos padrdes culturais que
incidam sobre a auséncia ou a existéncia de fatores ndo s6 como produtividade e

rentabilidade, mas também bem-estar e integracao coletiva na rotina laboral.

2.4 — O cotidiano enquanto espaco de estudo

O cotidiano configura o espaco de investigacdo necessario para a execucdo deste
estudo, primando pela compreensdo das influéncias das mediagdes culturais nas relacGes de
labuta, pelo fato de que as duas matrizes de embasamento tedrico da pesquisa, a Teoria das
Mediagdes Culturais e a Teoria das Representagdes Sociais ddo destaque a esse espago. A
forma de Moscovici conceituar representagdes sociais, por si, deixa clara a ocorréncia, ja que
em suma plasma as representacdes sociais enquanto forma de conhecimento oriundo da
cotidianidade, enquanto Martin-Barbero pde em evidéncia os estudos do cotidiano chamando
a atencdo para a sua importancia na urdidura do arcabouco conceitual basilar necessario para
se indagar sobre recepcdo. (MARTIN-BARBERO, 1995, p.58)

A respeito da inquiricio da recepcdo nas relagcdes cotidianas, Martin-Barbero
primeiramente da atencdo para o fim do ponto de vista reprodutivo da vivéncia no cotidiano,
por isso ele postula por “ver a vida cotidiana como espago em que se produz a sociedade e
ndo s6 onde ela se reproduz”. (LERNER apud MARTIN-BARBERO, 1995, p.58) Assim
deixa transparecer uma idéia de cotidiano baseada no individuo enquanto sujeito ativo,

responsavel pela producdo dos sentidos. Entdo ele diz que “a sociedade esta sendo ativamente
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produzida pela e para a maioria das pessoas”, (MARTIN-BARBERO, 1995, p.58) remetendo

para a dimensdo da “socialidade” quando afirma:

Com isso, ha que se repensar o conceito de hegemonia, ndo em termos da
hegemonia, ndo em termos da hegemonia ideol6gica do grupo que dirige a
sociedade, mas de uma sociedade que ndo tem um sé centro, como dizem 0s
pos-modernos, € na qual a vida cotidiana tem um papel muito mais
importante na producgéo incessante do tecido social. Ou seja, a vida cotidiana
é o lugar em que os atores sociais se fazem visiveis do trabalho ao sonho, da
ciéncia ao jogo. (1995, p.58)

Assim ele faz mencdo ao carater imperativo que assume a necessidade de
transformacdes na forma de se ponderar acerca do que caracterizaria a hegemonia, em outros
termos, ele aborda a necessidade de quebra do ciclo de convergéncia para um sentido univoco
nas relagfes socio-politicas, valorizando a diversidade do cotidiano para que haja, dentro de
uma tessitura social, o florescimento do conhecimento, recolocando a baila a importancia do
reconhecimento da existéncia da categoria senso comum para as ciéncias humanas. E
recuperar esse sentido comum seria para Martin-Barbero, 0 mesmo “que resgatar esse viver
cotidiano como espaco de producéo de conhecimento e como espaco de producdo e de troca
de sensibilidade”. (1995, p.60)

Para mergulharmos na cotidianidade desses trabalhadores veremos, nesse espaco, as
nogOes que especificamente nos interessaram abordar no estudo de Heller a respeito da

estrutura da vida cotidiana. Entdo ela afirma:

A vida cotidiana é a vida do homem por inteiro; ou seja, 0 homem por
inteiro; ou seja, 0 homem participa na vida cotidiana com todos os aspectos
de sua individualidade, de sua personalidade. Nela, colocam-se “em
funcionamento” todos 0s seus sentidos, todas as suas capacidades
intelectuais, suas habilidades manipulativas, seus sentimentos, paixdes,
idéias, ideologias. (1972, p.17)

E fundamental munir-se dos subsidios advindos dessa vida cotidiana para aprimorar a
socializagdo, inerente a especie, compartilhando vivéncias para nela se nortear. Os fatos
histéricos ganham vida no cotidiano e para la retornam. O transito € constante nesse sentido, o
cotidiano expede a idéia de repeticdo, porém, esse espaco ndo é somente de réplica, mas
também de producdo de significados.

Heller atenta para o fato de que o “individuo é sempre. simultaneamente, ser particular
e genérico”. (1972, p.20) As concepgdes do que seria o individual e o social fazem parte dos

primicias dentre os entendimentos buscados nos estudos de representacdes sociais nos quais
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nos baseamos. Ele ainda reforca essa énfase afirmando que “a dinamica basica da
particularidade individual humana ¢ a satisfa¢ao dessas necessidades do ‘Eu’ ”, (1972, p.20)
tratando do Eu enquanto denominacdo da particularidade individual, e atestando a
indissociabilidade das nocBes de individual e social, e complementa: “o individuo (a
individualidade) contém tanto a particularidade quanto o humano-genérico que funciona
consciente e inconscientemente no homem?”. (1972, p.22)

Ainda ndo pode passar despercebida a atencdo que Heller dedica ao fator
espontaneidade, afirmando que tanto nas atividades de motivacOes particulares quanto nas de
motivacdes humano-genéricas a espontaneidade se faz presente, mesmo que em graus de
manifestacdo diferenciados. (1972, p.29-30)

Ela arrazoa sobre a “unidade imediata de pensamento e acéo na cotidianidade”. (1972,
p.31) afirmando que, “naturalmente, a atividade individual é aqui muito poucas vezes
completamente individual; em geral, € uma projecao das aspiracdes e dos interesses de uma
camada ou classe social”. (1972, p.32) Essa nocéo faz remeter ao conceito de representacoes
sociais de Jodelet, que menciona uma forma de conhecimento socialmente vivenciada que tem
uma comum finalidade.

De acordo com essa mesma autora, outro traco do “pensamento cotidiano € a
ultrageneralizagdo, seja em suas formas ‘tradicionais’, sejam, como conseqiiéncia da
experiéncia individual”. (1972, p.32) E uma abordagem dos juizos efémeros, dos esteredtipos
que permeiam as noc¢des consolidadas através do cotidiano. E alegando que o homem se
projeta no outro para tragar o roteiro do seu dia-a-dia, Heller aporta na nocdo de imitacao
enquanto pedra fundamental da cotidianidade, fazendo relacdo com a necessidade de
reconhecimento trabalhada pela Teoria das Representac¢des Sociais.

Para desfechar, nos apropriemos da reflexdo de Heller de que a estrutura da
cotidianidade é composta pela ‘“heterogeneidade das partes organicas que integram o
cotidiano”, (1972, p.18) em outras palavras, ela afirma que o cotidiano é formado pelas
diversas dimens@es que configuram as rotinas dos individuos, ou seja, as partes organicas da
vida cotidiana séo capazes de se transfigurar na temporalidade e na espacialidade, de acordo
com as singularidades de cada sistema cultural e suas ordenagdes hierarquicas e econémico-
sociais. Baseados em tais preceitos, operacionalizamos o estudo do cotidiano dos
trabalhadores envolvidos em atividades relacionadas ao polo de confec¢Bes de Santa Cruz do
Capibaribe.
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CAPITULO 3

O LUGAR, A(S) HISTORIA(S) E O COTIDIANO DO ESPACO AMOSTRAL DA
PESQUISA

O municipio de Santa Cruz do Capibaribe esta localizado no Estado de Pernambuco,
dentro da mesorregido do Agreste, microrregido do Alto Capibaribe e regido de
desenvolvimento do Agreste Setentrional, mais especificamente em uma distancia de
194,3km do Recife, capital do estado, cujas principais vias de acesso sdo as rodovias BR-203,
BR-104 e PE-130, fazendo fronteira ao norte e ao oeste com o Estado da Paraiba, ao sul com
0s municipios de Brejo da Madre de Deus e Jatalba e ao Leste com o municipio de
Taquaritinga do Norte, Santa Cruz do Capibaribe é um antigo distrito de Taquaritinga do
Norte, que apenas ha pouco mais de meio século conseguiu sua emancipacdo politico-
administrativa e, hoje, ja alcancou o posto de maior pdlo de confecgbes do eixo
Norte/Nordeste do Brasil.

A tradicdo historiografica postula que em meados de 1700, residia na capital
pernambucana um fidalgo portugués chamado Antoénio Burgos, que com a familia, os
escravos e também os pertences, se deslocou a procura de um lugar de clima salobro e
desprovido de umidade no qual pudesse se instalar e dar inicio ao processo de cura de uma
grave enfermidade que Ihe acometia e até hoje ndo se sabe ao certo qual era, talvez até mesmo
incuravel para a época. Entdo, para encontrar o ponto ideal ele seguiu margeando o Rio
Capibaribe e finalmente se estabeleceu na confluéncia com o Riacho Tapera, onde erigiu uma
cabana de taipa para se alojar e, depois, a esquerda da cabana, também ergueu uma capela do
mesmo material e & sua frente uma cruz confeccionada com a madeira da regido. Com o
tempo o lugar passou a ser chamado de Santa Cruz apenas, em torno do qual o distrito de
Santa Cruz se originou e cresceu sob 0 mesmo epdnimo, tendo sido oficialmente criado com a
Lei Municipal n® 02, de 18 de abril de 1892, integrando o municipio de Taquaritinga do
Norte. A instalacdo ocorreu em 19 de maio do mesmo ano. Em 1918, a antiga capela erigida
sob a invocacdo do Senhor do Bom Jesus da Via Sacra foi elevada a categoria de matriz e
provida em 1922, tendo como o primeiro vigario o padre José Apolinario Martins.

O inicio das manifestacfes explicitas a favor da emancipacdo data de 1929, tendo sido
as tentativas de se concretizar tal desejo acachapadas sucessivamente nos anos de 1938, 1943
e 1948; somente em 29 de dezembro de 1953, com a Lei Estadual n° 1.818, sancionada pelo
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entdo governador Etelvino Lins de Albuquerque, que Santa Cruz do Capibaribe passou a ser
um municipio auténomo, tendo sido instalado em 09 de maio do ano seguinte e dispondo de
uma area de 335,526 km?com uma altitude de 438m, uma latitude de 07 graus 57 min. 27 seg.
e uma longitude de 36 graus 12 min. 17 seg. em sua sede, situada na regido da Bacia
Hidrografica do Rio Capibaribe, de clima semi-arido, uma temperatura média de 26°C e
vegetacdo de caatinga hipoxerofita e, na época, de uma populacdo de 2.500 habitantes.

E entdo, 1953 foi 0 ano no qual Santa Cruz do Capibaribe finalmente se tornou cidade,
na ocasido, uma cidade igual a tantas outras das redondezas que sobreviviam do feijdo, do
milho e de outras culturas, mas, no entanto, ja existiam as tradicionais colchas de retalhos, que
deu a alguém a idéia de separar esses retalhos de tecidos, aproveitando os de maior tamanho
para confeccionar shorts, angariando mais lucro dessa forma de que se tivesse produzido uma
colcha. Assim teve inicio a atividade de produgdo do polo de confeccdes de Santa Cruz do
Capibaribe.

A até entdo nova idéia se socializou com rapidez entre as costureiras das imediagdes
e, por se tratar, na época, de algo resultante de um processo que pode ser categorizado como
uma reciclagem, o preco daquele produto acabou se tornando fortemente combativo no
mercado, sobrepujando a concorréncia. Conseqlientemente 0s homens se tornaram mascates e
passaram a percorrer as diversas feiras da regido, vendendo as mercadorias, enquanto as
mulheres permaneciam em casa, pondo em pratica 0 senso criativo e inovador ao produzir a
maior variedade de possivel de artigos de vestuario

Nos anos de 1960, teria surgido a marca Sulanca, que por muito tempo denominou a
confeccdo de Santa Cruz, a idéia veio da unido do nome do tipo de tecido usado, elanca, com
a palavra “sul”, ja que o produto téxtil vinha de terras meridionais. A marca Sulanca ganhou
concorréncias e nos anos de 1980, com um comércio j& consolidado e forte na propria cidade,
aliado a escassez de imoveis viaveis para o estabelecimento de pontos comerciais devido aos
altos precos cobrados pelos aluguéis devido a especulacdo imobiliaria, o Sr. Nelson do Ouro,
teria colocado na Rua Siqueira Campos, o primeiro tabuleiro do que viria a ser a Feira da
Sulanca, que tomaria as ruas chegando a se tornar a maior feira livre de confecgbes do
nordeste brasileiro. Desde esse momento, espontaneamente, outros teriam seguido o exemplo
e, em pouco tempo, dezenas de vias publicas estavam tomadas, formando assim a maior feira
livre de confecgdes do nordeste.

Nos anos de 1990, Santa Cruz do Capibaribe ja era o maior p6lo de confeccBes do
nordeste brasileiro, tendo crescido em uma dimensdo na qual os homens publicos da época ja

ndo eram mais capazes de administrar, pois ainda praticavam a politica clientelista do
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empreguismo e do poder por si sO, que retardou substancialmente o progresso. A falta de
qualidade dos produtos, de infra-estrutura e seguranca se tornaram flagrantes nesse periodo,
chegando a deixar duvidas sobre a capacidade da sustentabilidade da feira.

Chegando no século XXI a realidade foi incisivamente alterada com a construcdo do
complexo Santa Cruz do Capibaribe Moda Center, que inaugurado em outubro de 2006 e
com uma area total de 32 hectares, uma area coberta de 80000 m?, 6208 bancos de feira, 442
lojas externas, 82 lojas internas, 04 pracas de alimentacdo com 10 restaurantes e 22
lanchonetes, estacionamento para 2000 veiculos, 200 leitos de hospedagem para motoristas de
onibus de excursao e 04 baterias de banheiro que totalizam 176 unidades é o maior parque de
confeccdes da América Latina construido no agreste setentrional pernambucano.

O Moda Center Santa Cruz foi a primeira parceria publico privada concretizada no
Estado de Pernambuco, na qual o poder municipal cedeu o terreno e a construtora Camilo
Brito executou a constru¢do com os préprios recursos, gerados através da comercializacdo das

unidades construidas.

Mas, além de enumerarmos dados historico-geograficos especificos, tomemos como
ponto de partida para abrir o didlogo acerca da evolucdo do polo de confecgbes, uma Otica
preliminar baseada em uma analise de relacéo, por vezes comparativa, com 0 possivelmente
mais emblematico modelo para uma exemplificacdo de processo de mudanca de atividades
laborais, plasmado na Revolucédo Industrial do século X1X, periodo marcado pela migragéo de
uma grande numerosidade populacional oriunda de ocupagdes na maioria das vezes do
segmento da agropecudria para outras novas atividades laborais que emergiam
intrinsecamente ao setor secundario da economia, que no periodo prosperava de forma
dindmica harmonizando com o aceleramento da evolucéo tecnologica.

A partir dai se deu a imposicdo de novas relagbes de trabalho e, inicialmente, as
condicBes de vida e de trabalho dos operérios ao invés de melhorarem, se tornaram ainda mais
precarias do que quando eles se concentravam no campo, revelando melhoras apenas no
século seguinte. No primeiro século da Revolucgéo Industrial foi muito recorrente que corticos
acabassem por se tornar a alternativa mais viavel de habitacao para os recém-chegados que se
sujeitavam a jornadas de trabalho que beiravam um total de oitenta horas semanais por
estipéndios infimos, que cobriam em média apenas duas vezes e meia da condicdo minima de
sustento, submetendo as mulheres, assim como as suas criancas ao vinculo empregaticio por

remunerac@es ainda menores que os adultos do género masculino. (ALCOCK, 2005)
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E visando possibilidades de reducdo de ocorréncias similares as supracitadas e de
outros fatos que ndo compactuem com o aprimoramento dos mecanismos de melhoria das
condicdes de trabalho e de vida dos labutadores que contribuam para o progresso dos diversos
setores da economia, nos voltamos para o conceito de Desenvolvimento Local, um
mecanismo end6geno observado em unidades territoriais de menor dimensdo em relagdo aos
maiores centros de circulacdo de riquezas e em especificas aglomera¢es humanas com forcas
para interferir positivamente no dinamismo econdmico e na melhoria da qualidade de vida da
populagéo.

No entanto, devemos precisar que o desenvolvimento local encontra-se situado em varios
dominios, tanto na perspectiva da geragao de renda como também no que diz respeito as atitudes e
transformagdes. E para posicionar 0 nosso ponto de vista nos embasamos na defini¢do de Paulo de

Jesus que afirma que:

Desenvolvimento local é entendido como um processo que mobiliza pessoas
e instituicbes buscando a transformacdo da economia e da sociedade local,
criando oportunidades de trabalho e de renda, superando dificuldades para
favorecer a melhoria das condigdes de vida da populacdo local. (DE
JESUS, 2003)

Os dominios do desenvolvimento local englobam ndo apenas o cenario econdémico,
mas também religido, cultura, politica, salde, atitudes, lazer, educacdo entre outros. A cultura
por sua vez redimensiona o desenvolvimento envolvendo projetos de politicas culturais, lazer,
economia e consequentemente todas as outras dimensdes. Para Fortin e Prévost “o
desenvolvimento local é, antes de tudo, um processo orgéanico, um fenémeno humano”.
(2003)

O desenvolvimento local estéd coligado, normalmente, a empreendimentos inovadores
e mobilizadores para uma coletividade, articulando as potencialidades locais nas condicdes
dadas pelo contexto. Como afirma Arto Haveri, “as comunidades fazem o possivel para
utilizar as suas caracteristicas especificas e suas qualidades superiores e se especializar nos
campos em que tém uma vantagem comparativa com relagdo as outras regides”. (1996,
vol.22, n°4)

Outro aspecto que remete ao desenvolvimento local é que ele incide na articulagéo
entre varios atores sociais e instancias de poder, seja a sociedade civil, organizacbes nao
governamentais, a iniciativa privada, as institui¢des politicas ou até mesmo o proprio governo.
Cada um exerce seu especifico papel na consolidacdo do desenvolvimento local.

(BUARQUE, 1999)
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A partir da existéncia de tais pré-requisitos pode se consolidar uma particular alteracao
dos alicerces da organizacdo social do lugar em questdo, a partir da arregimentacdo das
potencialidades pertinentes para a impulsdo do desenvolvimento e aproveitamento das
capacidades locais, pois para ser de fato bem estruturado e sustentdvel, o processo de
desenvolvimento deve resultar em conseqiiéncias incisivas que majorem o nivel de
oportunidades sociais e as possibilidades de atuacéo e de concorréncia com 0s outros nucleos
de economia local, recrudescendo a renda e diversificando as formas de riqueza e as
possibilidades de melhoramento da qualidade de vida, assim como também assegurando
meios de conservacdo dos recursos naturais. Pois apesar de se configurar como um
movimento de substancial contetdo interior, o Desenvolvimento Local se relaciona com uma
realidade mais extensa e implexa, com a qual interatua e da qual aufere influéncias e coacdes.

O fator economia pode ndo ser auto-suficiente por si mesmo, de forma isolada dos
outros determinantes, mas torna-se de certa maneira um elemento categérico no
redimensionamento da cultura local, assim como ocorre no sentido diametralmente oposto,
guando a cultura indica hipotéticas vocacbes econémicas de uma regido e tendéncias de
consumo, na mediada em que a cultura torna-se um atrativo para novos empreendimentos,
fazendo com que novas oportunidades e profissbes aparecam, provocando assim a
profissionalizacdo de atividades que outrora ndo possuiam tal status. (DE JESUS, 2003)

Por isso que o ponto de partida para contar historia do pélo de confecgdes é inserir essa
historia de luta pela auto-suficiéncia no contexto econémico de exclusdo social do pais. Desse
contexto macro podemos rememorar e ressaltar a historica concentracdo de terras na forma de
latifandios, a sempre morosa Reforma Agréria, a falta de eficiéncia das politicas agricolas do
governo e, mais contemporaneamente, a intensificacdo do desemprego tanto no meio rural quanto
urbano.

Um modelo anacrdnico de distribuicdo dos recursos agricolas associado ao aumento do
contingente populacional provocava agravamentos da precariedade nas condicbes de
empregabilidade e subsisténcia de uma populagdo até entdo rural, em uma regido que se destacava
por uma grande extensdo de terras parcialmente inutilizadas, mas, porém, com condic¢Ges naturais
para a agricultura nem tdo favordveis para a producdo agricola, quanto a Zona da Mata
pernambucana.

Convivem multiplas historias e temporalidades na luta pela busca de novas alternativas de
sobrevivéncia. Primeiramente uma historia de quem faz parte do grupo pioneiro, que migrou das
atividades do setor primario, depois, outra relacionada as pessoas que jamais exerceram atividades

do setor primario, mas sdo filhas de outras que sempre executaram atividades nesse setor e,
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finalmente, o grupo daqueles que ja cresceram dentro de um ambiente familiar composto por
pessoas envolvidas com o polo de confeccdes.

Os mais senis chegaram a viver como trabalhadores assalariados ou semi-assalariados
em grandes propriedades ou como gestores de suas pequenas propriedades, por se localizar no
chamado Poligono das Secas e ndo ter oferecido condi¢fes para a pujanca do modelo de
patronato aos moldes de Casa Grande & Senzala com tanta forca como aconteceu na Zona da
Mata e, talvez, por esse diferencial, tal fato tenha influenciado no desenvolvimento de um
perfil mais autbnomo e empreendedor nas idiossincrasias dos habitantes dessa localidade,
sobretudo, quando se toma como referencial outras areas nas quais esse modelo preponderou
acompanhado de um maior fluxo de circulagdo de riquezas.

Os que trabalham no pélo, mas sao filhos de pessoas que trabalharam na agricultura ou
na pecudria, na maioria dos casos nem sequer cogitam a possibilidade do exercicio de
atividades no setor primario e seus filhos j& vivenciam uma realidade que se aproximaria de
uma hipotética concretizacdo de um suposto perfil de nova ruralidade em um estagio mais
avancado, no qual os mecanismos de manutencdo da identificagdo com o imaginario rural ou
interiorano sequer contam com o respaldo de uma atividade do setor primario de producédo
como determinante para a subsisténcia da localidade.

A luta pela autonomia financeira possibilitou uma progressiva consolidagdo do pdlo,
permitindo aos confeccionistas a viabilizacdo de muitas conquistas, como a ASCAP
(Associacdo dos Confeccionistas de Santa Cruz do Capibaribe) e a Camara dos Dirigentes
Lojistas de Santa Cruz do Capibaribe, criada a partir da iniciativa do empresario Jodo de
Arruda Melo, entéo presidente da Federacdo das Camaras de Dirigentes Lojistas do Estado de
Pernambuco (FCDL-PE), que em novembro de 1992 agrupou uma numerosidade de
empresarios santacruzenses na sala n° 5 da escola Padre Zuzinha, localizada no centro da
cidade, dentre eles: Jodo Pereira Filho (Jovera), Severino Cristévéao da Silva (Banorte), Vera
Ldcia Monteiro Aradjo Pereira (Verfil), Arnobio Monteiro da Paixdo (Arnotex), Pedro
Augusto Prudéncio e Vera Lucia Carvalho (Sol de Verdo ConfeccBes) e Tereza Cristina do
SEBRAE que decidiram naquela tarde constituir a C.D.L. de Santa Cruz do Capibaribe, que
teve como primeiro presidente o empresario Jodo Pereira Filho, proprietario da empresa
JOVERA Ind. e Com. Outra grande conquista foi a propria constru¢do do Moda Center Santa
Cruz.

A busca pela estabilidade financeira mobilizou a populacdo de uma forma téo
contundente que resultou em um processo de transicdo de atividades laborais que nos faz

remeter a Revolucdo Industrial iniciada no seculo XVIII na Gra-Bretanha e expandida pelo
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mundo século XIX, ndo em dimensdo, mas sim na relacdo percentual de trabalhadores que
evadiram das atividades do setor primario. Essa historia é relatada por trés membros do grupo

gue chegaram a trabalhar na lavoura:

“Eu queria muito conseguir outra coisa pra trabalhar sem precisar sair daqui,
ai esse negdcio de fabricar e vender roupas foi virando moda e eu resolvi
logo entrar no ramo, as vezes pensava em desistir, mas foi dando certo e
estou nessa até hoje e agora junto com a minha familia toda”.

(Depoente n° 3.1)

“Eu ja sabia costurar, mas tive que aprender muito para fazer cada vez mais
rapido pra atender a necessidade por pecas que ia aumentando. Hoje ja se
trabalha de um jeito muito diferente de quando comecei”.

(Depoente n° 3.2, mulher de dono de fabrico)

“A gente precisou de muita coragem para abandonar nosso antigo jeito de
viver, plantando e colhendo debaixo de sol e chuva para entrar nesse negocio
de confecgdo, que na época ninguém ainda sabia em qué que ia dar de
verdade, foi muito dificil tomar a iniciativa, mas comecamos aproveitando
0s periodos entre uma colheita e outra e quando o lucro foi mais alto o
negocio foi deixar a agricultura de uma vez”.

(Depoente n° 3.3)

Séo dois limiares diferentes da luta, primeiramente o de quem decide de forma
imediata e sem ressalvas aderir a nova perspectiva, seja face a prépria rotina seguida por tanto
tempo ou seja por caracteristicas de personalidade que favoreciam a exposi¢do ao risco
implicada no abandono de um estilo de vida tradicional para enfrentar as incertezas de um
tipo de empreendedorismo até entdo sem precedentes naquela localidade. Depois,
presenciamos o0 outro viés, composto por aqueles, que, ou por se considerarem bem sucedidos
no setor primario ou por um padrdo de conduta mais reticente ndo aderiu imediatamente a
nova tendéncia ocupacional.

De um lado o depoente n® 3.1, marido da depoente n® 3.2, que era um pequeno
agricultor cuja propriedade ndo oferecia capacidade de oferecer condi¢fes de subsisténcia
sendo forgcado a procurar outros meios de angariar recursos monetarios, tais como a prestacao
de servicos em outras propriedades. Do outro lado, nos deparamos com o depoente n° 3.3,
vilvo, cuja propriedade de maior porte oferecia uma relativa estabilidade financeira,
proporcionando um padrdo de vida mais bem estabelecido do que o depoente n° 3.1, fazendo
com que ele dedicasse seu tempo e seus esforcos & nova atividade apenas quando a
possibilidade de rentabilidade pareceu viavel, ao contrario do caso anterior, no qual a

instabilidade impeliu o individuo a exposicao ao risco.
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Ambos iniciaram suas atividades no ramo de confec¢fes entre o final dos anos de
1950 e o inicio dos anos de 1960, a depoente n° 3.2 desde um bom tempo ja ndo mais costura,
delegando a tarefa a sua equipe de funcionarios. Tanto o n° 3.1 quanto o n° 3.3 ja ndo mais
necessitam peregrinar pelas feiras dos diversos municipios, ja que hoje a Feira da Sulanca ja
provoca um fluxo de pessoas suficiente para absorver a oferta de mercadorias e assim como a
clientela oriunda de outros municipios ja apresenta um razoavel nivel de fidelizacao.

No entanto, tocar em assuntos de fatos pregressos faz com que eles vislumbrem o

passado:

“Quando o dia clareava, eu ja preparava o café-da-manha do meu marido,
arrumava a bagagem dele com as mercadorias para serem vendidas e depois
sentava de frente a maquina de costura e s6 saia de & pra comer e depois
quando o sono chegava.”

(Depoente n° 3.2)

“Todos os dias pela manha eu saia pronto pra me aventurar, sem saber se ia
dar pra vender tudo, mas como o preco era muito bom, raramente eu voltava
pra casa com alguma peca ainda em maos, com o0 tempo eu ja sabia aonde
era mais conveniente ir vender em cada época e, depois, com um pouco mais
de contato, eu ja tinha feito a minha propria clientela”

(Depoente n° 3.1)

Todos eles enumeram trechos pujantes e também sofriveis na trajetdria de trabalho

dentro desses anos, rememorando fases como alguns anos da década de 1990:

“Santa Cruz estava ficando tdo mal falado quanto o Paraguai, aonde os
sacoleiros iam, compravam e ndo sabiam se iam chegar no destino com as
mercadorias ainda em maos, muito assalto, a gente tinha dificuldade de
conservar 0s pregos baixos, chegamos até a pensar que o pélo de confec¢des
estava perto de acabar, mas nosso esfor¢o foi muito, mais muito forte e por
isso passou por cima das dificuldades e estamos até hoje aqui pra contar
historia.”

(Depoente n° 3.2)

“Ganhei muito dinheiro na época da inflagdo, até antes do Plano Real,
quando o pessoal pegava o dinheiro que tinha em maos e comprava o
maximo que podia por que na outra semana o dinheiro ja valia bem menos,
quando o dinheiro estabilizou, eu senti 0 movimento mais parado”.
(Depoente n° 3.1)
Cada declaracé@o reflete as oscilagcbes de estratégias de sobrevivéncia no mercado
mediante as transi¢cfes do status quo relatadas a partir do ponto de vista dos proprios
empreendedores. A partir da imersdo no universo do puablico em questdo, pode-se afirmar que

as fases sdo vivenciadas em oticas bem diferenciadas desde a realidade de cada ator social
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envolvido depois de muitos anos intercalados entre etapas de arduas condicGes de
sustentabilidade com outras de notdrio éxito financeiro. A visdo da populacdo sera mais

acurada com os itens a seguir.

3.1- A VIDA COTIDIANA DOS TRABALHADORES LIGADOS AO POLO DE
CONFECCOES

Para melhorarmos a nossa capacidade de percepcdo, de maneira a apreendermos e
compreendermos o universo simbolico do dia-a-dia da populacdo de estudo; acreditamos que
seria importante conviver com uma familia de confeccionistas. Para tornar isso viavel nos
abdicamos na medida do possivel, dos referenciais de nosso proprio cotidiano minado de
outras historias, para vivenciarmos “com olhos que mesclam razdo e sensibilidade” a
alteridade em questdo. Nessa primeira fase da investigacdo a mostra foi composta de seis
familias de confeccionistas, duas compostas por empreendedores e quatro outras cujos todos
0s membros de parentesco proximo sdo empregados por esses empreendedores.

Essa etapa da pesquisa foi estruturada em um momento de flagrante estabilizacéo de
pontos de venda fixos na cidade do Recife, resultante da busca de ampliacdo de mercados,
uma vez que a concorréncia voraz no municipio de origem impele a isso. Filho de produtores
rurais que abandonaram a atividade agricola pelo ramo da confecgdo. O depoente n° 3.4, um
homem de 52 anos, mantém seu “fabrico” e seu ponto de vendas em Santa Cruz do
Capibaribe ha anos, juntamente sua esposa de 52 anos e dois mais jovens dentre seus trés
filhos, uma moca de 20 e um rapaz de 19 que se revezam entre a vida universitaria em
Caruaru e 0s negocios da familia, ja& que a filha mais velha dele ja se graduou e exerce a sua
profissdo nos municipios proximos.

O depoente n° 3.4 relata a dificuldade dos seus pais para arregimentar mao-de-obra
para trabalhar na pequena propriedade rural que eles possuiam depois que foi virando febre

costurar para comercializar:

“A gente foi perdendo ‘os funcionarios antigo’, que tinham confianga dos
meus pais, as pessoas comecaram a fazer outra coisa e a minha familia teve
que aderir também, cada vez a gente ficava mais isolado do que ‘tava’
acontecendo, os canais fechando pro que a gente fazia ha medida que o
horizonte se abria pras confecgoes”
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E quando o pai dele decidiu que teria que dar prioridade a essa até entdo nova
atividade, a partir dai a residéncia rural da familia cada vez mais foi ficando obsoleta,
perdendo espaco para a casa da cidade que era ao mesmo tempo residéncia e fabrico,
resguardando uma rotina de intenso trabalho. Algumas pessoas que ainda prestavam-lhes
servicos no campo foram aproveitadas, outras s6 conseguiram integrar esse novo esquema
depois que o0 negdcio ja tinha ampliado substancialmente.

Elegemos essa familia dentre outras, devido a acessibilidade, por negociar aqui na
capital e por ser eixo para as outras familias que trabalham para eles, assim como também
pelo periodo de tempo significativo no qual estdo envolvidos com a atividade, Marcos
praticamente ndo vivenciou a realidade agricola, quando ele era bem jovem os seus pais ja
tinham comecado a confeccionar, dentro desse universo ele debutou na vida laboral sem
muitas outras opgdes e permanece até hoje, na atualidade, os seus filhos j& podem optar se vdo
permanecer trabalhando no mesmo ramo ou se vao Seguir outros rumos.

O espaco no qual se fabrica atualmente ndo necessita de grandes recursos além das
maquinas, constando de um sé vdo, a divisdo da copa e do ambiente de permanéncia nos
intervalos entre uma remessa e outra de pecas fabricadas é configurada apenas
simbolicamente por aparatos: a copa por um fogao, uma pia e uma pequena mesa. A sala por
um aparelho de televisdo e uns bancos, tudo muito proximo, para ndo tomar o espaco das
maquinas de costura.

Os ventiladores moderam o calor calcinante tipico do agreste pernambucano que o
telhado de amianto deixa penetrar, os horarios das refeicdes ndo sdo coletivos, como uma
forma de dinamica para que o processo de producdo nao pare completamente ou pelos menos
0 ritmo nédo arrefeca em meio a uma letargia generalizada, na verdade nédo existe bem uma
determinacdo rigorosa da carga horéria de servigo, é consensual apenas que o fabrico deva
atender as demandas, muitas horas de trabalho nos momentos de maior venda e um numero
reduzido quando os pedidos estiverem mais escassos. Sem duvida, o meu cotidiano foi
diferenciado e o deles também, sabiamos que 0 nosso comparecimento alteraria a rotina,
entdo, para suavizar o carater invasivo e preservar o cotidiano procuramos nos moldar a eles e
ndo o contrario, no entanto, necessitamos relevar que tal movimento tambeém aconteceu no
sentido oposto. Tinhamos noc¢éo dos limites.

Claramente, com esse posicionamento, ndo tinhamos a intengdo de dissociar nossa
realidade do estudo em questdo. N&o seria possivel. Por isso, nossa preocupacdo focou-se ndo
em extinguir as interferéncias da nossa subjetividade, e sim, em conseguir conviver com elas.

Também ndo procuramos ser neutros, interagimos com os confeccionistas. A técnica de
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coletas utilizadas, em similitude a observacdo participante, trata-se de um processo de
comunicacdo e de interacdo social singular. No entanto o destaque do nosso direcionamento é
em si 0 espaco do cotidiano enquanto espaco da constituicdo dos sentidos por eles
determinados.

Ao selecionarmos a opc¢do de nossa presenca nos seus cotidianos, também ndo
esquecemos 0 acervo tedrico que da esteio a esse trabalho académico. Tais preceitos
tedricos sdo oriundos de analises empiricas e constantemente sdo reformulados pela 6tica de
outros investigadores a partir da vivéncia se suas proprias pesquisas. Com essa alternativa tao
somente quisemos forjar um campo, tanto na perspectiva concreta quanto na simbdlica,
adequado para a percepcdo e valorizacdo dos saberes do senso comum no pélo de confeccdes,
o conhecimento lidimo angariado pelos confeccionistas nas suas relagfes cotidianas para
desta forma, mais adiante, termos bases para uma apreciacdo de como eles recebem e
representam as relacbes de trabalho. Desta forma, entdo, vivenciamos a rotina, na
individualidade e na coletividade, por meio dos dialogos entre eles mesmos e entre eles
conosco. Para testemunharmos com melhor amplitude possivel dentro do possivel
acompanhamos a comercializacdo dos produtos compartilhando com eles os momentos de
desconcentracdo e de dcio, assim como o horario de almogo ou de evasdo momentanea do
posto de trabalho.

Chegamos a acompanhar 0 momento de fechamento dos pontos de venda, observando
o trabalho de forma a valoriza-lo, manifestando admiragdo por suas condutas concentradas na
labuta e suas implicacGes. Tivemos a colaboracao dos que foram receptivos para a facilitacéo
do acesso aos outros que demonstravam maior desconfianca em torno da nossa presenca,
nessa fase chegamos a almocar com alguns trabalhadores, ndo interrompendo seus horarios de
retorno com o excesso de questionamentos que acabou sendo realizado.

A vida cotidiana ndo é padronizada para os trabalhadores envolvidos nesse processo,
primeiramente devido a versatilidade de ocupacGes que pode abranger desde a confecgédo até
as vendas no varejo, mas mesmo assim se encontram bem interligadas contendo importancias
distintas. Assim podemos identificar: a) o labor, sistema produtivo e de geracdo de renda; b) o
ambiente de producdo como lugar de relagdes cotidianas e, muitas vezes, familiares; ¢) o

lazer, o 6cio e a atividade social.
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3.1 O trabalho: sistema de geracao de renda e integracao social

Dentro da hierarquizacdo das partes organicas do cotidiano das pessoas ligadas ao pélo
de confeccdes, nos é flagrante, dentro desse estudo, o posto precipuo ocupado pelo trabalho,

ocupando naturalmente um lugar categdrico na divisao dos cotidianos.

3.1.1 A rotina de trabalho dos homens adultos

Os individuos do sexo masculino e de idade adulta, a partir de 25 anos, ao
socializarem dados referentes as suas rotinas de trabalho demonstraram na maioria das vezes
satisfacdo por considera-las desprendidas de imposi¢des patronais mais rigorosas, de horario e
de limitacBes dos ganhos monetarios que sdo comuns a maioria das atividades laborais por
eles conhecidas. Mesmo com jornadas de trabalho por vezes superior a dez horas de trabalho
diarias em momentos isolados e a auséncia de contribuicdo a previdéncia social, 0s homens

costumavam enumerar mais vantagens do que desvantagens em suas lidas.

“Eu mesmo fago meu horario, bato minhas metas, hoje ganho muito, amanha
ganho pouco, mas trabalho, mas melhor de que se ‘tivesse’ em uma empresa
batendo cartdo e recebendo salario por més, aqui tenho mobilidade, opgé&o.
Se um lugar ndo da venda boa eu mudo, vou batalhar em outro canto,
conhecer coisa nova, gente nova.

(Depoente n° 3.5, de 36 anos, varejista)

“Muita gente por ai estuda muito e depois, sem ter a ‘peixada’ certa, s6
consegue emprego para trabalhar como um condenado e ganhar uma mixaria
no final do més e, além do mais, se o patrdo ndo for com a cara pode demitir
a qualquer hora. Por isso, eu prefiro ficar nesse meu esquema mesmo.”
(Depoente n° 3.6, de 32 anos, varejista)

3.1.2 A rotina de trabalho das mulheres adultas

A maioria das mulheres que trabalham no pdélo de confeccBes se dividem entre as
atividades domesticas e as atividades laborais regulares, seja por meio de vinculo
empregaticio, seja em um empreendimento préprio. De acordo com muitas dessas mulheres a

rotina de trabalho néo atrapalha na administracgdo do lar:

“Eu consigo fazer as ‘minhas coisa’, preparo o almogo, arrumo a casa, fico
de olho em tudo que se passa na sua casa e ainda venho aqui costurar, até por
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gue o pessoal da familia esta por perto, uma sobrinha trabalha por aqui, um
filho vende a mercadoria do mesmo fabrico e vai ficando tudo em casa.”
(Depoente n° 3.7, 42 anos, costureira)

“Para mim, trabalhar ou néo trabalhar ndo faz mudar em quase nada a vida
em casa, eu me viro muito bem com as coisas de casa mesmo trabalhando, é
até melhor ter dinheiro pra comprar do que ‘ta’ faltando.”
(Depoente n° 3.8, 34 anos costureira)
Muitos casos resguardam particularidades como o da depoente n°® 3.9 de 60 anos de
idade, que sempre quis permanecer na regido rural do municipio plantando para a sua
subsisténcia, mas somente quando percebeu que toda a familia estava envolvida com o polo
de confecgdes resolveu aderir ao novo estilo de vida. E, e tudo indica que encontrou uma nova

forma de ver as coisas com a nova atividade:

“Eu acordo cedo, deixo a minha casa, venho pro meu ponto vender, vejo
gente, movimento, muita gente pra conversar... € melhor de que ficar no
sitio, ja cansei de tanta tranquilidade, agora quero agitacdo, barulho. Ficar
aqui € mais animado do que ficar sozinha.”

3.1.3 A rotina de trabalho dos mais jovens

Entendemos como “mais jovens” os individuos que tém até 24 anos de idade. Sao
pessoas que na maioria das vezes ajudam os pais durante todo o periodo do dia ou apenas pela
manh& ou tarde e nos outros turnos vdo a escola ou a faculdade, sem distincdo entre o sexo
masculino ou feminino. Um sentimento muito difundido entre os mais jovens é de que nédo
querem passar a vida toda conhecendo a vida unicamente do ponto de vista do polo de
confeccdes. Muitos vdo estudar nas faculdades das cidades vizinhas e ha muitos casos
daqueles que ndo se conformam em ndo poder financiar seus estudos, como no caso do
depoente n° 3.10, de 22 anos, varejista, que ainda lamenta o fato de ter trancado o curso de

administracdo em Caruaru:

“E muito mal ter que parar a faculdade por que o dinheiro ndo da pra pagar o
curso, assim que eu me estabilizar melhor, pagar ‘as minha conta atrasada’
retorno rapidinho. Sem duvida.”

Mas também existem casos mais escassos, de adolescentes e jovens que ndo
demonstram nenhuma intencdo de se dedicar a outras atividades, como o do depoente n° 3.11,

vendedor, de 18 anos, que afirma:
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“Eu ndo nasci para o estudo ndo, a minha é negociar, trabalhar pra ganhar
dinheiro, ndo tenho mais paciéncia pra sentar, aglientar professor, ler... meu
negdcio nado ¢ esse.”

Quanto aos relacionamentos desse publico com a familia, existe um realce no
convivio, devido ao fato deles na maioria das vezes debutarem no seio do convivio com 0s
seus co-sanglineos, fugindo do quantitativo predominante na maioria dos locais, onde a
iniciacdo laboral é feita por meio de estagios com empresas ou entidades que ndo possuem
vinculos com as familias dos jovens e adolescentes. Eles trabalham tanto na fabricacdo quanto
na comercializacdo de confec¢des, muitas vezes as mocas se dedicam inicialmente a costura e
depois migram para a comercializagdo, acabam fugindo dessa abrangéncia estatistica, quase
gue com certeza, se a sua familia ja& estiver exclusivamente dedicada a etapa de

comercializagéo.



71

CAPITULO 4

REPRESENTACC)ES~SOCIAIS DOS TRABALHADORES DO POLO DE
CONFECCOES DE SANTA CRUZ DO CAPIBARIBE

Neste capitulo colocaremos em evidéncia o saber das pessoas que exercem funcdes
laborais diretamente vinculadas ao po6lo de confec¢bes de Santa Cruz do Capibaribe acerca
das novas mensagens produzidas no cotidiano por meio da assimilacdo das mensagens ndo
apenas do mass media, mas sim das ilimitadas fontes de aquisi¢do de conhecimento e
informacdo no mundo globalizado no seio do cotidiano de suas relagdes interpessoais. Um
cabedal que passa a ser agregado ao saber deles, que é Unico, saber esse solidificado nas
relacbes de comunicagdo dos confeccionistas e que da fei¢cGes a essa comunicacao de forma a
possibilitar a existéncia de construgdes de realidades parcialmente préximas entre o0s
individuos. Pois, um conglomerado do setor de confecgdes € originalmente um experimento
coletivo de pequenos empreendedores que necessitaram alcancar certo nivel de consenso para
agirem em defesa dos interesses comuns.

Tratamos o carater imprevisivel e complexo do estudo, uma vez que, parafraseando
Orozco, algo no qual nele nada esta abertamente conexo com nenhuma outra coisa, sendo uma
rede de mediagfes que incidem e acomodam a influéncia muatua entre um e 0s outros
componentes existentes no mesmo processo. (1997. p.113-127)

Dentro de um método de multiplices incidéncias consideraremos a mediacdo de
heterogeneidade de temporalidades como a mediacdo de destaque do estudo e que
consequentemente delimitara significantemente por alguns instantes a nossa reflexdo. E suma,
essa mediacgdo faz remeter as varias historias e tempos que se materializam na caracterizagdo
de uma razoavel bifurcagdo que tende a se extinguir entre os dois grupos parcialmente
distintos, primeiramente o0 dos que chegaram a exercer ou a presenciar 0s pais exercendo
atividades tipicas de areas rurais e, do outro lado, o grupo dos gue ja cresceram dentro do polo
de confecgOes e ja integram o grupo de pessoas que corporifica uma suposta concretizagdo do
que seria esperado como destino para 0 que € chamado de novo rural, levando em
consideracdo a identificacdo com a realidade rural dentro de um nicho de atividades
industriais e comerciais, e levando em consideracdo as suas vivéncias historicas, politicas e

temporais, além das heterogeneidades temporais existentes dentro dos proprios grupos. De
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forma intrinseca a essa mediacdo, procuraremos perceber como a mediacdo situacional da
aproximacdo e convivéncia dos trabalhadores € adaptada pelas afinidades dos tempos
comuns, de modo que permita um influxo de informacgdes que possibilite a conformacéo de
representagdes distintas de ambos os grupos.

Desta forma, a existéncia da mediacdo da heterogeneidade de temporalidades e da
mediacdo situacional da aproximacdo e convivéncia entre os trabalhadores, nos levara a
analisar a recepcdo e representacbes em cada um dos grupos e procuraremos perceber a
incidéncia das mediacGes referenciais de género e de faixa etéaria. Por isso, abrangeremos 0s
homens e mulheres, adultos e jovens (mocas e rapazes) dando énfase aos grupos expostos. A
preocupacdo € que essas mediacdes referenciais ndo sejam percebidas isoladamente, pois, a
prépria existéncia das heterogeneidades de temporalidades nos obriga a combina-las com
alguns aspectos intrinsecos aos varios tempos vividos em relacdo ao pdlo de confecgdes. Nao
demos muita énfase ao fator escolaridade pelo fato de ter sido considerado irrelevante pelos
entrevistados de forma arrebatadoramente majoritaria.

Para completar, procuraremos ser cautos na apreensédo de suas falas, tentando devassar
através das declaragBes quais sdo os basilares liames tacitos entre as atividades que assumem
notoriedade para a arrecadacdo pecuniaria que sdo relativamente recentes e as formas de
arranjos sociais e enfrentamento dos fatos que sdo resultantes de forma mais aberta ou
subliminar de conquistas e derrotas resultantes de um processo ndo apenas histérico, mas
também de estabilizacdo de uma contemporaneidade estritamente vinculada a existéncia do

hoje consolidado conglomerado ou cluster, como diriam 0s economistas.

4.1 Confeccionando e comercializando por distintas geracdes

As representacOes da vida laboral da heterogeneidade presente entre os trabalhadores
vém sendo construidas no cotidiano de suas relagbes interpessoais no processo de
concatenagdo de transagOes econdmicas na qual vivem. Foi possivel constatar esse fato
empiricamente por ter surgido a oportunidade de manter contato com essa populacdo desde
alguns anos atras, desde meados de 2000, quando eles se estabeleciam periodicamente,
durante as sextas-feiras, no bairro histérico de S&o José, no centro da cidade do Recife, pouco
tempo antes deles se estabelecerem em carater fixo nas imediacdes para realizarem atividades

comerciais.
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No canal com o hegemdnico, aqui simbolizado pelas pressées mercadologicas do mass
media que geram tendéncias que produzem demandas de producdo e de vendas, 0s
confeccionistas realizam a fruicdo, compreensdo e conformacdo das mensagens dessas
instancias dentro das proprias circunstancias particulares de seus trabalhos.

Sendo assim, para esse contingente de pessoas, as idealizacdes dos bons produtos a
serem vendidos sdo atreladas as circunstancias generalizantes extrinsecas ao micro-cosmos
por eles vivenciado, ou seja, a projecdo das ofertas direcionadas aos clientes de atacado ou
varejo sdo mediadas pelas tendéncias impostas pelos veiculos publicitarios que mantém vivas

as mensagens hegemaonicas.

“Muitas vezes a roupa que a atriz usa na novela dd moda e acaba gerando
vendagem ‘prum’ tipo de peca especifico fazendo com que se tenha que
fabricar mais um ou outro artigo, geralmente uma moda assim melhora os

lucros, eu gosto quando a televisdo faz acontecer esse tipo de coisa.”
(Depoente 4.1, 26 anos)
Quando o jovem confeccionista diz que gosta quando a influéncia televisiva interfere
no seu cotidiano de trabalho, aquecendo as vendas, deixa clara a interferéncia das mensagens
mass midiaticas dentro do seu ambiente diério, a vida de negécios alheios ao que se passa no
resto do mundo, fora dos limites do agreste setentrional pernambucano, cada vez mais, cai por
agua abaixo. A rigor, alguns dos mais velhos parecem ainda viver um interminavel periodo de
adaptacdo a uma condicdo de interpenetracdo com o mundo exterior que em comparagdo as
suas vivéncias parecem ainda incipientes e gera sentimentos imprecisos quanto a essa
experiéncia. Apesar de tudo, o combalido veterano no ramo das confecgdes, O depoente n°
4.2, de 36 anos, busca palavras e, embora sem um formato de um conceito pronto, consegue
dizer aquilo que mais diretamente o liga & pressdo gerada pelos modismos, a mudanca das

estratégias de producéo e distribuicdo das mercadorias:

“Essa coisa das meninas ficarem querendo usar o mesmo que a mocinha da
novela estd usando ‘as vez’ s6, mexe com a forma de trabalhar, de repente
tem que procurar tecido novo, mudar o corte, adaptar ‘as pega’ antes que a
coisa perca folego e a oportunidade de lucrar com isso passe. E uma coisa
muito agitada, bem moderna, um jeito doido de trabalhar, ‘mai’ acontece
pouco.”

(Depoente 4.2, 36 anos)

Um parcial, mas aparente apego as vivéncias anteriores ficou cristalizado nas
memorias dos trabalhadores mais antigos. Exaltemos, no entanto, que os trabalhadores

veteranos em questdo sdo filhos e netos de antigos trabalhadores rurais, ou até chegaram a
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debutar na vida trabalhista também como um trabalhador rural, na época, em que plantar, em
terras proprias ou que Ihes eram reservadas por um grande fazendeiro era a melhor alternativa
para as familias. Porém, o que chama a atencdo nesse tipo de declaracdo é a demonstracdo de
superacdo de fases pelo conglomerado de confecgdes, da adaptagdo as condicBes
contemporaneas de sobrevivéncia competitiva no mercado.

N&o podemos deixar de lado a exaltagdo do fato de que essa populagdo constitui uma
categoria de homens livres que praticamente ndo conheceram a realidade de ser exército de
reserva para a exploracdo da mais-valia por parte de grandes empreendedores. As geracoes
mais antigas reagem com estranheza até aos ditames de uma sociedade globalizada nos
habitos de consumo e no compartilhamento de valores simbdlicos. Eles outrora labutavam de
ano a ano e em todas as estacOes, praticamente sem quaisquer aparentes intervencdes de
fatores externos, em uma rotina quase que inabaldvel, dentro de um mercado de fronteiras
delimitadas e variacGes bem mais previsiveis que as atuais, dentro de uma zona de conforto
estabelecida pela lentiddo com que as mudancas implicadas pelos acontecimentos gerados
pelas instancias hegemonicas das metropoles adentravam em seus mundos. Hoje, eles sentem

de forma explicita as reagdes em cadeia que se propagam na aldeia global.

“Hoje a preferéncia da clientela ¢ muito parecida, ndo da mais para prever o
gue vai ser bem vendido, se uma coisa ndo vende bem em um lugar a
tendéncia agora é que ndo tenha saida em lugar nenhum, por isso a gente
perde o produto se ndo conseguir passar naquela fase. E o problema de peca
copiada de novela.”

(Depoente n° 4.3, 51 anos)

A representacdo chega a ser construida incidindo sobre o que estava ausente na sua
historia anterior e que por isso passa a atingi-lo mais diretamente. Logo, o cotidiano no pélo
de confeccBes, passa a ser a concretizagdo do novo tempo, um campo de materializacdo e da
massificacdo dos valores simbolicos através de cortes e costuras que demonstram os tracados
das padronizagdes visuais na forma de se vestir que por extensdo podem refletir tracos

comportamentais e anseios de um publico consumidor.

“A modelo famosa aparece usando um tipo de roupa, entdo quase que por
magica vai acontecendo uma tendéncia de uma ou outra peca que nao vendia
muito, mas que parece com aquela que ela usou passa a ser mais procurada
..)”

(Depoente n° 4.4, 25 anos)



75

Mas também nédo se pode negar que muitas das representacdes refletem as vivéncias
anteriores em subempregos como reflexo das formacdes residuais de um passado que esta
vivo, mas que ndo se celebra, tdo somente configura a memaoria como grupo. As experiéncias
precedentes ficam marcadas e servem como bases para conjeturas das construgdes do
presente. Eles revelaram memorias amargas desse passado. O trabalho sazonal gerava
inseguranca e desagregacdo de suas familias. Assim, suas expectativas procuram encontrar
saidas para essas lembrancas residuais. Entretanto, ressalvemos que, esse tempo vivido que se

quer banir, reflete a consciéncia do agora.

“Aqui eu posso trabalhar junto dos ‘meus filho’, ‘dos meus irmao’, ‘dos
meus sobrinho’, trabalho o tempo todo, o dia todo, mas ¢ melhor assim, ndo
perder ‘os filho’ de vista, poder tomar conta da familia e trabalhar ao mesmo
tempo.”

(Depoente n° 4.5, 52 anos)

Assim, as representacfes dos individuos mais velhos tém raizes, ou no dizer dos
tedricos das representagdes sociais, sdo ‘“‘ancoradas” em suas experiéncias cotidianas
anteriores a reciprocidade entre conquista e dependéncia em relacdo ao mercado globalizado,
no tempo em que seguiam a vida exercendo um trabalho para atender as necessidades de
outras pessoas, mas ndo em funcdo das outras pessoas, como acontece na realidade atual
sensivel as minimas mudancas do comportamento coletivo de cada categoria de consumidor.
A vida antes parecia permanecer bem mais estavel.

Em outras palavras, o empreendedor hoje, acaba, por vezes, se sentindo bem menos
dono de si. Mas, temos que considerar que nesse caso especifico, existe a reforgo do contexto
no qual as construcdes simbdlicas incidem mais nos lampejos de suas vivéncias anteriores de
que na construcdo do novo tempo em que vivem. Remetendo aos discursos deles, coletados
para essa pesquisa, perceberemos que suas memdrias apesar de tudo resgatam tracos de

saudosismo:

“Quando era menina vivia pela roca, plantei muito... na época eu gostava,
acordava cedo, ndo via muita gente, era aquela calma, comia o que plantava,
tomava leite da vaca... até tenho saudade, mas se fosse pra escolher eu ndo
escolhia mais voltar pra roga de jeito nenhum mesmo. Deus me livre!”

(Depoente n° 4.5)

“Eu vivia na calma, meu pai vivia na calma, mas era tudo tdo sofrido! Muito
sol na cabeca, muito trabalho pesado, ‘as veze’ dava uma praga acabava com
tudo, dependia do sol, da chuva, a gente gosta muito, mas depois que sai ndo
quer mais ‘volta’ .

(Depoente n° 4.3)
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Desta forma, percebemos nitidamente que as incorporacGes de idéias de amor as
atividades, préprias em suas representacfes e que podem ser resultado das influéncias da
vivéncia com as geracGes pregressas que resguardavam caracteristicas atribuidas ao homem
do campo de forma estereotipada e associadas ao idilico e o poético devido ao apego a terra e
a natureza, uma relacdo de amor. Recordemos aqui que muitas vezes os discursos sobre
vivéncias de organizagdo e orientacdo de trabalhadores rurais abordam os temas terra e
tranqlilidade de forma que se interpenetram como simbolo que ndo se dissociam,
materializando, assim, a comunicacdo ideoldgica.

Em contrapartida, 0os mais jovens ja demonstram um posicionamento pré-disposto a
aceitacdo das mudancas de status quo nas suas rotinas laborais em fungédo de transformacoes
no panorama econémico e social, uma pré-disposicéao tdo flagrante que chega a se confundir

com uma expectativa na verdade.

“Quando tem novela nova a gente ja fica ‘ligado’ no que pode rolar de novo,
pra comegar a colocar pra vender o mais rapido possivel a novidade porque
se demorar muito pra comecar a trabalhar com o produto da moda ja néo
compensa tanto, as pessoas ja vao ‘ta’ meio enjoada.”
(Depoente n° 4.6, 28 anos)
No que tange ao grupo de pessoas jovens € mais facil o processo de fruicdo e
representacdo das mensagens do que se configura dentro de uma realidade de maior
incidéncia de desestabilidades, ou seja, mais proximas da intermiténcia das variantes, sem
desconsiderar algumas previsibilidades, alcancadas através das facilitacbes adquiridas a partir
do planejamento das estratégias de condugdo dos seus empreendimentos. Os mais novos ja
reagem ativamente e em perspectiva de co-participacéo e legitimacdo dos estimulos emanados
pelos instrumentos de manipulacdo ideoldgica que reforcam as mensagens de apelos
consumistas que atendem aos interesses dos grupos socioeconomicamente hegeménicos.
Além disso, podemos destacar a oportunidade do ingresso mais facil do que em outras
areas dos jovens no empreendedorismo, identificando alguns fatores que ddo margem para
essa ocorréncia, tais como: a capacidade de se iniciar com um pequeno capital, o baixo custo
de renovacdo das mercadorias, a parcial auséncia de taxacdo tributaria, a escassa necessidade
de renovacédo constante do maquinério e a igualdade de condigdes de acesso ao mercado em
relacdo aos empreendedores antigos.
Com efeito, as representacdes sociais do grupo de trabalhadores jovens apesar de, por

vezes, carregadas de uma dose maior de otimismo, demonstram uma alternativa pela
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racionalizacdo atraves da adoc¢édo de principios de articulacdo com financas de proximidade e
do acompanhamento personalizado e agil das possibilidades que o mercado pode oferecer e
das demandas da clientela em potencial, dai emergem relacGes de confianca e compromissos
entre 0s outros que compdem a mesma categoria, a formas de organizagdo financeira, na
maioria das vezes informais, e todas as outras instancias que operem baseadas em objetivos

comuns, por mais curto ou mais longo prazo.

“Aqui em Santa Cruz tem espaco pra todo mundo, tem trabalho pra todo
mundo, 0 neg6cio é sO a pessoa ser desenrolada que consegue clientela e
vende ‘as mercadoria’ direitinho e tira lucro sem problema, uma mao lava a
outra, se eu ndo tenho uma mercadoria que o vizinho tem eu repasso”

(Depoente n° 4.7, 30 anos)

“O agiota que passa aqui atualmente até que é mais paciente, mas o anterior
era muito estressado, queria chegar com grosseria, entdo eu quitei com ele e
ndo peguei mais dinheiro. O que ‘ta ¢ agora ja ndo explora tanto nos juros e

nem pega no pé, da pra levar.”
(Depoente n° 4.8, 27 anos)
Como reflexo de suas experiéncias de vida podemos perceber nas representacdes dos
trabalhadores a énfase dada a idéia de barriga cheia e trabalho para quem necessita.
Recordemos aqui, a instabilidade que existe nas suas relacGes de trabalho e as implicagdes
dessas relagfes na vida dos trabalhadores de municipios do mesmo estado brasileiro e que
dependem quase que exclusivamente do setor de producdo primario. N&o ter trabalho é passar
fome. Assim, a pujanca do polo de confecgdes para eles significa a maior das garantias de
jamais estarem incluidos na categoria dos que passam fome. Ter sempre barriga cheia. Mas,
se recorrermos as falas que refletem suas expectativas quanto o futuro do pélo, poderemos
perceber que a mediacdo de heterogeneidade de temporalidades incide de forma a gerar

aspiracoes distintas em ambos 0s grupos:

“Eu espero muito poder prosperar, de repente fazer do meu negécio, um
grande neg6cio, expandir para outros municipios quem sabe abrir filial, se o
cara for controlado consegue guardar um dinheiro e aos poucos ampliar,
assumindo um prejuizo ou outro, acho que ndo ¢ bicho de sete cabegas ndo”

(Depoente n° 4.9, 25 anos)

“Eu s6 quero que o negocio continue estavel, vendendo o suficiente pra
cobrir o custo e pra tirar um lucro que me dé dinheiro pra pagar ‘as conta’
sem muita surpresa.”

(Depoente n° 4.10, 42 anos)
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Eles por vezes demonstram quase que explicitamente viver exclusivamente para
trabalhar, ndo fossem as facilidades de intercomunicacdo do mundo contemporaneo estariam
parcialmente isolados dos fatos referentes a visdo mais geral do mundo. A convivéncia tende
a ser restrita, j& que as relacfes de parentesco tém grande forca e aparentemente a maioria nao
possui experiéncia ativa em organizacdes politicas de trabalhadores, o que faz com que suas
idéias acabem se tornando, na maioria das vezes, sempre voltadas para si e suas familias e ndo

para uma concep¢ao de organizacao politica coletiva.

Durante as elei¢des pra vereador ou prefeito é claro que eu ‘t6’ do lado do
politico que tem algum vinculo mais préximo com alguém da minha familia
ou de algum amigo, é claro que eu tenho que puxar a sardinha pro meu lado.
E claro!

(Depoente n° 4.11, 35 anos)

Mas, ndo podemos preterir as singularidades, as idiossincrasias, aqui particularmente
atreladas as heterogeneidades de temporalidades existentes dentro de cada grupo. Assim é que
a fala de alguns dos trabalhadores sinaliza para uma concepcao de participacdo mais ampla no
mercado, com teor social e distributivista. Sdo casos dos que tiveram histdrias pessoais
particularizadas, transitaram em tempos distintos entre algumas atividades e as vezes até entre
a cidade e o campo, tiveram diversificadas experiéncias, passando, desta forma, a estarem

mais expostos e receptivos as mensagens que recebem.

“Eu circulo por ai comercializando h4d muito tempo, ja vendi em muita
cidade, ja confeccionei pra varios publicos diferentes em ‘épocas diferente’,
ndo que eu seja tdo velho assim! Mas na hora em que vocé precisa realmente
de ajuda pra conseguir alguma coisa é que vocé sabe se tem amigo ou se a
‘peixada’ com o politico existe mesmo. Hoje em dia eu ja ndo voto mais em
ninguém, nem apoio, mas ninguém pra assumir representacdo em alguma
coisa por proximidade somente.”
(Depoente n° 4.12, 54 anos, dono de fabrico)

Diante de todas essas circunstancias especiais de vida, as representacdes tendem a
espelhar-se de forma mais proxima a concepc¢éo de trabalho produtivo que tem como base a

ampliacdo das perspectivas da funcdo social do trabalho que ndo s6 aquela estritamente

financeira para a postulagéo de transformagdes mais estruturais na cotidianidade:

“Pra produg@o ser boa e a remessa sair com qualidade ndo € necessario
explorar o funcionario, quando o funcionario estd de bem com a vida o
convivio é melhor com os outros funcionarios e o clima de bem-estar é
maior ndo so pra eles, mas para mim também.”

(Depoente n° 4.12)
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“E muito bom trabalhar aqui, a gente trabalha ‘aqui’ de fato, nio trabalha pra
fulano ou pra sicrano, o0 que paga meu salario é o meu trabalho, o dono do
fabrico s6 faz me repassar”

(Depoente n° 4.13, 36 anos, funcionaria do depoente n° 4.12)

Assim, ao reconhecer a urgéncia de se agregar outros significantes a rotina laboral que
ndo aqueles estritamente financeiros a fala deles talvez até pudesse ser interpretada como
resultado de uma negacdo da exploracdo da mais-valia e da exploracdo capitalista, apesar da
auséncia de organiza¢do em movimentos sociais de atuacdo impactante. No entanto, pelo fato
dessas relacOes cotidianas entre os ndo empregadores ainda ndo estarem sendo tema de
discussdes mais sistematicas em reuniGes para a organizacdao politica e nem mesmo em
reunides informais do respectivo grupo social, ainda ndo permitiu a chegada do momento no
qual eles mesmos pudessem estabelecer entre si o reconhecimento dos temas pertinentes ao
melhoramento de suas condi¢des de trabalho dentro de uma construcdo simbodlica com bases
comuns.

Sendo assim, podemos afirmar que as representacdes dos trabalhadores acerca de suas
atividades ainda permeiam o campo da euforia, sobretudo da parte dos menos experientes,
pois, convém ainda lembrar, que as novas mentalidades ainda estdo em construcao e a maioria
dos jovens ainda ndo teve suficiéncia em informacGes e vivéncias, nem menos 0 tempo
adequado para processa-las nos seus cotidianos. Quando falam que o pélo de confeccdes € o
ponto de partida para um futuro melhor, suas representacbes parecem ressoar para a
possibilidade de mudanca de atividade, do p6lo como uma fonte de arrecadacdo de recursos
pecuniérios que déem suporte para o ingresso em outras atividades, ndo como Unico horizonte
a ser perseguido. Enquanto isso, 0s mais experientes parecem perceber a importancia do pdélo
de confeccBes como propulsor da minimizacdo da exclusdo social no meio rural, perspectiva
materializada através de uma empregabilidade diferenciada para um contingente que, ha
tempos atrés, seria composto de potenciais trabalhadores rurais.

Obviamente esses discursos ganham a forca propugnada pelas circunstancias
particulares de suas vidas, com as correspondentes diferencas entre os grupos e dentro de
grupos, como ja vimos anteriormente, de acordo com as variantes pertinentes. Assim, 0S
trabalhadores, paulatinamente, vdo comegando a assumir posturas que lhes permitam, de
forma gradativa, rejeitar aspectos do status quo, ou atuar como sujeitos ativos das mudancas

das estabilizagdes.
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4.1.1 Os mais jovens e as expectativas de consumo no setor de vestiario

A nosso ponto de vista nessa pesquisa entende como “mais jovens” o universo de
trabalhadores com idade compreendida até 24 anos. Nesse grupo ndo constatamos diferengas
significativas que justificasse uma analise tomando-se em consideragdo a mediac&o de género.
N&o obstante considerarmos que essa questdo ndo limita os resultados das analises
comparativas. Poderemos tecer algumas consideracGes sobre as distintas incidéncias das
temporalidades em suas construges.

Nas falas dos mais jovens ha marcas evidentes dos tempos relativos a cada grupo.
Apdbs essa observacdo, temos que considerar que o espago de idade que vai até os 24 anos
implica em algumas variacdes na forma de receber e representar o campo de significacdo nao
apenas do ambiente de trabalho, mas do mundo de uma forma geral, tendo por muitas vezes
como escopo 0 nivel de experiéncia de vida dos mais velhos. Mas, essa questdo ndo é
peremptoria, pois em muitos casos 0s mais jovens demonstraram estar mais informados do
gue os mais velhos, quer seja por que circulam mais, por que acessam mais a internet ou véem
mais TV e, conseqiientemente, suas expectativas de consumo refletem tendéncias de mercado
e essas tendéncias posteriormente podem orientar direcionamentos acerca das mercadorias
que devam ser ofertadas ao publico.

Escutando as falas dos adolescentes que estdo em fase colegial, vendem mercadorias e
sdo filhos de pessoas que exercem a mesma atividade, n6s podemaos identificar essa funcao de

sensor das oscilacdes de demanda que as pessoas de tal faixa etaria acabam exercendo:

“Eu gosto muito ‘das bermuda’ da Quicksilver e da Seaway. ‘Sdo meio cara’,
de vez em quando eu compro uma, mas pelo preco que cobram ndo da pra
usar no dia-a-dia, mas por isso ndo, a gente tem um monte de modelo
parecido.”

(Depoente n° 4.14, 17 anos)

“Aquelas ‘ropa’ que Gisele ‘Bichen’ desfila pra ‘Colti’ sdo bem massa, eu
gostei muito do que ela apareceu vestindo da Ultima vez, sempre quando eu
gosto, eu tento copiar uma coisinha aqui outra acola, por agui mesmo eu
sempre encontro umas coisinhas parecidas.”

(Depoente n° 4.15, 16 anos)

“Os decote’ que Camila Pitanga usava na novela era ‘show’, com ‘aqueles
brinco grande’, Bebel tirava onda, era muito linda, quem me dera ser tdo
charmosa daquele jeito.”

(Depoente n° 4.16, 19 anos)
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O depoente n° 4.14 fala de sua atracdo pela moda surfe muito recorrente nos rapazes
com a sua média de idade, a depoente n° 4.15 assume seu fascinio pelo apelo de midia que
carrega a supermodelo e a depoente n° 4.16 se inspira na sensualidade que a atriz da Rede
Globo emprestava a sua personagem na novela do horario das nove horas. Os seus pais vivem
uma situacao financeira limitada, por isso quase sempre eles acabam tendo que contribuir com
as despesas de suas casas trazendo uma conseqlientemente reducdo do poder de compra,
fazendo com que seus padrdes de consumo na area do vestuario mais sofisticado, se limitem a
predominéncia da esfera simbdlica, fazendo com que os referenciais das instancias
hegemodnicas absorvidos por esse publico, supostamente mais vulneravel as pressoes
midiaticas, acabem fornecendo subsidios para a agregacao de valor as mercadorias que vém a
ser produzidas e comercializadas no pélo de confeccgdes.

Eles tém aspiragdes de consumo no setor de vestiario que ndo mais se diferenciam das
aspiracdes de qualquer adolescente da regido metropolitana, os referenciais de consumo sao
0S mesmos e por vezes chegam até com uma forca bem mais devastadora, pois até a
concretizacdo do consumo simbolico se torna mais dificil, quando se esta distante dos grandes
centros de compra de produtos de primeira linha que podem oferecer derivados como
aderecos e acessorios licenciados por grandes marcas e ofertados por valores menos
astrondémicos, poderiamos identificar nesse ponto uma das hipotéticas causas propugnadoras
da motivagdo da préatica da pirataria de marcas famosas além daquela meramente financeira,
essa pirataria que, por sinal, € um fendmeno perceptivel em Santa Cruz do Capibaribe, mas no
decorrer da pesquisa ndo encontramos nenhum confeccionista que declarasse realizar tal
atividade.

Quando lhes perguntei se alguma vez se inspiraram na indumentaria country para
compor 0s seus Vvisuais eles responderam predominantemente que uma vez ou outra ja tiveram
vontade, mas, em outra depois comentaram sorrindo que ndo gostavam de caracterizagcdes que
fizessem mencgdes ao campo. Assim, suas idéias conformam as acdes de externar insignias
que fagam mencdo a uma realidade rural no campo dos arcaismos, pois celebram um passado
que j& ndo mais existe.

Encontramos no conceito de Jodelet de representagdes sociais que trabalhamos na
pesquisa, pois outra forma de compreendermos a negacdo da identidade visual rural é como
uma forma de conhecimento socialmente elaborada e partilhada, com o designio préatico de
concorrer para a construcdo de uma realidade comum a um conjunto social, traduzida na
elaboracdo de novos referenciais distantes daqueles outrora predominantes. Os mais jovens

mesmo que inconscientemente ndo tém o interesse em fazer a manutencdo de antigos
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significantes visuais da realidade comum, a reinvencao dos elementos que implementam as
condi¢cdes materiais de existéncia se aproximam cada vez mais dos que compdem a vida

metropolitana.

"Esse neg6cio de calcar bota e chapéu de vaqueiro pra ir a show de forré ja
ndo ‘td’ mais com nada, nem cantor de forré usa mais esse tipo de ‘ropa’.
Agora... sempre aparece um ou outro que gosta de se vestir desse jeito, mas
so faz diminuir.”

(Depoente n° 4.14)

Essas representacdes acabam por ser compartilhadas pelas outras faixas etarias, pois
refletem também as circunstancias das cotidianidades das vidas das pessoas de toda a familia,
bem diferente de quando seus avds viviam no campo, agora a familia é composta por
empreendedores do ramo de confecgdes seja na etapa de fabricacdo ou comercializacdo e de
trabalhadores assalariados, em moldes bem mais proximos aos das grandes cidades. Convém
enfatizar, entretanto, que essa assimilacdo se da, fundamentalmente, por que as representacdes

tém carater coletivo.

4.2 O UNIVERSO FEMININO NO POLO DE CONFECCOES DE SANTA CRUZ DO
CAPIBARIBE

Avaliar as representacGes das relaces de trabalho das mulheres adultas do pdélo de
confecgOes é realizar uma acdo de caracteristicas particularizadas. Um territorio marcado por
construgdes culturais que imputam os distintos géneros com poucas diferenciacdes de
atribuicOes para os parametros da regido, devido as particulares relacdes familiares e laborais,
implicadas na presenga reciproca das mulheres tanto no espaco privado do lar quanto no
espaco publico gerenciado predominantemente pelos homens.

Em que pese essas duas vertentes, a do lar e a do trabalho, acompanhar a rotina das
trabalhadoras do polo de confeccbes € presenciar sendo marcada a construcdo de uma
renovada relagdo de géneros em considerdveis aspectos, levando em consideracdo a
localidade onde se ambientam os fatos. Nessa realidade, embora elas convivam em meio aos
esteredtipos empedernidos nas relagdes culturas que se conformam no Agreste de
Pernambuco, seus cotidianos sdo permeados pela assinalacdo da presenca feminina em meio a
suavizacgdo dos papeis estereotipados para os homens e mulheres ao longo do tempo. A visao
de mulheres do agreste pernambucano recolhidas no lar, restritas as atribuicdes de dona-de-

casa e de mae de familia, agora se converte em uma projecdo da mulher urbana
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contemporanea, que se desdobra entre os deveres domesticos e 0s deveres empregaticios, a
primeira vista com praticamente as mesmas implicagdes de ganhos e perdas de qualquer
mulher que enfrenta dupla jornada de trabalho.

No que diz respeito as mulheres, a ocupagdo de um posto de trabalho significa uma
mudanca que rompe com a estabilidade da vida que teriam como apenas donas-de-casa. Na
verdade, atualmente, quase nenhuma delas experimentou a condicdo de serem meras
expectadoras das rotinas laborais dos maridos e a tirocinio de uma esposa de trabalhador rural
informal, com toda a carga de inseguranca que essa situacao repercute em suas familias, quase
nenhuma mais compartilha. Elas s@o hoje profissionais que trabalham com os seus maridos e

compartilham os éxitos e dificuldades de um mesmo mercado de atuacéo.

“O meu prazer € em ‘ta’ aqui, ‘vé’ ‘as coisa’ andando bem, ‘as menina’ e ‘0s
menino’ trabalhando, todo mundo ganhando o seu dinheirinho, eu ganho o
meu, eles ganham o deles e ‘ta’ todo mundo bem!”

(Depoente n° 4.15, 40 anos)
Entender, pois, as formas como essas mulheres recebem e representam as nuances que
um estilo de meio de sobrevivéncia pinta em suas vidas, além de entrar no universo mais
amplo da mediacdo de género da cultura do Agreste de Pernambuco € conjugar mediacdo de
género com mediacdo de heterogeneidade de temporalidades, na divisdo entre as que
chegaram a presenciar pelo menos os pais trabalhando na lavoura e as mais jovens, que ja
cresceram envolvidas com o pélo de confeccdes. Para tanto, veremos como esses multiplos

tempos no trabalho, na luta pela sobrevivéncia incidem em suas constru¢6es simbolicas.
Comecemos pelo grupo menos jovem. A depoente n° 4.16 de 58 anos, é vendedora de
roupas, seu pai, na maior parte da vida, foi agricultor, Dona Graga recorda das agruras de
viver sem saber se a familia iria ter alimento suficiente para realizar todas as refeicdes até a

colheita seguinte.

“Eu via meu pai se acabando na roca, pra ganhar tdo pouco, no final do més
as coisas ‘era contadinha’, tanto esfor¢o, tanto sacrificio, pra uma coisa que
no final ‘das conta’ s6 dependia mais da chuva, do sol... e depois ainda podia
estragar se nao vendesse logo!”

(Depoente n° 4.16)

Assim, as representagcdes das menos jovens em um percentual maior estdo ancoradas
em suas experiéncias antes e durante a vida de subsisténcia a partir de recursos financeiros
provenientes da exploracdo do setor primario de producdo. Quando elas se referem ao estilo

de vida anterior, deixam refletir as implicacGes da rotina entre a cidade e o campo, quando
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suas médes ou elas mesmas trabalhavam nas terras da propriedade na qual se habitava,
plantando em limitados pedacos de terra produtos que depois eram vendidos geralmente aos
sadbados na feira juntamente com produtos que eram feitos manualmente, como artigos

culinérios e artesanatos.

4.2.1 O discurso das mulheres que tomam a frente dos negocios

Dedicamos esse momento a apreciacdo das representagdes de mulheres simples, de
escolaridade elementar, ja que nenhuma concluiu o colegial, que tomam a frente de seus
empreendimentos, no caso pontos de venda proprios, assumindo sozinhas as
responsabilidades por pujancas e bancarrotas de suas investidas mercadoldgicas, Sendo assim,
no tempo comum vivido com o grupo de mulheres que juntas organizam e pdem em pratica 0s
seus reconhecimentos sobre a &rea para tocar adiante seus pontos de venda, nés procuramos
identificar a coexisténcia de formacdes residuais, ou seja, o passado do qual elas fazem
interferindo de forma positiva ou negativa na vivéncia das relacbes de trabalho e do
desprendimento em relagcdo a instituicdo do patronato, em uma luta pela sobrevivéncia no
mercado que rompe paradigmas e inova, proporcionando um perfil diferenciado ou talvez até
incomum em se tratando de mulheres do Agreste de Pernambuco.

As mulheres que dispensam a presenca masculina no gerenciamento de seus negocios
ganham um novo status, o de provedora, além daquele de matrona, sdbia, e conselheira,
gozando de um maior poder na rede de relacBes sociais na qual se insere, até mesmo sobre
muitos homens que participam de seus convivios. (MIELE, N. 1998) Essa realidade é
perceptivel nessa mulher que é respeitada por todos 0s entes, 0 ato de ir a luta, substituindo o
perfil patriarcal por uma orientacdo matriarcal néo foi considerado transgressor, elas com suas
rezas se tornaram grandes arrimos para as familias, ndo deixando a luta.

A depoente n® 4.17, de 52 anos, comanda o préprio ponto de vendas desde que o

marido faleceu ha quatro anos e relata seu estilo de vida:

“Eu comando isso aqui sem precisar de homem, nunca deixei espertinho
nenhum me passar a perna, Se precisar ser grossa eu sou, se precisar falar
alto eu falo. Procuro a melhor mercadoria pra vender pelo melhor preco
possivel e o cliente que comega a comprar comigo ‘num’ deixa ‘mai.” ”

A depoente n° 4.18, de 48 anos, é também dona de ponto de vendas, hoje tem seus dois
filhos ja crescidos para ajudar no trabalho, mas durante muito tempo liderou a producéo

familiar segundo ela com méos de ferro:
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“Comigo nunca teve ‘boquinha’, ensinei aos meus ‘filho’ como é que se
trabalha, acostumei ‘os menino’ a ‘acordari’ cedo, a barganhar com o
cliente, a tratar bem e lidar com a concorréncia.”

A depoente de 4.19, de 44 anos, é divorciada, trabalha em um ponto de vendas distante
do seu filho e diz que ndo sente falta de um companheiro que compartilhe consigo as tarefas

diarias do trabalho:

“Eu sempre me virei muito bem sozinha e se precisar de um ‘home’ pra
carregar um peso, arrastar uma coisa, nao falta gente por aqui néo, e ladrdo
por aqui também ndo tem vez ndo, aprontou, o pessoal pega logo.”

Ha fatos poderiam ser levados em conta ao tentarmos atribuir valores a essas
representacdes femininas. Ressaltemos que muitos tracos de conduta tradicionalmente
atribuidos a bagagem de peculiaridades do género masculino na respectiva regido, tais como o
machismo e a falta de tolerancia as mudangas de certas condutas estariam favorecendo a
perda de espaco dos homens em diversos segmentos da sociedade, segmentos tais que
estariam progredindo mais rapido que suas maneiras de inteligir a realidade, deixando ao
encargo das mulheres a renovacdo dos ares no respectivo setor. Haveria ainda uma tendéncia
de se remunerar as mulheres com menores cifras, 0 que aumentaria o fluxo do ingresso
feminino no ramo, proporcionando-as uma melhora no acervo de experiéncias que resultaria
no acumulo de subsidios para o enfrentamento dos percalcos previstos em para futura

incursdo pelas atividades empreendedoras.

“Eu ja trabalhei em fabrico quando era mais nova, depois fui pro comércio,
ralei um bocado, peguei ‘os macete’, fui aprendendo o que eu achava
necessario, juntei dinheiro pra comecar por conta propria ¢ hoje ‘t6’ aqui,
posso juntar dinheiro para comprar meu carro, ja tenho casa prépria, posso
pagar um colégio particular pro meu filho e fazer muita coisa ‘cum’ meu
proprio dinheiro.”
(Depoente 4.19)
Para ela a vida antes do casamento era mais corrida, ela e o marido trabalhavam e os
dois tinham salarios certos, mas, segundo ela, 0 empregador sempre usava desculpas para
remuneré-lo melhor, quando ela percebeu que o marido gastava o dinheiro dele com bebidas
alcoolicas e chegou a financiar gastos com outra mulher mais jovem ela ndo teve ddvidas,
acabou o relacionamento que lhe rendeu um filho, hoje pré-adolescente. Assim é que,

celebrando um passado que ndo existe mais e que ndo tem mais nada a ver com o0 seu
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presente, ela constroi sua representacao, rejeitando determinantes de género estabelecidos
através dos tempos, quebrando os paradigmas impostos pelas geracdes precedentes.

Nesse sentido, percebemos que a sua representacdo do cotidiano laboral sofre
influéncia da heterogeneidade de temporalidades, por meio do embate as formagdes arcaicas
que celebram o passado que ndo existe mais, pois, talvez possamos compreender 0 Seu
desapego a presenca masculina como conseqiiéncia do distanciamento natural dado a mulher
em diversas vertentes do universo trabalhista, ja que nele normalmente a mulher ocupava em
outros tempos no maximo a funcdo de ajudar ao marido. Individualmente, compreendemos
preliminarmente também a incidéncia da mediacdo de expectativas de consumo quando ela
deixa claro o seu desejo de adquirir um veiculo. De tal forma em suas representacdes
podemos perceber algumas confirmacdes e negacdes que a vida no presente lhe reserva as
suas aspiracoes.

No que tange aos discursos feministas em suas construcdes, ela nem qualquer outra
mulher interpelada ndo se refere nem implicitamente a quaisquer referenciais de luta pelos

direitos femininos.

4.2.2 As mulheres e as expectativas de consumo a partir do trabalho

Os heterogéneos tempos entre as mulheres permitem a coexisténcia de distintos pontos
de vista acerca da vida no pélo de confec¢bes e também em perspectivas mais gerais. Por isso
tomemos como base as declaracbes da depoente n° 4.20, de 21 anos, com 0 ensino medio
completo, da depoente n° 4.21 de 42 anos, ndo acabou 0 primeiro grau assim como a depoente
n° 4.22 de 55 anos de idade. Poucas lutaram para conseguir os respectivos postos de trabalho,
ja ingressando quase que naturalmente nas suas atividades, seja por meio dos seus pais ou dos
seus maridos e também, na maioria das vezes, s6 escassamente participaram de reunides de
organizacbes de carater associativo acerca das categorias funcionais, no entanto, as
diferenciacGes de expectativas de consumo se fazem de forma mais identificAvel tomando

como hase os referenciais de idade:

“Eu quero uma vida melhor para mim, ndo sei ainda se vai ser por aqui
mesmo o ‘in otro’ lugar, negociando com confeccdo ou fazendo ‘outra’
coisa... S0 sei que eu quero tentar algo novo, quero muito fazer faculdade,
tentar a sorte em outras areas, talvez direito ou administracdo, sé sei de uma
coisa: que eu quero me formar pra tentar outra coisa.”

(Depoente n° 4.20)
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Joseane demonstra uma das que parece estar entre as principais aspiracdes das
mulheres mais jovens do pdlo, alcancar meios financeiros para pagar um curso universitario,
uma perspectiva relativamente recente, advinda com a ampliacdo da rede de ensino superior,
trazendo para diversos publicos, em outras épocas inimaginaveis, a expectativa de consumo

em torno da aquisicdo de um certificado de terceiro grau.

“Muita gente diz que esse negdcio de curso superior é pra gente que tem

conhecimento com gente influente e tal, mas se a gente ndo tentar ndo ¢?!”
(Depoente n° 4.20)
Podemos perceber que suas expectativas favoraveis a busca por novos horizontes, por
si, ja refletem muitas conquistas em comparacao as condi¢cdes de vida do género feminino em
tempos anteriores, de uma realidade interiorana mais equiparavel ao que se costuma tipificar,
com um direcionamento predominantemente agropecuario, que acolhe as formas mais
conservadoras de condutas coletivas e de visdes de mundo que quase sempre restringem as

possibilidades ofertadas as mulheres nos varios ambitos da vida social.

Como exemplar dos anseios consumistas de outra faixa etaria de mulheres, tomemos o

que afirma a depoente n° 4.21 de 42 anos:

“Eu quero muito comprar a minha casa prépria, ja fui a caixa econdmica ver
a minha linha de crédito, o tempo de financiamento e tudo mais, ja ndo
aglento mais pagar aluguel, eu quero comprar computador, televisdo de
plasma... mas por enquanto eu preciso ver logo o que ¢ mais importante.”
Em que pese a diversidade de situacdes existentes no universo feminino do polo de
confecgOes, de uma forma geral podemos dizer que a faixa etdria da depoente 4.7 ainda
resgataria, essencialmente, em suas significacdes, as idéias de poder cuidar de um lar
cuidadosamente implementado para proporcionar conforto a si e a familia. Pois, se um dia
cada familia que tinha o seu pedaco de terra para poder plantar e vender o resultado do
trabalho dispunha de maiores subsidios para alcancar a estabilidade financeira e por extensdo
a felicidade, agora se volta para a aquisi¢cdo do conforto materializado em uma boa moradia
com eletrodomesticos e um veiculo.

Enquanto isso, a depoente n° 4.22 de 55 anos, afirma:

Eu sempre ‘t6’ guardando dinheiro pra viajar quando posso, pra comprar
‘umas coisa’ em Recife. “Coisas pra casa, umas roupa diferente das que eu
vendo, pra variar um pouquinho, e qualquer coisa mais que me da vontade
de repente.”
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Dai, podemos observar o surgimento de necessidades mais complexas, da superacéo
da perspectiva mais elementar do padrdo de consumo, que pode refletir uma configuracédo
cada vez mais complexa dos padrées de comportamento de um publico até entdo estreante na
aquisicdo de determinados bens e servi¢os que pareciam inalcangaveis ou que simplesmente
ndo eram ofertados outrora, 0 que demonstra a capacidade de intercdmbio das demandas
multilaterais que compdem a resolucdo dos fatores de interferéncia em uma interacéo

mercadoldgica entre todas as geracoes.
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CONCLUSOES

No decorrer deste trabalho, com base no arcabougo tedrico dos estudos de recepcéo na
perspectiva das mediacgOes culturais, buscamos entender as relagdes entre as dindmicas e
relacbes de trabalho versus as diversas formas de disposicdo social e interpretacdo da
realidade que sdo produtos ou que possuem de forma mais clara ou indireta forca para a
sucessdo de conquistas e derrotas resultantes do processo de consolidagdo do
desenvolvimento local no pélo de confeccdes de Santa Cruz do Capibaribe. Essas relacGes
laborais foram mediatizadas pela cultura do Agreste Pernambucano e estdo submetidas a
mediacOes dessa cultura, dentre as quais escolhemos as que pareceram mais proeminentes
para o entendimento do estudo em questdo: mediagéo de heterogeneidade de temporalidades,
mediac&o situacional da “aproximacéo e convivéncia”, mediacdo de expectativas de consumo
e as mediacdes de género e idade.

Com as respectivas consideracOes, estabeleceremos especificamente neste espaco da
pesquisa tdo-somente uma sintese dos resultados obtidos, tendo em vista havermos executado
as analises circunstanciadas. Como maneira de operacionalizarmos essa sintese, diante dos
dados analisados, procuraremos inicialmente demonstrar a viabilidade da hip6tese geral deste
estudo de recepcdo, expondo os resultados obtidos através das analises das representacdes dos
homens, das mulheres e dos jovens.

No que tange as evidéncias que demonstram a incidéncia da mediacdo de
heterogeneidade de temporalidades, podemos dizer que as mdaltiplas historias e tempos
vividos pelos grupos que chegaram a testemunhar a realidade na qual as atividades do setor
primario que possuiam lugar de destaque no cotidiano da localidade ainda “ancoram” algumas
formas de representacdo da realidade com base em circunstancias pregressas, mas que, no
entanto, cedem espaco para a objetivacdo da realidade contemporanea. Nas representacdes de
estudo o fato se mostrou evidente em ambos 0s géneros.

Tanto os contingentes masculinos quanto os femininos de vivéncia anterior ao
florescimento do pdlo de confecgdes, por serem compostos de pessoas que presenciaram de
forma consistente uma relacdo com a terra e com a natureza, seja diretamente ou por
intermédio do contato com 0s seus pais, ainda externam em seus discursos lampejos de
resgate de tracos do cotidiano da vida rural, por meio de um eventual saudosismo pela vida
bucolica. Apesar de tudo, ainda hd uma perceptivel rejeicdo pelo carater financeiramente

imprevisivel das atividades agricolas, vulneraveis as mais diversas oscilacées dos fenémenos
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naturais. Afinal de contas, 0 que se sobressai € mesmo a exaltacdo das vantagens das
relativamente novas atividades vinculadas ao setor de confecgdes, devido a amenizacdo das
incertezas do setor agro-pecuario e o carater ndo perecivel dos produtos.

Os mais jovens se destacam pela sensibilidade mediante o contato com as tendéncias
de comportamento contemporéneas, como sensores das mudancas de humores nas novas
condutas coletivas que se convertem também em direcionamentos de mercado, por isso que a
respeito da convergéncia das media¢6es do estudo como geradoras de semantica, poderemos
afirmar que campos de significacdo como o pdlo de confecgdes de Santa Cruz do Capibaribe
permitem estudos de caso emblematicos para a identificacdo da apropriacdo dos significantes
das classes hegemdnicas pelas classes subalternas e as formas de consumo simbdlico, que
entre os mais jovens fica bem mais realcado, uma vez na qual a demanda por ampliacdo do
capitalismo ndo sustenta a variegacdo de padr@es culturais, de objetos e h&bitos de consumo.
Por isso, é aceitavel a afirmacdo de que as novas geracOGes estdo contribuindo para a
atualizacdo das orientacdes de mercado no pélo de confecgoes.

Entendemos por meio dessas constatacdes que 0s sistemas econdmicos e culturais
seguem entrelagcados reciprocamente, compondo uma unidade inextricavel e é considerado
preferencial o estudo das estruturas dos fendmenos simbdlicos que erguem as estruturas
econdmicas e suas reciprocidades. O bindmio local versus global remete reciprocamente
nesse estudo de caso a oposigdo e a complementaridade.

Os elementos subjetivos de composicdo do perfil coletivo sofreram influéncias dos
padrdes de conduta tradicionais perpetuados ao longo dos tempos, por isso € indubitavel que o
cotidiano esta alterado de forma contundente em relacdo a época pregressa na qual as
atividades principais eram do setor agricola, mas ainda é claro que esse processo de forte
mudanga ainda continua vivo, no entanto ja ndo esta atrelado diretamente a alteracdo do
status-chave de direcionamento econdmico do municipio, e sim, as consequéncias dessa
alteracdo, que implica na conexdo desse territorio com as instancias mais globalizadas da
tessitura social que exaltam os valores das classes hegemonicas da sociedade que se
encastelam nas grandes metropoles. Como “efeito colateral”, as expectativas de consumo e a
ansiedade por “inovagdes” reproduzem o ritmo demarcado pelas camadas hegemaonicas.

Se um dia as mudancas das atividades econémicas da comunidade incidiam sobre o
cotidiano, hoje o cotidiano é constantemente subjugado a existéncia de inconstancias de
comportamento e da busca pelo novo, seguindo ambos interligados de forma inerente, pois o
cotidiano e as demandas mercadoldgicas se entrelacam a partir do momento no qual se passa a

integrar a “aldeia global”, mesmo que seja na perspectiva do viés diametralmente oposto e ao
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mesmo tempo complementar que caracteriza o tipo de desenvolvimento de uma éarea
qualificado como “desenvolvimento local”.

No que diz respeito a possibilidade de conflito entre as geracdes sobre o ponto de vista
das orientacBes de rumo dadas aos negdcios, ndo se constatou nenhum embate aparente, as
diversas geracOes parecem cativar uma relevante sinergia na conducdo das estratégias e
tomadas de decisdes voltadas para a otimizacdo dos lucros, aumento das condices de
combatividade no mercado e melhoria das relac@es de vivéncia que proporcionem o bem-estar
no cotidiano laboral.

Compreendemos que a atual pesquisa demonstrou que os sentidos langados pelas
mediacdes externam demandas sociais e culturais dos trabalhadores. No ponto de vista das
mediacdes que trabalhamos, foi possivel percebermos ndo apenas os sentidos produzidos para
constatarmos uma ciéncia ou desconhecimento do espaco amostral, mas também o que essa
semantica demarca sobre as interagfes entre cultura popular, cultura hegemonica e as
demandas da respectiva populacao.

Em tempos de grandes antiteses, a pesquisa nao intenta por a baila ambiguidades, mas
contribuir para 0 embasamento de novos pontos de vista para o estudo da Ciéncia da
Comunicacéo. E, diante do divulgado, gostariamos de desfechar propondo para aqueles que
estudam essa area, a iniciativa de incursdo em singularidades de novas localidades ou até
outras particularidades dessa mesma aqui abordada, para repensar a atuacdo de politicas e

estratégias de comunicacgdo para a Extensdo Rural e o Desenvolvimento Local.
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APENDICE - Roteiro de entrevista semi-estruturada:
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Nome do entrevistado?
Sexo?

Local de nascimento?
Data de nascimento?
Estado civil?

Grau de instrugédo?

Qual a funcao exercida?
Qual a renda média?

E contribuinte do INSS?

. Possui casa prépria?

. Possui veiculo?

. Exerce outra atividade?

. Se a resposta for positiva, qual é essa atividade?

. Tem filhos? Quantos?

. Se a resposta for positiva, qual a idade dele(s) ou dela(s)?
. Estudam? Qual o ano letivo?

. Ja trabalham?

. Se eles trabalham, quais as fungdes exercidas?

. Quantas horas em média dedicam ao trabalho?

. Existe exigéncia de escolaridade para trabalhar no pélo de confecgdes?

. Quais sdo as institui¢bes que fornecem diplomas para as funcdes relacionadas ao pélo

de confecgdes?

Para os empreendedores acrescentamos as perguntas:

22.
23.
24.
25.
26.

Existem boas perspectivas de ampliacdo do negocio?

Existem perspectivas de modernizacao do maquinario?

O numero de funcionérios tende a diminuir ou aumentar?

Existe a tendéncia pela contratacdo de pessoas da mesma familia?

A rotatividade de méo-de-obra é grande?





