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“Na cidade de Bezerros
Agreste do meu Estado

E la que fica esse reino
Alegre e movimentado

O Reino do Papangu
Como foi denominado [...]

Ja desde tempos distantes
Que se perdem na memoria
O carnaval de Bezerros
Escreve sua histéria

Por causa dos papangus
Que fazem a sua gléria [...]

E bonito de se ver

Um folido mascarado
Zombando de um amigo
Com medo de ser notado
Porque papangu nao gosta
De ser identificado [...]

Nessa ilusdo tdo gostosa
Que o carnaval pode dar
Ele espanta a tristeza

E vai pra rua sonhar
Vivendo sé de alegria

Até quarta-feira chegar [....]

Terminando a costura

Do modelo escolhido
Procure por uma mascara
De artesao conhecido

Para combinar com o molde
E as cores do seu tecido [...]

Acontece no domingo
No fervor do carnaval
Concurso de papangu
Em disputa sem igual
Para escolher pelo luxo
Ou guem seja original

Figuras proeminentes
Da sociedade local

Se relinem as de fora
Num juri regional

Com a torcida inflamada
Parecendo festival [...]



Multiddo consideravel
Na manha do grande dia
No domingo se postou
Ao longo da rodovia
Esperando sair o bloco
Para descer na folia

Os bandos de papangus
Com seus trajes enfeitados
Chegam de todo canto
Alegres e comportados
Para formarem seu bloco
Aos folides misturados [...]

O bloco do Papangu

No meio da multidao

Vai esperar os turistas
Com grande recepgédo
Ao som do frevo rasgado
Na praca da estacao [....]"

CARVALHO, Ernando. O reino Encantado do papangu. Folheto de cordel, Bezerros
(PE), Ed. Do autor, 2000.



Resumo

O uso da folkcomunicacdo na Folia de Papangu como estratégia de comunicagéo
para o turismo cultural e desenvolvimento local de Bezerros, especificamente a
Associacao de Arteséos de Bezerros, foi alvo de estudo de caso mediante pesquisa
exploratoria, bibliografica, documental e dialogo entre teoria e objeto de
investigagdo. A pesquisa revelou que a espetacularizagdo do carnaval de Bezerros
€ uma invencdo de politicas publicas como estratégia de desenvolvimento para
ativar o turismo, dai a utlizacio de estratégias de comunicagcdo
folkcomunicacionais, mediante acdes de folkmarketing institucional, turistica e
mercadoldgica para criar oportunidades de renda para o local e de agendamento
midiatico. Ou seja, ha em Bezerros uma abordagem politica em prol do
desenvolvimento local centralizadora de cima, a partir de interesses e visdes de
técnicos do estado e do municipio e uma abordagem baseada no desempenho de
empresas.

Palavras Chave: Papangu. Novas ruralidades. Desenvolvimento local.
Estratégias de comunicacao. Folkcomunicacdo



Abstract

The folkcomunication use in the “Folia de Papangu” as strategy of communication for
the cultural tourism and Bezerros’s local development, specifically the Bezerros’s
Craftsmen Association was target of case study by means of exploratory,
bibliographical and documental researches, and dialogue between theory and object
of investigation. The research showed that Bezerros’s carnival espectacularization is
a public politics invention acting as a means to increase tourism ,resulting from the
use of strategies like as institutional folkmarketing, touristic, and marketing actions in
order to create revenue opportunities for local and a scheduling in the media .That is,
there is in Bezerros a political approach for local development centering from above,
from technical concerns and views of the city and state and an approach based on
company performance.

Keywords: “Papangu”. New ruralities. Local development. Strategies of
communication. Folkcomunication.



Resumen

El uso de la folkcomunicacion en la fiesta de Papangl como estrategia de
comunicacion para el turismo cultural y el desarrollo local de Bezerros,
especificamente la Asociacion de Artesanos de Bezerros fue objeto de estudio de
caso en pesquisa exploratoria, bibliografica, documental y dialogo entre teoria y
objeto de investigacion. La pesquisa revel6 que la espectacularizacion del carnaval
de Bezerros es una invencion de las politicas publicas como estrategia de desarrollo
para la activacion del turismo, motivo por el cual tienen lugar estrategias de
comunicacién folkcomunicacionales por medio de acciones de folkmarketing
institucional, turisticas y mercadologicas con el fin de crear oportunidades de renta
para el local y de agendamiento mediatico. Es decir, hay en Bezerros un abordaje
politico en pro del desarrollo local centralizado desde arriba, a partir de intereses y
visiones de técnicos del Estado y del municipio, y un abordaje basado en el
desempefio de empresas.

Palabras Clave: Papangu. Nuevas ruralidades. Desarrollo local. Estrategias de
comunicacion. Folkcomunicacion.
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Introducao:

Ja desde tempos distantes

Que na memodria estédo

O Carnaval de Bezerros

Tem bonita diversao

Com bandos de mascarados

Sempre em grande ebulicdo (CARVALHO, 1998, p.10)

O campo das ciéncias da comunicagcdo ampliou-se em 1960 para incorporar
‘novos segmentos comunicacionais (cinema, editoragdo, relagdes publicas,
radioteledifuséo, lazer, divulgacao cientifica e extenséo rural), quando se fortaleceu a
industria midiatica em territério nacional” (MELO, 2010, p.24). A extensao rural no
ambito do desenvolvimento local significa uma acdo que vai além das atividades
agropecuarias e pesqueiras, mantendo trés dimensdes historicas: desenvolvimento;
educacdo informal e participacdo como passaporte-cidaddo e como conquista
(CALLOU, 2006a). Ao considerarmos o desenvolvimento local como referente a
processos que mobilizam pessoas, “é possivel, portanto, compreendé-lo como um
amplo processo de comunicagdo”, dai a necessidade das politicas e programas do
governo formularem “estratégias de comunicacdo apropriadas, direcionadas a
promocado da mobilizacdo social de forma a possibilitar maior participacdo da sociedade
local”. (ANDRADE NETO; CALLOU, 2009, p.170)

Por sua vez, desenvolvimento local requer parceria e participacdo (JESUS,
2003). Entendendo que a ruralidade € uma representacao social, definida culturalmente
por atores sociais (CARNEIRO, 1998, p.17) a partir do turismo, sendo ele préprio um
feito social, neste trabalho, de forma complexa, enxergamos no turismo rural,
especificamente no turismo cultural a possibilidade de criacdo de capital social e capital
cultural, a partir da propria cultura. Lembramos ainda que a funcédo de qualquer cultura
€ sempre o resultado da participacdo humana e em seu servico (CASCUDO, 1983,
p.11). Também o turista - aqui entendido como pessoa que viaja para recrear-se -
exerce a funcédo de agente aculturador, que se “dispde a interferir e a integrar-se, em
um processo cultural, como elemento ativo e passivo de influéncia” (ANDRADE, 2002
p.95), provocando o hibridismo cultural e a reconversao cultural, que estudaremos mais
adiante.

Tais estratégias geram redes de sociabilidade para divulgacdo da cultura

popular mediante estratégias para o desenvolvimento local, como iniciativa de
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valorizagdo do capital cultural, social e humano e alternativa econdomica de
sustentabilidade. Iniciativas de “socializacdo ou reintegragdo social” (HOHFELDT,
2008) interessam a Teoria da Folkcomunicacdo, que estuda o intercambio de
informacbes no ambito da cultura e abarca 0s processos comunicativos nao
hegeménicos voltados para a comunica¢cdo com um mundo em multiplos processos.

Entre estes multiplos processos comunicacionais encontra-se a Folia de
Papangu de Bezerros, alvo do nosso estudo porque, apesar de ser uma manifestacao
centenaria, somente de 1990 em diante, quando se destacou na midia, comecou a
disputar espaco no calendario turistico com o carnaval de Olinda e Recife, sendo alvo,
inclusive, de apropriacdo de politicas publicas, iniciativa privada e da comunidade
para incrementar o turismo.

Com este envolvimento no processo de implantacdo da Politica Publica do
Programa Nacional de Municipalizacdo do Turismo (PNMT), de 1994 a 2002, o
papangu surgiu como ferramenta do turismo cultural e patriménio imaterial
da cidade, devido a identidade cultural e ao sentimento de pertenca (pertencimento) na

localidade.

A cidade de Bezerros como foco de desenvolvimento local através da

utilizagdo das expressdes culturais

Foi a partir da divulgacédo do papangu como elemento folkcomunicacional que os
bezerrenses apropriaram-se dos recursos governamentais, trazidos para desenvolver o
turismo, e submeteram-no a prépria politica cultural do municipio tornando-se, no dizer
de Andrade (2004), sujeito ativo, protagonista da realizacéo da politica estatal.

Observamos que a Folia do Papangu esta de tal forma enraizada na cultura
bezerrense, que ha um forte sentimento de pertenca e identidade cultural. Antes, as
politicas publicas trabalhavam Bezerros como a “terra da roma™, n&do havia maior
interesse da populacdo. Porém, a partir da escolha do papangu como personagem-
simbolo do turismo local h4 um processo de valoracdo do patriménio, onde sdo

privilegiados os valores artisticos e historicos. Quanto maior for a autenticidade e

! Conhecida por “terra da roma”, na gestdo administrativa de 1983-1987, as cidades se distinguiam pelas
festas das frutas, mas a producéo da roma diminuia a cada ano e perdia importancia cultural porque nao
era aceita pela comunidade, por ser comum. Foi a administracdo municipal de 1988 a 2002 quem
resolveu explorar turisticamente o papangu (ANDRADE, 2004).
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criatividade, melhores serédo os atrativos culturais e, consequentemente, a ativacao do

patriménio cultural para atragéo turistica.

A cidade de Bezerros em busca do desenvolvimento local

Segundo Melo (2005, p.35), o municipio de Bezerros “encontrava-se com a sua
economia estagnada antes de 1997 e investe no turismo, ganhando projecéo em nivel
nacional a partir da implantacdo da Politica Publica do Programa Nacional de
Municipalizagdo do Turismo (PNMT), de 1994 a 2002, “quando se constatou o
crescimento do fluxo turistico carnavalesco em torno de 80%, além de um aumento de
cerca de 50% na visitagao, fora do periodo de festas” (EMBRATUR, 2001, p. 117).

O PNMT representou uma intervencdo governamental para o desenvolvimento
do municipio mediante estratégias participativas de gestdo social - reunibes com
representantes da prefeitura e de entidades como associacdes de bairro e de artesaos
locais — para o estabelecimento de parcerias institucionais, com objetivos de: fomento,
centrado na infra-estrutura turistica e capacitacdo profissional, entre outras para
promocao externa e insercao internacional do turismo brasileiro (LOPES, 2006).

Para isso focava sua estratégia nos trés pilares responsaveis pelo
desenvolvimento socioeconémico de uma localidade: governo, iniciativa privada e
comunidade local; os cinco principios da municipalizacdo do turismo: descentralizacéo,
sustentabilidade, parcerias, mobilizacdo e capacitacdo; e a organizacao turistica
municipal, composta pelo 6rgdo Municipal de Turismo, pelo Conselho Municipal de
Turismo e pelo Fundo Municipal de Turismo.

Segundo Lopes (2006), o PNMT foi implementado com sucesso, especialmente
nos municipios de Bezerros/PE, e em mais outros 12 municipios: Bonito/MS;
Brotas/SP; Caceres/MT; Campina do Monte Alegre/SP; Carnauba dos Dantas/RN;
Porto de Galinhas/PE; Mallet/PR; Palmeira/PR; Paracatu/MG; Parintins/AM; e Toca da
Raposa/Roraima.

Antes da chegada do PNMT, em 1997, o turismo se desenvolvia baseado nas
praticas culturais locais, como os folguedos populares, a festa junina e a da roma, festa
do padroeiro da cidade, a vaquejada e o carnaval, artesanato e forr6 pé-de-serra, em
Serra Negra. Agora, as politicas publicas continuam com o sistema de Rotas de
regionalizacdo do Turismo, de acordo com o Plano Nacional de Turismo (2007-2010),
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que tem como objetivo promover o desenvolvimento sustentavel de forma regionalizada
no Brasil. Bezerros esta inserida na Rota Luiz Gonzaga®. A sustentabilidade envolve
crescimento econémico, com equidade social e equilibrio ecolégico.

O papangu é visto como patrimbnio cultural imaterial e como um meio de
identidade cultural, mas sofreu hibridizagcbes para se fazer mercadoria ante a
globalizacdo. Andrade (2004, p. 82) chama a atencdo para o fato de a Folia do
papangu representar ao mesmo tempo espetaculo - ao qual estaria ligado o turismo
doméstico institucionalizado®, no qual o pulblico é atraido pelos veiculos de
comunicac&o massivos - e celebracdo, quando se da o turismo doméstico espontaneo?,
e 0 publico que a procura torna-se ator do espetaculo que se identifica “com os
momentos vividos naquele tempo e naquele espago”. A espetacularizacdo do carnaval
de Bezerros é uma invencdo do PNMT como estratégia de desenvolvimento, utilizando
estratégias de comunicacdo. Também o papangu ativa o turismo cultural, combatendo
a pobreza, incrementando a renda da populacao do interior.

Como o PNMT se tratou de uma estratégia e, na sequéncia, o modelo atual, de
certa forma tenta manté-lo, interessou-nos estudar as atuais estratégias de
comunicacdo dos atores sociais em Bezerros envolvidos na Folia de Papangu como
ferramenta de desenvolvimento do turismo cultural e do desenvolvimento local.
Pretendeu-se ainda estudar o0s atores sociais e suas parcerias rumo ao
desenvolvimento local para saber que tipo de desenvolvimento estava ocorrendo e
saber se esta reconversdo do papangu era econdmica’® e simbdlica, tendo em vista o
sentimento de pertenca e empoderamento dos atores sociais nele envolvidos. Que
atores seriam estes?

A escolha da Associagao de Artesaos de Bezerros se deveu ao fato de ela ter
sido implementada na terceira fase do PNMT no municipio de Bezerros, quando houve
uma compreensdo do turismo como atividade econdmica, levando ao planejamento de
potencialidades locais, com estimulo as atividades de danca e confec¢cdo de mascaras,

guando a cidade obteve reconhecimento no ambito nacional (MELO, 2005, p.92).

% A rota Luiz Gonzaga que margeia a BR-232 envolve os fondues de Gravata, as matas e trilhas de
Moreno, as festas de Bezerros, a feira de Caruaru e a for¢a da natureza de Brejo da Madre de Deus.
(PERNAMBUCO, 2010).
® Por turismo doméstico institucionalizado se entende a forma de organizacdo do turismo em que
autoridades politicas, empresariais e a comunidade langam projeto de incremento turistico baseado em
formas de 'turismo espontédneo’ como forma de dinamizar a economia local. (ANDRADE, 2004, p.23)
* Por turismo doméstico espontaneo entende-se a forma de organizagdo das praticas turisticas
desenvolvidas e orientadas pela comunidade local. (ANDRADE, 2004, p.22)

Existe a economia de bens simbolicos que agregam mais valor que o tangivel.
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A motivacao que nos levou a procurar pesquisar as estratégias de comunicacao
envolvidas na divulgacdo do papangu como atrativo cultural se deveu primeiramente ao
fato de, enquanto jornalista redatora, auxiliando por vezes na editoria de regional,
observar que o carnaval de Bezerros nao tinha tanta cobertura, nem despertava
maiores interesses. Porém, observamos que no final dos anos 90 em diante comecou a
ganhar destaque na midia, demarcando espac¢o no contexto da espetacularizacéo, a
ponto de criar mais uma opcdo no calendario do carnaval, para escoar 0S
carnavais de Olinda e Recife. Entdo, percebemos um fenébmeno de comunicagéao a
ser investigado.

Também nos motivou a constatacdo de que havia trabalhos académicos
produzidos tantos por professores como mestrandos do programa de Pds-graduacao
em Extensdo Rural de Desenvolvimento Local (Posmex) da UFRPE sob o enfoque de
cultura e desenvolvimento local, na perspectiva da folkcomunicacéo, fortalecendo o
meu interesse de pesquisa.

A nossa pesquisa de campo foi focada em Bezerros. Para o corpus do nosso
estudo escolhemos trabalhar com a Folia do Papangu, porque turisticamente Bezerros
é associado & persona® papangu, e mais especificamente com a Associacdo de
Artesdos de Bezerros, situada a Rua Vigario Manuel Clemente, 123, Centro.

De acordo com Laville e Dione (2007), a probleméatica é composta por um
conjunto de postulados e de conceitos, de um lado, e de regras metodoldgicas, de
outro. Para problematica visualizamos as estratégias de comunicacdo dos atores
sociais em Bezerros, mediante o uso da Folia de Papangu como ferramenta de
desenvolvimento do turismo cultural e desenvolvimento local como uma perspectiva de
mudanca das instituicbes, através da criagcdo de um novo capital social e de novas
capacidades.

Entendendo ainda, de acordo com Laville e Dione (2007), que um problema de
pesquisa pode se ‘resolver’ com conhecimentos e dados ja disponiveis ou com aqueles
factiveis de serem produzidos “a fim de cerca-lo, compreendé-lo, resolvé-lo ou
eventualmente contribuir para a sua resolugao” (LAVILLE; DIONE, 2007, p.88), fizemos
a seguinte pergunta de partida:

Como os atores sociais em Bezerros (PE) utilizam as estratégias de comunicacao

para promover o turismo cultural e o desenvolvimento local no contexto

® persona significa literalmente "mascara”. No uso coloquial, ¢ um papel social ou personagem vivido por
um ator.
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folkcomunicacional?

A pesquisa se justificou por analisar uma politica publica de Turismo (Plano
Nacional de Turismo - 2007-2010) e seu impacto social - apds a bem-sucedida Politica
Nacional de Municipalizacdo do Turismo (PNMT), de 1994 a 2002 (EMBRATUR, 1999),
que destacou Bezerros em nivel nacional e internacional -, atores e entidades
envolvidos (populagcdo, empresas e prefeitura) e suas estratégias de comunicacao
voltadas para o desenvolvimento local, buscando valorizar as pessoas em seu meio

sociocultural, educacional e econémico, tendo em vista uma melhor qualidade de vida.

Nosso objetivo geral foi verificar como o processo folkcomunicacional com foco
no folkmarketing é utilizado na Folia de Papangu como estratégia de comunicacdo para
atrair o turismo cultural e propulsionar renda para o desenvolvimento local. Tivemos

ainda trés objetivos especificos:

* Identificar como se dava a relagdo entre os atores sociais em Bezerros na
politica publica contida no Plano Nacional de Turismo (2007-2010), que

contempla a regionalizacdo em sistemas de rotas.

* Analisar como eram feitas as parcerias e se havia participacdo dos artesaos

da Associacao de Bezerros nas decisoes.

* Investigar as estratégias de comunicacdo que trabalhavam o patriménio
cultural papangu como ferramenta do turismo cultural e desenvolvimento

local sob a ética folkcomunicacional.

Esta proposta de pesquisa foi trabalhada dentro de uma abordagem qualitativa, que
para Minayo (2004), € uma interpretacdo da realidade dentro de uma visdo complexa,
sistémica e holistica, privilegiando o método de estudo de caso (YIN, 2003) - que é um
estudo empirico que investiga um fendbmeno em seu contexto real - centrado nos atores
sociais de Bezerros. Além da aplicacdo de entrevistas semi-estruturadas, foram feitas
observacfes sistematizadas. Apdés uma pesquisa exploratoria de construcdo de teorias
para constru¢cdo do projeto de investigagdo, bibliografica e documental, trabalhamos
com pesquisa bibliografica, fichamentos, didlogo entre teoria e objeto de investigacao.
Fizemos ainda indagac0es, utilizando resultados de outras pesquisas realizadas, sobre
Bezerros e papangu, buscando uma teoria que as sustentasse.

Como instrumentais utilizamos o diario de campo, entrevista semi-estruturada,
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fotografias, coleta de folders, cartazes, banners, video, livro e apresentacéo dos atores
sociais envolvidos, bem como observacdo participante sistematica com anotacdes in
loco. A pesquisa se dividiu em trés etapas:

Na primeira, no carnaval de 2008, houve o registro fotografico, com
observacdes sistematizadas sobre o local durante o carnaval no desfile dos papangus
(domingo, 03 de fevereiro) e da representacdo com os balés parafolcléricos’ (fotos 1,2
e 3) em Olinda, durante a semana pré-carnavalesca, coleta de material de
folkmarketing e também observaces registradas em diario de campo na associacao de
Arteséos de Bezerros.

Na segunda no carnaval de 2009, houve o registro fotografico da manifestacdo
durante o carnaval, tanto da brincadeira de casa em casa (na terca-feira de carnaval,
23 de fevereiro), como da agremiacdo, e na Fenearte®, bem como coleta de material de

folkmarketing.

Fotos 1, 2 e 3 - Balé Papanguarte® de Bezerros (Prefeitura de Bezerros,
2009) e Grupo Folcpopular durante apresentagcdo em Olinda, em 2008 (QUEIROZ,
2008)

Na terceira fase, coletamos de 13 a 18 de julho e de 21 a 22 de julho de 2010,
material de folkmarketing, bem como fizemos visita & Associacdo de Artesdos de
Bezerros, participando de sua reunido poés-Fenearte®, registro em Diario de campo,
observacbes sistematizadas e entrevistas semidirigidas com autoridades

governamentais, representantes institucionais e comerciais, bem como com 0s proprios

" Apresentam folguedos e dancas folcléricas através de estudo regular e de modo ndo espontaneo
(BENJAMIN, 1989, p.34). Os balés parafolcléricos Papanguarte e Folcpopular sdo uma estratégia de
comunicacao atual utilizada pela Prefeitura para divulgar a cultura popular de Bezerros.
® Durante a IX Feira Nacional de Negocios do Artesanato (Fenearte) realizada no Centro de Convengdes
Olinda) de 4 a 13 de julho de 2008.

O Papanguarte balé popular de Bezerros, fundado em 1997.
1 A Fenearte aconteceu de 02 a 08 de julho de 2010.
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artesdos, com o intuito de identificar: como se dava a relagéo entre os atores sociais na
politica publica contida no Plano Nacional de Turismo (2007-2010); como eram feitas
as parcerias e se havia participacdo dos artesbes da Associacdo de Bezerros nas
decisbes; e descobrir as estratégias de comunicacdo que trabalhavam o patrimoénio
cultural papangu como ferramenta do turismo cultural e desenvolvimento local sob a
Otica folkcomunicacional.
Trabalhamos com:
e Poder Publico
e Autoridades administrativas e iniciativa privada.
e Artesdos da Associacdo de Bezerros, que fabricam mascaras em papel
maché e colé.

Na insercdo da pesquisa qualitativa com o poder publico, entrevistamos a
assessora de imprensa da Prefeitura de Bezerros Rosa Félix da Silva Lins e a diretora
executiva da secretaria de governo Ana Maria da Silva, respectivamente,
representando a prefeita atual e a secretaria de turismo atual.

Entrevistamos quatro autoridades administrativas e da iniciativa privada: Vera
Lucia Francisca da Silva, coordenadora do Centro de Artesanato de Pernambuco; José
Fernando Mariano de Araudjo (CEF), irmdo de Sivonaldo e presidente da ASA; José
Robeval de Lima — diretor de cultura e Elk Barreto Silva, turismoéloga da Secretaria de
Turismo. Os dados foram dispostos em quadros, alguns em forma de pizza ndo para
dar uma dimensdo quantitativa, mas para melhor visualizacdo, uma vez que nossa
pesquisa foi qualitativa.

O presidente da associacdo José Pedro Soares, disse que a associacdo tem
uma média de 42 a 43 membros'!. Destes trabalham com mascaras uns 17.
Trabalhamos para esta pesquisa apenas com o0s artesdos que trabalham com
mascaras, ou seja, dos 17 artesdos apontados, entrevistamos somente 0s que
trabalham na confec¢cdo de méascaras de papel colé e maché, perfazendo um total de
14 artesdos, sendo sete do sexo feminino e sete do sexo masculino. Foram
entrevistados Amaro Arnaldo do Nascimento (Lula Vassoureiro), Leide, Flavio Vieira
Dias, Simara Josineide, José Pedro Soares, Severina Josete da Silva, Luiz Carlos da
Silva, Genildo Soares de Souza, Claudio Sérgio da Rocha, Claudia Dias Costa Silva,

José Iraildo Batista, e Murilo Soares de Albuquerque e alguns outros que nao quiseram

' Em 2008, na nossa primeira visita de campo eram 60 membros, o que significa que houve uma
diminuigdo no nimero de associados.
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se identificar.

Para ordenar, classificar e analisar os dados coletados, dispusemos da
abordagem qualitativa para interpretacdo da realidade. Como aporte tedrico sobre a
comunicacdo, trabalhamos com a Teoria da Folkcomunicacdo e com o viés de
folkmarketing. E as estratégias de comunicacao.

A matriz tedrica para nosso enfoque € a Teoria da Folkcomunicacdo, de Luiz
Beltrdo, expandida a partir dos estudos do professor Roberto Benjamin, que registram
apropriacdo e mediacdo dos canais folk pela comunicacdo de massa. Para iSso nos
utilizamos de Beltrdo (1973, 1980, 2001, 2004, 2007), Benjamin (1989, 1999, 2004a,
2004b, 2005, 2006a, 2006b, 2008), Melo (2003, 2006a, 2006b, 2006¢c, 2007a e 2007b,
2008, 2010), Hohfeldt (2002, 2008), Lucena (1998, 2004, 2006, 2007a e 2007b, 2009);
Sigrist (2006, 2007a, 2007b), Kreutz (2007) e Trigueiro (2005, 2006, 2008), das
representacfes com Demo (1996) e Gohn (2005), observando suas caracteristicas e
atribuicbes, para o enriquecimento e o aprofundamento teorico e reflexivo da teoria
folkcomunicacional e sua interdisciplinaridade, constituindo, desta forma, o papangu
Nnosso corpus de analise.

De diversas Teorias da Comunicacao: Berlo (2003); Beltran (2007); Melo (2010);
entre outros. Também nortearam a nossa pesquisa os estudos da chamada escola
latino-americana de comunicacdo, com Nestor Garcia Canclini (2007, 2004, 2000,
1999, 1997, 1996, 1983) e Jesus Martin-Barbero (1997). Dos Estudos Culturais,
buscamos enfoques sobre identidades, os hibridismos e miscigenacdes culturais com
Hall (2003, 2000), Burke (2006), Bhabha (2007), Santos (2009, 2001, 2000), Escoteguy
(2001). Também trabalhamos as estratégias de comunicacdo com Toro e Werneck
(2004); Rabelo (2002); Henriques, Braga e Mafra (2000).

Ainda relacionando as estratégias de comunicacdo com processos de
mobilizacdo social, trabalhamos com conceitos de capital social e capital cultural,
capital humano e desenvolvimento local: Bourdieu (1998, 1979); Jara, 2001, Franco
(20014, 2001b); Santos, 2002; Jesus In: Cattani, 2003 e Arns et al (2002).

Fizemos uso da conceituacdo de novas ruralidades atrelada ao turismo rural,
especificamente o turismo cultural. Das novas ruralidades: Lopes, 1978; Carneiro
(1998; 2008); Silva, 1997, Silva e Del Grossi [1998]; Campanhola e Silva, 2004; Silva,
Del Grossi e Campanhola, 2002; Wanderley (1998, 2000, 2010); Froehlic e Rodrigues,
1999; Martins, 2001. Para entender o plano de turismo atual em vigor, fomos buscar no

Programa de Regionalizacdo do Turismo, conforme o documento Diretrizes
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Operacionais (BRASIL, 2004, p.26 e 27), em ambito nacional, a forma como é
coordenado:

Quadro n® 1 Coordenacéo do Plano Nacional de Turismo

Coordenag&o MINISTERIO DO Ao ELO
Nacional TURISMO NACIONAL DO
TURISMO
Coordenacdo ORGAO OFICIAL FORUM ESTADUAL
DE TURISMO DE TURISMO

Estadual DA UF

INSTANCIA DE GOVERNAGA REGIONAL

MUNICiPIOS INTEGRADOS (ex. férum,
conselhos, comités)

Coordenagao
Regional

- ORGAO COLEGIADO

rden 4

CO|\5|) de _39?0 MUNICIPAL LOCAL (FORUM
unicipa DETURISMO CONSELHOS)




Quadro n° 2: Atribuicbes e Instancias do Plano Nacional de Turismo

Atribuicbes

Coordenacéo Nacional do Programa de Regionalizag&o do Turismo

Definir Planejar e Articular, negociar e Monitorar e avaliar Produzir e
dliciizes coordenar as estabelecer parcerias com as as acdes do disseminar
A acoes, em ambito  diversas esferas de governo, Programa, em dados e
estratégicas . YeToas ; A : . <
nacional. iniciativa privada e ONGs ambito nacional. informacdes.

h 4

6rgéo oficial de turismo da UF juntamente com os féruns estaduais

Elaborar diretrizes Planejar e Articular, negociar  Monitorar e avaliar .
e estratégias coordenar as e estabelecer as agoes do ~ Produzire
alinhadas as __acoes, em parcerias em Programa, em disseminar dados e
nacionais. ambito estadual ambito estadual e ambito estadual e informacdes.
e regional. regional regional.

Instancia de governanca regional

Planejar e coordenar Articular, negociar e Monitorar e avaliar as acdes Produzir e
as acOes, em ambito estabelecer parcerias, em do Programa, em ambito disseminar dados
regional e local. ambito regional e local. local. e informagdes.

A 4

6rgado municipal de turismo

Mobilizar os segmentos organizados para o debate e indicagdo de propostas locais
para a regido.

Integrar os diversos setores locais em torno da proposta de regionalizacéo.

Participar de debates e formulacao das estratégias locais para o desenvolvimento da

reiiao.

Planejar e executar acdes locais, integradas as regionais.
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Fator fundamental no estabelecimento da gestdo coordenada, a formagédo de
parcerias envolve o0s setores publico e privado, a sociedade civil e o terceiro setor,
trabalhando junto com o Ministério do Turismo no desenvolvimento de suas acoes.
Entre eles destacam-se o Sistema "S"*%; as ONGs; instituicdes financeiras; dirigentes
de classe; representantes da sociedade civil organizada; 6rgdos publicos das instancias
federal, estadual e municipal; associacdes locais e cooperativas; 6rgaos multilaterais e
instituic6es publicas e privadas de ensino técnico e superior - especialmente da area de
turismo. (BRASIL, 2004)

A descentralizagdo é para promover o desenvolvimento sustentavel das regifes
turisticas, tendo como estratégia a constituicdo de redes de parcerias e cooperagao
para garantir a troca permanente de informacfes nos processos de planejamento e
tomada de decisao.

Vérias sdo as estratégias de comunicacdo aplicadas a oferta turistica com a
finalidade de informar ou influenciar a tomada de decisdo do turista, sendo que a
tecnologia da informacdo desempenha nas areas de marketing, distribuicdo e
coordenacdo de produtos turisticos, via comunicacdo de massa pela televisdo e
internet, um papel fundamental. Fizemos uma revisao bibliogréfica e constatamos que,
segundo Andrade (2004, p.27), a comunidade local faz um movimento de
transitoriedade simbodlica do papangu em usos modernos para reinseri-lo em novas
condicBes sociais e econbmicas engendradas no contexto do turismo. Isto, a nosso ver
é folkcomunicacéo.

Para Lucena Filho (1998), os espacos conquistados na midia funcionam como
um dos elementos reforcadores do processo comunicacional, ou seja, para as
empresas um dos importantes subprodutos dos eventos é a cobertura jornalistica local
e nacional. Entendemos que tais mecanismos de Vvisibilidade criam novas
oportunidades de renda para o local.

O presente trabalho foi dividido em trés capitulos. No primeiro, descrevemos o
estado da arte em Bezerros e caracterizamos o objeto, lembrando a quest&o rural e
como a cidade utilizou as expressdes culturais como foco do turismo cultural e

desenvolvimento local, e seus aspectos historico-geograficos.

12 gSistema S é o nome atribuido ao conjunto de onze contribuicdes de interesse de categorias
profissionais, estabelecidas pela Constituicdo brasileira, em seu artigo 149, pela contribuicdo de
interesse das categorias profissionais ou econémicas. Como a maioria delas tem sua sigla iniciada pela
letra "S", a exemplo de Senar, Sesc, etc denominou-se Sistema S.



31

No segundo capitulo, trabalhamos o referencial tedrico no ambito da
folkcomunicacdo e folkmarketing, e alguns conceitos atrelados a folkcomunicacéo
turistica e ao turismo cultural em Bezerros. No terceiro capitulo trabalhamos o capital
social, capital cultural, novas ruralidades e o desenvolvimento, além das estratégias de
comunicacdo e desenvolvimento local em Bezerros com exemplos da pesquisa de
campo, apresentando ainda algumas fotos, discutindo o material.

Na conclusao, entendemos que a Folia do Papangu € uma representacao social
que envolve tanto a espetacularizacdo quanto a celebragcdo, inferindo que a
espetacularizacdo do carnaval de Bezerros é uma invencdo de politicas publicas como
estratégia de desenvolvimento para ativar o turismo, dai a utilizacdo de estratégias de
comunicacdo folkcomunicacionais, mediante acdes de folkmarketing institucional,
turistica e mercadolégica para criar oportunidades de renda para o local e de
agendamento midiatico. Ou seja, ha em Bezerros uma abordagem politica em prol do
desenvolvimento local centralizadora de cima, a partir de interesses e visbes de
técnicos do estado e do municipio e uma abordagem baseada no desempenho de

empresas.
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1 O ESTADO DAARTE EM BEZERROS
A farra do papangu
Animada e irreverente
Existe para alegrar
E o povo deixar contente

Fazendo entdo de Bezerros
Um carnaval diferente (CARVALHO, 1998, p. 14)

Localizado na mesorregidao do agreste pernambucano e na microrregido do Vale
do Ipojuca, Bezerros possui uma area de 493 Km2 (BRASIL, 2010) e representa 0,55%
do Estado pernambucano, limita-se ao norte com Cumaru e Passira; ao sul com Sao
Joaguim do Monte e Agrestina; a leste com Gravata, Sairé e Camocim de Sao Félix, a
oeste com Riacho das Almas e Caruaru (CPRM, 2005). A 102 km do Recife, é formado
pelos distritos de Serra Negra, Encruzilhada de S&o Jodo, Sitio dos Remédios, Boas

Novas, Sapucarana e Cajazeiras. O acesso € feito pela BR-232.
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Mapa n® 1 Como ir de Recife e Olinda para o Municipio de Bezerros (POUSADA,
2010)
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Mapa n° 2 Situacdo geografica de Bezerros na Zona Agreste do Estado de
Pernambuco (MELO, 2005, p.23)

A proximidade de Caruaru, o fato de estar localizado na BR-232, rodeada de
dezenas de pequenos povoados, distritos e municipios, torna a economia do municipio
ativa e desenvolvida. Em termos econémicos, o municipio tem se desenvolvido nas
areas agro-industrial, industrial, de construc&o civil e no setor de comércio e servigos. E
também considerado pdlo graniteiro e ceramista.

1.1 Caracterizando o Objeto:

O Agreste transita entre a Zona da Mata e o Sertdo e é caracterizado pela
diversidade de paisagens, com areas muito secas e muito umidas. Apesar de préximo
da regido acucareira e das condi¢des climaticas propicias a agropecuaria, somente
“apds a guerra holandesa foi conquistado e economicamente integrado ao Nordeste
(MELO, 2005, p.20)".

Apos a Confederacdo dos Cariris, maior revolta dos indios brasileiros, motivada
pela ocupacdo das terras indigenas e apresamento dos mesmos cOmo escravos por
parte dos pecuaristas, remanescentes destas tribos se recolheram as serras e aos
brejos. “Com a destruicdo do Quilombo dos Palmares e a liquidacdo das tribos

indigenas”, houve a doagao das terras em sesmarias na extensdo dos Rios Paranaiba
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do Norte, Capibaribe, Ipojuca e Una e grandes fazendas foram instaladas (MELO,
2005, p.19).

De acordo com Souto Maior (2005) uma doacédo sesmarial de 20 léguas de terra
no sitio e vizinhanca do Rio Gaita, distante da beira-mar 22 Iéguas — que seria mais
tarde o municipio de S&o José dos Bezerros - foi concedida em 9 de outubro de 1683.
O objetivo era garantir a subsisténcia dos desbravadores, que preparariam o solo para
a agricultura, criacdo de gado — necessarios aos engenhos de acucar — e construcao
das primeiras moradias. Assim o curral dos Torres, mais tarde Sitio dos Torres passou
a constituir-se apoio para o descanso dos tangerinos™® que levavam suas boiadas
(SOUTO MAIOR, 2005 p.39).

Para este autor, a origem do povoado de Bezerros remonta a uma fazenda de
criacdo de gado, que nas primeiras décadas do século XVIII pertencia a um Brayner,
morador no Recife, que deu abrigou em sua fazenda os irméos José e Francisco
Bezerra. José teria levado uma imagem de Sao José e construido uma capelinha de
taipa, denominada S&o José dos Bezerras, depois dos Bezerros e, por fim, Bezerros™.
Contrariando a tradicdo oral, segundo a qual os Torres (Zendébio e Taciano) teriam sido
0s primeiros habitantes do futuro municipio, mas nao os fundadores do povoado
(SOUTO MAIOR, 2005, p.44).

1.2. Aspectos Socioeconbmicos de Bezerros

Distrito criado com a denominacdo de Bezerros, pela resolucédo de 22.11.1805, a
freguesia foi incorporada ao Termo de Santo Antdo em 1811, tornando-se o 2°. Distrito
(SOUTO MAIOR, 2005, p.69), ao de Caruaru em 1848 e ao de Bonito em 1851
(PERNAMBUCO, 1982), sendo elevada a condigéo de vila em 09 de maio de 1865 com
a Lei 616, assinada por Antonio Borges (SOUTO MAIOR, 2005, p.73) e emancipada a
municipio pela Lei 919, de 18.05.1870, que a desmembrou de Bonito. Instalada a
Camara Municipal em 09-01-1873, presidida pelo major Jodo Manuel Pontual. Elevado

a condicdo de cidade com a denominagdo de Bezerros, pela lei provincial n°® 1560, de

2 Os que tangem o gado.

1 Com relagdo a origem do nome da cidade, existem duas versfes: Um dos filhos desta familia Bezerra
teria se perdido nos matos. Entdo, foi feita uma promessa para Sao José. Apos a crianga ter sido
encontrada, ergue-se uma capela em homenagem ao Santo, que ficou como padroeiro do local
conhecido como S&o José dos Bezerros. Em fins do século XVII houve reedificacdo da capela, que se
achava em ruinas. A outra é referente ao local onde estava instalada a fazenda que antigamente teria
sido uma queimada de Bezerros.
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30-05-1881(SOUTO MAIOR, 2005). “Em 1881, Bezerros [...] constituiu-se em municipio
autdnomo por forca da Lei 52 de 03 de agosto de 1892, tendo por primeiro prefeito,
Joaquim José Bezerra da Silva, empossado em 23 de abril de 1893” (PERNAMBUCO,
1982,p.21).

Possui um clima semi-arido, altitude de 478 metros, populacdo de 58.675
habitantes segundo dados da Fundacao Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica -
IBGE, sendo 28.051 homens e 30.624 mulheres; 49.747 na zona urbana e 8.928 na
zona rural (CENSO, 2010). O indice de Desenvolvimento Humano Municipal-IDH-M é
de 0,619 (ATLAS, 2000). Possui como Produto Interno Bruto (PIB) em 2007: (R$
1.000,00) 232.859 (Ver anexo 3).

Mapa n° 3 Descritivo de Bezerros (PREFEITURA, 2010)
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1.3 Bezerros: a terra do papangu

bY

Segundo a lei no. 780/2006 compete a Secretaria de Desenvolvimento
Econdmico, do Turismo e Desportos de Bezerros “estimular acbes voltadas para a
economia do municipio no que se refere a geracdo de emprego e renda na area da
indUstria, comércio e servicos, producdo rural e abastecimento, turismo local
sustentavel e executar atividades comunitérias, recreativas e desportivas, possibilitando
0 crescimento econdmico (grifo nosso) e a integragcdo da comunidade bezerrense”
(BEZERROS, 2002, p.5). Conforme o Inventario da Oferta turistica de Pernambuco
(EMPETUR, 2002), Bezerros tem a Reserva Ecoldgica da Serra Negra com a Caverna
do Deda; mirantes, gruta do Vino parque ecologico, pdlo cultural e anfiteatro,
manifestagdes populares, artesanato em madeira, em papel, tecido, xilogravuras do
mestre J. Borges e seus discipulos, mascaras e bois em papel maché, além dos
brinquedos em madeira e das frutas em ceramica. Entre os pontos histéricos estdao as
igrejas Matriz de Sao José dos Bezerros e Nossa Senhora do Rosério, além das pracas
Matriz, centendria, Duque de Caxias e Sdo Sebastido. Além do pdélo gastronémico, na
BR-232, dos tradicionais doces, bolo barra branca e comida tipicas.

Um dos motivos de turismo sdo as festas, e entre as festas populares e
religiosas, temos o carnaval com concursos de fantasias de papangu, desfile de blocos,
trios elétricos e trocas. Bezerros tem se destacado como Terra dos Papangus, uma
brincadeira de carnaval, onde mascarados vao a casa de amigos e parentes a pe, de
carro, de bicicleta, motos e até cavalos para chacotear os donos da casa e receber
comida (angu), moedas, bebidas. A partir de 1990, a Folia de Papangu atraiu o
interesse da midia. A divulgag&o incentivou o turismo via PNMT (1994 a 2002) como
estratégia de desenvolvimento do municipio. Atualmente esta em vigor o Programa de
Regionalizagao do Turismo.

Os dias mais animados sao o domingo anterior ao carnaval, quando acontece 0
acorda-povo, o domingo de carnaval e a terca-feira. A atividade folclorica é intensa,
sendo muito apreciadas as vaquejadas e os folguedos e figuras do ciclo carnavalesco -

nls

como 0Ss papangus e as "cambindas O Espaco Cultural do Papangu mantém

> Modalidade primitiva do maracatu pernambucano.
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exposicdo permanente de documentos e pecgas relativas a cultura, tendo como
destaque o papangu. E a Estacdo Cultura, que agrega museu da cidade e museu do
papangu e teatro. Segundo informacao oral, obtida em visita técnica a Bezerros, no dia
21 de julho de 2010, as 20h30, a contadora Luciana Mary nos relatou que as
comemoracdes do carnaval em Bezerros comecam no dia 31 de dezembro, quando
apos uma missa na Igreja de Sao José, h4 uma grande festa que entra pela
madrugada, com direito a retreta na Praca da Matriz, onde as pessoas saem de suas
casas com pijamas, barrete de dormir e travesseiros para fazer a alvorada, quando
acordam os moradores e tem inicio o primeiro grito de carnaval no dia 1° de janeiro,
que vai até quase até a noite.

Em seguida, sucedem-se varios outros gritos de carnaval, na Serra Negra e em
outras localidades. Até chegar o dia do baile municipal, em seguida tem o desfile do
Juvenal e do Zé Pereira (foto 4). A escolha feita em sigilo pelo prefeito ou prefeita em
exercicio recai sempre sobre um representante comercial e outro institucional. No
carnaval, ha ainda concursos de fantasias de papangu, desfile de blocos, trios elétricos

e trocas. Os dias mais animados sdo o domingo de carnaval e a terca-feira.

Foto 4: Desfile do Juvenal e Zé-Pereira no carnaval 2009 (Prefeitura dos
Bezerros, 2009)

Os podlos de animacgéo estdo divididos a margem da BR-232, onde acontece a
concentracdo dos papangus (foto 6), blocos, trocas, ursos (foto 5), agremiagoes,
bumba-meu-boi e orquestras e no QG (Quartel-general) do Frevo, no centro da cidade,
onde o folido encontra dois palcos para apresentacao de artistas e grupos folcléricos.
Ali também é montada a estrutura para atendimento meédico, seguranca civil, militar e

do Corpo de Bombeiros.
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Fotos 5 e 6: Urso no carnaval de Bezerros 2008 e grupo de papangus no carnaval
2009 (QUEIROZ, 2008 e RAMOS, 2009)

1.3.1 A formacé&o do carnaval em Bezerros

I'® - originario do entrudo!’ - anuncia a

Segundo Cascudo (1969), o carnava
quaresma e a despedida da carne. Devido a forma agressiva e brutal com que os
folides se divertiam, atirando agua, farinha, tinta, ovos etc, as vezes urina e, as vezes,
dando vassouradas uns nos outros, o governo o proibiu varias vezes. O entrudo era a
oportunidade das pessoas das camadas pobres da populacéo (incluindo os escravos)
de se manifestarem contra as situac6es consideradas opressivas da época, a0 mesmo
tempo em que se divertiam e reinventavam a brincadeira entre si.

Nesta pesquisa, destacamos as trés fases que Simson (1981, p.297-305) aponta
para o carnaval brasileiro:

12 fase: Da época colonial até 1850. Periodo de carnaval no estilo lusitano, onde
0 entrudo caracteriza um jogo ingénuo que envolve utilizar agua perfumada
acondicionada em limdes e laranjas de cera para sacudir uns nos outros, além de
farinha e graxa, entre pessoas de um mesmo estrato social.

22 fase: De 1850 a 1920, periodo do carnaval veneziano, correspondente ao
aburguesamento dos folguedos de momo, com bailes de mascaras e desfiles de
fantasias luxuosas pelas ruas em carros abertos, cabendo a classe mais pobre o papel

de publico de tais desfiles. Porém, as camadas populares criam formas de

1% Festa popular coletiva transmitida oralmente através dos séculos, como heranca das festas, na Roma
Antiga. Outras etimologias: italiana "Carnevale" isto é proibir a carne, em periodo de quaresma; celta ou
germanica, ligada aos “Carrus Navalis", nos séculos VIl e VI a.C. (CARDOSO, 2010).

" Remonta as festas pagds Saturnalias, em honra de Saturno, para despertar o novo ciclo da Mae-
Natureza, e as Lupercalias, que se celebravam ao redor do 15 de Fevereiro, assegurando a fecundidade,
e as Matronalias, dedicada as mulheres que nestas datas tinham poderes especiais sobre os homens.
Quanto a origem grega provém das festas em honra de Dionisios, deus do vinho e da inspiracédo. Alvo de
proibices desde os tempos coloniais, devido ao seu espirito perturbador da ordem, cede lugar ao
carnaval. (LIMA, 2010, p.1)
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manifestacbes mais populares como o Zé-Pereira, 0s corddes, os ranchos e as escolas
de samba.

32 fase: De 1920 aos dias atuais, de afirmacdo do carnaval popular, sem
repressao policial, e a presenca dos niveis socioeconémicos inferiores com 0s tracos
culturais étnicos, marcadamente os africanos.

No registro das fases do carnaval, encontramos em comum com a Folia do
Papangu fatos historicos, politicos e folcléricos como: o entrudo, o Zé-Pereira, as
mascaras venezianas e o carnaval com organizacdo empresarial.

Segundo Maria Isaura Pereira de Queiroz'®, a comemoracéo carnavalesca data
do inicio da colonizacdo, sendo uma heranca do entrudo portugués e das mascaradas
italianas. Somente muitos anos mais tarde, no inicio do século XX, foram
acrescentados os elementos africanos, que contribuiram de forma definitiva para o seu
desenvolvimento e originalidade.

Com a constante repressao ao entrudo, 0 povo viu-se obrigado a disciplinar as
brincadeiras de rua, passando a utilizar a organizacdo das procissfes religiosas para a
comemoracao do carnaval: apareciam entdo o0s blocos e cordBes, grupos que
originariam, mais tarde, as escolas de samba.

Cascudo (1969) lembra que para o carnaval convergiram, por todo o Brasil,
figuras de autos antigos do ciclo do Natal. S40 os chamados entremeios dos reisados™.
O reisado € um folguedo de origem Ibérica, com grande influéncia portuguesa e se
instalou no Nordeste no periodo colonial. Ha a hip6tese de que tenha surgido na zona
acucareira de Alagoas, entdo capitania hereditaria de Pernambuco, e depois migrado
para o sertdo por influéncia dos senhores de engenho e das ordens catequistas. Os
reisados existentes hoje em Garanhuns e adjacéncias sao provenientes do Reisado do
Mestre Candido, que possivelmente teria migrado de Alagoas. (RAMOS et al, 2010)

Ainda tentando entender o reisado e sua influéncia para a formacdo dos
papangus de Bezerros, verificamos que Barroso (2010a) relata que os mestres e

brincantes populares costumam justificar a existéncia de dois tipos de Reisados:

® Socidloga brasileira formada na Universidade de S&o Paulo (USP) e conhecida na Franca,

Canada, Senegal e Bélgica.

19 0 reisado teve origem nas festas portuguesas denominadas janeiras, que no Brasil eram celebradas
até o final do século XIX, desde o Natal até o Carnaval. Cantam e dangcam, batendo de porta em porta
em homenagem aos Reis Magos e ao Menino Jesus, sendo recebidos com comida e bebida
(CASCUDO,1969).


http://pt.wikipedia.org/wiki/Fran%C3%A7a
http://pt.wikipedia.org/wiki/Canad%C3%A1
http://pt.wikipedia.org/wiki/Senegal
http://pt.wikipedia.org/wiki/B%C3%A9lgica
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O Reisado de Congos é o cortejo da ida [...]. Ja o Reisado de Caretas é o
cortejo de volta, durante o qual os Reis vinham com o rosto escondido por
mascaras, apresentando comédias. [...] Como os Reis Magos souberam das
mas intencbes de Herodes [...] resolveram passar, na volta, encaretados.[...]
(BARROSO, 2010a, p.4.).

7

Para Barroso (2010a, p.52), enquanto o reisado de congo é um reisado de
desencantamento no qual os brincantes, abandonando suas identidades cotidianas se
revelam como reis, no reisado de caretas, os brincantes sdo reis que se disfarcam de
vaqueiros e outros trabalhos do ciclo do gado para enganar os inimigos. Deste ponto de
vista, seria uma forma de ocultamento, disfarce ou encantamento, usado como defesa
contra perseguidores poderosos (BARROSO, 2010b, p.73). No caso em questéo, o Rei

Herodes.

1.4 Origem do Papangu

Destacamos a importancia das bifurcacées do reisado para a compreensao das
diversas origens do papangu de Bezerros (fotos 7 e 8), como proveniente do reisado,
recebendo ainda influéncia das festas-agropastoris de origem céltica, anteriores ao
Cristianismo, das comunidades agro-pastoris da Peninsula Ibérica, regido que € hoje o
Norte de Portugal e de Espanha, via influéncia dos jesuitas. De acordo ainda com
Barroso, no Ceara, como variante do reisado Caretas aparece no Litoral Oeste, “outro
reisado onde as figuras principais sdo os Papangus, tipos cémicos (como os Caretas)
vestidos em mortalhas brancas que os cobrem da cabeca aos pés. (BARROSO, 2010c,
p.12).

Fotos 7 e 8: Papangus de Bezerros no carnaval 2009 (RAMOS, 2009)
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Mas é ainda pensando na influéncia cristd nas manifestacdes da cultura popular
gue vamos encontrar no Dicionario do Folclore Brasileiro (CASCUDO, 1969, p.362-
363), que o termo papangu “vem de uma espécie grosseira, assim apelidada, e que a
espécie de farricoco2o (foto 9) tomava parte nas extintas procissbes de cinzas,
caminhando a sua frente, armado de um comprido relho (chicote de couro torcido), com
gue ia fustigando o pessoal que impedia sua marcha”. Para Cascudo (1969, p.363) “o

povo chama aos trés dias de folia o Tempo dos Papangus”.

Foto 9: Farricoco simboliza a perseguicdo dos Romanos a Jesus (AUGUSTUNA,
2005)

Figura temida, sobretudo pelas criangcas, 0 papangu puxava as procissdes
religiosas de antigamente e que caiam “no gosto do povo por ter uns laivos
carnavalescos [...]", conforme esclarece Sette (In: JANGADA BRASIL, 2000)
endossado por Amaral:

Arruada a procisséo [...] aparecia de momento a frente dela um individuo a que
chamavam — papa-angu — espécie de farricoco [...] apenas era lobrigado pela
raia milda recebia uma saraivada de pitombas acompanhada de uma vaia

infernal aos repetidos gritos de Papa-angu! [...]. Apos o Papa-angu, seguia-se
Abel e Caim, Addo e Eva.[...] (AMARAL, 1974, p.186).

O papangu®* que puxava as procissdes religiosas comegou a ser questionado,
até que, em 1831, foi proibido, através de Posturas da Camara Municipal do Recife:
“Ficam proibidos os farricocos e papangus, figuras de morte e de tirano, nas procissdes

que a Igreja celebra no tempo da Quaresma” (COSTA, 1937). Depois desta proibi¢éo, o

%0 penitente que segue a procissdo, vestido de habito escuro, capuz cobrindo-lhe a cara e que, de
gquando em quando, toca uma trombeta.

*Ainda hoje ha no Ceara a manifestacdo do papangu nas procissdes da Semana Santa, como espécie
de reisado, de Careta e nas festas carnavalescas em lbada, Icapui e Fortaleza. A manifestacdo também
aparece no Rio Grande do Norte, e outras cidades do interior de Pernambuco. Para Barroso, os
Papangus migraram de elementos de rituais pagaos ou nativos para uma festa cristd. “Eram geralmente
ex-escravos ou pequenos sitiantes ou trabalhadores agregados da fazenda. Eles ja existem aos montes
na Peninsula Ibérica, onde, até hoje, brincam abundantemente. L4 se chamam caretos ou chocalheiros
(ROTEIRO, 2010). Para visualizar estes personagens vide o anexo 3. Os brincantes também aparecem
em Oruro, na Bolivia e na Republica Dominicana.
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termo papangu passou a denominar tudo que fosse agressivo, grosseiro.

Todavia ha quem acredite que sua origem remonta somente do entrudo, caso de
Wanderley (1996, p.108), no livro Ontem e hoje no pais dos papangus, para quem a
tradicao centenaria teria nascido “quando rapazes da sociedade, durante o entrudo,
saiam mascarados e visitavam casa de pessoas amigas, sendo recebidos com
comidas tipicas, principalmente angu (massa consistente de farinha de milho)”,
passando a serem chamados de papa-angus.

Esta mesma opinido € compartilhada pelo especialista em historia e historiador
bezerrense Ronaldo Souto Maior, 69 anos, no livro Bezerros, seus fatos e sua Gente,

22
I

volume | (no prelo), na pagina 35, baseado no documento da Ata da Camara de

Vereadores de 1881, tomo 15, que:

0 entdo presidente da camara Felipe da Cruz Pereira Brayner convida o capitdo
José Manoel Ferreira Pontes para uma festa de entrudo no seu engenho em
Alexandria. Acrescentando ser a festa abrilhantada pela presenca dos
conhecidos Papa angus, que além de serem divertidos, com as criangas
chamando pela alcunha, animando o ambiente do entrudo naquela localidade,
se fartaram no angu com carne de galinha, boi e porco, muito animando o
ambiente do entrudo naquela localidade. (SOUTO MAIOR, 2010).

Segundo ainda o historiador era costume entre as familias de posse da zona
rural que os filhos de fazendeiros saissem mascarados, ao brincar o entrudo®, pelas
casas vizinhas comendo angu. O autor considera uma ignorancia atribuir aos escravos
a origem do papangu, “pois o sistema escravocrata nao permitiria isso”.

Mas ha ainda quem acredite nhuma origem negra do papangu (foto 10). Para
Arajo (1996), os negros cucumbis®® africanos antes da década de 1840 se
apresentavam mascarados nos trés dias antes da quaresma com algum tipo de
permissdo especial concedida a determinado grupo étnico. Mas em 1854, com a
introducdo dos bailes de mascara, & moda do Carnaval de Veneza, foram proibidos de

se mascararem e a elite apropriou-se do uso das mascaras.

22 Informacédo oral baseada em originais do livro Bezerros, Seus fatos e sua gente, volume Il, a ser
impresso pela editora da UFPE, obtida na residéncia do historiador em Bezerros durante visita técnica da
autora, feita no dia 13.07.2010, as 15h30.

%% Sobre o fato de o papangu remontar ao entrudo, o escritor Sotero Angelo descreve o papangu em Exu
(PE), no sertao do Araripe, proximo a Crato (CE) como um sujeito com mascara de papelédo grudada a
cara em exibicdo carnavalesca. (ANGELO, 1960). Ou seja, um folido momistico (de Momo), em trajes
?eculiares do Nordeste, que remontaria ao entrudo (interpretacdo nossa).

* Antigo folguedo afro-brasileiro, que representa o cortejo dos negros congos para a apresentacéo dos
mametos — criangas — recém-circuncisados a sua rainha, apos refeicdo do cucumbe — comida servida
nesta ocasido (LOPES, 2004, p.219).
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Foto 10: Papangus durante desfile em Bezerros no carnaval 2008 (QUEIROZ, 2008)

Relato semelhante, evidenciado na cultura oral, encontra-se registrado em
documento feito pela Secretaria Municipal de Educacdo e Cultura da Prefeitura dos

Bezerros®, segundo a qual

Escravos [...] percebendo que no entrudo (carnaval) mascarados tinham livre
acesso a casa-grande [...] sem serem reconhecidos [...]. Foi, entdo, que surgiu
0 mascarado, cheio de panos, roupas sobrepostas e méscaras que penetravam
sobre suas cabegas sem deixar aparecer nenhum sinal da cor [...] (ANEXO 2)

Tal informacéo, de certa forma, vem ao encontro do que diz Lopes (2004, p.513),
em sua Enciclopédia Brasileira da Diaspora Africana, no verbete Papangu: ‘Tipo de
mascarado, no carnaval ou nos reisados nordestinos. Em algumas partes do Brasil,
dava-se o apelido de ‘papa-angu’ ao negro cativo porque se alimentava quase
unicamente de angu e feijao’.

Baseada nesta versdo que aponta a manifestacdo como surgida de uma
brincadeira dos escravos, os papangus de Bezerros receberam o titulo de Patrimdnio
Cultural e Imaterial de Pernambuco® (Lei Estadual n® 13.773, de 18 de maio de 2009)
por que: “‘em 1905, uns grupos de folides, inspirados nos festejos da época
escravocrata, comegaram a se vestir e mascarar para brincar o Carnaval’
(ASSEMBLEIA, 2009).

Relacionando todas estas diferentes nuances atreladas a origem do papangu,

concordamos com Benjamin (2004a), quando diz que:

rituais folguedos e dangas sdo manifestag6es folcldricas e, como tais, sdo de
natureza comunitaria. Em alguns casos, se constituiram pela vivéncia de
populagbes de diversas origens étnicas que trouxeram as matrizes dos seus

lugares de origens. Outras, foram resultado de hibridizac;r§1027 destas herancas

> Documento obtido na Biblioteca da Prefeitura Municipal, durante visita técnica a cidade em

14.07.2010, as 11h.

%® Muito embora haja este registro, o papangu ndo aparece como patrimdnio cultural e imaterial nos livros
de tombos oficiais do Instituto do Patrimdnio Historico e Artistico Nacional (IPHAN).

27 canclini (2000) entende hibridizagcdo como processos socioculturais nos quais estruturas ou praticas
discretas, que existiam como formas separadas se combinam para gerar novas estruturas, objetos e
praticas, destacando que as “formas separadas” ndo sido puras, mas o resultado de hibridizacoes
anteriores.
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e da criatividade popular. Mas, um grande numero — sobretudo de rituais —
decorreram da folclorizagédo de propostas paralitirgicas da catequese catdlica
(BENJAMIN, 20044, p.139).

Com a cultura, a reinterpretacdo e criatividade dos pernambucanos, varias
misturas e cruzamentos foram feitos e antigas figuras mascaradas de procissdes
aparecem como brincantes, dando margem a um carnaval global. Em Bezerros, ndo &
diferente. Alids, em Triunfo (PE), ha os Caretas; em Pesqueira, a caipora; em Afogados
da Ingazeira (PE), os tabaqueiros — hibrido entre o careta e o papangu. Em Sédo José
do Belmonte (PE), quem abre a cavalhada séo dois caretas.

Observando ainda as distingbes estabelecidas por Barroso (2010a) para o
reisado de congo como de desencantamento e o do reisado de caretas, de
encantamento, poderiamos visualizar no Papangu pobre uma possivel reminiscéncia
deste reisado de caretas.

Ramos (2008, p.20-21) aponta a possibilidade de a persona hibrida papangu,
proveniente da procissdo de cinzas, ter-se mesclado com o bumba-meu-boi,
originariamente um folguedo surgido a partir do reisado natalino de influéncia européia,
e sofrido influéncias de folguedos tanto das racas indigena e negra, e entre o sagrado e
o profano, distinguindo-se dos demais personagens, transformando-se neste brincante
atual. Fator enfatizado por Ramos e Maciel (2008): “Sabe-se que o bumba-meu-boi é
um auto que esta ligado aos vaqueiros negros e que tem um lado cbémico, de
brincadeira, de inversdo da ordem, onde o negro passa a ditar as regras” (RAMOS;
MACIEL, 2008, p.8).

Por sua vez, como ha registros também da lalrsa, em Bezerros, acompanhada
da figura do papangu como arrecadador, Ramos aponta que também é possivel que a
persona papangu tenha recebido ali influéncia daquela brincadeira em sua formacéao
hibrida num processo de aculturacdo e reinterpretacéo das figuras populares do boi e
do urso (RAMOS, 2008, p.21).

1.4.1 Como aparece a origem do papangu ha midia:

e A brincadeira comecou quando alguns homens quiseram brincar o
carnaval sem serem reconhecidos, para despistar a atencdo de suas
esposas.

e Dois irmaos que comiam muito angu resolveram cortar as pernas das
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calcas e cobrir o rosto com capuz para ndo serem reconhecidos, mas
foram descobertos pela gula.

e A figura surgiu pelos idos de 1900, quando os mascarados
confeccionavam seu traje artesanalmente e, ao pedir comida nas casas
recebiam angu.

e Uns dizem que os primeiros papangus de que se tem noticia surgiram na
década de 30. Eles eram chamados de Papangus Pobres porque
trajavam roupas velhas, rasgadas com remendos, meias nas maos e
mascaras rusticas confeccionadas com papel jornal e goma. Com o
tempo, a brincadeira foi mudando e a partir dos anos 60, as roupas velhas
foram substituidas por cartas - batas longas, estampadas com cores
luminosas.

e Filhos livres de escravos se fantasiavam de papangu com o interesse de

ter contato com as senhoras de escravos e apertar-lhes a méao.

Apesar de haver controvérsias nas varias versées do papangu, acreditamos que
elas de certa forma se justificam a partir das brincadeiras de mascarados do carnaval
como vestigios de usos e costumes de manifestacdo hibrida. Portanto, a versao
histérica que Ronaldo Souto Maior apresenta do papangu como heranca do entrudo
nao contradiz a da versdo de Cascudo das procissfes de cinzas, uma vez que
Benjamin (2004a) revela que os rituais, folguedos e dancas sao manifestacdes

folcloricas hibridas de diversas origens étnicas.

Tais vestigios e usos ja foram tao incorporados que a Folia do Papangu esta de
tal forma enraizada na cultura bezerrense que ha um forte sentimento de pertenca e
identidade cultural. Quando as politicas publicas trabalhavam Bezerros como a “terra
da roma&”, ndo havia maior interesse da populagdo, com o papangu ha um processo de
valoracdo do patriménio, onde sdo privilegiados os valores artisticos e historicos.
Abaixo, as principais caracteristicas apresentadas por todos 0s entrevistados para o

carnaval de Bezerros.
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Quadro n° 3 Caracteristicas do Carnaval de Bezerros

*brincadeira dos mascarados e a ansiedade de descobrir quem esta por tras da
mascara

*a tradicéo

ecarnaval familiar

@1 lsii=1dl51le1g *cCultura do papangu muito rica e forte;
« alegria, cultura, papangu;

* 0 papangu e sua diversidade

» a melhor festa do interior de PE

« carnaval centenério

slo) o=1gaz) 21 *abeleza e airreveréncia,

¢ impossivel falar de Bezerros sem falar de papangu

*Geracao de renda

*mascaras,

*Unico carnaval tematico do Brasil

*papangu virou figura tipica do carnaval do Brasil

ol s=rA=1 i deky | *Folia do Papangu

1.4.2 De brincadeira a agremiacao

O Papangu é uma brincadeira centenéria, fruto da interacdo dos bezerrenses
entre si e, agora, com a populacédo excursionista® e os turistas® culturais. Mais do que
um simples mascarado, o0 papangu é uma brincadeira do interior, que consiste num
jogo de identidades, pois durante o carnaval ninguém sabe quem é quem, conforme
lembra Andrade:

O sucesso da brincadeira depende do sigilo absoluto, que inclui desde a
confeccdo da mascara, vestimenta e local de troca de roupa, esconder a
sexualidade e camuflar a voz e até o jeito de andar. Apds vestir-se, ele sai de
casa em casa, até ser descoberto, somente depois disso é que ganha o
prémio, que vai desde angu, filhoses, bolo, bebida, o que tiver. (ANDRADE,

2004, p.52)

De acordo com Matta (1983, p.49), as fantasias carnavalescas criam um campo

28, ,: . - S
Visitantes temporéarios que permanecam menos de 24 horas no pais visitado.

* Visitantes qgue permanecem pelo menos 24 horas no pais visitado e cujos motivos da viagem podem

ser agrupados em: lazer e negdcios, razdes familiares, missdes, reuniées.
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social de encontro e de mediagao, pois nao obstante as diferencas todos estéo ali para
brincar. “E brincar significa literalmente, colocar brincos®, isto &, unir-se, suspender as
fronteiras que individualizam e compartimentalizam grupos, categorias e pessoas”.
Hoje, os papangus séao alegres folides, mas nem sempre foi assim. Brayner
(1999, p. 25) lembra que “geralmente a figura do papangu gerava medo nas criangas e
que era comum elas entoarem em coro: “Papangu cabeca de angu, tira as calgas e fica

nu”. Ou “Papangu, bolao de angu, come carne com angu”.

Fotos 11 e 12: Acompanhamento dos papangus de casa em casa no carnaval
2009 (RAMOS, 2009)

Segundo o secretario adjunto de Turismo de Bezerros, José Milciades
(Renato)®, mediante parceria com o municipio, via Fundarpe, o Governo do Estado
fica responsavel pela propaganda. Ha ainda reunibes com o comandante-geral
da Policia Militar, que elabora croquis com a estrutura do evento. Na parceria
entra, além da policia militar, a civiLb o GATE, ROCAM, Ciosac, Corpo de
Bombeiros. Toda a estrutura comeca a ser montada na Praca Sao Sebastido,
onde se da a concentragdo dos papangus, que descem até o centro, mas
somente apos a chegada do governador. Entdo, € oferecido o angu na Praga
Duque de Caxias. A comissdo julgadora do concurso Papangu para mascaras
estilizadas e tradicionais fica concentrada na Prefeitura, no palco cultural. Quando os
papangus chegam ao polo principal, ja foram julgados. A Prefeitura vende ainda
mascaras simples e caftas a pregcos irrisdrios para incentivar 0 papangu
tradicional, que apesar de tudo vem perdendo espaco.

Durante o carnaval, funciona ainda o Forr6 do Papangu. Na terca-feira de

carnaval, tem-se o futebol dos papangus. Toda a alimentacdo é fornecida pela

%0 Informacao oral obtida na secretaria de Turismo em 22 de julho de 2010, as 9h, durante visita técnica a
Bezerros.
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Secretaria de Turismo. Tem uma equipe que fica na cozinha e é terceirizada,
criando empregos informais e sazonais. A imprensa vem espontaneamente e solicita
espaco para montar grua (equipes de TV, como Bandeirantes/ SBT, Globo etc.),
antena e espacos para as equipes de radio (Radio Liberdade). Os patrocinios
costumam ser fechado com quase um ano de antecedéncia com a CEF, BB, BNB,
Doces Jussara, Pitu, Nova Skin etc. O SEBRAE apoia com cabinas, banheiros
quimicos, arquibancadas.

Segundo ainda o secretario adjunto de turismo, que € responsavel pela
estrutura e comercializagdo, a movimentacdo de turista engloba ainda a Semana
Santa na Serra Negra, o 18 de maio, que €& a emancipacdo politica do
municipio e aniversario; o Sado Joao na Serra Negra, quando se tem o forr6 do
papangu. Neste polo, ha vendas de artesanato.

Com toda esta movimentacdo de turistas, hoje sdo poucos 0s grupos de
papangus que saem de casa em casa, por conta da concentracdo do desfile na Praca
Sdo Sebastido num unico dia, o domingo. A centralizacdo foi uma determinacédo da
prefeitura local. O que de certa forma reforca Matta (1983, 74), “a prépria rua pode ser
vista e manipulada como se fosse um prolongamento ou parte da casa, ao passo que
zonas de uma casa podem ser percebidas em certas situacbes como parte da casa”.

Abaixo, como os entrevistados apontam a introduc¢do do papangu como atrativo
do municipio:

Quadro ne 4:

+"Surgiu da prépria *Foi naturalmente. E ai as *“Com o trabalho da
brincadeira tradicional, pessoas comecaram a Embratur — PNMT” — Vera;
guando houve uma énfase visitar para ver algo +“Ha mais de 10 anos, pela
maior na midia dada pelo diferente por ser mais propria cultura e o projeto
prefeito Lucas Cardoso, 0s calmo (de interior). Os do PNMT foi crucial, um
turistas chegaram e arteséos locais fazem divisor de aguas”. José
propagaram”. (Rosa) muitas mascaras. As Fernando

“A partir do uso das coisas giram em torno do - divulgagéo do ex-prefeito
mascaras como fantasia; a carnaval e da figura do Lucas, via PNMT

partir do ex-prefeito Lucas papangu”. Elk : '

Introducéo do papangu como atrativo

Cardoso” (Ana);

- através do folides;

*ha& mais de 22 anos
quando cheguei aqui ja era
um atrativo muito forte;

« através do carnaval ;

+dois irmaos gulosos;

* Através da midia, por ser
uma cidade com carnaval
tematico” — Robeval;

*Foi algo natural, comecou
aos poucos

*uns 15 anos, depois que o
turismo focou o papangu, a
partir do prefeito Lucas que
0 industrializou.

* Foi a partir da divulgacéo
do Dr. Lucas. Também foi
importante a PNMT que
deu estrutura e divulgacao
ao que era precario.
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De forma variada, o papangu evoluiu do tradicional para o estilizado, agregando
valores a sua dindmica simbdlica. O que é inegavel é que, apesar da transigao,
continua resistindo como marca cultural e patriménio de um municipio.

E inegavel o aspecto historico do papangu de Bezerros, mas o que se observa é:

No carnaval formas e significados veiculados pelos simbolos sofreram
reconvers@es simbdlicas. [...] Nos anos de 1970, surgiu o ‘Papangu moderno’,
[...] Ai ele ja demonstrava a incorporacdo do colorido das caftas feitas de chita,
gue se diferencia do ‘papangu pobre’[...]. A nova face do papangu, o0 moderno,
foi tecida gracas a criatividade de novos artesaos [...] (ANDRADE, 2004, p.74)

De brincadeira restrita aos moradores que iam de casa em casa, a Folia de
papangu passou a dar distincdo de valor de uso ao municipio, transformando-se em
principal mercadoria de bens culturais. Foi ressignificada, ganhou cores mais atraentes
para o turismo cultural. Como evento, foi planejada, ganhou a rua e saiu das casas e
hoje € um espetaculo para turista ver. Passou a ter preco, para quem tem disposicao a
pagar.

Hoje, no carnaval de Bezerros, a cozinha da casa se deslocou para a rua. O
café-da-manha com angu ja é servido na rua para 0s papangus que, de brincadeira,
passaram a agremiacdo. Vé-se aqui a mediacdo entre casa e rua, realizada por meio
de um campo social, com a casa sendo dragada para dentro do mundo publico. Por
sua vez, também a rua assume um papel quase privado, onde as pessoas se
encontram e realizam o carnaval.

Observando as mudancas ocorridas na Folia do Papangu e relacionando as
fases que Simson (1981) aponta para o carnaval brasileiro com as mudancas
introduzidas pelas politicas publicas, percebemos claramente que tais fases se
interpenetram:

e Da 12 fase: época colonial até 1850, Bezerros conserva um carnaval ainda de
brincadeira ingénua, preservado talvez por se tratar de uma cidade do interior do
Estado.

e Da 22 fase, de 1850 a 1920, percebemos ainda a presenca do baile municipal e o
desfile do Zé-Pereira em carro aberto, além do desfile de agremiagdes.

e E, por fim, da 32 fase, de 1920 aos nossos dias, percebemos o carnaval popular
subvencionado pelo poder publico, sem repressao.

Destacamos ainda neste processo de hibridismo das fases do carnaval de
Bezerros o processo de intervencdo, tendo em vista o desenvolvimento do municipio,

mediante a introducdo da mascara ao estilo do carnaval de Veneza (caracteristica da
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22 fase) para estilizar o papangu, apesar da existéncia simultanea do pobre (entdo mais
raro) e do moderno. Ou seja, as trés fases ainda se encontram presentes naquele
carnaval.

Segundo Hobsbawn (1997)* as tradicées ditadas pelos costumes s&o processos
sociais que sofrem modificacdes ao longo do tempo e que s6 sobrevivem por meio de
formas de adaptacdo diversas. Por ‘tradicdo inventada’ entende-se um conjunto de
praticas, normalmente reguladas por regra tacita ou abertamente aceitas; tais praticas,
de natureza ritual ou simbdlica, visam inculcar certos valores e normas de
comportamento através da repeticdo, o0 que implica, automaticamente, uma
continuidade em relacdo ao passado. Alias, sempre que possivel, tenta-se estabelecer

continuidade com um passado historico apropriado (HOBSBAWN, 1997, p.9).

De fato, 0 Papangu pobre ndo podia se constituir em simbolo turistico, com
aquela cara que assombrava, amedrontava, assustava. Os tempos mudaram.
O homem ‘pobre’ nordestino ndo mais precisava se fazer representar, para o
mundo, como homem humilde, rustico e flagelado. O bezerrense busca outras
formas de representar, baseado nas condi¢cdes ou nas conjunturas atuais. E o
‘Turismo institucionalizado” se constitui em uma das faces da persona do
Papangu, o estilizado. (ANDRADE, 2004, p. 81)

No caso presente, 0 papangu pobre remonta a natureza dos festejos de origem
céltica, de heranga ibérica, mas foi “inventado” (HOBSBAWN, 1997) como sendo
exclusivo de Bezerros, “Terra do Papangu”, pelas politicas publicas para o turismo
como patriménio imaterial. Também, a introducdo das mascaras de Bezerros aos
moldes do carnaval veneziano remonta a 22 fase do carnaval.

Outra necessidade diz respeito aos bens simbdlicos porque o patriménio é
também imaterial, e o turista, aonde vai, termina por alterar habitos, refletindo na
mudanca do imaterial. A tais influéncias nas manifestagbes da cultura popular, que se
hibridizam e se transformam em produtos de consumo para atender ao turista como
mecanismo de mudanca da realidade do local e do artesanato, mais especificamente
chamamos folkcomunicagéo turistica. Ou seja, as manifestacdes populares ja nao
pertencem a comunidade, mas a uma teia de relacdes e interesses, da qual participam
o Estado, instituicbes sociais e 0 aparato politico e empresas comerciais, a iSSO

chamamos folkmarketing, cuja conceituacéo sera fornecida no capitulo 2.

%1 Eric Hobsbawn em A invencéo das tradicdes (1997) diz que o termo “tradigdo inventada” é utilizado
num sentido amplo, mas nunca indefinido. Inclui tanto as ‘tradigdes’ realmente inventadas, construidas e
formalmente institucionalizadas, quanto as que surgiram de maneiras mais dificil de localizar num
periodo delimitado e determinado de tempo - as vezes coisa de poucos anos apenas — e se
estabeleceram com enorme rapidez’ (HOBSBAWN, 1997, p.9)
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2. PROCESSOS COMUNICACIONAIS: FOLKCOMUNICACAO E
FOLKMARKETING, FOLKCOMUNICACAO TURISTICA E TURISMO
CULTURAL

Figura do imaginario

Ente sobrenatural

Mascarado solitario

Palhaco sentimental

Folido Visionario

Estrela do carnaval (CARVALHO, 2000, p.1)

A matriz tedrica para nosso enfoque é a Teoria da Folkcomunicacdo, de Luiz
Beltrdo, expandida a partir dos estudos do professor Roberto Benjamin, que registram
apropriacdo e mediacdo dos canais folk pela comunicacdo de massa, observando suas
caracteristicas e atribuicbes, para o enriqguecimento e o aprofundamento teérico e
reflexivo da teoria folkcomunicacional e sua interdisciplinaridade, constituindo, desta
forma, o papangu nosso corpus de andlise.

Partindo do pressuposto de que, na sociedade moderna, a convivéncia entre
pessoas, familias e sociedades exige negociacdes entre os diferentes, as mediacbes
passaram a ser um instrumento importante de reconfiguracdo das interacdes
comunicacionais e culturais. Desta maneira, 0s pesquisadores de folkcomunicacéo
ampliaram o seu raio de observacdo, ndo se limitando a analisar os fendmenos da
recodificacdo popular de mensagens da cultura massiva, mas também rastreando os
processos inversos, ou seja, a incorporacao de bens da cultura popular pela industria
cultural (os meios de comunica¢do e os aparatos do lazer massivo, principalmente o
turismo).

Para Hohfeldt (2002), a folkcomunicagcao, portanto, € um campo complexo e
interdisciplinar que engloba fases contraditorias: o difusionismo norte-americano e a
existéncia dos lideres de opinido; os estudos culturais britanicos de Birmingham, e a
vertente que estuda hegemonia e intelectuais organicos, de Gramsci, mediante
valorizacéo de elementos da cultura popular ou iletrada; os estudos da chamada escola
latino-americana de comunicagao, com Nestor Garcia Canclini, Jesus Martin-Barbero e
José Marques de Melo, que enfocam os hibridismos e miscigenagcfes culturais, o
convivio de multiplos e variados niveis de manifestacfes e praticas culturais.

Ramos, Lima e Maciel (2010, p. 7) lembram que a pratica de comunicagao para

o desenvolvimento no terceiro mundo ja se fazia presente com base no extensionismo
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rural®?, com o refinamento dos estudos em difusdo de inovacdes, nos anos 60, a
folkcomunicacdo permitiu uma aceitacdo popular espontanea das inovagfes. Porém
com as criticas de Armand Mattelart a ‘communication research’ e os estudos de Paulo
Freire, em particular “Extensdo ou comunicacdo?” (1969), descobria-se que este
modelo estava mais a servi¢co de interesses econdmicos dos paises desenvolvidos, do
que das populacdes pobres do terceiro mundo (CALLOU,1994).

Apesar de muitos organismos nacionais e internacionais, do setor publico e
privado trabalharem a folkcomunicacéo na perspectiva difusionista, na década de 1970,
a esséncia da ideia de Beltrdo era respeitar as caracteristicas e formas destas
expressoes, fortalecendo a voz e participacdo dos excluidos na sociedade hegeménica,

conforme explica Marques de Melo:

Em certo sentido, Luiz Beltrdo antecipava observacdes empiricas que
embasariam a teoria das ‘mediagdes culturais’ [...] Reconhecia nos agentes de
folk — comunicagdo, nas sociedades rurais ou periféricas um carater
nitidamente institucional, semelhante aquele que Martin-Barbero atribuiria mais
tarde aos agentes educativos, religiosos ou politicos nas sociedades urbanas
metropolitanas. (MELO, 2004, p.304).

Na década de 1980, Beltrdo revé a Teoria da Folkcomunicacdo dentro da
perspectiva de valorizagdo da participacdo igualitaria desta cultura propria do povo
diante de uma cultura apresentada sofisticadamente como sendo popular. Conforme
Marques de Melo e Trigueiro (2007) reforcam que a obra Folkcomunicagédo: a
comunicacdo dos marginalizados (1967) promove uma discussdo e até mesmo
confronto entre os sistemas de comunicacéao praticados pela classe hegemonica.

A Teoria da Folkcomunicagéo interpreta a comunicagdo popular a partir da
percepcdo das manifestacdes culturais, negando a Teoria Difusionista onde esta
comunicacao partiria do ponto de vista do emissor. Como podemos conferir, no modelo
difusionista, o consumo de informac¢cdes seria um indicador do desenvolvimento
sociocultural de um pais. Ou seja, considerava “positivas” as possibilidades educativas
e informacionais dos meios de comunicacdo de massa, na conducdo dos paises
subdesenvolvidos a outros patamares de desenvolvimento econdmico e social. “No
Brasil, o difusionismo teve grande aceitacdo tanto por parte das agéncias
governamentais de extensdo agricola, quanto pela comunidade académica”. (RAMOS
ET AL, 2009, p.9).

% Inicialmente entendida como o processo de estender, ao povo rural, conhecimentos e habilidades
importantes a melhoria de sua qualidade de vida, a extensdo foi refutada por Paulo Freire (1969),
contrapondo a este conceito o de comunicacéo.
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Segundo ainda Ramos et al, como toda nova teoria,

a folkcomunicacéo encontra resisténcia de varios segmentos académicos, tanto
daqueles que possuem a visdo conservadora, considerando que 0S processos
de mediagdo popular como forma de expressdo ndo se caracterizam como uma
forma de libertacdo destes grupos marginalizados - aonde eles colocam em
evidéncia o universo popular, esquecendo que é nesta teoria que se fortalecem
as mediacdes entre o local e o global, criando assim um feedback do
pensamento, atitudes e expressdes das classes. (RAMOS ET AL, 2009, p.10)

Concordamos com as ideias de Hohlfeldt (2006) quando diz que em
Folkcomunicacao, a interdisciplinaridade ndo aparece apenas nas areas de ciéncias
sociais, em aproximacdes horizontais e equitativas. E o carater multidisciplinar ocorre
visivelmente nas diversas relacdes epistemoldgicas que compreende desde a
etnografia a sociologia, passando pela antropologia, o folclore, a comunicacao social, a

linguistica, a literatura, semidtica, a muasica, educacgao, etc.

2.1 Teoria da Folkcomunicacao: entre o folclore a comunicacéao

Na terminologia Folkcomunicacdo entram dois termos que merecem distingao,
sao eles folclore e comunicacéo. O folclore € o objeto de estudo, e a comunicacéo € a
area de conhecimento, dentro das ciéncias humanas, que fornece os referenciais
tedricos e metodoldgicos. Folclore € o conjunto das criagdes culturais de uma
comunidade, baseado nas suas tradicbes expressdes individuais ou coletivamente,
representativo de sua identidade social. Constituem-se fatores de identificacdo da
manifestacdo folclérica: aceitacdo coletiva, tradicionalidade, dinamicidade,
funcionalidade. A essas caracteristicas pode ser acrescentada a espontaneidade
(CARTA DO FOLCLORE,1995). O folclore € universal e tradicional em seus temas e
motivos, que deveriam ser considerados invariantes. E regional e atualizado na
ocorréncia das variantes, que séo o resultado da criatividade do portador do folclore e

de sua comunidade.

Podemos dizer que comunicagéo é um intercambio de informacdes que se utiliza
de sistemas simbolicos, meios e suportes. O termo oriundo do latim comunicare,
significa pér em comum, tornar comum. Comunicar é transmitir ideias e informacgdes
com o objetivo de promover entrosamento, entendimento, entre os individuos.
(SANTOS, 2003). Mas também podemos aqui entendé-la como um processo que
“‘permite compartilhar pensamentos, sentimentos, opinides, informagdes e experiéncias
com outros” (DIMBLEBY;BURTON, 1990, p.37). Berlo sugeriu a conveniéncia de



54

distinguir entre fonte e codificador e entre decodificador e receptor, entendendo a
comunicagio como um processo (BELTRAN, 2007).

O estudo do folclore em folkcomunicacdo € o estudo do intercambio de
informacBes no ambito da cultura. A folkcomunicacdo interessa 0s processos
comunicacionais ali localizados, mediante elaboracéo tedrica e apresentacdo de seus
resultados seguindo modelos das ciéncias humanas, trazendo dados quantitativos e
qualitativos acrescidos de interpretacdo (que se estruturam em correntes de
pensamento ou “escolas”). A folkcomunicacdo comeca estudando quem diz o qué, por
gue canal, a quem, com que efeito. A esse paradigma foram contemplados, depois, 0s
fatores individuais, sociais, culturais como influenciadores na comunicagao.

A proposta original de Luiz Beltrdo esta vinculada a formulada por Katz e
Lazarsfeld®*® como Teoria da Comunicagdo, nos paradigmas do "fluxo comunicacional
em duas etapas", e depois ampliada por Wilbur Schramm?® (Teoria da Comunicacédo em
Multiplas Etapas). Empiricamente, Beltrdo mostrou que havia um sistema "mediador"
entre 0s receptores de comunicacdo massiva e 0s grupos primarios. E ainda constatou
a importancia do lider de opinido® para promover a interacdo social desta mediac&o.

Da mesma forma que ha a interacdo entre geracfes diferentes, permitindo o
resgate de celebracgdes, ritos ou festas aparentemente condenados ao esquecimento,
podemos observar a influéncia dos meios massivos na cultura. Concordamos com

Trigueiro quando diz que:

Diante do impacto da globalizacéo, o foco dos estudos sobre comunicagdo
passa a se centrar numa estreita relagcdo com os estudos das culturas, com 0s
novos formatos dos movimentos sociais e com as reconfiguracbes das
identidades nacionais e regionais.[...] Os estudos em comunica¢cdo ndo podem
mais ser desenvolvidos sem a indissociabilidade da cultura da midia e da
cultura popular. Comunicacdo e cultura devem ser estudadas juntas, porque
representam realidades muito proximas, sdo campos multidimensionais e
integrativos. (TRIGUEIRO, 2008, p.30).

Sobre esta questdo dos novos movimentos sociais, Karina Woitowicz afirma que
as relagdes de desigualdade sociais “foram historica e culturalmente construidas, a

partir de um processo politico que, ao longo do tempo, produziu algum tipo de

%3 | azarsfeld considera os lideres de opinido capazes de influenciar individualmente e coletivamente as
pessoas.

% Schramm percebe a comunicacdo como um todo de vivéncias sociais e culturais. Quanto mais
experiéncia comum, mais a mensagem é retroalimentada.

3 Trigueiro lembra a importancia do lider de opinido como agente comunicador folk para a existéncia de
uma rede de comunicacéo cotidiana.
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exclusdo. Neste sentido, a ideia de minoria esta ligada a representatividade que um
determinado grupo social apresenta em termos de hegemonia”. [...] (WOITOWICZ,
2006, p.6)

2.2 A nova abrangéncia da Folkcomunicagéo

Nos tempos atuais, a nova abrangéncia da Folkcomunicagdo “compreende os
procedimentos comunicacionais pelos quais as manifestacdes da cultura popular ou do
folclore se expandem, se sociabilizam, convivem com outras cadeias comunicacionais,
sofrem modificagBes por influéncia da comunicacdo massificada e industrializada ou se
modificam quando apropriadas por tais complexos” (HOHFELDT, 2008, p.82).

Assim, a Folkcomunicacdo estabelece a “relacdo entre as manifestagdes da
cultura popular e a comunicacdo de massa, a apropriagcdo da tradicdo popular pelo
mass media e a apropriagao pela cultura popular de aspectos da cultura de massa”
(BENJAMIN, 2008, p.284). Na folkcomunicacao, entende-se por apropriagao cultural “o
ato de tomar para si a cultura do outro, com o objetivo de manter uma comunicacao
mais efetiva” (KREUTZ, 2007, p.80).

No livro Folkcomunicag&o no contexto de massa, Roberto Benjamin (2001, p. 16)
traz uma classificacdo para a nova abrangéncia da folkcomunicacdo, que aparece em
seis topicos: 1) a comunicacéao interpessoal e grupal ocorrente na cultura folk, cuja area
de estudos € a producdo das mensagens; 2) a mediacdo dos canais folk para a
recepcdo da comunicacdo de massas, cuja area de estudos € a recepcdo; 3) a
apropriagéo de tecnologias da comunicacdo de massas e 0 uso dos canais massivos
por portadores da cultura folk, cuja area de estudo € a producgédo; 4) a presenca de
tracos da cultura de massas absorvidos pela cultura folk, cuja area de estudo é a
recepcao e os efeitos; 5) a apropriacdo de elementos da cultura folk pela cultura de
massas e pela cultura erudita (projegéo do folclore), cuja area de estudo € a producéo e
os efeitos da mensagem; e 6) a recepcao na cultura folk de elementos de sua propria
cultura reprocessados pela cultura de massa, cuja area de estudo € a recepcéo e 0s
efeitos.

Segundo ainda Pereira et al (2004), numa festa popular, além da divulgacéo dos
hébitos populares de tradicdo da cultura, hd uma intengcdo mercadoldgica. Esta mesma
opinido é compartilhada por Trigueiro (2005, p.2) para quem “as manifestagdes

populares (festas, dancas, culinaria, arte, artesanato, etc) ja ndo pertencem apenas aos
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seus protagonistas, sendo de interesse de grupos midiaticos, de turismo, de
entretenimento, das empresas de bebidas, de comidas e de tantas outras organizacoes
sociais, culturais e econdmicas”.

Portanto, na apropriacdo cultural had duas vertentes do ponto de vista
comunicacional, uma em que as empresas tentam identificar-se com seus publicos por
meio de um processo representacional e outra onde se daria a apropriacdo do
imaginario simbdlico da cultura folk pelas organizac6es com fins mercadolégicos.

De acordo com Roberto Benjamin, nos estudos de folkcomunicagao, “o
imaginario folcldrico se revela através dos instrumentos utilizados para a sua expressao
pelo povo”. (BENJAMIN, 2004b, p.73). Segundo ainda este autor, “cada vez que se
materializa uma expressao do imaginario, essa materializacdo se da através de um
trabalho de autoria” (BENJAMIN, 2004b, p.74) e, na contemporaneidade, € possivel
observar o recurso as expressfes do imaginario popular pela comunica¢do de massa.
Benjamin nos alerta para o fato de que, no inconsciente coletivo, reina a ideia de que
as expressdes populares reveladoras do imaginario ndo tém autores e,
consequentemente, direitos. Ainda na festa, observa-se a apropriacdo pelos 6rgaos de
Governo dos rituais, folguedos e dancas de natureza comunitaria, para converté-los em

espetaculos de massa e atracao turistica.

2.2.1 Folkcomunicacao: género e formatos

Na versao atualizada da sua Teoria da Folkcomunicacao, Beltrdo (1980) propde
a classificacdo dos fenbmenos da comunicacdo popular, que pode ser tomada como
um elenco dos géneros folkcomunicacionais: folkcomunicagdo oral, musical, escrita,
icbnica e cinética. Porém, José Marques de Melo (2008, p.91) introduziu uma pequena
alteracdo nesta classificagdo, construindo assim um repertdrio taxiondbmico para a
folkcomunicagéo, ficando entdo os géneros estabelecidos em Folkcomunicacéo: oral;

visual; iconica e cinética.

2.2.1.1 Aspectos folkcomunicacionais atrelados ao Papangu:

Seguindo a classificacdo de Melo (2008) para o género folkcomunicacional,

identificamos em Bezerros alguns géneros e formatos que especificamos.
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2.2.1.1.1 Géneros e formatos:

e Visual, nos formatos: pictografico (adesivos, camisetas); impresso
(almanaque de cordel, material de propaganda, cartdo-postal; folders,
banners, outdoors, abanadores, faixas);

e Icbnico (pela sua estética) nos formatos diversional (artesanato,
alegorias); decorativo (enfeites); utilitario (vestuario);

e Cinético no formato agremiacdo (bloco carnavalesco, troca); distracdo
(brincadeira); manifestacédo (desfile); folguedo (Folia do papangu); festejo

(carnaval; forrd) e danca (frevo).
2.2.1.1.2 Lenda urbana:

Apbés feita esta taxionomia do Papangu, podemos ainda visualizar outro aspecto
folkcomunicacional: a lenda urbana®, que aparece como um ramo do género
folkcomunicacional oral de narrativas que guardam as caracteristicas das lendas
tradicionais, mas que tém por objeto temas urbanos contemporaneos e estéo cada vez
mais presentes na midia.

Segundo Benjamin (2004a), as lendas urbanas sao um tipo de narrativa popular
onde o seu coletor se acha no direito de aproveitar um tema narrado por informante
popular, reescrevendo segundo seu préprio estilo. Observa-se que a lenda urbana
(folkcomunicacéao oral) aparece na divulgacdo da Folia dos Papangus (folkcomunicacéo
icbnica), quando o relato da origem do papangu é relacionado aos dois irméaos gulosos
gue querem comer angu, cujo maior propagador € Lula Vassoureiro.

Buscando comprovar que as diferentes versdes sobre a origem do Papangu de
Bezerros (PE) existentes na midia eletronica eram lendas urbanas, Ramos e Maciel
(2009) pesquisaram no Google, Google Académico e Comunidades do Orkut
relacionadas no dia 5 de dezembro de 2008, a partir da palavra-chave PAPANGU
ORIGEM e ORIGEM PAPANGU, encontrando 123 referéncias, sendo 29 em que a
origem do papangu aparece com caracteristicas de lenda urbana. A pesquisa

experimental empirica (tanto o video do You Tube como as entrevistas escritas) e a

36 Tais lendas tém sido classificadas segundo Benjamin (2004a) como folclore nascente, produzido por
mudancas culturais que aparentemente prometem ser aceitas por muitos portadores. Ainda segundo o
que pudemos interpretar na classificagdo das lendas em Benjamin (2004a), a lenda urbana estaria
classificada entre as lendas historicas e as lendas histérico-culturais.
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bibliografica de Ramos e Maciel (2009) apontaram para o fato de ser lenda urbana a

forma como vem sendo divulgada a origem do papangu.

2.2.1.1.3 Além do local: os papangus na Avenida Marqués de Sapucai, no Rio, e em

Uruguaiana no Rio Grande do Sul

Com o tema "O mundo em carnaval — um olhar sobre a cultura dos povos", a
Escola de Samba Império da Tijuca do Rio de Janeiro, no desfile na Av. Marqués de
Sapucai, homenageou no carnaval de 2011 os mascarados, entre eles o Papangu
(BEZERROS ON LINE, 2010). Os artistas e artesdos Robeval Lima, Murilo
Albuquergue e Silvio Wenceslau confeccionaram 40 mascaras gigantes.

Os papangus também desfilaram no carnaval 2011 na Escola de Samba “Os
Rouxindis”, em Uruguaiana, Rio Grande do Sul, com uma ala formada por cinquenta
brincantes. O enredo Carrossel de Folias foi trabalhado pelo mesmo carnavalesco da
Império da Tijuca (RJ). Tal iniciativa, inclusive, refletiu na escolha do tema da Folia do

Papangu em 2011: “Do Frevo ao Samba, os Papangus fazem o melhor Carnaval”.

2.3 Folkmarketing:

Relacionamos ainda a folkcomunicagdo com a apropriagdo da cultura local por
diversos segmentos empresariais em acdes mercadoldgicas. Este tipo de apropriacédo
tem sido pesquisado no ambito do folkmarketing por Lucena como uma estratégia
comunicacional que se apropria de elementos da cultura folk pela cultura de massas e

de elite (LUCENA FILHO, 2007a), onde as festas populares convertem-se em:

Conteudo midiatico de natureza mercadoldgica e institucional,via apropriacédo
do universo simbdlico da festividade, como estratégia comunicacional, pelas
empresas que sdo parceiras/gestoras e patrocinadoras dos eventos culturais.
(LUCENA, 2007b, p. 90).

Segundo Lucena Filho (2004), o folkmarketing emerge do quarto P*’ (Promocéo)
quando esta utiliza “manifestagdes folcléricas e elementos das culturas populares como
tema central e estratégia comunicacional” (LUCENA FILHO, 2004, p.62), que tem
dimensbes econdmica, cultural e turistica (LUCENA FILHO, 2007a, p.26). O autor
lembra ainda que a apropriacdo de elementos da cultura folk como ferramenta do

" A tese basica de folkmarketing esta fundamentada na teoria dos quatros “Pés” — o produto ou servico;
0 preco, que é a valorizacao daquele produto ou daquele servico junto ao universo de consumidores; o
ponto e venda, que sdo os diversos locais, que vdo promover a distribuicdo do produto; e a promocao,
gue é a informacao ao mercado consumidor de que existe aquele produto. (LUCENA FILHO, 2004, p.62)
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processo comunicacional € identificada no evento pelo: “uso dos elementos da cultura
popular na construgdo da identidade”; “publicizacdo das marcas e produtos das
empresas parceiras” mediante “agregacado de valores e comportamentos culturais”
regionais; “apropriacdo dos elementos das culturas populares na programacgao
iconografica” e dos “instrumentos de comunicacao dirigidos e massivos”; e “uso dos
elementos da cultura do povo como qualificador da comunicagdo empresarial por sua
associagao com as manifestagdes populares” (LUCENA FILHO, 2004, p.63).

Através do folkmarketing, as organizacdes publicas e privadas identificam-se
com seus publicos-alvos, falando a mesma linguagem e mostrando as imagens que
eles querem ouvir e ver. Fator reforgcado por Benjamin (2004a) quando justifica que os
processos comunicacionais que ocorrem na preparacdo, realizacdo e no tempo que
sucede a festa sdo muito variados, indo desde a comunicacao interpessoal, grupal até
a comunicacao de massas.

Na expropriacdo da cultura popular, conforme a entende Benjamin (2004b, p. 83),
h& uma incorporacéo dos fatos culturais populares a cultura de massa que traz para os
estudos da cultura popular “o sentido de exploragdo econdmica predatéria®, podendo
degradar as expressdes do imaginario popular.

No processo comunicacional das organizacdes, recursos séo investidos pelas
empresas para alcangar maior evidéncia no mercado, aproximando-se de seus publicos
e conguistando sua credibilidade e simpatia. Mediante um discurso com base na
valorizacdo das manifestacfes das culturas populares, as empresas acompanham as
transformacdes do cotidiano, através de um discurso de pertencimento, e as mudancas
sociais, econdmicas e culturais da regidao onde atuam, como forma de conhecer e
participar ativamente do mercado. Portanto, “a agado comunicacional do folkmarketing é
uma estratégia que podemos considerar integrada aos processos culturais da regiao”
(LUCENA FILHO, 2009, p.269).

Nesta direcdo, reafirmamos o uso crescente dos elementos da cultura local para
justamente dar maior visibilidade as mercadorias, utilizando-se do folkmarketing. De
acordo com Lucena Filho (2009, p.256), “o cotidiano promove encontro diario com uma
multiplicidade de discursos originados pelos panfletos, catalogos, cartazes, folderes,
outdoors, banners, malas-diretas, faixas, grafitos, guias turisticos, relatorios
empresariais, bandeiracos e outros cenarios”.

Seguindo nesta dire¢do, coletamos varios instrumentos de comunicacao dirigida

por ocasido da Folia de Papangu em Bezerros nos carnavais de 2008, 2009 e 2010,
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observando também ser o papangu alvo de folkmarketing nas formas:

¢ Institucional: folhetos, boletins, cartazes, folderes da programacdo da festa,
bandeirolas, faixas, abanadores, bonés, camisetas, sites oficiais, museu do
papangu, Museu Sivonaldo Araujo, desfile na Av. Marqués de Sapucai pela
Escola de samba Império da Tijuca, video institucional.

e Turistica: Folia do papangu com destaque para o desfile no Domingo de
carnaval, café da manha reforcado, & base de galinha e angu; concursos de
fantasias, forr6 do papangu, futebol do papangu na terca-feira de carnaval,
bacalhau do Lula Vassoureiro, na madrugada da quarta-feira de cinzas;
turismével, balés parafolcléricos Folcpopular e Papanguarte, fotografias, outdoor,
cartdo-postal, mascaras, artesanatos, sites nao oficiais, jornais on-line, Orkut,
musicas, folhetos de cordel, videos, matérias de jornal e revistas, noticiario em
televisdo, radio e Internet, oficinas de confeccdo de mascaras junto a
escolas,divulgacdo em agéncias de viagens nas principais cidades do centro-sul
do Brasil.

e Mercadologica: livros Mascaras de Bezerros, de Sivonaldo Aradjo; e Identidade
Oculta: impressdes dos folguedos pernambucanos, de Carlos Vasconcelos;
fachada do Centro de Artesanato de Pernambuco; lata comemorativa: Pitl
homenageia os papangus de Bezerros; embalagens tematicas, mascaras,
artesanatos, além de decoracdo e souvenirs; cartdo de apresentacao; AAB;

folkmarketing nos blocos de carnaval, organizacao de blocos carnavalescos.

2.4 O ativismo midiatico

Segundo Roberto Benjamin (2000), os lideres de opinido exercem um papel
fundamental na mediacdo das informacdes e opinibes emitidas pelos meios de
comunicacdo de massas e 0s publicos receptores, reprocessando as mensagens e
adequando-as aos padrdes culturais dos publicos sobre 0s quais exercem uma
influéncia pessoal, reforcando a rejeicdo ou facilitando a sua percepcao integral e
aceitacdo. A partir da importancia da figura do lider de opinido, Trigueiro lembra que é
importante que se “observem as praticas explicitas e implicitas das dinamicas
cotidianas de uso e consumo dos produtos culturais midiaticos e populares”
(TRIGUEIRO, 2008a, p. 46), em termos de audiéncia, para identificar se o0s

constituintes da audiéncia sao ativos.
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Logo, em seguida o autor nos faz a distingdo entre sujeito ativo e ativista. Ativo
seria 0 que exerce uma acao e ativista seria um militante que organiza, planeja a
participacdo de outros nos movimentos, que se posiciona, dominando varios
conhecimentos e propagando ideias. Baseado em Silverstone (1994), para quem o0s
ativistas midiaticos sdo protagonistas nos processos de mediacdo entre o local e o
global, Trigueiro (2008a) enxerga o ativista midiatico emergente nas redes de
comunicacao cotidiana — folkmidiaticas — como sujeitos que saem da sua condi¢do de
anonimato, como mais um entre oS muitos, para ganhar uma condicdo de visibilidade,
de significagcdo entre os familiares, amigos, instituicbes publicas, privadas e

intensamente no ndcleo dos seus grupos de referéncia primario e secundario.

2.4.1 O ativismo midiatico de Sivonaldo Araujo

De acordo com Trigueiro (2008a), o ativista mididtico do sistema
folkcomunicacional opera nos grupos de referéncia da comunidade, nas diferentes
praticas sociais, como encadeador de transformacfes culturais para uma renovada
ordem social, nos lugares onde se dao as interacdes mediadas de conveniéncias entre
o local e o global, nos espacos da casa e da rua, no seu ambiente de vivéncia, de
aprendizado que potencializa os seus produtos culturais nos meios de comunicagao.
Segundo o autor, ele age motivado pelos seus interesses e do grupo social ao qual
pertence na formatacéo das préaticas simbdlicas e materiais das culturas tradicionais e
modernas para o uso da vida cotidiana.

Encontramos estas caracteristicas no artesdo e artista plastico, falecido em
2009, Sivonaldo Araujo (foto 13), que foi membro da AAB (foto 14). Responséavel pela
introducdo das mascaras mais a moda de Veneza no carnaval do papangu, o artista
organizou o livro Mascaras de Bezerros, com trabalhos dele e de outros artesédos. No
livro, consta um DVD, contendo video da manifestacdo em si e de suas obras, com a
histéria dos papangus, a manifestacdo da Folia de Papangus e sua producgéo artesanal.
O livro permite a circulacdo dos artistas além-fronteiras, dando maior visibilidade
publica. Hoje a Folia de Papangu envolve danca, musica, moda, decoracdo e turismo
cultural como novos meios de apropriacdo do espaco rural em seu processo de
diversificacao.

Articulado, Sivonaldo venceu varios concursos de fantasia e foi um dos principais

incentivadores e divulgadores da imagem do papangu, em nivel nacional e
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internacional, atraindo o olhar midiatico para a cidade de Bezerros. Hoje, existe em
Bezerros, uma associacdo® que guarda parte das suas obras, numa espécie de
museu. Como seguidores, deixou o artesdo Murilo Soares de Albuquerque, 25 anos e

Felipe™.

Fotos 13 e 14: O artesdo Sivonaldo Araujo durante reunido no prédio da
Associacéao de Bezerros durante planejamento do carnaval 2009 (RAMOS, 2009)

Também coube a ele ser narrador da cotidianidade, guardido da memdéria e da
identidade local, porta-voz do seu grupo social, apropriando-se das novas tecnologias
de comunicacdo para fazer circular as narrativas populares nas redes globais. A
turismologa da Secretaria de Turismo de Bezerros Elk Barreto Silva lembra ainda que a
acdo do artista plastico falecido Sivonaldo Araujo era estratégica. “Tinha as ideias e
procurava colocar em pratica, ia atras da secretaria e procurava beneficio, em termos
de representacdo da cidade. Ele era sinbnimo de Bezerros e de papangu. Gracas a
Deus, deixou alguns sucessores. O trabalho continua, mas ndo € a mesma coisa”.

Atualmente, mesmo com o seu falecimento, foi criada a ASA, uma associacao
com 0 seu home no espaco onde funcionava o seu atelié. Até hoje, seu artesanato e
suas mascaras servem de referéncia para a cidade de Bezerros. Ele foi um dos que
fizeram a reconversdo cultural no artesanato local, com agendamento midiatico

nacional e internacional.

2.5 Folkcomunicacdo turistica e turismo cultural em Bezerros: alguns conceitos

atrelados

Segundo Marlei Sigrist (2007b), a expressdo folkcomunicacdo turistica indica

uma modalidade proposta pela Rede de Estudos e Pesquisas em Folkcomunicacéo

% Associacdo Sivonaldo Arajo, situada & Rua Jodo Bernardo da Silva, n® 05, Pordo Azul, Centro,
Bezerros (PE).

%9 Informacao oral de obtida durante visita técnica a Bezerros de Fernando Aradjo, irmao de Sivonaldo e
atual presidente da ASA, no dia 14 de julho de 2010, as 14h, no prédio da Caixa Econémica Federal, em
Bezerros.
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(Redefolkcom) para as formas de comunicac¢ao, no ambito do turismo, veiculadas como
“festas, folguedos, eventos, espacgos, culinaria tipica, religiosidade, ritos, objetos,
publicidade, criagdes artisticas e musicais [...]" (SIGRIST, 2007b, p.85) que, por sua
vez, ja ndo pertencem a seus protagonistas. Transformadas pelas organizacdes sociais
em produtos comercializaveis, via turismo, tais manifestagfes se hibridizam e se
transformam em produtos de consumo. Para Sigrist (2006), a imprensa (midia)
aproveita igualmente os rituais festivos para noticiar o acontecimento e também
divulgar as opcbes de pacotes turisticos.

Tomando como base o acima exposto, também identificamos no carnaval de
Bezerros uma folkcomunicagdo turistica, noticiada na midia impressa, televisiva,
eletrbnica e radiof6nica, nos eventos e feiras de artesanato e no proprio evento em si,
gue atrai parceiros comerciais e institucionalizados mediantes estratégias de
comunicacao.

Para tentar entender a complexidade destas estratégias de comunicacdo sob o
olhar folkcomunicacional, buscamos a unido de conceitos transdisciplinares. Segundo
Quivy; Campenhoudt (2005, p.122), construir um conceito consiste primeiro em

determinar as dimensdes que o constituem, através das quais da conta do real.

2.5.1 Turismo

Segundo Oscar de La Torre (1992), turismo é o “fendmeno social que consiste
no deslocamento voluntario e temporario de individuos ou grupos que,
fundamentalmente, por motivo de recreacéo, descanso, cultura ou saude, saem do seu
local de residéncia habitual para outro, no qual ndo exercam nenhuma atividade
lucrativa nem remunerada, gerando mudltiplas inter-relagbes de importancia social,
econbmica e cultural’. Para a Organizagdo Mundial de Turismo — OMT (2001), este
deslocamento apresenta um periodo inferior a um ano, com finalidade de lazer,
negocios ou outras.

O turismo € um feito social, humano, econémico e cultural irreversivel. Sua
influéncia no campo dos monumentos e sitios é particularmente importante e s6 pode
aumentar, dados os conhecidos fatores de desenvolvimento de tal atividade (ICOMOS,

CARTA DO TURISMO CULTURAL,1976).
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2.5.2 Turismo rural

Entendemos como turismo rural as atividades turisticas desenvolvidas no meio
nao-urbano, direta e indiretamente associadas com o modo de vida do homem do
campo. Neste segmento outras modalidades se complementam, como ecoturismo,
turismo verde, turismo cultural, turismo esportivo, agroturismo e turismo de aventura. O
turismo rural propicia a valorizacdo do ambiente onde € explorado por sua capacidade
de destacar a cultura e a diversidade natural de uma regido, contribuindo para a

reorganizagao social e econémica do local.

2.5.3 Cultura

Na sua primeira acepc¢do, cultura € um termo que vem do alemdo e que €
oriundo de palavras como "folk" e "kulture™ que quer dizer povo. A origem etimologica
da palavra cultura remete ao ato de cultivar o espirito, aprimorar-se, reduzindo a prépria
ignorancia através do conhecimento da diversidade e pluralidade do mundo.

Na percepcédo individual ou coletiva da identidade, a cultura exerce um papel
principal para delimitar as diversas personalidades, os padrdes de conduta e ainda as
caracteristicas proprias de cada grupo humano. O encontro cultural colabora para a
formacao de culturas hibridas. O processo cultural abrange tanto a “prépria cultura do
turista como o conjunto de habitos, ideias e criacbes que ele pode assimilar ou ndo, em

contato com novas realidades e convivéncias diferentes”. (ANDRADE, 2002, p. 71).

Conforme Geertz (1978), cultura é o:

Conjunto de mecanismos de controle — planos, receitas, regras, instrucdes
para governar o comportamento. Porque o pensamento humano é tanto social
como publico. Tais simbolos sdo dados, pois ja estdo em uso corrente na
comunidade, com alguns acréscimos, subtracdes, alteracdes parciais dos
quais ele vive, para auto-orientar-se no “curso corrente das coisas
experimentadas” (GEERTZ, 1978)

2.5.4 Cultura popular

Para Canclini (2001), a cultura popular € um produto da interacdo das relacdes
sociais e a producdo cultural surge das condicbes materiais de vida e nela esta
arraigada. Para ele as Culturas Populares sdo um processo de apropriacado desigual
dos bens econbmicos e culturais de uma nacdo ou etnia por parte dos seus setores

subalternos e pela compreensao, reproducao e transformacao, real e simbdlica, das


http://pt.wikipedia.org/wiki/Identidade%20/%20Identidade
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condicdes gerais e especificas do trabalho e da vida.

J& Stuart Hall (2000) considera a cultura popular uma arena mitica e um teatro de
desejos e fantasias populares, onde descobrimos e brincamos com nossas proprias
identificacbes, onde somos imaginados, representados. Além disso, € um espaco
dialégico conflitivo, “um espacgo tanto de rejeicdo como de inclusdao” (ESCOTEGUY,
2001, p.115).

2.5.5 Turismo cultural

O ICOMOS (1976) define o turismo cultural como sendo um movimento de
pessoas motivadas essencialmente por algum interesse cultural. Ou seja, é aquele em
busca de novas culturas, do diferente, o exotico. Torna-se interessante observar que
este segmento turistico se constitui fundamentalmente pelo comportamento,

preparacao e foco do turista e ndo do patrimoénio da localidade.

2.5.5.1 O turismo cultural em Bezerros

O que para o turista parece exético, novo e diferente, para a comunidade € o
cotidiano e seu Unico valor esta na manutencao da tradicdo e da identidade do seu
povo. Mas como o turismo cultural vem do foco do turista, a Prefeitura municipal de
Bezerros tenta a cada ano chamar a atencao dele: inventando concurso de fantasias do
Papangu, embora estipule como regra que o papangu também teria de ser visto na rua
(BRAYNER, 1997). Ja Andrade observa que por ndo possuir vocagdo econdmica
estruturadora para impulsionar o desenvolvimento local, o municipio “seleciona o
turismo justamente para se inserir na dindmica regional” (ANDRADE, 2004, p.17)
atraindo a midia espontanea - que nos anos 90 era paga - que chega “na cidade dois
meses antes’. [Soares em entrevista a Andrade*’] (ANDRADE, 2004, p.77).

Porém, Melo e Silva constatou em 2002 que a implantacdo do PNMT como
divisor de agua e marco referencial da entrada de Bezerros no turismo estava apenas
“no imaginario dos representantes do poder publico local e dos empresarios” (MELO e
SILVA, 2002, p.137), pois: “Esta dinamica ndo se constitui de mobilidade social ou

mudanca social, mas favorece a aquisi¢cao de bens” (MELO e SILVA, 2002, p.137).

40 Explicacéo nossa.
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Para esta autora, os resultados da chegada do turismo organizado e
sistematizado em Bezerros s&o vistos e expressos como desenvolvimento, emprego e
renda, mas sazonais, porque giram em torno do carnaval. Ao tentar entender como se
da a politica publica atual de Regionalizacdo do Turismo em Bezerros, obtivemos dos

entrevistados as seguintes respostas:
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Quadro n° 5: Visdo dos entrevistados da atual politica publica

Percebemos, entdo, que ndo h4 um consenso dos atores sociais envolvidos na
politica de regionalizacdo, uns a criticam, outros a exaltam. As falas apontam para
praticas de acdes ainda individualizadas, de cunho municipal, como vivenciadas na
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politca do PNMT. Também ndo percebemos acdes que contemplassem o
desenvolvimento sustentavel do local nem de trocas de informac¢des nos processos de
planejamento e tomada de decisdo, assinalados na politica publica em vigor. De tal
forma que se na politica publica anterior ja ndo havia mobilidade e mudanca social,

nesta também ndo. Ou seja, a pratica é diferente da teoria.

2.5.6 Patrimbnio

“Segundo o artigo 216 da Constituigdo do Brasil, o patriménio cultural brasileiro
se constitui de bens de natureza material e imaterial, individualmente ou em conjunto,
referentes a identidade, a acdo, a memoéria dos diferentes grupos formadores da
sociedade brasileira, incluidas as formas de expressdo; os modos de criar, fazer e
viver; a criacdo cientifica, artistica e tecnolégica;, as obras, objetos, documentos,
edificacbes e demais espacos destinados as manifestacfes artistico-culturais; e
conjuntos urbanos e sitios de valor histérico, paisagistico, artistico, arqueoldgico,

paleontoldgico, ecoldgico e cientifico.

2.5.6.1 Patrimo6nio Cultural Imaterial:

O IPHAN oficializou como Registro dos Bens Culturais de Natureza imaterial os
Saberes, que incluem conhecimentos, oficios e modos de fazer enraizados no cotidiano
das comunidades; Celebragfes: rituais e festas que marcam a vivéncia coletiva do
trabalho, da religiosidade, do entretenimento; Formas de Expressao: manifestacdes
literarias, musicais, plasticas, cénicas e ludicas; e os Lugares: os mercados, as feiras,
0S santuarios, pracas e demais espacos onde se concentram e reproduzem praticas
culturais coletivas (MinC, IPHAN, FUNARTE, 2000,p. 25-26).

Essa dimensédo do patrimbnio caracteriza-se por seu carater intangivel e dindmico
Ou seja, esta sujeita a mudancas impostas pelo cotidiano do homem, ja que se trata de

seus modos de vida, saberes e fazeres, que evoluem constantemente.

2.5.6.2 O patrimé6nio cultural em Bezerros

Os fatos culturais da natureza do papangu integram, por si, 0 patrimoénio



69

imaterial da cultura a que pertencem. Embora tenha sido apontado pelo Legislativo
pernambucano como patrimonio cultural imaterial do Estado, ainda nao foi reconhecido
pelo IPHAN que detém a autorizacdo deste tipo de registro. O que se sabe, porém é
gue como um meio de identidade cultural, o papangu sofreu hibridizacdes para se fazer

mercadoria ante a globalizacao.

2.5.7 Hibridismo cultural

O hibridismo cultural estd em toda parte. Portanto, segundo Burke (2006, p.31),
“‘devemos ver as formas hibridas como o resultado de encontros multiplos”. [...] Na
verdade, todas as culturas estdo envolvidas entre si e sdo hibridas, heterogéneas
(BURKE, 2006, p.53). Anteriormente associadas a ideia de nacionalidade, modernidade
e formacdo de identidade nacional, hoje, as culturas populares estao estreitamente
articuladas a politica, direcdo politica e cultural das sociedades, tornando-se sujeitos de
um processo de hibridizagao, devido a modernidade do consumo. “Um dos fenbmenos
dos quais a hibridizacdo se manifesta € a reconversdo cultural que surge através da
intencdo deliberada de reconverter um cdédigo cultural, preexistente, em novas
condigdes de produgao e mercado”. (SANTOS, 2009, p.6-7)

Canclini (1996) estuda os processos de hibridizacdo, buscando analisa-los,
empiricamente, observando suas estratégias de reconversdo. Também observa que a
hibridizacao interessa tanto aos setores hegemonicos como aos setores populares, que
querem apropriar-se dos beneficios da modernidade. As vezes, os grupos subalternos
recorrem a técnicas e procedimentos politicos tradicionais, incorporam de um modo
hibrido e atipico o moderno como estratégia de sobrevivéncia ante as politicas
econdmicas e culturais que os prejudicam.

Os estudos sobre hibridizacdo tém desacreditado os enfoques maniqueistas que
opdem dominadores/dominantes, metropolitanos/periféricos, emissores/receptores e,
ao contrario, mostram a multipolaridade das iniciativas sociais, o carater obliquo dos
poderes e 0s préstamos reciprocos que se efetuam em meio as diferencas e
desigualdades. Conforme Homi K. Bhabha, podemos distinguir entre hibridacdes
dominadas e hibridagbes de resisténcia. (CANCLINI, 1996, p.4).
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2.5.7.1 Hibridismo cultural em Bezerros

Levando em consideracdo o que Barroso (2010a e 2010b) aponta como sendo a
origem do brincante papangu - tomando como referéncia o reisado de caretas como
sendo o do cortejo de volta dos reis magos encaretados como disfarce para poderem
passar pelo rei Herodes -, ressaltamos ainda que Bhabha (2007, p. 162) lembra do
hibridismo como “reversao estratégica do processo de dominagao pela recusa” e, mais
adiante que “a ambivaléncia na fonte dos discursos tradicionais sobre a autoridade
permite uma forma de subverséo, fundada na indeterminacdo que desvia as condi¢des
discursivas do dominio para o terreno da intervencéo” (BHABHA, 2007, p.163).

Assim sendo, no caso acima, haveria a hibridacdo de resisténcia da persona
papangu, levando em conta esta sua origem mais distante,concordamos com Bhabha
(2007), para quem o hibridismo € uma problematica de representacdo e a diferenca de
culturas jA ndo pode ser identificada ou avaliada como objeto de contemplacao
epistemoldgica ou moral. Ou seja, o hibridismo intervém no processo de autoridade
para representar a imprevisibilidade de sua presenca, sendo esta agora a “presenca
parcial, uma manobra (estratégica) em um embate colonial especifico, um acessorio de
autoridade” (BHABHA, 2007, p.166).

Ao reavaliar a Teoria da Folkcomunicacéo, Beltrédo (2004, p.115) percebia que a
funcdo da comunicagcdo nao estava tdo somente em informar ou orientar “estava
também em educar; havia uma funcéo educativa, uma funcéo diversional e havia uma
funcdo promocional”’. Nesta fungdo promocional, encontramos similaridade com o que
Bhabha apresenta como presenca parcial.

Como exemplo de hibridacéo de resisténcia, citamos a mimica®’ e a exclusdo do
turista do jogo de adivinha peculiar a brincadeira do papangu, 0 que constitui uma
diferenca marcante, um exercicio de poder e até mesmo um processo de recusa e
recalcitrancia ante uma “invasao” do territério local trazida pelo turista cultural que,
apesar de tudo, traz divisas para o municipio.

Neste ponto, nos apoiamos em Bhabha, quando afirma que:

A mimica emerge como a representacdo de uma diferenca que é ela mesma
um processo de recusa. A mimica é assim, o signo de uma articulacao dupla,
uma estratégia complexa de reforma, regulacdo e disciplina que se ‘apropria’
do Outro ao visualizar o poder. A mimica é também o signo do inapropriado,

*! Entendemos aqui o que chamamos de mimica as avessas, que estaria presente no jogo do adivinha do
mascarado papangu como linguagem de resisténcia e brincadeira no qual o papangu faz tudo para ndo
ser identificado.
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porém uma diferenga ou recalcitrancia que ordena a fungdo estratégica
dominante do poder colonial, intensifica a vigilancia e coloca uma ameaca
imanente tanto para os saberes ‘normalizados’ quanto para os poderes
disciplinares. (BHABHA, 2007, p.130).

Podemos ainda verificar a hibridacdo dominada em Bezerros nas praticas sociais
gue combinam turismo espontaneo, intercambio econémico e comunicacional, de forma
nao planejada, ou planejada, mediante a transformacéo de um patrimonio preexistente,
No caso a persona papangu para reconverter em novas condi¢des de produgdo ou
mercado, ou seja, a espetacularizacdo do carnaval como turismo domeéstico
institucionalizado e a venda de artesanato e do imaginario do papangu estilizado,
inclusive via escola de samba. Outra diz respeito a mudanca na confeccdo do

artesanato:

José Pedro Soares ndo mais faz as mascaras do papangu tradicional, porque
‘num tempo atras, eu estava no papangu tradicional e resolvi fazer um teste na
feira. Levei o papangu tradicional e ndo teve aceitagdo, porque evoluiu mais e
as cores mudaram e eu nao vendi. Por isso, eu deixei de fazer o tradicional’
(ANDRADE, 2004, p. 80).

Todas estas mudancas nos fazem pensar no conceito de identidade cultural e

suas transformacdes, que veremos na sequéncia.

2.5.8 Identidade cultural

A medida que o sujeito pés-moderno ndo tem uma identidade fixa, essencial ou
permanente, assume identidades diferentes em diferentes momentos, que ndo sao
unificadas ao redor de um “eu” coerente. Para isso, assume papéis diferentes, de
acordo com o que esta na moda, para ter distingdo. E adquirir um aspecto da identidade
cultural moderna, que é formado através do pertencimento a uma cultura nacional.
“Uma vez que a identidade muda de acordo com a forma como o sujeito é interpelado
ou representado, a identificagdo ndao é automatica, mas pode ser ganhada ou perdida”
(HALL, 2000, p.21).

2.5.9 Folkcomunicacao Turistica

Formas de comunicacdo no ambito do turismo veiculadas em manifestacfes
populares mediante teia de relacdes e interesses sdo vistas como folkcomunicacao
turistica (SIGRIST, 2007). Os artesdos apontaram as secretarias; prefeitura e artistas;
secretaria de turismo e associacdo; Banco do Nordeste do Brasil, Instituto Brasileiro de
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Turismo (Embratur), Servico Brasileiro de Apoio as micro e pequenas empresas
(Sebrae); Empresa Pernambucana de Turismo (Empetur), érgdos do governo do
Estado; secretaria de educacéo (porque la ha o turismével, que leva o papangu dentro
com os turistas). O préprio grupo Papanguarte e o Folcpopular. Procuramos saber dos
entrevistados quais 0s principais personagens envolvidos nesta politica .

Quadro n ° 6: Principais personagens envolvidos na atual politica publica

“Secretaria de Turismo
Walquiria Lisandra e a
prefeita Bete Lima que véao
atras de recursos junto do
governador Eduardo
Campos, que vém através
da Fundarpe. O Sebrae
nos auxilia durante o
carnaval, com agéncia de
trabalhos e cursos. A
secretaria de
Administracdo (Bezerros)
na infra-estrutura do
evento do carnaval e
assessoria de imprensa
gue fornece material para
a divulgacéo local e
regional. Empetur com
patrocinio durante o
carnaval. Banco do
Nordeste, Caixa
Econémica. Nova Skin
patrocinou pela 22. Vez;
Pitu, Produtos Iron e
Doces Jussara. (Rosa)

“Poder publico (prefeitura,
Governo do Estado),
comerciantes e
empresarios”. José
Fernando

“Artesaos, comunidade, pes-
soal do Espaco Serra Negra,
restaurantes, hotéis,

pousadas, grutas, mirantes,
cavernas, capacitacao,

representacdes. Secretaria
de Governo (cerimonial,
convites), a secretaria de
Educacéo (redacéo,
conteudo, oficinas), artesaos,
a Secretaria de
Desenvolvimento Econdmico
e Turismo (preparacao para
receber o turista), Secretaria
de Juventude, geracéo,
emprego e renda, secretaria
de saude (ambulancia),
Secretaria. de Infra-estrutura
(eventos)’-Ana

“Governo do Estado,
Embratur, Sebrae, Prefeitura
e secretarias”. Vera

Prefeita (administra), a
secretaria de turismo
(executa) e Robeval, diretor
de cultura, tem boas idéias.
Os dois juntos trabalham bem
“E sapato e pé”. (Lula),

“Prefeitura, Secretaria de
Turismo, Secretaria de
Educagéo (cerimonial,

translado de escola,
envolve projetos),
secretaria de juventude
(através de cursos para
guias turisticos,
capacitacao para receber
o turista e hotelaria),
Secretaria de
Infraestrutura (limpeza
urbana, local), Governo do
Estado, Sebrae e
Empetur, Centro
educacional CEETA,

Escola técnica do Agreste
de Bezerros, curso de

turismo, que cede alunos

para prestacéo de
informacéo e suporte e
CPRH (na conscientizacéo
do lixo).” Robeval

“Prefeitura, Governo do
Estado (Fundarpe),
Sebrae (principalmente no
carnaval), Secretaria de
Turismo estadual (podia
ter mais comunicagao)”.
Elk
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Ainda neste mesmo sentido, indagamos como se da a relacdo entre estes

personagens:

Quadro n° 7 Relacdes entre os atores sociais ha parceria

Mediante planejamento séo
feitas reunibes com a
equipe e consulta a
populacao. Com a
participagdo dos arteséos

em todos o0s eventos.
(Rosa)

Planejamento preévio,
reuniao, discussdoes e

apresentagéo de tema (Ana)

Muito bem, gracas a Deus.
Nos apdiam muito. Ndo sei
se é porque é ano politico
(Walquiria — secretaria do
Turismo foi quem
respondeu isso, no lugar de
Elk)

Este ano a gente ndo ouviu
falar do Pernambuco
Conhece Pernambuco. Nao
tem presenca forte no
municipio. Nunca teve uma
reunido com o pessoal da
Secretaria de  Turismo
Estadual. Houve uma
mudanca (era Silvio Costa
Filho). Teve um escandalo.
O atual € mais ausente

E boa. (Robeval)
Sao parcerias. Vera

Eu acredito que seja
harménica. José.

Ou bom ou ruim, eles tém
de atuar, até por causa do
patrocinio.

Com ajuda em transporte,
figurino e feiras.

Conflituosa. A prefeita
nunca foi a uma reunido dos
artesdos depois de eleita.
Nenhum artesédo participa
de nada. Hoje o artesé@o de
Bezerros esta desprotegido.
A secretaria de turismo tem
pouca participacdo nas
reunifes da associacéo de
artesaos e o proprio
Robeval também .

Esta indo bem. Quando
muda o mandato, tem
diferenca. Rogério Beltrdo
era muito bom. Tinha
projeto de urbanizacéo para
Bezerros. Ele representava
melhor o arteséo.

Grafico n2 1: Relagao dos artesaos com
politica municipal de turismo

B Conflituosa
Regular
Boa
N3o respondeu
B Temos de ir atras

M Fraca
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2.5.10 Reconverséao

De acordo com Santos (2001), para compreender o significado da reconversao
cultural nas culturas populares é necessario entender os conceitos de: popular atraves
da posicdo que constrdi frente ao hegemonico (Canclini); pelo seu uso (Gramsci); pelo
acatamento ou reinterpretacdo dos esquemas de percepcao, acdo e valoragdo que o
povo faz em virtude da sua posicdo na sociedade de classes (Gonzalez); como
representatividade sociocultural (Barbero) e como um produto - ou seja, uma posicao
construida pelas classes subalternas frente aos cédigos da cultura hegemonica;
Hibridacdo — mescla de estruturas ou praticas sociais que se combinam de modo ndo
planejado (processos migratérios, turisticos, intercambio econémico ou comunicacional)
ou planejado (transformar um patrimbnio preexistente para reconverter em novas
condigcbes de producdo ou mercado — (Canclini); ambivaléncia - estratégia de
sobrevivéncia e, sobretudo, uma arma de luta (Martins, 1993) e refuncionalizagédo —
forma de as culturas populares resistirem ou simplesmente se adaptarem as propostas
do hegeménico as suas necessidades cotidianas.

Para Hall (2003), outra definicdo de popular é de todas as coisas que o povo faz
ou fez. O principio estruturador sdo as tensdes e oposicdes entre o que € de elite e de
periferia. Mas ha as apropriacdes que fazem as coisas mudar de lugar. O que importa
sdo as relacbes de poder que pontuam e dividem a cultura em preferenciais ou
residuais. Seu principal foco de atencéo é a relacdo entre a cultura e as questdes de
hegemonia. Naturalmente, a luta cultural assume diversas formas: incorporacéo,

distor¢do, resisténcia, negociagao e recuperacao.

2.5.10.1. Reconversao cultural em Bezerros

Andrade (2004) observou em 2003 o desenvolvimento do turismo pos-
implementagdo do PNMT, bem como os atores sociais envolvidos no processo, além
das atividades turisticas e suas relacdes com as manifestacdes culturais, mediante
processos de “reconversao simbdlica” de técnicas e saberes. Na ocasido, percebeu
gue o Papangu pobre ndo podia se constituir em simbolo turistico, com aquela cara que
assombrava, amedrontava, assustava. Os tempos mudaram. O homem ‘pobre’
nordestino ndo mais precisava se fazer representar para o mundo, como homem

humilde, rastico e flagelado. E o ‘Turismo institucionalizado’ se constituiu em uma das
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faces da persona do Papangu, o estilizado, num universo simbdélico recheado de cores,
prazeres e alegria. Sendo assim, o Papangu acolhe o turismo mediante reconverséo

simbolica de sua estética.

No que diz respeito & mimica, ligada a brincadeira da manifestacdo papangu,
percebe-se em Bezerros uma resisténcia cultural. Porém, as alteragcbes no cenario
cultural carnavalesco promovidas pelo evento trazem elementos tanto de negociacéo
como de incorporacdo, no que diz respeito a mudanca visual na confeccdo das

mascaras:

No carnaval formas e significados veiculados pelos simbolos sofreram
reconversbes simbdlicas. [...] Emergiu, dos anos de 1970, o “Papangu
moderno” [...] Ai ele ja demonstrava a incorporagao do colorido das caftas feitas
de chita, que se diferencia do papangu Pobre [...]. A nova face do papangu, o
moderno, foi tecida gracas a criatividade de novos arteséos [...] (ANDRADE,
2004, p.74)

Lula Vassoureiro, 64 anos, ha cinco décadas confecciona mascaras, atribui a
beleza do seu produto aos turistas: “Muitas das ideias que tenho hoje para as
mascaras, aprendi com meus clientes”, conta. “As vezes, a gente trabalha de uma
maneira, mas o cliente quer de outra, da os detalhes e a gente aprende com eles”.
(PE360GRAUS, In: NOAR, 2009).

Em entrevista a Delma Andrade (2004, p.80), o artesdo José Pedro Soares, que
migrou da confeccdo da mascara tradicional para a estilizada, chegou a seguinte
conclusao: “Estou acompanhando o estilizado agora, porque se vende mais. Assim
como afirma Lula Vassoureiro: ou eu mudava ou ndo vendia nada. O turista quer ver

isso hoje, quer ver coisas bonitas, alegres”.

A alteracdo do papangu moderno para o estilizado mais aos moldes das
mascaras de Veneza trouxe a espetacularizacdo midiatica e, consequentemente, o
turismo cultural , ao longo de todo o ano, e massivo durante o evento carnavalesco. No
gue tange ao turismo cultural, percebemos que o turista trouxe a mudancga para a
confeccdo do artesanato, retratada por Lula Vassoureiro e José Pedro Soares, que
passaram a fazer brincos, imas de geladeira, porta-lapis e mascaras pequenas para
ornamento, no que a gente pode chamar de reconversédo cultural, bem como adotar
mais brilho na pintura das mascaras para agradar o comprador-turista. Também ja

aparecem meias mascaras, a moda de Veneza, observadas no estande de vendas de
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Bezerros na Ultima Fenahall*?, o que em si descaracterizaria a brincadeira do jogo de
esconde do local, mas que contemplaria o global. Também foi observado um tipo de
mascara que imita a porcelana, mas que é de papel colé.

Tal mudanca é inevitavel, uma vez que o proprio turismo cultural é um feito
social (ICOMOQOS, 76). Sabe-se, assim, que a integracao desses elementos insere novos
servicos e produtos na economia local, impulsiona a cadeia produtiva e promove a
elevacdo do padréao de vida da comunidade receptora.

No que diz respeito as politicas publicas de turismo, percebemos que, em termos
de representacbes, 0s atores sociais envolvidos na mesma preferiram utilizar as
representacfes que dao énfase ao papangu estilizado, por ser ele de uso midiatico,
deixando um pouco de lado a representacdo mais tradicional. Dai, podemos inferir que
0s atores sociais tém nocéo sim da folkcomunicacao e a utilizam como instrumento de
desenvolvimento e turismo cultural, muito embora atraiam durante o evento
carnavalesco o turismo de massa e aponte para o desenvolvimento econémico em
detrimento do desenvolvimento local, que envolve outras categorias de

desenvolvimento. Disto trataremos no proximo capitulo.

*2 Feira de artesanato internacional ocorrida de 7 a 16 de janeiro de 2011 no Chevrolet Hall em Olinda
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3 NOVAS RURALIDADES, CAPITAL SOCIAL, CAPITAL CULTURAL,
TURISMO CULTURAL, ESTRATEGIAS DE COMUNICACAO E
DESENVOLVIMENTO LOCAL NA FOLIA DO PAPANGU EM BEZERROS

Tudo isso e algo mais

Em nossa cidade tem

Com calma, paz e amor

O povo se sente bem

E tudo isso oferecemos

A todos que aqui vem. (BORGES, s/d, p.4)

As representacfes sociais a respeito do rural e do urbano reiteram diferencas
significativas que tém repercussao direta sobre as identidades sociais, os direitos e as
posi¢cdes sociais de individuos e grupos, tanto no campo quanto na cidade, conforme
assinala Wanderley (2001) “de forma que o ‘rural’ se torna um ‘ator coletivo’, constituido
a partir de uma referéncia espacial e ‘inserido num campo ampliado de trocas sociais’.
(WANDERLEY, 2001, p.4).

Na atualidade, tais trocas sociais refletem que a divisao entre urbano e rural esta
cada vez mais fluida, ou seja, o rural e o urbano assim como o global e o local se

interpenetram. Assim sendo, Carneiro pensa na ruralidade:

Como um processo dindmico de constante reestruturacdo dos elementos da
cultura local mediante a incorporac@o de novos valores, habitos e técnicas. Tal
processo implica um movimento em duas dire¢cdes nas quais se identificam, de
um lado, a reapropriacdo dos elementos da cultura local a partir de uma
releitura possibilitada pela emergéncia de novos cédigos e, de outro, a
apropriagcdo pela cultura urbana de bens culturais e naturais do mundo rural,
produzindo, assim, uma situagcdo que pode contribuir para alimentar a
sociabilidade e reforgar os lagos com a localidade (CARNEIRO, 2008, p.35).

Neste trabalho concordamos com esta nocao de ruralidade, dai buscarmos o
entendimento das mudangas ocorridas na cidade de Bezerros “como uma
representagao social, definida culturalmente por atores sociais|...]” (CARNEIRO, 1998,
p.17) a partir do turismo. Destacamos ainda que as novas oportunidades de renda e
emprego em decorréncia do desenvolvimento do turismo “talvez sejam o principal
fator de reorientacdo recente da ruralidade em areas que apresentam atrativos
concernentes a natureza e ao patriménio cultural” (CAMPANHOLA; SILVA, 2004, v. 6,
p.22). Fator este também enfatizado por Wanderley (2000, p.96): “seus objetivos sao
definidos em torno de aproveitar oportunidades econémicas, assegurar o bem-estar
das populacdes rurais e salvaguardar o patriménio sociocultural das regides rurais”.

No entender de Carneiro (1998, p.9) “a expansao de atividades relacionadas a
exploracdo do turismo tem introduzido novas possibilidades de trabalho [...] e
ampliado a rede de sociabilidade desses vilarejos que durante muito tempo
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permaneceram fechados sobre si mesmos”. Seguindo essa linha de raciocinio,
Bezerros ao intitular-se “terra do papangu” expande sua visibilidade do local para o
global mediante uma rede de sociabilidade calcada em estratégias de comunicacao
gue articulam ao imaginario do festejo momesco o reforco das identidades e o
sentimento de pertencimento. Esta expansdo permite o consumo do artesanato da
persona papangu e venda da imagem do municipio durante todo o ano. Varias foram
as formas apontadas pelos entrevistados de como a cultura popular € utilizada para o
Desenvolvimento local em Bezerros:

Quadro n°8: Como cultura popular € utilizada para Desenvolvimento local

Como cultura popular

*“Através dos trabalhos feitos
por artesaos (mascaras), 0s
parafolcléricos Papanguarte e
o Folcpopular que se
apresentam a convite
(Blumenau em SC,RJ,SP,PB
e outras)” — Rosa

«“E utilizado como servigo que
ocupa o pessoal da
comunicacao, principalmente
0s artesaos que encontram
durante o ano inteiro motivos
para vender e atrair o turista”.
Ana

é utilizada para

*“Além do
carnaval, durante o ano
inteiro: O Centro de
Artesanato, Museu do
papangu e o da Cidade
(dentro da Estacéo da
Cultura). A casa de Lula
Vassoureiro (mestre de
méscaras de
papangu), festival
cultural. Eventos na
Serra Negra (ligado a
natureza) que colocam
algo que representa o
papangu. Decoracéo
voltada para o papangu.
A ASA, que é mais nova.
Oficinas de papangu nas
escolas e fora delas.
Premiacéo do papangu
infantil durante o
carnaval . O atelier de J.
Borges”. Elk

Desenvolvimento Local

*“Nos eventos
culturais, exposicoes de
artesanato e outros como
feiras, hotéis, ponto de
entrada: BR-
232, rodoviaria, Centro de
Artesanatos, turismovel para
circular na cidade e ateliés”.
José Robeval Lima

*“Em exposigdes de
arteséos, museus, vendas,
divulgacao nas feiras”. Vera

+“Através da
midia, Internet, inclusive
inserida na programacéao do
Estado. Hoje, temos pessoas
gue vivem exclusivamente
da fabricagdo de mascaras”.
José Fernando
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Grafico n2 2: Como a cultura popular é utilizada
para o Desenvolvimento Local m Através do artesanato

Parafolcléricos

Pela midia

Feiras de artesanato
H Folia do papangu
B Centro de artesanato
B Museus

Decoragdo

Oficinas

Folder

Casa de Lula Vassoureiro
M Atelié de J. Borges

ASA

Assim, podemos identificar no artesanato e na figura do papangu um forte
elemento de desenvolvimento. No que tange as novas ruralidades, verificamos que a
Folia de Papangu tem provocado uma procura crescente de formas de lazer cultural,
bem como promovido a venda de artesanato, festas, eventos e folguedos centrados
nas relacdes sociais, que se desenvolvem a partir da integragcéo entre o local e o global
que, segundo Carneiro, ao invés de “diluir as diferengas, pode propiciar o reforgo de
identidades apoiadas no pertencimento a uma localidade” (CARNEIRO, 1998, p.58).

Mais do que consumo, € representacdo simbolica, conforme Froehlic e
Rodrigues (1999) entendem, interpretando Carneiro:

Carneiro (1997) aponta neste sentido o resgate da memoaria cultural por grupos
em espacos locais, onde voltam a ser valorizadas brincadeiras, festas, jogos,
etc., de matriz folk ou 'camponesa’; ou mesmo da propria esfera produtiva rural,
sobre a 'valorizagdo' do trabalho artesanal [...] (FROEHLIC, RODRIGUES,
1999, p.17).

Neste sentido, destacamos a importancia da cultura no processo
folkcomunicacional pretendido para o turismo em Bezerros. Segundo Cascudo (1983,
p.114):

a funcéo de qualquer cultura é sempre o resultado da participacdo humana e
em seu servico. Estuda-se, evidentemente, a criacdo, desenvolvimento e
transformacéo do esforco humano para adaptar-se e conquistar 0 ambiente em
que vive. (CASCUDO, 1983, p.114).

De certa forma, Martins (2001) reflete um pouco sobre isso: “as proprias
populacdes rurais vitimadas pelo desenvolvimento econdmico excludente, que todos

testemunhamos, tém procurado seu préprio rumo [...] (MARTINS, 2001, p.35). Ou
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seja, alternativas para o desenvolvimento local ante a globalizac&o®.

Para Paulo de Jesus (2003 in: CATTANI), desenvolvimento local é um
processo que mobiliza pessoas e instituicbes locais, criando oportunidades de
trabalho e de renda, superando dificuldades para favorecer a melhoria das condigdes
de vida da populacao local, num esforgo localizado e concertado mediante parcerias
entre os diversos atores sociais, buscando a valorizacdo do enddgeno e estimulando
a participacao cidada. Estratégias de desenvolvimento local pressupdem, pois, acdes
integradas — nas esferas econémica, sociocultural, ambiental e politico-institucional.
(ARNS ET AL, 2002, p.6).

Para Jesus (2003) ha trés abordagens politicas em prol do desenvolvimento
local: uma centralizadora de cima, a partir de interesses e visdes de técnicos do
estado; uma abordagem baseada no desempenho de empresas; e um processo de
baixo para cima, com iniciativas a partir da mobilizacao e participacdo da comunidade.
Este dltimo seria um processo enddgeno, que valoriza as potencialidades do lugar e a
cultura das pessoas. Por isso, o desenvolvimento local depende muito da interacéo e
articulacdo dos diversos atores sociais e econfmicos, institucionais publicos e

privados (JARA, 2001). Neste sentido, requer um

novo contrato social entre o Estado e a sociedade civil, necessitando para isso
0 aumento da capacidade de negociacao da populacdo local e 0 melhoramento
da qualidade do associativismo e da participacdo, através da construcdo de
instancias de participacdo social (ANDRADE NETO, 2007, p.31).

Dentro deste pensamento nem toda experiéncia local de desenvolvimento pode
ser considerada desenvolvimento local porque este pressupde agdes participativas que
envolvam o fortalecimento do capital humano* e do capital social.

3.1 Capital social: redes sociais, movimentos sociais e participacao

Para Bourdieu, o capital social € “o conjunto de relagcdes e redes de ajuda mutua

* Santos (2002) compreende a globalizagdo como uma passagem de modelo de regulagdo social
baseado no papel do Estado para outro baseado nas parcerias e outras formas de associa¢éo nas quais
o Estado tem apenas tarefas de coordenacao. Dai o estimulo a iniciativas de desenvolvimento local. Por
sua vez, por desenvolvimento sustentavel compreende-se o “desenvolvimento que atende as
necessidades do presente, sem comprometer a habilidade das futuras geracdes de atender suas
proprias necessidades” (REIS, 2007, p.221).

* O capital humano corresponde aos recursos humanos em condicbes de resolver com adequagéo e
eficacia a diversidade de problemas colocados pela sociedade e com capacidade de empreender
processos produtivos integradores e equitativos (JARA, 2001, p.100).
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que podem ser mobilizadas efetivamente para beneficiar o individuo ou sua classe
social, além de estoque e base de um processo de acumulagédo que permite o éxito na
competicdo social, resultante da participacdo de uma rede duravel de relacdes mais ou
menos institucionalizadas de interconhecimento e de inter-reconhecimento ou, em
outros termos, a vinculagdo a um grupo, como conjunto de agentes que ndo somente
sdo dotados de propriedades comuns (passiveis de serem percebidas pelo observador,
pelos outros ou por eles mesmos), mas também sao unidos por ligacfes permanentes
e uteis.” (BOURDIEU,1998, p. 67).

Segundo ainda este autor o volume de capital social que um agente individual
possui depende da extenséo da rede de relacbes que ele possa mobilizar e do volume
do capital (econémico, cultural ou simbdlico) “que € posse exclusiva de cada um
daqueles a quem esta ligado.” (BOURDIEU, 1998, p. 67).

Procurando ainda entender quais eram as redes de relacbes em Bezerros,
indagamos dos entrevistados se havia parcerias, conforme visualizados nos quadros da

proxima pagina:
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Quadro n° 9: Parcerias

\ 4
com troca
de favores

5

Nos
que
vamos
atras

Quadro n° 10: Parcerias

Grafico n? 3: Parcerias m Sim
" N3o
Local

N3o respondeu

M Poucas

A reproducdo do capital social é tributaria do trabalho de sociabilidade.

Na
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pesquisa de campo, procuramos saber dos artesdos como se dava a comunicacéo
entre eles:

Quadro n°®11: Como se da a comunicacgao entre artesaos

Boa ‘ ot Trabalhosa ‘ Boca a boca
telefone

E um padrdo
de Tem censura
. révia.
qualidade. P
as idéias sdo o
Sao
colocadas .
~ exercidas.
em votagdo.

mas tem casos de gente que ndo
se fala.

Quem costuma representar a associagio nos eventos?

Grafico n2 4: Representacao

M Lula Vassoureiro José Pedro

N3o especificou

Grafico n25: Lideranca apontada " Lula Vassoureiro
José Pedro
‘ N3o explicitou
Nenhum
B Tem vdrios

Também as redes sdo produtoras do capital social (FRANCO, 2001b).
Acreditamos ser relevante para esta pesquisa o estudo dos tipos de participacao,
condicdo basica para formacdo do capital social. Toro e Werneck (2004, p.15)
compreendem que “a participacdo, em um processo de mobilizacdo social, € ao mesmo

tempo meta e meio”. Peruzzo (1998, p.76) aponta trés tipos de participacdo: nos
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resultados*®, na execucéo*® e nas decisdes*’, e também as participacdes: Passiva —
nela a pessoa consente e se submete as determinagdes do poder e deixa que outros
decidam em seu nome; Controlada — sob pressdo das bases, restritiva, limitada,
manipulada por Orgdos do poder que favorece a participacdo popular, porém o
exercicio € discretamente autoritario e com relacdes de dependéncia; Participacdo-
poder — nesta, os processos favorecem a democracia, mesmo que muitas vezes
limitada por ndo atingir esferas politicas de decisdes. A co-gestdo e a auto-gestdo sao
expressdes da participacdo-poder. (PERUZZO, 1998, p.78).

De acordo ainda com Gohn, “o local gera capital social quando proporciona
autoconfianca aos individuos de uma localidade para que superem suas dificuldades
por meio de redes de solidariedade [...]I". (GOHN, 2005, p.60/61). Portanto, € no
territorio local que se situam instituicdes importantes do cotidiano de vida da populacéo:

escolas, postos de saude, bairros, entre elas a Associacao de Artesdos de Bezerros.
3.2 A Associacao de Artesdos em Bezerros

Para Oliveira (2006), “associativismo € uma forma de organizacdo social,
econbmica e produtiva bastante diversificada e praticada através de nuances
complexas, no contexto da realidade brasileira”. (OLIVEIRA, 2006, p.154). E reforca:

E importante entender que o associativismo se refere ao modo de organizacéo
de grupos e o desenvolvimento local (DL) se refere as formas de
desenvolvimento de uma determinada comunidade. Ambos se complementam
por se fundamentarem em sistema de valores comuns, por se implicarem em
formas produtivas ou néo, visando & melhoria da gqualidade de vida, dentro de
um processo de organizacdo sociopolitica, econbmica e educacional.
(OLIVEIRA, 2006, p. 168)

Entendendo que as culturas populares sédo um sistema de valor e forma produtiva
da cultura, seguimos na linha de raciocinio de Canclini quando lembra que “as culturas
populares aparecem como uma apropriacdo desigual do capital cultural, a elaboracéo
especifica das suas condicbes de vida e interacdo conflituosa entre os setores
hegeménicos”. (CANCLINI, 1983, p.12).

Para observar as condicbes de vida dos artesdos de Bezerros, fizemos a

* Citada num exemplo de pressdo, onde ao se pressionar por alguma conquista, também se quer
compartilhar os resultados da mesma.

* Nas acbes em si, onde se participa, mas existe um poder, uma dependéncia, um mecanismo de
controle.

*" Menos usual no Brasil, é um exercicio conjunto, solidario, participativo, ndo é concedida, é
conquistada. Pedro Demo (1996, p.82) afirma que “participacdo ndo é dada, mas sim criada, ela precisa
ser construida, forgada, refeita, recriada”.
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primeira visita técnica a AAB (fotos 15 e 16), no dia 05.01.2008, as 15h, observando
que o prédio se mantém fechado na maioria do tempo, sendo aberto na segunda
quarta-feira do més, sempre as 16h, para encontro regular mensal.

A AAB tinha em 2008 uma média de 60 membros [este niUmero caiu para pouco
mais de 42 associados em 2010]*®, dos quais 17 trabalhavam com méscaras. Segundo
nos relata o presidente da associacdo José Pedro Soares®®, ela surgiu por estimulo da
administracdo municipal de 1996. Eram socios fundadores J. Borges, Lula Vassoureiro
entre outros. A AAB abrange todos os artesdos, divididos nas modalidades: mascaras,
brinquedo popular, fuxico, bolsas de tecidos, arte no palito, xilogravura, biscuit e arte

manual.

Fotos 15 e 16: Reunido na AAB em 2008 (RAMOS, 2008)

A maior oportunidade de venda é com a Fenearte e Fenahall, quando a
associacao cobra de cada artesdo 10% para manutencdo da mesma e outros 10% para
os vendedores do estande. Entre as dificuldades apontadas encontram-se a
inadimpléncia, frequéncia baixa, auséncia de uma lojinha na associacéo (fotos 17 e 18)
e de alguém que tome conta dela, o clientelismo individualizado e falta de apoio

financeiro.

48 Explicacéo nossa.

49 Ex-pedreiro, 52 anos, autodidata, fez cursos de empreendedorismo do SEBRAE e encontra-se ha mais
de uma década totalmente dedicado ao artesanato. E também representante dos artesdos na regiao
agreste.
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Fotos 17 e 18: Reunido na Associacdo em 2008 (RAMOS, 2008)

Em Bezerros, percebemos que a participacdo € passiva, controlada e sazonal,
gerando articulacdo mais em fungédo das feiras de artesanatos e do que elas podem
proporcionar, mas no restante do tempo os artesdos preferem trabalhar de forma
individualizada. Tendo como base os relatos, percebemos que ndo ha a mobilizacéo e
organizacdo de grupos que Oliveira assinala, mas um tipo de associacdo necessaria
em funcao da falta de melhor alternativa.

No que diz respeito a Bezerros, percebemos que h&d muito capital cultural na
cidade, tal a diversidade de artesanato e artesdaos, o que chama a atencao, tendo em
vista o capital social. Sabendo que o capital social apresenta dupla faceta: coletivo™ e
individual®*, portanto, apenas existe enquanto recurso coletivo, embora tenha
capacidade de ser alocado e utilizado individualmente, o capital social na AAB sugere
para nés diversas interpretacdes. Uma delas aponta para a forma mais individualizada.
Observamos que h& muitos ateliés de artesdos, comparado ao decréscimo na
guantidade de Associados da AAB, que em 2008 era de mais ou menos 60 associados,
caindo para pouco mais de quarenta em 2010.

A outra interpretacdo € que ha na AAB pouca sociabilidade e, sem investimento,
os lagos sociais tendem a enfraquecer com o tempo, depreciando o capital social de
um determinado grupo, fator endossado por Bourdieu (1983, p.250), quando afirma que
a reproducao do capital social também exige um esforco de sociabilidade, ou seja, de
dispéndio de tempo e energia e de outras formas de capital de modo indireto (por

exemplo, capital econdmico®?), que envolve a presenca nas reunides: “Nem todos estéo

%0 E coletivo, porque faz parte das relagfes de um determinado grupo ou rede social e somente existe
com ele.

*! Diz respeito ao individuo, a partir do momento que este é que pode alocar esses recursos e utiliza-los.
°2 Os artes&os costumam fazer empréstimos individualizados. Mesmo quando a oferta do banco é para
fazer empréstimo por grupo, sendo cada individuo responsavel pelo outro mediante indicacdo, a
proposta nao é muito bem aceita.
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presentes’. (ANONIMO, 2010). “Tem muito artesdo que ndo faz parte, por falta de
interesse ou por ndo querer” (ANONIMO, 2010). Ha contradicéo nos depoimentos:“80%
se fazem presentes” (ANONIMO, 2010).

O capital social esta embutido nas relacbes sociais. O acesso € a vantagem
tltima de fazer parte de um grupo e de se ter a opinido respeitada. Esta hipotese foi
verificada com base na pesquisa de campo e na amostra a seguir, porém outras
pesquisas podem aprofundar esta questdo. Procuramos saber dos artesdos da AAB

que trabalham com mascaras como e quando se reuniam:

Grafico n2 6: Como e quando os artesaos se
reinem

B uma vez por més
Na associagdo
ndo respondeu

Na segunda quarta-feira do més

M Na sede
Grafico n? 7:Local da reunidao e como se réunem
Nao
Presidente vem até nos

V3o ao atelié um do outro

Ndo respondeu

Grafico n? 8: Reunioes extras = Sim

Ndo respondeu




Perguntamos ainda aos artesdos como é a rotina de encontros?

Quadro n° 12: Rotina de Encontros

3.3 Participacdo dos arteséos e capital cultural na Associacdo de Bezerros:

A participagdo € uma forma importante de democracia das novas comunidades
onde o capital social pauta as relacbes com a informacdo e a sociedade do
conhecimento. Demo (1996, p. 87) aponta como caracteristicas participativas da
comunidade: a) interpretacdo do poder como vindo de baixo para cima (detentora do
poder); b) em consequéncia, quem esta no poder foi colocado l4 pela comunidade; c)
quem esta no poder deve prestar contas a base; d) todos podem ser indicados ao
poder; €) regras comuns do exercicio do poder sé podem ser mudadas em assembleia
geral ou por votagao geral.

Procuramos ainda saber dos arteséos se eles participavam das parcerias:

Grafico n2 9: Participa¢ao dos artesaos nas
parcerias msim

© nao
Abstengdo

Desconhece

Na sequéncia, algumas respostas dos demais entrevistados:
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Quadro n° 13: Participacéo dos artesaos nas parcerias

» Sim. Vera * Na realidade, os artesdos

+ No caso de Sivonaldo. Os participam mais com
demais, a gente n&do tem tanto beneficio, com o trabalho deles e a
acesso. Mas acredito que sim. venda de produtos. A gente pega
(Fernando) os artesdos que trabalham com

grande producgéo e pecas grandes
para decoragéo da cidade.
Sugestédo de decoracéo, eles ndo
déo. O Sr Lula e o Sr. Biu fazem as
mascaras menores para decoragao
dos camarotes. Robeval

* Todo mundo acaba néao
participando porque a prefeitura
trabalha com um nimero mais
restrito (@anénimo)

» Quanto a participacéo, o diretor de
cultura Robeval Lima é artesdo e
artista plastico e faz parte da
Associacao de Artesdos de
Bezerros e tem um contato muito
bom, conseguindo as idéias. O
presidente da associagéo, Sr.
José Pedro, também é bem
préximo.”. Elk

Grafico n2 10: Todos opingm?

W Poucos
Nem todos
Sim

H Nao respondeu

M Se quiser

Grafico n? 11:Todos participam nas reunides?

B Nao
Sim
N3o respondeu
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Destacamos ainda neste trabalho a importancia do capital cultural de forma
incorporada®®, porque envolve a socializacdo. Por isso, concordamos com Hohfeldt
guando lembra que a folkcomunicagdo torna-se importante na compreensao de
fendbmenos como “controle social, socializagao ou reintegragao social que tais praticas
promovem e propiciam, porque as praticas comunicacionais populares permitem que
0S agentes comunitarios da comunicacéo estejam muito mais proximos de suas bases
[..." (HOHFELDT, 2006, p.67).

Apesar dos esforgos feitos individualmente por alguns arteséos, ou em bloco,
via AAB, nao se pode dizer que este processo de interpretacdo do poder, de baixo para
cima, com iniciativas a partir da mobilizacdo e participacdo da comunidade, seja
significativo, caracterizando o desenvolvimento local. Embora se perceba que ha a
mobilizagdo de pessoas e instituicdes locais, criando oportunidades de trabalho e de
renda mediante parcerias entre os diversos atores sociais.

Observa-se, pelo contrario, uma sazonalidade nas acdes da propria AAB, restrita
a época do carnaval, eventos e as feiras de artesanato. No mais, observamos que os
artesdos costumam trabalhar de forma individualizada, tendo cada qual seu nicho de
mercado definido, atendendo em seus proprios ateliés, cada qual com suas redes
sociais de contato.

Mesmo tendo qualidade de capital humano, com bastante diversidade de
artesdos e muito talento pessoal, o capital social jaz prejudicado pela falta de relacdes
de confianca entre eles, pelas disputas, malquerencas, auséncia de participacdo em
organizacédo sindical e partidaria, planejamento participativo, controle de poder e falta
de habilidade de negociacéo, descaracterizando os ideais do associativismo, pois para
Bourdieu, a reproducédo do capital social € tributaria do trabalho de sociabilidade, de
trocas e de reconhecimento e de redes produtoras de capital social, que € norteado por
essas relacdes entre individuos unidos por normas e valores comuns, objetivando
aumento da qualidade e da produtividade.

Também falta na AAB praticas coletivas de organizacdo, mobilizacdo popular,
tendo como caracteristicas inovadoras a passagem de acdes individuais para acdes

coletivas, processos de interacdo, objetivos comuns, participagdo popular, ativa,

BE aquela que é marcada pela facilidade de expressao em publico e socializa¢do (REIS, 2007, p.11)
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conscientizacdo das pessoas sobre a realidade na qual estdo inseridas (PERUZZO,
2002). Para que isso acontecesse, seria necessaria uma reorganizacdo nas formas de
agir e pensar dos diversos atores sociais para que o0 contrato social entre Estado e
sociedade civil se estabelecesse mediante canais de negociacdo para um maior
investimento nas pessoas que as compdem e que as legitimam. E que a comunidade e
associacdes entendessem que também sdo detentoras de poder de participacao.

Observamos em Bezerros duas formas de capital cultural: a objetivada® e a
institucionalizada® (BOURDIEU, 1979). Assim sendo, o capital social na Associacdo de
Artesdos de Bezerros é prejudicado por esta falta de relag6es de ajuda mutua, que é o
capital social incorporado, somente observada durante as feiras de artesanato, por
motivacao financeira.

Lembramos ainda que o éxito dos objetivos propostos no Programa de
Regionalizagdo do Turismo assim como a co-responsabilidade pela tomada de
decisbes ao longo de sua concepc¢do, planejamento, implementacdo, monitoria e
avaliacdo estdo vinculados ao estabelecimento de uma gestdo coordenada e
compartilhada das acdes. O proprio departamento de turismo e eventos da Prefeitura
de Bezerros esta vinculado a Secretaria de Desenvolvimento econ6mico, Turismo e
Desportos, que estimula a geracdao de emprego e renda. Dai a importancia das
estratégias de comunicacédo, tendo em vista a mobilizacédo e a criacao de estratégias de

desenvolvimento local de que trataremos a seguir.

3.4 Estratégias de comunicacgao e desenvolvimento local na Folia do Papangu

Para se entender o que sdo estratégias de comunicacao, devemos antes buscar
0 conceito de estratégia que, segundo Oliveira e Paula (2007, p.40), € um “processo
amplo e néao-linear, no qual o planejamento formal constitui um entre muitos
instrumentos de formulacao de estratégias”. Porém, no contexto atual, tais estratégias
passam a contemplar analise de cenarios, de escolha e de tomada de decisdes
envolvendo processos, condutas, posicionamento e acbes da organizacdo para
convivéncia e adequagdo ao ambiente externo e geragcdo de vantagem competitiva
(OLIVEIRA E PAULA, 2007, p.40).

Este tipo de estratégia se aproximaria do que denominamos de folkmarketing.

Vérias sdo as estratégias de comunicacao aplicadas a oferta turistica com a finalidade

> Produtos culturais que uma pessoa possui (REIS, 2007, p.11).
% Que diz respeito ao diploma de formagc&o e o valor que o mercado confere. (REIS, 2007, p.11)
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de informar ou influenciar a tomada de deciséo do turista, sendo que a tecnologia da
informacdo desempenha nas areas de marketing, distribuicdo e coordenacdo de
produtos turisticos, um papel cada vez mais importante.

Segundo entende Rabelo (2002, p.14) por meio de estratégias e processos

comunicacionais planejados contribui-se para a mobilizacdo social®®

- 0 que ainda de
acordo com Toro e Werneck (2007, p. 67 e 41-46) requer um planejamento
comunicacional. Sendo assim, trabalhamos aqui com a estratégia que Rabelo (2002)
compreende como “conjunto de taticas previamente definidas para a consecucgdo de
um ou mais objetivos, é preciso ressaltar que, em um processo de mobilizagéo, ela
deve ser entendida de uma forma mais ampla e flexivel [...]". (RABELO, 2002, p.106).
Este planejamento de comunicacdo envolve diferentes niveis de estratégias
comunicacionais: a comunicacdo de massa (para dar visibilidade e legitimidade a
mobilizacdo; colocar um tema na agenda publica; para veicular o imaginario; e criar um
sentimento de pertencimento e de identidade nos participantes); a comunicacdo macro
ou segmentada (agentes publicos e liderangcas comunitarias rurais) e a comunicagao
micro ou dirigida (voltada para estimular a disposicédo das pessoas para a realizacao de
uma determinada acao). Segundo Toro e Werneck, a mobilizagdo social seria “um ato
de comunicagdo” (TORO, WERNECK, 2007, p.14). No entanto, para que este
planejamento comunicacional aconteca € necessario que haja trés atores sociais:

« 0 produtor social®’: pessoa ou instituicdo que tem a capacidade de
criar condicbes econbmicas, institucionais, técnicas e profissionais para que um
processo de mobilizacdo ocorra (Secretaria de Estado, uma instituicdo publica
ou uma entidade privada, uma pessoa ou um grupo). Na mobilizacdo em estudo,
0 produtor foi a administragdo municipal da Prefeitura de Bezerros, assessorada
pela Secretaria de Turismo.
|8

* 0 reeditor socia pessoa que, por seu papel social, ocupacéo ou

trabalho tem a capacidade de readequar mensagens para um publico préprio

*® A mobilizacdo ocorre quando um grupo de pessoas, uma comunidade ou uma sociedade decide e age
com um objetivo comum, buscando, quotidianamente, resultados decididos e desejados por todos
(TORO, WERNECK, 2007, p.5).

> Geralmente tem a intencéo de transformar a realidade, propésitos de mudanca a serem apresentados
e compartihados com outras pessoas, que vdo ajudar a explicita-los, amplia-los e alcanga-los. E
responsavel por viabilizar o movimento, por conduzir as negociacdes que vao lhe dar legitimidade politica
e social (TORO, WERNECK, 2007).

%8 O reeditor atua em campos de influéncia localizados, com o seu trabalho ou vizinhanca, constituindo-
se em figura chave para todas as a¢fes de comunicacdo e ndo deve ser confundido com o lider de
opinido.
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com credibilidade e legitimidade. Tem ainda o poder de negar, transformar,
introduzir e criar sentidos frente a seu publico, contribuindo para modificar suas
formas de pensar, sentir e atuar (TORO, WERNECK 2007, p.45). E o precursor
de um movimento que reflete uma preocupacdo e um desejo de mudanca
compartilhado. No carnaval de Bezerros, acreditamos ser a figura do diretor de
cultura - envolvido na administragdo municipal de 1996 e transitando por varias
administracdes, inclusive na época do PNMT - e os artesdos da Associacao de
Bezerros os conselheiros escolhidos entre as principais liderancas do municipio.
Mas, além desses, outros também assumiram essa funcdo, como a midia
espontanea. Conforme aponta Rabelo (2002, p.97), embora Toro e Werneck néo
aludam a midia desempenhando esse papel, ndo se deve desconsidera-lo em
qualquer processo mobilizatério.

* 0 editor é a pessoa ou instituicdo encarregada de elaborar, divulgar,
compreender e transformar as mensagens em formas de sentir e de atuar em
funcdo do imaginario compartilhado, estruturando as informa¢des em coédigos
pertinentes a mobilizacdo. Portanto, trata-se de uma acdo especifica de
comunicadores (TORO, WERNECK 2007, p.47). Para Rabelo, nem sempre o
editor precisa ser um profissional da area. Durante a Folia de Papangu, esse
papel coube a assessoria de imprensa da Prefeitura, as agéncias de propaganda

terceirizadas e a propria administracdo municipal.

Para Toro e Werneck (2007), as dimensfes basicas para se estruturar um

processo de mobilizacdo estdo ligadas a explicitagdo de seu propdsito, que por sua vez

estéo ligados a qualidade de participacéo que sera alcancada para:

Construir e divulgar imaginarios®, dando novos sentidos de identidade a pessoas
desterritorializadas. O comunicador deve ser capaz de emocionar e despertar
paixdo (TORO, WERNECK 2007, p.37) nas pessoas. Atraindo-as para uma
mobilizagdo cujo imaginario torna-se a referéncia, o objetivo, horizonte, acordo ou
causa comum.

Identificar e instrumentalizar os reeditores para que traduzam o imaginario em

* |maginario aqui entendido como “critério para orientar e avaliar os maltiplos esforcos e as decisées
gue se requer para converté-lo em realidade”. (TORO, WERNECK, 2007, p. 40). A constru¢cdo do
imaginario em uma mobilizagdo exige sensibilidade agucada, capaz de perceber os receptores,
identificar o que 0os move e, por fim, traduzir esses sentimentos em imagens e representacdes (RABELO,
2002, p.98).
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acOes pertinentes. Por isso, ele deve ter clareza de seu papel na mobilizacao,
mediante critérios e orientagbes sobre as tarefas que deve desempenhar, no
sentido de contribuir para a realizacdo do imaginario proposto.

* Coletivizacdo de esforcos e resultados para que todos saibam qual é a sua tarefa
individual e tenham certeza de que o mesmo trabalho, tendo em vista um objetivo
comum, sera realizado de forma organizada por outras pessoas, pelas mesmas
razdes e sentidos, num esfor¢co coletivo. Neste processo, a divulgacdo através da

midia colabora para a auto-estima e animacgao dos participantes.
3.4.1 Os trés niveis da estratégia comunicativa

Para Henriques, Braga e Mafra (2000, p.7), “planejar a comunicagdo nos
projetos de mobilizacdo social, estabelecendo fluxos que tendam a criagdo da co-
responsabilidade, € o caminho mais viavel para gerar a participacdo, a mobilizacdo
verdadeira e o efetivo éxito das iniciativas” — o nivel esperado de envolvimento. Para
isso, producdo e a veiculagdo de um imaginario compartilhado por todos os
participantes sao vitais para o sucesso da mobilizacdo (RABELO, 2002).

Embora a coletivizacdo seja um dos principais objetivos desse plano, Toro e
Werneck (2007) alertam para o fato de que os meios e conteudos devem ser pensados
de acordo com a cultura dos participantes e ndo do publicitario. Para isso prop&e o uso
da comunicacdo nos niveis de massa, macro e micro, com objetivos e contetdos
distintos, de acordo com os reeditores que se quer alcancar.

Em seguida, trabalhamos inspirados no modelo que Rabelo estabeleceu para os
diferentes niveis de comunicacdo na mobilizacdo social, sem todavia analisar o
conteudo.

a) Comunicacéo de massa

Veiculos: de grande alcance, como radio (Radio de Maria, Radio Bezerros), jornal, TV e
internet. Assessoria de imprensa com press kit contendo gravacdo de CDs de audio e
DVDs de video, além de press release. Entrevista em programas de radio e televiséo,
além de jornal. Particularmente, no ano de 2011, entra o desfile da ala de papangus e o
carro-aleg6rico com mascaras gigantes na Escola de Samba Império da Tijuca, na Av.
Marqués de Sapucai e também em Uruguaiana (RS).

Caracteristicas do publico alvo: andnimo, diversificado.

Conteudo: Informacdes gerais e resultados.
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Sentido do conteudo: veicular o imaginario, colocar o tema na agenda publica e
também criar sentimentos de pertencimento e identidade dos que participam da
mobilizacao.
b) Macro Comunicacéo
Veiculos: de comunicacdo organizacional (anuncio de jornal, teldo, folders, publicacGes
em livros, cartbes-postais, stands de venda, banners, outdoors, abanadores,
bandeirolas, chapéus, programas, folhetos de cordel, camisas, bonés, etc.), blog do
Flavio, mural de recados, album de carnaval, radio papangu, musicas de carnaval do
papangu veiculada em site oficial do carnaval, bem como papel de parede com fotos da
persona; sites Bezerros hoje.com; site Bezerros.pe.gov.br;
http://www.carnavaldebezerros.com.br/2010/Portal Bezerros (da equipe de imprensa),
link do site de Bezerros no site oficial da escola de samba Império da Tijuca®® j& no més
de dezembro de 2010,como outras midias, em um sentido mais ampliado (reunides,
debates e concursos) que estabelecem relagées com distintos atores envolvidos. Ainda
podemos relacionar como estratégia de comunicacdo o desfile da Miss Pernambuco
2010, Luzielle Vasconcelos, que é de Bezerros, como destaque no quinto carro
alegorico da Escola de Samba Império da Tijuca no Rio de Janeiro (IMPERIO DA
TIJUCA, 2010).

Aqui entram ainda as placas sinalizadoras, que séo patrocinadas por cervejarias.
O museu do Papangu, Museu da cidade (dentro da Estacdo da Cultura) e a Associacéo
Sivonaldo Araujo (ASA) no Pordo Azul, a Casa de cultura popular Lula Vassoureiro, o
memorial J. Borges e o atelié de Manassés, festival cultural, eventos na Serra Negra,
cujos eventos ligados a natureza sempre colocam algo que remeta ao papangu.

O Centro de Artesanato de Pernambuco®’, na BR-232. A apresentacéo dos balés
Folcpopular, Papanguarte®® e teatrais alusivas ao papangu, feiras de artesanato como

|63

Fenearte e Fenehall®™. O catalogo de artesédos Mascaras de Bezerros (ARAUJO, 2007),

o livro Identidade Oculta: impressbes dos folguedos pernambucanos

% vVide http://www.imperiodatijuca.com.br/ e http://www.imperiodatijuca.com.br/2010/12/imperio-da-tijuca-
vai-animar-o-reveillon-da-ilha-de-paqueta/

1o espaco é administrado pela Agéncia de Desenvolvimento Econdmico de Pernambuco (AD Diper)
/Secretaria de Desenvolvimento Econdémico, onde realiza exposi¢cdes permanentes de artistas da
localidade, além de oficinas e cursos sobre arte nas salas de aula e auditorio.

%2 Balé parafolclérico, que é uma estratégia de comunicacdo criada na época do PNMT que perdura
ainda hoje para divulgagdo em outros locais.

® Feira de Artesanato internacional que ocorre no Chevrolet Hall, em Olinda. Este ano a Fenahall
homenageou os papangus de Bezerros e, nos estandes de Bezerros eram distribuidos folhetos
convidando a participagéo na Folia do Papangu em 2011.
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(VASCONCELOS,2010), também o e-book Caminhos do Fazer (SEBRAE, 2010). Guia
de Produtos associados ao turismo, do Sebrae/Ministério do Turismo.

Caracteristicas do publico alvo: segmentado, onde o receptor é definido pelo seu papel
Ou ocupacao, e a comunicacao se estrutura a partir dos codigos proprios, pois tem uma
identidade comum e caracteristicas proprias.

Conteudo: informacdes sobre os papéis que desempenham na mobilizacéo.

Sentido do conteudo: Motivar para a importancia da acdo e provocar COmpromissos.
Reafirma a dimensao global de cada acéao individual.

c) Micro Comunicacdo ou Comunicacéo Pessoal

Veiculos: de comunicacao direta e pessoal, com reunido em associacfes, secretarias e
escolas, telefonemas, boca a boca, oficinas de papangu dentro e fora das escolas,
premiacdo de papangu infantil durante o carnaval, cartdo de apresentacado, cartdo-
postal, carros de som, moto som, cartaz, folder, telefonema, fax, e-mail, mailing list,
decoracao da cidade, de camarotes, de pracgas, fachadas de secretarias.

Monumentos e edificacfes voltadas ao papangu, quadro de pinturas alusivas a
persona em hotéis e secretarias, turismovel, radioamador, o futebol do papangu e o
Forr6 do papangu, concurso de mascaras, organizacdo de blocos carnavalescos,
inclusive de empresas, a exemplo dos Doces Jussara (foto 19), feira de artesanato no
Domingo de carnaval com apoio do SEBRAE. A Secretaria de Turismo municipal lanca
concurso para a populacdo com a escolha do carnaval mediante a pré-selecao de cinco
temas, via radio. Além das performances culturais do Centro Municipal de Atencédo a

Crianca e ao Adolescente (CEMAIC) que se destacam como atrativo turistico.

Foto 19: Bloco carnavalesco dos Doces Jussara, criado no carnaval 2010.
(DIVULGACAO, 2010)

Conteudo: Estrutura-se em cédigos singulares

Sentido do contetido: Orientac¢Bes voltadas para a acédo. E onde se confirmam ou n&o

as expectativas, os desejos e os compromissos despertados anteriormente.
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3.4.2 A comunicacéao na Folia do Papangu

E possivel estabelecer uma estreita relacdo entre as reflexdes acima e o
desenvolvimento da Folia do Papangu. Em Bezerros, houve a conjun¢édo de uma figura
publica com grande credibilidade e habilidade comunicacional, no caso da
administracdo bem-sucedida de 1996 e 2000, um rico folclore, um planejamento
estratégico (politica publica do PNMT) que, ao nomear 0s cenarios, valorizou a cultura
popular e o artesanato. Somada as estratégias adequadas, essa situacdo viabilizou a
existéncia de uma rede de pessoas e grupos que culmina até hoje e que foi “herdada”
pelas demais administracdes sucessoras.

Segundo varios depoimentos recolhidos, a comunicacdo de massa em Bezerros
se da com a vinda da midia espontanea (TV, Radio, Jornal, Revista) dois meses antes
do carnaval. E a midia local (Jornal Bezerros online, Radio de Maria, Radio de
Bezerros), mediante press releases, envio de mala direta pela Internet, cd de videos,
outdoor, banners e folders confeccionados pela Assessoria de Imprensa, impressos em
gréficas terceirizadas mediante processo licitatorio. Esta midia espontanea também
aparece nos blogs, site, paginas de Orkut, com os turistas que vém a Bezerros e
divulgam as fotos.

Com o desfile da ala dos papangus e o carro alegérico com mascaras no
carnaval 2011, pela Escola de Samba Império da Tijuca, no Rio de Janeiro, e em
Uruguaiana (RS) espera-se uma divulgacao ainda maior. A confec¢cdo das mascaras a
cargo de artistas e artesdos de Bezerros valoriza os recursos do local e o intercambio

cultural:

Fotos 20 e 21: As estratégias de comunicac¢éo envolvem folkmarketing nos
folders do carnaval 2010 (PREFEITURA DE BEZERROS, 2010)
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Fotos 22 e 23: As estratégias envolvem também livro, outdoors no carnaval
2009, 2008 (RAMOS, 2009 e 2008)

A macro comunicacdo também estd cada vez mais forte, tanto na forma
institucional e mercadol6gica, com as empresas disputando patrocinar o carnaval de
Bezerros, via acles de folkmarketing, que envolvem além de camisas, bonés, folders,
outdoors, o préprio cenario das festas, decoracdo das pracas e hotéis como atrativo do
turista e do consumidor. Inclusive, este tipo de propaganda ja se encontra inserida na
programacao do Estado, com convite aos papangus para participar de varios
calendarios turisticos do estado e também na programacéo do carnaval.

Fotos 24 e 25: Cenario do carnaval 2009 e Decoracdo permanente da Cidade
(RAMOS, 2009)

Fotos 26, 27, 28 e 29: Midia humana em camisa (QUEIROZ, 2008)
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Fotos 30 e 31: Cenario da festa e turismovel (QUEIROZ, 2008)

De acordo ainda com Lucena (1998) as agremiacdes carnavalescas
empresariais privilegiam o aspecto visual para a comunicacdo das mensagens
institucionais em bonés, camisetas, carros de som, viseiras, leques de papeldo como
espaco de divulgacdo, tornando os publicos que o adquirem uma espécie de midia
humana durante todo o ano, ao usa-los em eventos ou no cotidiano. Por sua vez, a
concentracéo dos blocos nas ruas de empresas faz o trabalho de comunicacao dirigida
aproximativa, caso do bloco dos Doces Jussara.

A micro comunicacdo aparece como recurso de convocacdo da prefeitura de
votacdo de temas de festas e, principalmente, no contato entre os artesdos da
associacdo. De acordo com Amaro Arnaldo do Nascimento, Lula Vassoureiro, “a
prefeitura administra, a secretaria de turismo executa e o diretor de Cultura, Robeval
Lima, tem boas ideias. Os dois juntos trabalham bem. E sapato e pé”, diz.

Para a diretora executiva da secretaria de Governo municipal, Ana Maria da
Silva, a cultura popular é utilizada em Bezerros para atrair o turista e o desenvolvimento
local, “como servigo que ocupa o pessoal da comunicagao, principalmente os artesaos,

que encontram durante o ano inteiro motivos para vender e atrair o turista”.

As acgles neste sentido, segundo ela, envolvem artesdos, comunidade local,
pessoal do Espaco Serra Negra, restaurantes, hotéis, pousadas, grutas, mirantes,
cavernas. A Secretaria de Governo fica responsavel pelo cerimonial e entrega de
convites; a secretaria de Educacéo, pelos concursos de redacgao, oficinas, mobilizagao
de conteudos; a Secretaria de Desenvolvimento Econémico e Turismo, pela preparacao
para receber o turista, levando projetos, fazendo contatos com patrocinadores,
trabalhando com os arteséos e facilitando o contato; a secretaria de Juventude, pela
geracdo de emprego e renda; a Secretaria de Saude, pelas ambulancias e atendimento
meédico e a Secretaria de Infraestrutura pelos eventos, capacitacdes e representacoes.

O SEBRAE patrticipa com a capacitacao, orientacao e implantacdo de estandes.



100

A propria Associagdo de Artes@os de Bezerros resultou numa iniciativa formal do
PNMT, apesar de informalmente ja existir. A Folia de Papangu e a rede de
trabalhadores inerente a ela ja aconteciam de forma espontanea como resultado das
interacOes dos participantes e ndo foram criadas por qualquer autoridade centralizada.
Este capital humano e social foi aproveitado pelo PNMT e mobilizado, tendo em vista o
desenvolvimento, pelos atores sociais nele envolvidos, fomentando agora o Plano
Nacional do Turismo (2007/2010). Varias sdo as ferramentas que impulsionam a
mobilizacdo de pessoas tendo em vista o desenvolvimento: a folkcomunicagédo, o
turismo cultural, ambiente da escola, folclore, festas populares, apresentacoes,
reunides, concursos de redacdo, identidade (conhecer o seu valor), histéria e escrita

oral.

De acordo com Lossio (2004, p.3.), a irrupcdo das novas tecnologias na
economia mundial esta4 transformando radicalmente a maneira de criar, produzir,
distribuir e consumir os produtos culturais, pois as tradicbes populares tornam-se
atrativos para o setor econémico, favorecendo a inclusdo social. Para a autora, a
tradicdo popular vem se refuncionalizando e se transformando para sobreviver em
tempos de concorréncia. “O impressionante € que a cultura passou a ser um produto e

como produto ela precisa se reciclar ou se inovar” (LOSSIO, 2004, p.3).

Isto é perceptivel em Bezerros, segundo a secretaria de Turismo Walquiria
Lizandra, “este ano (2010) saiu um bloco de papangus da Doces Jussara no carnaval
pela primeira vez, mas nos produtos da embalagem de alimentos deles ndo tem
imagem do papangu”. Neste caso chamamos atencdo para a existéncia de uma
agremiacao carnavalesca empresarial, como evento especial, tomando como modelo
as formas tradicionais dos antigos blocos, trocas e turmas existentes no carnaval,
porém com linguagem e simbolo comunicacional adequado ao folkmarketing, caso dos
Doces Jussara, promovendo a interacdo dos publicos da organizacdo via rede
informal® de comunicacéo.

“A figura do papangu, a brincadeira dos mascarados em si que chama muita

atencado pela ansiedade de descobrir quem esta por tras da mascara”, foi apontada

® Rede informal é uma das classificagbes da comunicacdo empresarial que diz respeito as

manifestagbes espontaneas da coletividade, de forma natural, do conjunto de colaboradores e esta
relacionada com o fluxo de comunicacao horizontal ou lateral, que por sua vez se referem as formas de
comunicacdo de elementos situados num mesmo estrato social. Para maiores esclarecimentos ler o
Azuldo do Bandepe, uma estratégia de comunicagédo organizacional (LUCENA FILHO 1998, p. 116, 117).
A rede informal contribui ainda para a participacdo de maior nimero de elementos.
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pela assessora de imprensa da Prefeitura Rosa Félix da Silva Lins como caracteristica
do carnaval de Bezerros. Segundo ela, na gestdo administrativa municipal de 1996
houve um foco maior na midia e ele foi propagado. “Os turistas vinham conhecer e se

encantavam e isso foi se espalhando”, diz.

3.4.2.1 As redes de comunicagcdo em Bezerros

Por sua vez, percebemos que em Bezerros h4 um contrato de comunicacdo®
entre a associacdo de artesbes, a Associacdo dos Portadores de Deficiéncia de
Bezerros (APORDEB) ®, as secretarias de Turismo, de Educacéo, de Acdo Social, do
Meio Ambiente, da Juventude de Bezerros, Camara Municipal, Fundarpe, Ad/Diper,
SEBRAE Caruaru, Prefeitura e Secretaria de Turismo do Estado, Associagdo de
Moradores de Bezerros e dos Distritos, Associacdo das Mulheres, Associacdo dos
Filhos de Amigos de Bezerros (AFAB), IPHAN, Doces Jussara, Produtos Iron, Norte
Bolos, Lais Bolos,®” Chemone Industrial Quimica do Nordeste Ltda e Escola Técnica do
Agreste (CEETA), Empetur, Caixa Econdmica Federal, Banco do Nordeste do Brasil,
Pitu, Nova Skin, Fundarpe que trabalham em redes sociais em prol do

desenvolvimento.

Estas acBes envolvem ainda comunidade, pessoal do Espaco Serra Negra,
restaurantes, hotéis, pousadas, capacitacdo, representacdes. Secretaria de Governo
(cerimonial, convites), a secretaria de Educacdo (redacdo, conteudo, oficinas),
artesdos, a Secretaria de Desenvolvimento Econ6mico e Turismo (preparagédo para
receber o turista), Secretaria de Juventude, geracdo, emprego e renda, secretaria de
saude (ambulancia), Secretaria de Infraestrutura (eventos) se envolvem para
divulgacdo na midia impressa, televisiva, radiofonica, eletronica, eventos culturais,

feiras de artesanato.

®Souza (2002) entende a recepcdo como um processo onde o receptor esta diante dos signos e regras
da sociedade e ao lado de sujeitos especificos, e dessa relacdo da-se o didlogo. Santos e Nascimento
(2006, p.110) assinalam que na recepgédo existe um contrato de comunicacdo proposto por organizacdes
governamentais, organizagfes ndo-governamentais ou a midia e uma determinada populagéo.

® Portadores de necessidades especiais confeccionam parte da decoracdo da Folia do Papangu com
material reciclado num trabalho de inclusédo social.

" Em funcéo do crescimento do carnaval de Bezerros, a administragdo tem procurado fechar parcerias
que cubram os gastos do carnaval e algumas empresas pequenas locais que patrocinaram no carnaval
2008 e 2009 ficaram de fora do folkmarketing no carnaval 2010. Porém costumam ser naturalmente
visitadas no circuito de visitagdo dos 6nibus de turismo.
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3.4.2.2 O folkmarketing como estratégia de comunicacao

Na comunicacdo organizacional®, as estratégias comunicativas estdo em
processo de construgdo, modificados “em fungdo do ambiente cultural, politico e do
cenario mercadoldgico em especial” (LUCENA FILHO, 2006, p.268). Neste contexto, as
acOes de folkmarketing estariam sintonizadas com as transformacgfes da sociedade
industrial, apresentando-se

como uma alternativa para as culturas populares, a integra¢do nos cenarios da
sociedade do espetéculoeg. As manifestacdes folcldricas atuam como elemento
de mediacdo/decodificagdo e  refuncionalizacdo, no éambito da
contemporaneidade. (LUCENA FILHO, 2006, p.268).

3.4.3. Exemplos de pesquisa de campo/FOTOS

Fotos 32 e 33: Estande na Fenearte em Olinda em 2008 e artesanato a venda em
hotel de Bezerros (RAMOS, 2008 e QUEIROZ, 2008)

% Aqui entendida como “produtora de sentido estratégico nas organizagdes, a partir da interacdo com os
atores sociais” (OLIVEIRA e PAULA, 2007, p.17).

% De acordo com Debord (1991, p.31), “o espetaculo € o momento em que a mercadoria chega a
ocupagao total da vida social’. Para Debord (1991, p. 9): “toda a vida das sociedades nas quais reinam
as condicBes modernas de producdo se anuncia como uma imensa acumulacdo de espetaculos. Tudo o
que era diretamente vivido se afastou numa representagcédo”. Segundo ainda este autor, o “espetaculo é
um elemento articulador, ele estabelece mediacdes entre as varias dimensfes da realidade social
capitalista”. Assim, o ponto de partida para o entendimento dessa totalidade sdo as relagbes sociais de
producdo (COELHO, 2006, p.15). “Na sociedade de espetaculo, a publicidade (entendida como o
conjunto de mensagens voltado para o incentivo de consumo de mercadorias) e a propaganda
(entendida como o conjunto de mensagens voltadas para a assimilacdo de ideias e valores) se
interpenetram” (COELHO, 2006, p.10).
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Fotos 34 e 35: Detalhe da decoracdo do carnaval e decoracdo em praca publica
(RAMOS, 2008)

Fotos 36 e 37: Papangu em Bezerros no carnaval 2008 e detalhe da Praca Duque
de Caxias (QUEIROZ, 2008)

Fotos 38 e 39: Folder do carnaval de Bezerros (2009) e cenéario da festa com
folkmarketing de cervejaria (PREFEITURA, 2009 e RAMOS, 2009)
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Fotos 40 e 41: Cenario da festa em 2008 e folkmarketing na feira de artesanato no
carnaval 2009 (RAMOS, 2008 e RAMOS, 2009)

Fotos 42 e 43: Cenario da festa com folkmarketing em 2009 (RAMOS, 2009)

3.4.4 A nova abrangéncia da folkcomunicacdo em Bezerros

Visualizamos na tabela da préxima pagina alguns aspectos da nova abrangéncia
da folkcomunicagdo encontrados em Bezerros, seguindo a classificagdo de Benjamin

(2001), em seis topicos.
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Tabela n® 1: Aspectos da nova abrangéncia da folkcomunicagdo em Bezerros

A comunicacao interpessoal e grupal ocorrente na cultura folk

Entre a populacdo de Bezerros ao brincar de papangu, 0 jogo de esconde, a mimica as
avessas, o ir de casa em casa séo carregados de uma simbologia inerente ao préprio local,
gerando uma ansiedade, de emoc¢ao da descoberta, que o turista ainda ndo detém.

A mediagéo dos canais folk para a recepcdo da comunicacdo de massas

Presente nas acdes de ativismo midiatico como foram as de Sivonaldo Araujo e de lideres de
opinido como sdo Robeval Lima e Lula Vassoureiro. Além do préprio Murilo Soares
Albuquerque, que “herdou” de Sivonaldo a continuidade de seu trabalho artistico.

A apropriacdo de tecnologias da comunicacédo de massas e 0 uso dos canais massivos por
portadores da cultura folk

Neste caso, visualizamos o livro Mascaras de Bezerros com video contendo a origem, a
tradicdo e a Folia de Papangu, ou seja mostrando os valores folk a outros publicos e
apresentando o artesanato de Sivonaldo Araujo.

A presenca de tragos da cultura de massas absorvidos pela cultura folk

Aqui percebemos a mudanca introduzida no vestuario do papangu, por influéncia de outros
carnavais, como o de Rio e S&do Paulo, via escola de samba, e também o artesanato, cujos
objetos sdo remanejados e refuncionalizados, influenciando os padrées de producédo e de
uso.

A apropriagéo de elementos da cultura folk pela cultura de massas e pela cultura erudita
(projecéo do folclore)

Aqui visualizamos a lenda urbana atrelada a divulgacdo do papangu pela midia. E ainda a
preservacdo dos mesmos padrbes estruturais dos reisados, através do jogo de esconde,
percebido pelo teatro de encantamento do Reisado de caretas, heranca folclérica conservada
até hoje.

A recepcéo na cultura folk de elementos de sua prépria cultura reprocessados pela cultura de
massa

Neste caso, percebe-se aqui com o papangu estilizado mediante a introducédo do carnaval
aos moldes de Veneza, a retratacdo da 22 fase do entrudo. Sendo assim, sem que 0s
portadores da cultura folk tivessem conhecimento deste reprocessamento, acabaram
introduzindo uma caracteristica massiva adotada no periodo de 1850 a 1920.

Também h& aqui a influéncia estética dos grupos parafolcloricos Papanguarte e Folcpopular
nas manifestacdes folcldricas espontaneas, fazendo com que o papangu pobre ou moderno
diminua a cada carnaval.
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3.4.5 Desafios aos comunicadores tendo em vista uma mobilizacdo

Seguindo ainda o que Toro (2004) aponta como principais desafios aos

comunicadores, tendo em vista uma mobilizac&do, temos:

e Identificar e instrumentalizar os reeditores para que traduzam o imaginario em
acOes pertinentes. No carnaval de Bezerros, tanto a figura do diretor de cultura
como os artesaos da AAB e outros ndo cadastrados s&o os conselheiros escolhidos
entre as principais liderancas do municipio, devido a clareza de seu papel na
mobilizacdo, mediante critérios de preco e controle de qualidade do préprio
artesanato e orientacdes sobre as tarefas que devem desempenhar, no sentido de
contribuir para a realizacdo do imagindario proposto.

e Com relacdo a construir e divulgar imaginarios, dando novos sentidos de identidade
a pessoas desterritorializadas, percebemos baseados no entendimento de Melo
(2010, p.100) que,

0s espacos ocupados pelas tradicbes populares na agenda midiatica
contemporénea correspondem a iniciativas destinadas a preservar identidades
culturais ameagadas de exterminio ou estagnagdo, quando confinadas em
territérios pretensamente inexpugnaveis. Mas funcionam também como
alavancas para a renovacdo de modos de agir, pensar e sentir de grupos ou

nacdes que, empurrados conjunturalmente para o isolamento mundial, refluem
a incorporagédo de novidades. (MELO, 2010, p.100)

Ou seja, o carnaval de Bezerros a cada ano atrai mais turistas que se identificam
com a cultura popular do Unico carnaval tematico do Brasil, que tem como origem uma
brincadeira. Isso se deve a construcdo de um imaginario que da horizonte, preserva a
identidade cultural e renova modos de agir. Desta forma, “[...] conformando o sistema
de folkcomunicacédo, essas manifestacbes populares permanecem vivas até os dias
atuais, coexistindo dialeticamente com a midia massiva” (MELO, 2010, p.100, 101).

Neste contexto, as estratégias de comunicacdo buscam ndo apenas convocar,
provocar gestos de adesdo ou apoio, mas despertar acbes e emocgdes ativas que se
desdobram em outras, participativas, econémicas, culturais e politicas, extrapolando a
esfera local e se desterritorializando, para conquistar mais espaco, numa “espécie de
mediacdo simbdlica, filtrando significados e atuando como correia de transmissao. Ora
funciona como agente retroalimentador, preenchendo brechas ao incluir suas proprias

demandas na agenda das emissdes massivas” (MELO, 2010, p.101).
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* Coletivizacdo de esforcos e resultados para que todos saibam qual é a sua tarefa
individual e tenham certeza de que o trabalho, tendo em vista um objetivo comum,
sera realizado de forma organizada por outras pessoas, pelas mesmas razoes e
sentidos, num esforgo coletivo. Dai os esforcos de concurso de redacao, consulta a
populacdo, publicagdo de livros, instalacdo de conselho popular, estudos técnicos,
tendo em vista a auto-estima dos moradores de Bezerros, quando procurados pela
midia massiva, jornais, campanha publicitaria, foruns de debates co-presenciais,
sondagens de opinido, atividades culturais e ladicas e encontros pessoais para falar

da sua prépria cultura.

3.4.6 Estratégias de desenvolvimento local em Bezerros

O Plano Diretor Desenvolvimento Integrado dos Bezerros (PDIB), instituido em
2007, é um instrumento basico do processo de planejamento municipal e da politica de
desenvolvimento e expansdo municipal e orientacdo dos agentes publicos e privados,

melhor visualizado no quadro da pagina seguinte.
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Quadro n° 14: Plano Diretor

Diretrizes do Capital Humano

A

ICa para estruturag as atividades culturais locals, que garantam

ao de politica pu
manutenc@o da identidade, memaria e patrimonio (material e imaterial) e para o
fortalecimento da economia local

Criagéo de Associac¢des e/ou Cooperativas Estabelecimento de parcerias com vistas a
de consumo em locais de fragilidade social capacitagdo técnicas profissional

|¢

Tendo como arranjo produtivo

‘¢

cooperacao entre os atores locais;promocao incluséo de Micro e pequenos negacios;
de parcerias publica privada; elevacao do Capital Social; entre outros.

‘
N

Desenvolvimento de agGes estratégicas para
atracéo do turismo cultural e de negécios de
ambito municipal e regional;

Incentivo e apoio a micro, pequenos e
médios empreendedores

|¢

Consolidacéo de Bezerros como polo regional de aglomeracéo de servicos e comércio
ligados & cultura popular local e ao turismo.

|¢

Desenvolvimento socio-econdmico mediante c lidar B it rist
fortalecimento das cadeias produtivas locais el ezerrosltcorTo vitrine artistico-
e integrac&o intramunicipal e regional; CLIE!
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Enfatizamos ainda que o Plano Municipal de Desenvolvimento da Cultura e da
Arte considera a cultura como direito social basico e ferramenta para o
desenvolvimento econdémico e a inclusdo social; e o Perimetro de Apoio ao
Desenvolvimento Rural a considera como instrumento de articulacdo estratégica da
Politica de Desenvolvimento Econdmico de Bezerros. Dai a importancia que a
estratégias de comunicagdo adquirem, como visualizamos abaixo pelas falas dos
entrevistados.
Quadro n° 15: Estratégias de comunicacdo para o0 turismo cultural e

desenvolvimento local

*O Sebrae capacita, orienta e cede estandes.

*A Fundarpe € mais presente dentro do Governo do Estado.

*Feiras de artesanato Fenearte e Fenehall para dar visibilidade.

*Bezerros também teve incluido num folder sobre arteséo pelo pessoal de

Brasilia e é a Unica cidade pernambucana contemplada com o catélogo
oficial de cultura do Brasil, sobre o artesédo, como vive, do que vive

+O secretario municipal de turismo leva projetos, faz contatos com
patrocinadores, trabalha com arteséos, facilitando o contato.(ANA)

*A secretaria de Turismo planeja folder, cartaz, outdoor e a execugao é
terceirizada, boca a boca, cartdo-postal, reunido, fax, e-mail, lanca
concurso para a populacdo com a escolha do carnaval mediante a pré-
selecdo de cinco temas e pede votos, via radio, para os temas. A
associacdo de Artesdos é expressiva nos eventos como divulgacao da
cultura local. Robeval

*O Jornal vem por conta prépria. Temos ainda o grupo de jornalismo das
Radios Bezerros FM e a R&dio Maria. Tivemos acdes de divulgacgéo:
outdoor, cartaz, folder, televisdo, mala direta pela Internet, banner. Foi
contratada uma empresa de assessoria a publicidade em Caruaru. (ANA)
GravagOes de CD; anuncio de jornal, press release, radio, teldo, sugestédo
de pauta, assessoria de imprensa (TV, Jornal, revista, radio, midia
eletrdnica, site é alimentado pela assessoria de imprensa).

*Radios locais, Internet, site da Prefeitura, carro de
som, telefonema, fax, reunides mensais. Vera

*Mediante boca-a-boca (até mesmo pela tradicdo, mesmo que né&o
convoque, eles vém até a prefeitura), carro de som, Radio de Maria, Radio
Bezerros, escolas, secretarias e associagdes, telefonema, e-mails,

*Fax (para wuso externo - cidades circunvizinhas), imprensa
(eletrbnica, televisiva, radio, impresso), press release, cd de
video, outdoor, banner, folder (uma parte na Grafica Lima e outra firma
terceirizada esporadica que venca processo licitatorio), camisa (confeccéo
em Caruaru). Reunido com todos os arteséos (opinido e ajuda) para levar
0 papangu para o RJ e se concordam ou ndo. Contrata uma empresa
terceirizada para fazer outdoor. (Rosa)

*A gente conta com a ajuda de Robeval Lima. Ele tem uma cabeca
maravilhosa. E um articulador

* A prefeitura tem assessoria de imprensa que ajuda a gente. A imprensa de
Caruaru sempre € presente: TV Asa Branca (fiiada a Rede
Globo), SBT, Tv Jornal e Tribuna. Jornal: Bezerros Hoje (on line) — é habito
do bezerrense olha-lo, pagina da Prefeitura (site), orkut ndo oficial dos
bezerrenses. E os grandes jornais de Pernambuco: J.C/Folha e DP. Além
do Estaddo, Folha de S&o Paulo, Gazeta, mediante contato com a
assessoria de Imprensa.
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H Propaganda
Grafico n? 12:Estratégias de Comunicagao = Tv e Radio
Cartdo do artesdo
boca boca
M Telefone
B Nao explicitou
M Feiras de artesanato
Ateliés
Internet
Carro de som
M Livros
H Qutdoor
Folder

3.4.6.1 Cultura como fonte de desenvolvimento

De acordo com a turisméloga da Secretaria de Turismo, Elk Barreto Silva, além
do carnaval, durante o ano inteiro nas datas comemorativas, a cultura popular de
Bezerros aparece no Centro de Artesanato, museus do papangu e o da Cidade, dentro
da Estacao Cultura, o atelié de Lula Vassoureiro (mestre em mascaras do papangu),
eventos na Serra Negra (ligados a natureza, no qual se coloca sempre algo que remeta
ao papangu, nas decoracdes voltadas para o papangu, na Associacdo Sivonaldo
Araujo, oficinas de papangu nas escolas, premiacdo de papangu infantil durante o
carnaval e no atelié de J. Borges’™. Para a turismoéloga, a politica publica atual em
Bezerros

trabalha indo atras de projetos, patrocinio e com o que a Prefeitura pode
oferecer. As verbas diminuiram consideravelmente. Podia ter mais
comunicacao entre a secretaria de Turismo Estadual e a secretaria municipal.
Mas temos o apoio da Fundarpe. Eles sempre contam com a gente no envio de
grupos parafolcléricos como o Folcpopular, Papanguarte e mascaras, em
contrapartida, eles d&o o transporte e alimentos (SILVA, 2010).

Observamos também a atuacdo de dois bancos: o BNB e o Banco do Brasil, no
financiamento e empréstimo pessoal aos artesdes para que tenham capital de giro e
tenham condi¢cfes de obter grandes encomendas. Outra estratégia de desenvolvimento
séo as feiras de artesanato como Fenearte e Fenahall, no Estado, e as outras feiras de
artesanato do Nordeste, do Brasil e até do Exterior. Segundo José Pedro Soares, “é a
oportunidade de divulgar o artesanato, via boca a boca, mediante cartdo de visita e 0
cliente vem até vocé, fazendo encomendas”.

Lula Vassoureiro ressalta ainda a importancia de estabelecer um padrédo de

"0 Cordelista e xilogravurista de Bezerros, conhecido nacional e internacionalmente pelo seu trabalho.
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precos e um padréo de qualidade. Tem censura prévia, pois o cliente é o Unico que nos
divulga, mas também o mesmo que nos desgasta. "Se for bom, vende”. Para ele, a
estilizacdo do carnaval de Bezerros "deve tudo a Sivonaldo Araugjo. Ele renovou as
mascaras de Bezerros, tanto que apds a morte dele, trés continuam o trabalho dele”.

Em relacdo as estratégias de comunicacdo, na Associacdo de Artesdos de
Bezerros funciona o boca a boca, contato pessoal, mediante telefonema e visita dos
artesdos aos respectivos ateliés, além de reunido mensal. Percebemos ainda na
comunicacdo de massa em Bezerros a midia espontanea em radios, TV e jornal, bem
como blogs, site, paginas de Orkut. Na macro comunicacdo tanto institucional como
mercadoldgica, verificamos acdes de folkmarketing, tanto de midia humana como em
folders, outdoors, o proprio cendrio das festas e a decoracdo das pracas, hotéis como
atrativo do turista e do consumidor. Inclusive, este tipo de propaganda ja se encontra
inserida na programacdo e calendario turistico do Estado. A micro comunicagao
aparece como recurso de convocacao da populacdo da prefeitura no tema de festa na
radio e no contato entre os artesaos.

No que diz respeito ao desenvolvimento local, propriamente dito, percebe-se,
como diz Jesus (2004), que ha em Bezerros uma abordagem politica em prol do
desenvolvimento local centralizadora de cima, a partir de interesses e visbes de
técnicos do Estado e do municipio e uma abordagem baseada no desempenho de
empresas, exemplo disto € a alteracdo do folkmarketing no papangu, que tem
privilegiado as grandes empresas, em detrimento das pequenas empresas do local e
gque antes costumavam patrocinar o carnaval. Nao percebemos ainda o
desenvolvimento local em Bezerros e, sim, econdmico. O préprio Plano Diretor de
Bezerros aponta para o desenvolvimento econdmico, como referido na pagina 106.

A questdo da gestdo politica e mudanca de administragfes também colaboram
para a nao implantacdo de um desenvolvimento local, com suas dimensdes econémica,
humana, politica, ambiental, cultural e social conforme entendem Jara (1998, 2001),
Franco (2001a, 2001b), Arns et al (2002) em prejuizo da formacdo de um capital social.
Para que houvesse um desenvolvimento local enddgeno, seria necessaria uma
melhora significativa no grau de envolvimento e participacdo dos préoprios artesaos,
tendo em vista uma negociacdo de suas identidades como novos agentes sociais de
mudanca. No que tange a participacdo na Associacdo, observa-se na maioria dos
artesédos afiliados uma participacao passiva (DEMO, 1996).
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CONCLUSAO:

Para escrever o folheto

Acerca do mascarado

Precisei mais do que tudo

Achar o termo adequado

Na busca da boa rima

Garantindo sua estima

Uma vez mais obrigado (CARVALHO, p.24, 2000)

Como corpus do nosso estudo, trabalhamos com a Folia do Papangu e, mais
especificamente, Associacao de Artesdos de Bezerros. Retomando ao nosso problema
de pesquisa, partimos da pergunta: Como os atores sociais em Bezerros (PE) utilizam
as estratégias de comunicacao para promover o turismo cultural e o desenvolvimento
local no contexto folkcomunicacional? Tivemos como objetivo geral verificar como a
folkcomunicacédo (folkmarketing) € utilizada na Folia de Papangu como estratégia de
comunicacao para atrair o turismo cultural e propulsionar renda para o desenvolvimento
local. Entendemos que a Folia do Papangu é uma representacdo social que envolve
tanto a espetacularizacdo (criada pelas politicas publicas) quanto a celebracao
(brincadeira em si). Aqui 0s que estdo a frente das politicas publicas preferiram as
estratégias de representacdo midiaticas de espetacularizacdo para atrair o turismo
doméstico institucionalizado, do que as tradicionais, que envolvem a celebracéo e a
gual o turismo doméstico espontaneo estaria ligado. Esta opcao refletiu na mudanca do
proprio cenario da festa nos eventos e na producdo visual, na performance, e na
producéo artesanal, atraindo o turismo massivo durante o carnaval e o turismo cultural
ao longo do ano.

Nesta apropriagdo cultural no processo representacional, inferimos que a
espetacularizacdo do carnaval de Bezerros é uma invencgao de politicas publicas como
estratégia de desenvolvimento para ativar o turismo, dai a utilizacdo de estratégias de
comunicacao folkcomunicacionais e de agendamento midiatico.

Na conjuncdo dos dados coletados nesta pesquisa com os aportes tedricos,
concluimos que os atores sociais envolvidos na atual politica publica de turismo em
Bezerros tém nocao do uso folkcomunicacional. Isto porque o papangu pobre - que
remonta a natureza dos festejos de origem céltica, de heranca ibérica, cuja
manifestacdo perdura em outros locais como Portugal, Espanha, Bolivia, em Ibada,

Icapui (CE) e outras cidades do interior de Pernambuco - foi “inventado” (HOBSBAWN,
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1997) como sendo exclusivo de Bezerros, “Terra do Papangu”, pelas politicas publicas
para o turismo como patrimonio imaterial.

Como o papangu pobre ndo era interessante como instrumento de
desenvolvimento e turismo cultural, “inventou-se” o papangu estilizado, aos moldes do
carnaval veneziano, o que verificamos que remontaria a 22 fase do carnaval assinalada
por Slmson, para incrementar o desenvolvimento econdmico em detrimento do
desenvolvimento local, que envolve outras categorias de desenvolvimento, inclusive a
sustentabilidade.

Ao atrair para o local o turismo, houve uma alteracdo nos habitos, refletindo
numa influéncia nas manifestagbes do uso da cultura popular, que se hibridizou e se
transformou em produtos de consumo como mecanismo de mudanca da realidade do
local e do artesanato, a que chamamos especificamente de folkcomunicacéo turistica.
Neste ano em particular, vemos que tais iniciativas para atrair o global refletiram na
homenagem aos papangus de Bezerros pela Fenahall em 2011, no convite ao desfile
em escolas de samba do Rio de Janeiro e Uruguaiana no Rio Grande do Sul.

Inferimos ainda que houve a apropriacdo do imaginario da cultura folk pelas
organizac6es com fins mercadolégicos, mediante acdes de folkmarketing institucional,
turistica e mercadolégica atreladas aos eventos, como reforcadoras do processo
comunicacional. Entendemos que estes mecanismos de maior visibilidade na midia
criam novas oportunidades de renda para o local, muito embora isto ndo signifique que
haja ainda o desenvolvimento local.

Destacamos ainda neste processo de hibridismo a intervencéo para criagcao de
um capital social via uso da folkcomunicacdo e folkmarketing como estratégia de
comunicacdo para o desenvolvimento do municipio, mediante a introducdo da méascara
ao estilo do carnaval de Veneza para estilizar o papangu; a divulgacdo na midia da
origem do papangu pobre via lenda urbana; a mudancga da confecgéo do artesanato em
Bezerros; o uso de eventos que se desenvolvem a partir da integracéo entre o local e o
global; a mediacdo dos canais folk para a recepgdo da comunicacdo de massas,
presente nas acdes de ativismo midiatico como o foi Sivonaldo Araudjo e lideres de
opinido como sdo Robeval Lima e Lula Vassoureiro, além do proprio Murilo Soares
Albuquerque.

A apropriacdo de tecnologias da comunicagdo de massas e 0 uso dos canais
massivos por portadores da cultura folk no livro Mascaras de Bezerros e video

institucional; a presenca de tracos da cultura de massas absorvidos pela cultura folk, na
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mudanca introduzida no vestuario do papangu, via escola de samba, e também o
artesanato, cujos objetos sdo remanejados e refuncionalizados, influenciando os
padrdes de producéo e de uso.

A apropriacdo de elementos da cultura folk pela cultura de massas e pela
cultura erudita (projecdo do folclore) na lenda urbana atrelada a divulgacdo do papangu
pela midia. E ainda a preservacdo dos mesmos padrdes estruturais dos reisados,
através do jogo de esconde, percebido pelo teatro de encantamento do Reisado de
caretas, heranca folclérica conservada até hoje.

A recepcao na cultura folk de elementos de sua prépria cultura reprocessados
pela cultura de massa, com a introducdo do papangu estilizado a introdugédo do
carnaval aos moldes de Veneza, que retrata a 22. fase do entrudo. Sendo assim, sem
que os portadores da cultura folk tivessem conhecimento deste reprocessamento,
acabaram introduzindo uma caracteristica massiva adotada no periodo de 1850 a 1920.

Também h& aqui a influéncia dos grupos parafolcléricos Papanguarte e
Folcpopular nas manifestacdes folcléricas espontaneas, fazendo com que o papangu
pobre ou moderno diminua a cada carnaval.

Como objetivo especifico, identificamos como se dava a relacao entre os atores
sociais em Bezerros na politica publica contida no Plano Nacional de Turismo (2007-
2010), que contempla a regionalizagdo em sistemas de rotas. E muito embora a
Secretaria de Turismo municipal lance mdo de concursos para a populacdo com a
escolha do tema do carnaval, mediante a pré-selecdo de cinco temas, via radio e
envolva parte da populacdo em performances culturais, seja via Centro Municipal de
Atencédo a Crianca e ao Adolescente (CEMAIC) como atrativo turistico, seja via balés
parafolcloricos e confecgcédo e venda de artesanato nas feiras, seja na prépria atividade
de participagdo do carnaval, enquanto brincantes, ndao percebemos acdes de
sociabilidade entre os que seriam 0s principais atores sociais: a comunidade local e a
associacao de artesaos.

Outro objetivo deste trabalho foi analisar como eram feitas as parcerias e se
havia participacdo dos artesdos da Associacdo de Bezerros nas decisdes. Na AAB,
apesar da excelente qualidade de capital humano, com bastante diversidade de
artesdos e muito talento pessoal, o capital social jaz prejudicado pela falta de relacdes
de confianga entre eles, pelas disputas, malquerencas, auséncia de participagdo em
organizacdo sindical e partidaria, planejamento participativo, controle de poder e falta

de habilidade de negociacéo, descaracterizando os ideais do associativismo.
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Talvez, por se tratar ainda de uma cidade do interior a sociabilidade observada
esta restrita a comunicacao boca a boca, telefonema e ida aos ateliés de cada artesao,
mas falta um maior entrosamento na Associacao de Artesdos de Bezerros, que envolva
praticas coletivas de organizacdo, mobilizacdo popular, tendo como caracteristicas a
passagem de ac¢0Oes individuais para agdes coletivas, processos de interacao, objetivos
comuns, participacdo popular, ativa, conscientizacdo das pessoas sobre a realidade na
qual estédo inseridas.

Para que isso acontecesse, seria necessaria uma reorganizacdo dos diversos
atores sociais para que o0 contrato social entre Estado e sociedade civil se
estabelecesse mediante canais de negociacdo para um maior investimento nas
pessoas que as compdem e que as legitimam. E que a comunidade e associacoes
entendessem que também séo detentoras de poder de participacédo.

Na analise das parcerias e participacdo dos artesfes da Associacdo de Bezerros
nas decisdes, observa-se na maioria dos artesdes afiliados uma participacdo passiva.
O capital social mostra-se prejudicado por esta falta de relacbes de ajuda mutua,
somente observada durante as feiras de artesanato, por motivacao financeira.
Observamos em Bezerros duas formas de capital cultural: a objetivada e a

institucionalizada.

Observa-se, pelo contrario, uma sazonalidade nas ac¢des da prépria Associagao,
restrita a época do carnaval, eventos e as feiras de artesanato. No mais, observamos
gue os artesdos costumam trabalhar de forma individualizada, tendo cada qual seu
nicho de mercado definido, atendendo em seus préprios ateliés, cada qual com suas
redes sociais de contato. Nao percebemos ainda o desenvolvimento local em Bezerros
e, sim, econdmico

Outro objetivo nosso foi investigar as estratégias de comunicacdo que
trabalhavam o patrimbnio cultural papangu como ferramenta do turismo cultural e
desenvolvimento local sob a otica folkcomunicacional. No que tange ao propésito de
mobilizacdo social, as estratégias de comunicacdo definidas cumpriram bem o seu
papel de convocar, provocar gestos de adesado ou apoio e despertar acoes e emogoes
ativas que se desdobram em outras, participativas, econémicas, culturais e politicas,
extrapolando a esfera local e se desterritorializando, para conquistar mais espaco,
numa espécie de mediacdo simbodlica como agente retroalimentador do agendamento

midiatico, do turismo e do folkmarketing.
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No entanto, para isso contibuiu a conjuncdo de uma figura publica com grande
credibilidade e habilidade comunicacional, no caso da administracdo bem-sucedida de
1996 e 2000, um rico folclore, um planejamento estratégico (politica publica do PNMT)
gue, a0 nomear 0s cenarios, valorizou a cultura popular e o artesanato e acdes de
ativismo midiatico de Sivonaldo Araujo e de lideres de opinido como Robeval Lima,
Lula Vassoureiro e Murilo Albuguerque. Essa situacdo somada as estratégias
adequadas viabilizou a existéncia de uma rede de pessoas e grupos que culmina até
hoje e que foi “herdada” pelas demais administragdes sucessoras. Visualizamos melhor
0S mecanismos de estratégias de comunicacdo em Bezerros neste quadro:

Quadro n° 16: Mecanismos de estratégias de comunicacdo em Bezerros

Reeditor social _ -

L
e
| - -

Editor

Também percebemos que, na Folia do papangu, sdo utilizados os trés niveis de
comunicacdo, abarcando processos que vao da midia impressa, televisiva, radiofbnica,
eletrbnica, eventos culturais, feiras de artesanato, comunicacgéo dirigida e outros tipos
mais populares. Constatamos que ha eficacia nas estratégias de comunicacdo de
macro comunicacao, que atraem a midia espontanea dos mass media, incluindo ainda
os blogs, sites, paginas de Orkut, com os turistas que vém a Bezerros e divulgam
espontaneamente as fotos, bem como a divulgacdo no carnaval 2011 da Escola de
Samba Império da Tijuca, durante o carnaval do Rio de Janeiro, que tem cobertura
internacional via satélite.

Em relacdo as estratégias de comunicacdo, percebemos na Associacdo de
Artesdos de Bezerros que funciona o boca a boca, contato pessoal, mediante

telefonema e visita dos artesdos aos respectivos ateliés, aléem de reunido mensal.
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Percebemos ainda na comunicacdo de massa em Bezerros a midia espontanea em
radios, TV e jornal, bem como blogs, site, paginas de Orkut. Na macro comunicacao
tanto institucional como mercadoldgica, percebemos acdes de folkmarketing, tanto de
midia humana como em folders, outdoors, o proprio cenario das festas e a decoracao
das pragas, hotéis como atrativo do turista e do consumidor. Inclusive, este tipo de
propaganda ja se encontra inserida na programacéao do Estado e calendario turistico do
estado. A micro comunicacao aparece como recurso de convocacao da populacdo da
prefeitura na escolha do tema de festa na radio e no contato entre os artesaos.
Visualizamos melhor o uso da folkcomunicagcédo e das estratégias de comunicac¢do na

tabela seguinte:



Tabela n® 2: Uso da folkcomunicacao e das estratégias de comunicacao na Folia

de Papangu
Comunicagéo de | Funcdes Funcbes de | Contribuiu para
Massa folkcomunicacionais mobilizacéo
Cobertura midiatica em | Representacional; Veicular o Incentivar a
geral. Informativa; imaginario. atuacao dos atores
Lenda urbana; sociais e estimular a
Mosaico cultural; participacdo de
Hibridismo cultural. Nnovos;
Dar visibilidade e
legitimidade ao
municipio.
Publicidade; Apropriacdo do Convocar a Criar rede de
Desfile em escolas de imaginério folk; comunidade. pertencimento;
samba. Publicizacéo;
Agregacéao de valores Oferecer
e comportamentos possibilidades de
culturais regionais; folkmarketing.
Apropriacdo dos
elementos das
culturas populares na
programacao
iconogréfica;
Instrumentos de
comunicacao dirigidos
€ massivos;
Uso dos elementos da
cultura do povo como
qualificador da
comunicacao
empresarial por sua
associagdo com as
manifestactes
populares
Macro Comunicagéo Funcdes Funcdes de Contribuiu para
folkcomunicacionais mobilizacéo
Reunides; Promocional, Estabelecimento Explicitar formas de
Oficinas; Uso dos elementos da | de aliangas; acdo ligadas a
Exposicao; cultura popular na Motivacdo e identidade;
Lancamento de livros; construcdo da reafirmacédo da Exercitar a
Visita aos museus identidade; dimenséo global de | competéncia
Acdes de cada acéo argumentativa;
folkmarketing, tanto de individual. Criar sentimento de
midia humana como pertencimento;
em folders, outdoors, o Ampliar as
proprio cenario das possibilidades de
festas e a decoracéo. adeséo;
Agendamento
midiatico.
Micro Comunicacéo Funcdes Funcdes de Contribuiu para
folkcomunicacionais mobilizacdo
Mimica. Promocional e Convocar e

educativa.

persuadir cada ator
em particular.

Dar nova dimenséao
a acao individual.

Folia de Papangu;
Boca a boca;
Telefonemas;
Cartoes;
Cartdo-postal.

Funcao diversional;
Rede cotidiana de
comunicacao.

Orientar para a
acdo e esclarecer o
papel de cada ator
na mobilizacéo;
Oferecer um
feedback direto.

Concretizar as
redes de
pertencimento, de
identidade.
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No que diz respeito ao desenvolvimento local, propriamente dito, percebe-se,
como diz Jesus (2004), que hd em Bezerros uma abordagem politica em prol do
desenvolvimento local centralizadora de cima, a partir de interesses e visbes de
técnicos do estado e do municipio e uma abordagem baseada no desempenho de
empresas, exemplo disto é a alteracdo do folkmarketing no papangu, que tem
privilegiado as grandes empresas, em detrimento das pequenas empresas do local e
gue antes costumavam patrocinar o carnaval.

Apesar dos esforcgos feitos individualmente por alguns artesaos, ou em bloco, via
Associacdo de ArtesGes de Bezerros, ndo se pode dizer que este processo de baixo
para cima, com iniciativas a partir da mobilizacdo e participacdo da comunidade, seja
significativo, caracterizando o desenvolvimento local. Embora se perceba que ha a
mobilizacdo de pessoas e instituicdes locais, criando oportunidades de trabalho e de
renda mediante parcerias entre os diversos atores sociais.

Esperamos ter contribuido para o entendimento das estratégias de comunicagao
na manifestagdo do papangu tendo em vista o desenvolvimento, tomando como base o

contexto da folkcomunicacéo.
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APENDICE A — Roteiro de Entrevista Semi-estruturada com autoridades
administrativas e iniciativa privada

Prezado (a):

Esse roteiro faz parte de uma pesquisa académica para o mestrado em Extensdo Rural e
Desenvolvimento Local (Posmex) da UFRPE com autoridades administrativas, sobre as
estratégias de comunicacdo do Papangu de Bezerros. Agradecemos sua colaboracdo e
esperamos que a pesquisa possa servir para o avanc¢o do conhecimento.

A ldentificacdo nédo é obrigatéria!

1. Sexo () Masculino () Feminino
2. Faixa Etaria:
( ) Entre 17 a 21 anos, ( ) Entre 27 a 31 anos, ( ) Entre 32 a 41 anos,
( ) Entre 42 e 51 anos, ( ) Acima de 51 anos
3.Renda Familiar (incluido a sua, caso tenha): ( ) Menosde 1S.M; ( )1a3S.M;
" ()4a6SM;( )7allS.M; () Maisde 11

4. Cargo: ( ) atividade publica, () comércio local, () comércio informal

5. Ha quanto tempo exerce a atividade ( ) Menos de 1 ano, ( ) 1 ano a 3 anos () Mais de
3 () outros

6. O que caracteriza o carnaval de Bezerros?

7. Como o papangu comecou a ser introduzido como atrativo do municipio?

8. Como a cultura popular € utilizada em Bezerros para atrair o turista e desenvolver o
local?

9. Explique como se déa a politica publica atual de Turismo em Bezerros?

10. Cite quais sdo os principais personagens envolvidos nesta politica?

11. Como se da a relagdo entre estes personagens?

12. Ha parcerias?
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13. Como elas séo feitas?
14.0s artesaos de Bezerros participam destas parcerias?
15. Quais sdo as estratégias de comunicacdo que trabalham o patriménio cultural papangu

como ferramenta do turismo cultural e desenvolvimento local? (Explicar quais as estratégias

antes)

Obrigada por colaborar
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APENDICE B - Roteiro de Entrevista semi-estruturada com Poder pablico

Prezado (a):

Esse roteiro faz parte de uma pesquisa académica para o mestrado em Extensdo Rural e
Desenvolvimento Local (Posmex) da UFRPE com o poder publico, sobre as estratégias de
comunicacdo do Papangu de Bezerros. Agradecemos sua colaboracdo e esperamos que a
pesquisa possa servir para o avanco do conhecimento.

A ldentificacdo nédo é obrigatéria!

Em cada pergunta abaixo, escolha a (s ) alternativa (s) que serve (m) para sua resposta,
assinalando-a ( S) com um X que deve ser colocado no respectivo paréntese ( ). Pelo menos,
responda até 3 questdes ou todas.

1. Sexo () Masculino () Feminino
2. Faixa Etéria:
( ) Entre 17 a 21 anos, ( ) Entre 27 a 31 anos, ( ) Entre 32 a 41 anos,
( ) Entre 42 e 51 anos, ( ) Acima de 51 anos
3.Renda Familiar (incluido a sua, caso tenha): ( ) Menosde 1S.M; ( )1a3S.M;
" ()4a6SM;( )7allSM; () Maisde 11

4. Cargo: ( )atividade publica, () comércio local, () comércio informal

5. Ha quanto tempo exerce a atividade ( ) Menos de 1 ano, ( )1 ano a 3 anos () Mais de
3, () outros

6. O que caracteriza o carnaval de Bezerros?

7. Como o0 papangu comecou a ser introduzido como atrativo do municipio?

8. Como a cultura popular é utilizada em Bezerros para atrair o turista e desenvolver o

local?
9. Explique como se d& a politica publica atual de Turismo em Bezerros?

10. Cite quais sdo os principais personagens envolvidos nesta politica?
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11. Como se da a relagdo entre estes personagens?

12. Ha parcerias?

13. Como elas séo feitas?

14.0s artesdos de Bezerros participam destas parcerias?

15. Quais sdo as estratégias de comunicacdo que trabalham o patriménio cultural papangu

como ferramenta do turismo cultural e desenvolvimento local? (Explicar quais as estratégias

antes)

Obrigada por colaborar!
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APENDICE C —Roteiro de Entrevista semi-estruturada com artesios
da associacéo de Bezerros

Prezado (a):

Esse roteiro faz parte de uma pesquisa académica para 0 mestrado em Extensdo Rural e
Desenvolvimento Local (Posmex) da UFRPE com o poder publico, sobre as estratégias de
comunicacdo do Papangu de Bezerros. Agradecemos sua colaboracdo e esperamos que a
pesquisa possa servir para 0 avanco do conhecimento.

A ldentificacdo ndo é obrigatdria!

Em cada pergunta abaixo, escolha a (s ) alternativa (s) que serve (m) para sua resposta,
assinalando-a ( S) com um X que deve ser colocado no respectivo paréntese ( ). Pelo menos,
responda até 3 questdes ou todas.

1. Sexo () Masculino () Feminino

2. Faixa Etaria:

( ) Entre 17 a 21 anos, ( ) Entre 27 a 31 anos, ( ) Entre 32 a 41 anos,
( ) Entre 42 e 51 anos, ( ) Acima de 51 anos

3. Renda Familiar (incluido a sua, caso tenha): ( ) Menosde 1 S.M; ( )1a3S.M;
()4a6SM;( )7allSM; () Maisde 11
S\M
4. Cargo: ( ) atividade publica, () comercio local, () comércio informal

5. Ha quanto tempo exerce a atividade ( ) Menos de 1 ano, ( )1 ano a 3 anos () Mais de
3, () outros

6. O que caracteriza o carnaval de Bezerros?

7. Como o0 papangu comecou a ser introduzido como atrativo do municipio?

8. Como a cultura popular é utilizada em Bezerros para atrair o turista e desenvolver o
local?

9. Explique como se déa a politica publica atual de Turismo em Bezerros?

10. Cite quais sdo os principais personagens envolvidos nesta politica?

11. Como se da a relagdo entre estes personagens?

12. Ha parcerias?
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13. Como elas sdo feitas?

14. Os artesdos de Bezerros participam destas parcerias?

15. Quais sdo as estratégias de comunicacdo que trabalham o patriménio cultural papangu

como ferramenta do turismo cultural e desenvolvimento local? (Explicar antes)

16. Quando e como vocés se relinem?

17. Ha outros meios ndo oficiais de vocés ser reunirem?

( )sim, ndo ( ). Qual?

18. Neste caso, onde vocés se relinem?

19. Como ¢ a rotina de encontro de vocés?

20. Todos participam das reunides?

21. Todos opinam?

22. Como se d& a comunicacgéo entre vocés?

23. Quem que costuma representar a associagdo nos eventos?

24. Voce seria capaz de apontar um lider?

Obrigada por colaborar!
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PREFEITURA MUNICIPAL DOS BEZERROS
ESTADO DE PERNAMBUCO — BRASIL

F IR S CNPI: 10.091.510/0001-75

‘GOVERNO DE TODOS _
SECRETARIA MUNICIPAL DA EDUCACAO E CULTURA

ASSTM NASCEU O PAPANGU

Encontra-se nos registros da cidade uma nova versdo do Papangu evidenciada
pela cultura oral, a de que escravos em nosso municipio (ainda temos hoje,
remanescentes de quilombos) percebendo que no Entrudo (Carnaval),
mascarados tinham livre acesso a Casa Grande, atreviam-se adentrar nos lares
dos seus senhores sem serem reconhecidos e almejando por eles serem
servidos, sabendo também que se descobertos seriam julgados talvez sem
complacéncias.

Foi entdo que surgiu o personagem -mascarado, cheio de panos, roupas
sobrepostas e mascaras que penetravam sobre suas cabecgas sem deixar
aparecer nenhum sinal da cor, sem a possibilidade de identificar olhos ou
iabios, caracteristicos da raga. Meias nas méos e nos pés e até saltos que lhes
camuflassem a altura foram também artifices utilizados. Eles usufruiam do angu
servido com carnes e de fartas bebidas, chamando atengdo de todos pelo
apetite desmedidos dos Papa-angus. Hoje o nosso “Papangu” é referencial da
cultura de Bezerros-PE. Papangu, portanto, tornou-se um ser sem identidade,
sem sexo, sem cor, sem estado civil, livre, o que faz dele um personagem “sui
géneres”.

No final do século XIX e inicio do século XX surgem os primeiros Papangus,
mas torna-se como marco no ano de 1905 com a criagdo das primeiras
mascaras.

As mascaras eram rudimentares, feitas com papel de embrulhar charque e
papel&o.0 acafrao e as folhas de iava eram utilizadas para dar pigmentacio e o
carvao para controlar as feigbes dos mascarados.

Passado o tempo surgem mascaras feitas de Coité, coloridas com um po preto
e alvaiade (tinta branca utilizada em sapatos.).

O Papangu tradicional pode ser reconhecido pelas suas famosas caftas (tecido
costurado nas laterais @ com pequenos orificios nos olhos, boca e nariz).

Os artes&os e carnavalescos foram aperfeicoando as mascaras e vestimentas,
ficando a confecgdo do figurino caracteristico do Papangu por conta da
criatividade e irreveréncia do folido.

A fundacgéo primordial da cultura bezerrense & fazer com o que o Carnaval Folia
do Papangu possa enaltecer o municipio através do diferencial Papangu -
preservando e resgatando as tradigdes da nossa terra.
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PROGESTUR
NORDESTE TRANSMONTANO

#® Ousilhdo: Mascaros

Na freguesia de Ousilhdo, situada no Concelho de Vinhais, celebra-se todos os anos a
25 de Dezembro a festa de Santo Estévédo. Os intervenientes sdo organizados em
grupos: os mordomos, o rei e os vassais, 0s mogos e os mascaros. Em Lisboa serdo
12 elementos a desfilar com as suas cores garridas.

& Vila boa de Ousilhdo: Caretos, Carnaval

Na Terca-feira de Carnaval a animacéo fica a cargo dos Caretos que espalham a folia
por esta aldeia de Vinhais, com os seus chocalhos purgadores de maleficios e com as
suas mascaras talhadas de personalidade, assumem-se como seres transcendentes
numa unido entre o homem e o divino. Esta aldeia vai trazer a Lisboa 45 Méascaros e
Marafonas.

#® Bemposta: Chocalheiro

Na Festa do Chocalheiro a celebracédo simboélica num apelo a fecundidade é incorporada na figura do Chocalheiro a 26
de Dezembro e 1 de Janeiro em Bemposta, no concelho de Mogadouro. Figura solitaria, magica e diabdlica, de
referéncias zoomorficas procede ao ritual do peditério de casa em casa por toda a aldeia.

¥ Brugo, 25 de Dezembro

A actuacédo dos dois casais que celebram os ritos da festa dos velhos em Brugé, a 25

de Dezembro, perante o povo e em interac¢cdo com ele, reproduz quase na integra a

estrutura das festividades solisticiais caracterizadas pelas mascaradas, eliminando os

males que pairam na comunidade e apelando ao Sol pela fertilidade da Mae-Natureza.
S&o 6 os participantes.

FTo

O ritual do peditério da festa do Santo Menino de T4, no primeiro dia do ano, reveste-
se de caracteristicas singulares, num misto de bizzaria e simbolismo. Sdo quatro os
personagens fundamentais na encenacéo, o Farandulo, a sécia, o mogo e
o mordomo. Representam a eterna luta do bem contra o mal prevalecendo sempre o
bem e garantido o comeg¢o de um novo ciclo agrario com uma comunidade livre de
maus augurios.

#® Vale do Porco

Em Vale do Porco, freguesia do concelho de Mogadouro, a figura do velho protagoniza
todos os rituais da festa do Natal e de Ano Novo. Uma festa solisticial, tempo
propiciatério da fertilidade em tempo critico da Natureza. Se por um lado a figura do
velho representa o diabo, por outro é tido como uma figura sagrada em torno do qual
o rito festivo de fecundidade se desenvolve. Serdo 4 os representantes deste ritual.

#® Podence

Os Caretos de Podence representam imagens diabdlicas e misteriosas que todos 0s
anos, desde épocas remotas, saem a rua nas festividades Entrudescas desta aldeia de
Macedo de Cavaleiros num apelo a fertilidade da Natureza. Serdo 20 Caretos a
contagiar tudo e todos na sua passagem por Lisboa com os fatos felpudos e coloridos
e chocalhadas.
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LAMEGO
& Lazarim: Caretos

Em Lazarim, concelho de Lamego, de Sabado a Terga-feira a tradicdo do Entrudo sai a
rua pela mao dos seus protagonistas, os Caretos, que em Lisboa seréo 20 numa
encenacdo carregada de simbolismo. Desde os préprios Caretos, passando pela sua
actuacdo, no cortejo etnografico, e culminando na leitura dos seus famosos
testamentos satiricos, o Entrudo rege-se por uma licenciosidade vinda de tempos em
que tudo era, de certo modo, vivido em clandestinidade, confrontando a autoridade
institucional e religiosa vigente.

REGIOES DE ESPANHA
GALIZA
& Manzaneda: Mazcaras

O Entrudo celebrado em Manzaneda apresenta as Madzcaras como personagens tipicas,
e outras personagens de ficcdo, os chamados Lardeiros ou Comadres.Estes folides véo
visitar as aldeias vizinhas sem nunca desvendarem a sua identidade. Para o desfile,
um grupo de 50 trard a festa a Lisboa.

#® Verin: os Cigarréons

A vila de Verin converte-se durante os quatro dias principais da celebragdo num
cenario de auténtica terapia de grupo, na qual participa toda a populacdo da zona
urbana e meio rural circundante. Forma-se uma multiddo que acompanha o grupo

de Cigarrdns, personagens adornados que manifestam uma sensacéo interior intensa,
que os preenche de identidade local e de satisfagdo. O mesmo se ir4 passar em Lisboa
com um total de 51Cigarrons.

#® Xinzo de Limia: Pantallas

No Carnaval de Xinzo de Limia desenrolam-se rituais ancestrais relacionados com a
fertilidade e a chegada da Primavera. O ciclo festivo do Carnaval prolonga-se desde o
S&o Sebastido até a Quaresma. O simbolo da festa é a sua mascara,

a Pantalla, autoridade maxima do Carnaval. Serdo 45 Pantallas a desfilar pela rua com
a sua indumentaria proépria e as tradicionais bexigas de vitela cheias de ar a bater nas
pessoas para divertimento de todos.

# Viana do Bolo: Os Boteiros

Em cada domingo de Entrudo ou Carnaval, realiza-se o desfile de foliéns, grupo de
mascaras que representam cada pardquia e que se fazem acompanhar por
estrondosos bombos de percusséo. Entre as mascaras destacam-se os
exoticos boteiros, coroados com uma espécie de cornadura comprida floral
evidenciando os antigos rituais. Esperam-se 90 Boteiros para entretenimento de todos
dia 3 de Maio.

#® Villarino do Conso: Os Dangantes e os Boteiros

Estes folides constituidos por vizinhos séo chefiados por um par de Boteiros, mascara
distintiva deste Carnaval local. O grande dia é o domingo de Entrudo em que se
concentram na sede do municipio os vérios folides acompanhados pelos tocadores,
dancantes e Boteiros da freguesia. A Lisboa vird um grupo de 50 representantes.
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CASTELA E LEON
ZAMORA
# Vaca Bayona de Almeida de Sayago

A Vaca Bayona de Almeida de Sayago é composta por uma armacao triangular encoberta por uma manta negra,
numa das extremidades ostenta os cornos e uma mascara de cortica preta simulando a cabega do animal, ao
pescocgo leva um chocalho e sera representada por 4 elementos.

#® La Vaca Antrueja de Pereruela

Ritual agricola e ganadeiro que sai as ruas no Carnaval, onde os rapazes se mascaram com uma indumentaria numa
alusdo a vaca, num simbolismo de apelo a fertilidade da terra. Para Lisboa virdo 8 pessoas dar vida a vaca Antrueja.

#® La Vaquilla y los Cencerros de Palacios del Pan

Por altura de Carnaval em Palacios del Pan a Vaquilla com uma carcaga e cornos
verdadeiros, e os Cencerros de cara encoberta e com os seus chocalhos saem as ruas
numa celebragdo que contagia esta aldeia de Zamora. O mesmo acontecerda em Lisboa

pela mao de 10 personagens.

#® Villarino Tras La Sierra: O Pajarito e o Caballico

Esta festa também conhecida como festa de Santo Estévéao, por ser a 26 de
Dezembro, é considerada uma festa de rapazes. O mais novo desempenha o papel
de Pajarito e outros dois de caballicos, que perseguem e molham de barro todos os
que encontram pelo caminho. O significado de Pajarito esta associado a quando os
jovens, a troco de dinheiro, afugentavam os passaros para estes ndo comerem as

colheitas. Este ritual serd encenado por 7 pessoas em Lisboa.

" Sanzoles: O Zangarron

No dia 26 de Dezembro o Zangarrén faz-se acompanhar pelos mordomos, Bailonas,
tocadores, assadores e Tamborileiros. Para o desfile contamos com a presenca de 18
elementos. E uma figura alheia aos homens e aos deuses, que através da defesa do
Santo Estévéao e da purificacdo do povo, pela deambulag&o no seu seio, propicia
magia e prosperidade.

" La Talanqueira de San Martin de Castaiieda

A Talangueira simula uma vaca de corpo inteiro e faz-se acompanhar por um grupo de Visparros. Trata-se de um
apelativo e vistoso espectéaculo celebrado a 25 de Dezembro e 1 de Janeiro, onde os jovens para além de animarem
todos os presentes, mantém viva uma tradicdo que distingue a localidade de San Martin de Castafieda. Para o desfile
virdo 8 elementos.

#® Ferreras de Arriba: A Filandorra

Nesta povoacdo o nome hoje dado a festividade, celebrada a 26 de Janeiro, em que se
representa a dualidade entre o bem e o mal ja foi denominado deLa Obisparra. Para
Lisboa virdo 8 intérpretes, os Guapos, protagonizados pelo Galan e a Madama e
os Feos, pelo Diabo e a Filandorra simbolizando a maldade e fuga ao estabelecido
numa representacédo diabdlica no sentido cristéo.

LEON
# Llamas de La Ribera: Los Guirrios y las Madamas
E considerado um dos Entrudos mais antigos de Espanha. Composto pelos Guirrios, seres entre o humano e o
mitoldgico, envergam fatos brancos e atractivos abanicos coloridos, que chegam a medir 2m, e correm atras da

populagéo para Ihes baterem com as suas tenazes e bexigas. As Madamas,acompanhantes dos Guirrios, usam a
tradicional indumentéria de gala e dangam e cantam no meio do povo. Ao todo iremos contar com 47 participantes.
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#* Velilla de la Reina: Los Toros y Guirrios

O protagonismo do Entrudo pertence aos Toros e aos Guirrios, que num trabalho
conjunto assustam as raparigas solteiras da aldeia. Ser Toro ou Guirrio € um
privilégio, correr ou fazer o Entrudo é um direito de que todos podem usufruir, desde
as criangas aos ancides. O Desfile ir4 contar um total de 33 personagens. Outros
elementos importantes do Carnaval de Velilla sdo os Entrudos, estes sdo semelhantes
com outros Carnavais de outras localidades da comarca.

Fonte: http://www.progestur.net/nl3desfile/nl 3desfile.html
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