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RESUMO

O presente trabalho constituiu-se em analisar como 0s processos de retextualizacdo
atrelada ao trabalho com os fatores de textualidade, podem colaborar para o
aprimoramento da producéo escrita de alunos do 9° ano. Pesquisa esta realizada com alunos
do 9° ano do Ensino Fundamental de uma escola municipal, situada no municipio de
Sanharé-PE. Apoiamo-nos, teoricamente, em Bakthin (2011), para considera¢cdes quanto a
definicdo dos géneros textuais; Marcuschi (2001, 2007, 2008,2010), Schneuwly e Dolz
(2004), que nos trouxeram abordagens quanto as praticas norteadas pelo uso dos
géneros textuais na sala de aula; em Marcuschi (2001, 2008), Dell’Isola (2007), Maténcio
(2002) e Dikson (2017, 2018), com discussOes voltadas para as préaticas de Retextualizacdo
em sala de aula; e ainda em Marcuschi (2008) e Antunes (2005) no que se refere aos
fatores construtores da textualidade. Como metodologia, partimos para analises
qualitativas de lugar etnogréfico, desenvolvendo propostas de retextualizacdo de
propagandas em histérias em quadrinhos (HQ) pelos alunos. Dessas, oito foram
selecionadas para a investigacdo e discussao do retexto e da textualidade. Além de termos
observado a retextualizagdo como um procedimento de suma importancia pratico-
metodologico nas atividades de escrita dentro da sala de aula, na analise dos dados,
apreendemos também que as atividades realizadas pelos aprendizes se apresentaram, de certa
forma, bem construidos os fatores de textualidade dentro das perspectivas do
pesquisador/leitor,  pois  houve aplicacgho adequada dos recursos  (coesdo,
coeréncia, intencionalidade, aceitabilidade, situacionalidade, intertextualidade e
informatividade) que asseguram sentido e comunicagdo ao texto. Ficou demonstrado, entdo,
que quando o professor procura aliar processos de retextualizagdo com a textualidade e seus
fatores, os procedimentos de construcdo e reconstrugdo de textos escritos pelas criancas
ficam muito mais robustos em termos de sentido, de significacdo, de interpretacdo e,
principalmente, de melhoria e ganho no processo de escritura de um género textual para outro.

Palavras-chave: Retextualizagdo. Critérios de textualidade. Géneros textuais. Propagandas.
Historias em quadrinhos.



ABSTRACT

The present work was to analyze how the processes of retextualization linked to the work
with the textuality factors, can collaborate to improve the written production of students of the
Oth grade. Research is carried out with students of the 9th grade of Elementary School
of a municipal school, located in the municipality of Sanhar6-PE. We base ourselves
theoretically on Bakthin (2011), for considerations regarding the definition of textual
genres; Marcuschi (2001, 2007, 2008,2010), Schneuwly and Dolz (2004), who brought
us approaches to practices guided by the use of textual genres in the classroom; in
Marcuschi (2001, 2008), Dell'lsola (2007), Maténcio (2002) and Dikson (2017, 2018),
with discussions focused on Retextualization practices in the classroom; and still in
Marcuschi (2008) and Antunes (2005) with regard to the constructive factors of
textuality. As a methodology, we set out for qualitative analyzes of ethnographic place,
developing proposals for retextualization of comic book advertisements (HQ) by the students.
Of these, eight were selected for the investigation and discussion of the retext and textuality.
In addition to having observed retextualization as a procedure of paramount practical-
methodological importance in writing activities within the classroom, in data analysis, we
also learn that the activities carried out by the apprentices have presented, to a certain
extent, well-constructed the factors of (cohesion, coherence, intentionality,
acceptability, situationality, intertextuality and informativeness) that ensure meaning and
communication to the text. It was demonstrated, then, that when the teacher tries to combine
processes of retextualization with the textuality and its factors, the procedures of
construction and reconstruction of texts written by children are much more robust in terms of
meaning, meaning, interpretation and, especially, of improvement and gain in the process of
writing from one textual genre to another.

Keywords: Retextualization. Textuality criteria. Textual genres. Advertisements. Comic
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1 INTRODUCAO

Ao longo dos anos os problemas que envolvem a aprendizagem e o desenvolvimento
dos alunos para as praticas de linguagem com autonomia’, tém sido muito discutidos,
refletidos e questionados por todos os envolvidos nas instituicdes escolares e todos os que
compdem o sistema educacional. E continuam presentes na escola e gerando insucessos dos
alunos e dos docentes diante de suas expectativas. Significa dizer que a formacéo para esta
autonomia, garantindo condic¢des de interagir com o seu meio social de forma exitosa, ainda
ndo acontece como deveria. Consequentemente, traz preocupac@es para todos os individuos
envolvidos nesse processo.

A partir de observacdes das atividades desenvolvidas diariamente pela escola, neste
trabalho, destacaremos as produgdes textuais de alunos do 9° ano e a aplicacdo dos fatores da
textualidade. Considerando a necessidade de um estudo voltado para este assunto, a
construcdo da textualidade, por ser frequente a presenca de textos que ndo atendem os padroes
textuais que possam garantir eficacia no processo comunicativo. Muitas vezes, nos deparamos
com producdes textuais que ndo expressam sentido para o leitor, assim descaracterizando a
ideia de texto como enunciado que produz interagdo. Para Marcuschi (2008, p. 94), “um texto
¢ uma proposta de sentido e ele s6 se completa com a participagdo do seu leitor/ouvinte”.
Esta falta de sentido ocorre pela auséncia de coesdo, coeréncia e outros fatores que séo
indispensaveis para a textualidade, numa producdo textual. Segundo Marcuschi (2008, p. 89),
“o que faz um texto ser um texto ¢ a discursividade, inteligibilidade e articulagdo que ele pde
em andamento”, e, em inUmeras vezes, nos deparamos com textos que ndo apresentam estes
elementos.

De acordo com as teorias apresentadas por Marcuschi (2008), Antunes (2005), Koch
(2011), Koch e Elias (2009), entre outros autores, 0 caminho da autonomia comunicativa e,
imprescindivelmente, o ensino norteado pela aplicacdo dos géneros textuais as praticas de
ensino, sendo estes, elementos essenciais da enunciagdo, da comunicagéo. Conforme Antunes
(2005, p. 30), “s6 nos comunicamos através dos textos”. E pelo texto que estruturamos e
organizamos todas as a¢fes da lingua. Para Marcuschi (2005, p. 20), “Todas as manifestagdes
verbais mediante a lingua se dao como textos e ndo como elementos linguisticos isolados”.
Esse fator ndo permite a auséncia do texto no processo de ensino-aprendizagem em um ensino

que esteja comprometido com a formagdo autbnoma de um individuo que seja capaz de ler e

! Autonomia no uso da linguagem equivale a autoria, assumida e reconhecida, dos discursos do individuo, como
um processo de interacéo.
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compreender textos. Desenvolver também a competéncia de produzir textos que possam
manifestar seus anseios, desejos, angustias e tudo aquilo que possa estar nas intencdes
comunicativas do autor de um texto, de forma que alcance o leitor, que 0 mesmo perceba e
identifique a intencionalidade presente no texto. Como afirma Marcuschi (2005), “escrever é
uma atividade que exige um movimento para o outro”, e este outro precisa encontrar a fungao
do que é posto em contato com ele, o texto.

A partir das observacbes e reflexdes dos fatores e ideologias que permeiam a
aprendizagem, o ensino e os resultados apresentados pelas anélises internas e externas das
escolas, é constatado que hd um grande insucesso na conquista dos objetivos almejados, ou
seja, um aluno que possa se tornar autbnomo para expressar suas ideias e reivindicagoes.

Muitos alunos concluem o ensino fundamental sem dominio das habilidades de uso da
linguagem, particularmente a producdo textual. Isso contraria a funcdo da escola, que é
preparar o0 aluno para esse exercicio e buscar as solu¢@es diante das adversidades encontradas,
concordando assim com Dell’Isola (2007) ao afirmar “‘ensinar’ portugués ¢ preparar nossos
alunos para lidar com as diversas linguagens, para renovar o prazer de utilizar o idioma que
falam, recuperando sua historicidade e sua fungdo social”. Que se entenda, falamos aqui de
habilidades que sejam condizentes com esse nivel de escolaridade, pois sabemos que todos
fazem uso da linguagem dentro de seus conhecimentos e possibilidades. Se o aluno apresenta
uma dificuldade que o impossibilita fazer uso da producéo textual escrita como forma de
manifestacdo linguistica, compete a escola e ao professor transformar esse obstaculo em
desafio para o seu fazer pedagdgico.

Desafio esse que deve se transformar em acdes para solucionar ou, pelo menos,
minimizar este problema entre os aprendizes, atraves de propostas de producles textuais
constantes e metodologias diversificadas que possam oferecer reflexdo sobre essas acoes.
Como afirma Antunes (2005, p. 39), “néo se pode, ingenuamente, esperar que, sem aplicagao,
sem reflexdo, sem tentativas, muitas e persistentemente continuadas, se possa chegar a
desenvolver as habilidades de ler e escrever textos relevantes...”, compreendendo dessa
forma, que ndo ha outro espaco tdo importante quanto a escola para que essas acfes sejam
colocadas em prética. Significa dizer que da conscientizacdo dos profissionais de ensino da
lingua sobre a importancia de sua metodologia de ensino da lingua dependem os resultados
obtidos nessa area, ou seja, que os aprendizes dominem as praticas de leitura e escrita.

De todas essas observagdes aqui citadas, surgiu a inquietacao e a ideia da realizacdo
dessa pesquisa, onde outros olhares e outras possibilidades de trabalhos e metodologias nas
atividades de leitura e producdo textual possam ser desenvolvidos nas salas de aula. Trazendo,

assim, as necessidades constatadas no campo da producéo textual como objeto de pesquisa,
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visando assim a busca de avangos nas habilidades de producédo textual em turmas dos anos
finais do ensino fundamental.

Considerando a importancia destes e outros aspectos que estdo ligados as produgdes
textuais na escola, este trabalho apresenta como objetivo geral: analisar fatores que envolvem
a construcdo da coesdo, coeréncia, informatividade, intertextualidade, intencionalidade,
situacionalidade e aceitabilidade que estdo ligadas & produgéo textual de alunos do 9° ano,
visando acGes que se voltem para os problemas envolvidos nesse processo. Como objetivos
especificos, apresentamos:

A - Analisar e refletir sobre a retextualizacdo e suas contribui¢fes a observacdo dos

usos dos fatores da textualidade na producéo textual dos alunos.

B - Desenvolver atividades de retextualizacdo da escrita para a escrita, retextualizando

propagandas em quadrinhos.

C - Analisar o0 uso dos fatores de textualidade nas producdes textuais realizadas pelos
alunos.

O presente texto apresenta 0s elementos desta pesquisa, que vai das razbes e
justificativas a sua conclusdo, a partir das observacdes e resultados obtidos com o seu
desenvolvimento. A primeira secdo, temos as consideracfes iniciais. A segunda secéo,
Falando sobre géneros, inicialmente faz uma abordagem aos géneros em geral, sua definicao,
usos e fenbmenos que os envolvem e, logo em seguida, de forma mais particular, se dirige aos
géneros propagandas e historias em quadrinhos, utilizados com objetos de retextualizagdo na
coleta de corpus para a analise de dados.

Na terceira secdo, intitulada de Retextualizacdo, o alvo das abordagens e estudos é o
processo de retextualizacdo de géneros textuais norteadas pelos estudos e teorias apresentadas
por Marcuschi (2001),seguida de estudos e discussfes sobre a textualidade e os sete fatores
que a constitui: coesdo, coeréncia, intencionalidade, aceitabilidade, situacionalidade,
intertextualidade e informatividade, utilizando como referenciais tedricos os estudos
apresentados em Marcuschi (2008), Antunes (2005), Koch (2011;2014) e Dell’Isola (2007).

A quarta secdo, Procedimentos metodoldgicos, delineia os caminhos metodologicos
trilhados no desenvolvimento dos estudos dos géneros textuais, ou mais propriamente as
oficinas de apresentacdo e estudo das propagandas e historias em quadrinhos. Estudos esses
realizados com os alunos em sala de aula, bem como as atividades de retextualizacdes
propostas para a coleta de corpus a serem utilizados para a analise de dados, isto é, a
aplicacdo dos fatores de textualidade nas produc@es textuais.

A quinta secdo, Analisando dados, apresenta os dados obtidos a partir de todo o

trabalho, mais especificamente a realizacdo de atividades, visando observar como os alunos
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utilizam os elementos responsaveis pela construgdo de um texto coerente e coeso, que venha
cumprir sua funcdo: comunicar, produzir interacao.
Assim, concluimos a apresentacdo inicial de nossa proposta de pesquisa e acdes que

foram desenvolvidas em todo seu percurso.
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2 OS GENEROS TEXTUAIS

Esta secdo faz uma abordagem dos aspectos relacionados aos géneros textuais. Discuti
as definicdes dos géneros, sua insercdo como recurso de ensino nas escolas brasileiras, além
de alguns fenbmenos presentes no estudo dos géneros como a intergenericidade e o dominio
discursivo. Ainda serdo aqui apresentadas consideracdes sobre 0s géneros textuais propaganda
e histéria em quadrinhos. Géneros esses que nesse estudo trardo contribuicdes como objeto de
leitura, anélise e producdo textual, através da retextualizacdo de propagandas em histdria em
quadrinhos.

Através da lingua de um povo se manifesta suas vivéncias, suas acdes, emocoes,
histria, e todas as relagdes humanas. Assim, estudar a lingua é refletir todos esses aspectos. E
pelo uso da lingua que se dirige perguntas e se obtém as respostas, ou seja, pela ocorréncia
das acOes da linguagem, se da a interagdo. Reconhecendo esses fatores de manifestacdo e
interacdo da linguagem, percebe-se que ndo ha eficiéncia em um ensino de lingua, caso sejam
ignorados no processo de construcdo e desenvolvimento dos conhecimentos linguisticos. Se
0s géneros ndo sdo colocados como o ponto de partida e de chegada ao processo de
ensino/aprendizagem, em se falando de ensino de lingua, € provavel que lacunas possam
surgir no processo de ampliacdo do dominio linguistico.

Por um longo periodo, o ensino de lingua portuguesa no Brasil “voltou-se”
exclusivamente para a exploragdo da gramatica normativa, fatores devidos a questfes
externas, como um conceito de que ensinar portugués era proporcionar aos alunos o
conhecimento das regras gramaticais, funcionando como variedade linguistica de prestigio; e
questdes internas como a alfabetizacdo, na gramatica do latim, ao lado do estudo da retorica e
da poeética, serem tidos como a base para a continuacdo dos estudos, da classe mais
favorecida. Isso significa que a organizacdo do ensino da lingua se preocupava apenas com 0s
aspectos formais da lingua, ignorando sua importancia nas diversas formas de uso e deixando
0 texto, o elemento primordial do processo da comunicagdo, definido como a esséncia das
relacbes humanas, sem nenhuma relevancia. Os conhecimentos linguisticos pautavam-se
exclusivamente no dominio das regras gramaticais, enquanto que o texto como recurso de
ensino/aprendizagem era desconsiderado, pois ndo era reconhecido em seus aspectos
comunicativo, social e historico.

Sendo o estudo da lingua um recurso que amplia a atuacdo do aprendiz enquanto

cidaddao que desenvolve inimeras fungdes comunicativas, que vive sua lingua, que dela
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necessita para levar e trazer informacdes e ampliar seu universo de conhecimento linguistico
destaca-se assim que todo este processo se da com o0 uso dos textos.

O texto se constréi a partir da relacdo autor/leitor, ou seja, 0 texto restrito ao
conhecimento e producdo do autor, ficaria incompleto. Ele ganha sentido, realiza uma agéo e
adquiri funcdo a partir do contato interativo com o leitor, informando, explicando, criticando,

orientando, descrevendo, corrigindo e realizando tantas outras tarefas comunicativas.

(...) na concepcao interacional (dialdgica) da lingua, os sujeitos sdo vistos como
atores/construtores sociais, sujeitos ativos que — dialogicamente — se constroem e
sdo construidos no texto, considerado o proprio lugar de interagdo e da constituigdo
dos sujeitos da linguagem. (...) Nessa perspectiva, o sentido de um texto € construido
na interacdo texto-sujeito e ndo algo que preexista a essa interacdo (KOCH, 2014, p.
202).

Portanto, o texto deve ser considerado comego, meio e fim, ndo podendo deixar de se
fazer presente em nenhum momento dentro do processo de ensino-aprendizagem e formagéo
para ampliacdo do uso das habilidades linguisticas. Para Marcuschi (2008), o trabalho com
texto ndo tem limite superior ou inferior para exploragdo de qualquer tipo de problema
linguistico, desde que, na categoria texto, se incluam tanto os falados como os escritos.

Nesse contexto inserem-se 0s géneros textuais (seja oral ou escrito) carregados de
funcoes, de sentidos, de emocdes, de interacdo, de reflexdo, de formacéo e de acdo. De acordo
com Koch (2011), numa concepc¢ao interacional de lingua, o texto passa a ser tratado como
um evento de comunicagdo, em que interlocutores atuam de forma interativa com o objetivo
de construir os produtos do discurso e produzir sentidos. A lingua é enquanto elemento de
analise, carregada de complexidade, porém é ela responsavel pela construcdo de sentidos,

realizacdo de significados.

Ora, a lingua passa a integrar a vida através de enunciados concretos (que a
realizam); é igualmente através de enunciados concretos que a vida entra na lingua.
O enunciado é um nucleo problemético de importancia excepcional. (BAKHTIN,
2011.p.265).

Isso confirma que a lingua e a vida sdo elementos inseparaveis, ou seja, estdo em
ligacdo constante através de seus aspectos linguisticos, textuais e discursivos.

Embora ndo seja novo, o uso dos géneros como objeto de ensino passou a fazer parte
das propostas pedagogicas e praticas de ensino nas trés ultimas décadas, reconhecendo a
importancia destes na fungdo educativa e de formacéo cidadd. De acordo com Marcuschi

(2008), a nogdo de género textual, de forma mais sistemética, iniciou-se com as ideias de
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Aristételes, quando apresentou as trés categorias de género a) quem fala, b) sobre o que se
fala, c) para quem se fala. Ideias essas atualmente disseminadas por toda area de producéo
textual. Chegou a escola e continua sendo objeto de estudo, reflexdo e pesquisa. Considerado,
inclusive, como o ponto de partida do ensino da lingua e também o elemento a ndo se perder
de vista em todo o processo.

Marcuschi (2008) afirma que, na realidade, o estudo dos géneros textuais é hoje uma
fértil area interdisciplinar, com atencéo especial para a linguagem em funcionamento e para as
atividades culturais e sociais. Isso implica em reconhecer que sdo elementos essenciais e que
estardo sempre a servigo e como recurso da escola. Todo ensino se d& em torno de uma visao,
um objetivo, uma perspectiva sobre um objeto e a relagdo com ele, assim, com a lingua ndo
poderia ser diferente, e se faz necessario reconhecer o quanto o uso do texto nesse processo se
faz indispensavel, pois é onde estd o sentido, a esséncia da lingua. O ensino esta pautado ou
deve estar sobre as relacdes interativas e sociais que a lingua desenvolve. Assim, 0 ensino
contribui para construcdo de habilidades e conhecimentos que tornem o aluno capaz de refletir
sobre 0s usos e importancia da linguagem nas diversas esferas da vida humana. Sdo os
géneros textuais que colaboram para uma organizacdo e estabilidade do processo

comunicativo do dia a dia de um povo, da sociedade.

A cada situacdo, em cada lugar, através de cada meio, para cada interlocutor, as
pessoas se expressam de maneiras diferentes, produzem géneros distintos. Isso leva-
nos a refletir que ndo s6 a lingua varia no tempo, no espago, em diferentes classes
socio-culturais, mas também os modos de uso da lingua variam de acordo com 0s
géneros textuais. (DELL’ISOLA, 2007, p.11)

Reconhecemos assim a importancia dos géneros textuais, sejam orais ou escritos,

para o exercicio da interacdo humana, considerando todos 0s seus aspectos e variantes.

2.1 Definicdes de géneros

Os géneros estdo relacionados a todas as atividades comunicativas que séo realizadas
nas interagdes sociais diarias. Dessa forma se materializam nas conversas, brincadeiras,
desenvolvimento de um jogo, sermé&o religioso, discursos politicos, piadas, mensagens (redes
sociais), informacd@es transmitidas pela imprensa, lista de compras, oficios, artigos, relatorios,
romances, receitas culinarias, sinopses, resenhas, poemas, masicas, histérias em quadrinhos,

etc.
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Nessa perspectiva de materializacdo dos géneros, de acordo com a concepgao
dialdgica podemos defini-los como todo enunciado (oral, escrito ou imagético) que expressa,
que pode ser compreendido e desempenha uma fungdo comunicativa no cotidiano das
pessoas, sendo assim essencial nas interacdes sociais. Géneros sdo modelos correspondentes a
formas sociais reconheciveis nas situacGes de comunicagdo em que ocorrem. Nao se pode
pensar em comunicagdo abrindo méo dos géneros, considerando que eles estdo presentes em
todos 0os momentos, nas relacdes humanas que envolvem a linguagem. Podendo afirmar

assim, que se trata de um recurso infinito.

De acordo com Bakhtin [1979] (2011) :

Todos os campos da atividade humana estéo relacionados com o uso da linguagem.
Compreende-se perfeitamente que o carater e as formas desse uso sejam tdo
multiformes quanto o campo da atividade humana, o que, €é claro, ndo contradiz a
unidade nacional de uma lingua. O emprego da lingua efetua-se em forma de
enunciados (...). Esses enunciados refletem as condic8es especificas e as finalidades
de cada referido campo nao s6 por seu conteldo (tematico) e pelo estilo de
linguagem, ou seja, pela selecao dos recursos lexicais, fraseoldgicos e gramaticais da
lingua, mas acima de tudo, por sua constru¢do composicional. (p. 261)

Isso significa dizer que hd uma juncédo destes fatores (conteldo, estilo e estrutura) para
trazer ao texto um efeito comunicativo que dentro das peculiaridades de cada género se
constitui pela finalidade que este apresenta.

Para Marcuschi (2008) ndo existe um uso significativo da lingua fora das inter-
relacBes pessoais e sociais-situadas. Dentro do universo dos géneros, ndo ha uma rigidez em
sua estrutura nem em modelos, embora assim pareca de acordo com as concepgOes
apresentadas por Bakhtin. Sdo flexiveis em sua forma, pois sdo representacdes de elementos
culturais e cognitivos, ou seja, 0s géneros textuais sao uma espécie de materializa¢do do dia a
dia e se apresentam de forma heterogénea, estando sujeitos a mudangas ao longo do tempo e

do contexto. De acordo com o autor:

Os géneros textuais surgem, situam-se e integram-se funcionalmente nas culturas em
que se desenvolvem. Caracterizam-se muito mais por suas fun¢des comunicativas,
cognitivas e institucionais do que por suas peculiaridades linguisticas e estruturais.
(MARCUSCHI, 2010, p.20)

Refletindo sobre as afirmacfes de Marcuschi (2010) e com base nos conceitos de
Bakhtin (1992), percebe-se com certa clareza a dificuldade em definir o género a partir de sua

composigao e estrutura apenas. Bakhtin (1992) enfatiza os aspectos composicionais, 0 que
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Marcuschi (2010) apresenta como insuficiente, pois para ele 0s aspectos pragmaticos sao
fatores determinantes para a definicdo dos géneros. Assim, um elemento indispensavel ao
género textual, levando em consideracdo outros aspectos de sua construcdo, € o proposito
comunicativo apresentado, isto €, suas praticas socio-discursiva. Conforme defende
Marcuschi (2008), s6 é possivel uma definicdo com base em seu caréater funcional. Nenhum
género surgiu do nada para nada, pois so se faz a partir da funcdo desenvolvida, onde se
conclui de fato o género textual.

As influéncias de elementos que trazem a lingua, a comunicacao, a sociedade e aos
textos novos aspectos, também estdo presentes nesse contexto. Considerando 0s avangos
tecnologicos, por exemplo, é indispensavel destacar o surgimento de inimeros novos géneros
nas duas Ultimas décadas, principalmente a partir do uso da internet, quando houve uma
grande expansao do uso de géneros que circulam nesse meio (mensagem, bate-papo, e-mail
entre outros), enquanto que outros textos sairam um pouco de circulagdo como a carta
pessoal, o bilhete, o fax; demonstrando o dinamismo e a vivacidade dos elementos
linguisticos e consequentemente, dos géneros textuais.

O uso dos géneros textuais exemplifica a organizacdo de uma sociedade, pois € através
da circulacdo desses nos mais diversos espacos sociais, que se constituem as acgoes, interagoes
e reacOes entre outros aspectos. De acordo com Bakhtin (2003), os géneros textuais se
dividem em dois grupos: os primarios (chamados de simples) que sdo constituidos de forma
mais espontanea - e 0s secundarios (complexos — romances dramas, pesquisas cientificas e
outros), os quais, durante o processo de formacao, “incorporam e reelaboram diversos géneros
primarios”, elemento este que demonstra a extrema heterogeneidade dos géneros discursivos.
Para Bakhtin, (2011, p. 266) “a diferenga entre os géneros primarios e os secundarios é
extremamente grande e essencial”, sdo fatores determinantes e norteadores de identificacdo da
natureza de comunicacao.

Ainda dentro de uma perspectiva abordada por Miller (2012), citado em Bawarshi e
Reiff (2013) na qual os géneros se constituem de forma e funcdo, porém contribuem para a

construcdo de acdes sociais, assim afirma:

O que aprendemos quando aprendemos um género ndo € apenas um padrdo de

formas ou mesmo um método para realizar nossos préprios propositos. Aprendemos,
e isto € 0 mais importante, quais propdsitos podemos ter:  aprendemos que
podemos louvar, apresentar desafios, recomendar uma pessoa a outra, instruir
consumidores em nome de um fabricante, assumir um papel oficial, explicar o
progresso na realizacdo de metas. Aprendemos a  entender melhor as situa¢fes em
gue nos encontramos e as situacdes potenciais para o fracasso € 0 sucesso ao agir
juntamente. Como uma acdo significante e recorrente, um género incorpora um
aspecto de racionalidade cultural. Para o critico, 0s géneros podem servir tanto como
indice do padrBes culturais quanto como ferramentas para a exploracdo das
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realizacOes de falantes e escritores particulares; para o estudante, os géneros servem
de chave para entender como participar das acBes de uma comunidade. ([1994]
2012;41)

Assim compreende-se que 0S g@éneros representam ndo apenas resultados e
consequéncias, mais também sdo indicadores de acOes e determinantes de outros géneros em
determinados contextos sociais, ou seja, sdo fatos sociais concretizados e produtores de novos
fatos.

E através do trabalho com os géneros textuais que se desenvolve as competéncias
comunicativas do leitor/produtor. Segundo Koch (2011, p. 53), o contato com os textos da
vida cotidiana, como anuncios, avisos de toda a ordem, artigos de jornais, catalogos, receitas
médicas, prospectos, guias turisticos, literatura e apoio a manipulacdo de maquinas etc.,
exercita a nossa capacidade metatextual para a construcdo e intelecgcéo de textos. Em outras
palavras, esse € o caminho para se atingir uma formacdo com a garantia de atuar diante as
necessidades dos espacos sociais.

Falando em género, fala-se também em dinamismo, o texto ganha vulto, ndo pela sua
forma ou estrutura, mas principalmente pela importancia e comunica¢do que apresenta, por
iSsO que € este tdo dindmico e interativo. A acdo com géneros é sempre uma selecdo tatica de
ferramentas adequadas a algum objetivo (MARCUSCHI 2011), ou seja, antes de tornar-se
representacdo e enunciacdo, 0s géneros sdo antes de tudo uma ideia surgida de uma
necessidade que, consequentemente, exige um pensar e um fazer, que produz agéo, reacgao e
mudancas, o0 que o torna elemento linguistico de importante valor sociocultural.

Conforme ja foi dito, definir géneros ndo é tarefa simples. No entanto, Marcuschi

(2010, p.23) apresenta uma breve definicao:

Usamos a expressdo género textual como uma nogdo propositalmente vaga para
referir os textos materializados que encontramos em nossa vida diaria e que
apresentam  caracteristicas so6cio comunicativas definidas por conteldos,
propriedades funcionais, estilo e composicdo caracteristica. (...) 0s géneros sdo

inlmeros.

Portanto, os géneros textuais so sdo definidos a partir de sua insercao social ou analise

a partir de uma relacao contextual.
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2.2 Género textual e dominio do discurso

Todo falante/ouvinte de uma lingua desenvolve competéncias sociocomunicativas que
0s conduz para o desenvolvimento de préticas da linguagem que se adequem as praticas
sociais e contextuais. Dessas competéncias depende o dominio e diferenciacdo de
determinados géneros textuais, isto é, saber se esta diante de uma conversa telefénica, uma
carta, uma lista, uma bula de remédio, um discurso de candidato, um depoimento de uma
testemunha, uma anedota, uma entrevista (oral ou escrita) etc. Mesmo ndo tendo pleno
dominio do género, de acordo com Koch (2011), ha um conhecimento ainda que intuitivo das
estratégias de construcdo e interpretacdo de um texto.

Conforme dito anteriormente, 0s géneros textuais sdo ferramentas de analise e
vivéncia da lingua, dentro de um contexto histérico comunicativo e sociocultural. Para que
atenda as inumeras funcbGes que apresenta é imprescindivel o correto desempenho dos
atores/agentes envolvidos no processo comunicativo. No texto se encontra a representacao
figurativa do género, a discursividade é aquilo que o texto expressa que produz interacdo, é o
que se diz no contexto de uso, e 0 género é a concretizacdo do processo comunicativo atraves
da fungéo exercida pela comunicacdo no plano social. Portanto, € o género um determinante
do esquema textual, bem como do discurso a ser desenvolvido em sua producdo, o que
Dell’Isolla chama de “ponte” entre o texto e o discurso.

Tao necessario quanto conhecer os géneros e suas funcdes é saber utiliza-los de forma
adequada, percebendo-os ndo como elementos a serem classificados, mas como constituintes
de uma esfera da atividade humana, responsaveis pelas relagdes dialdgicas e que requer uma
linguagem peculiar a cada contexto (o discurso publicitario, o discurso jornalistico, o discurso
religioso, o discurso cientifico, etc.). Nesta perspectiva, os PCN (Parametros Curriculares
Nacionais) com uma visdo que parte dos diversos estudos realizados pelos pesquisadores da
teoria de géneros e com uma perspectiva essencialmente institucional, apresenta a seguinte

concepc¢do quanto a diversidade de géneros:

Um dos aspectos da competéncia discursiva é o sujeito ser capaz de utilizar a lingua
de modo variado, para produzir diferentes efeitos de sentido e adequar o texto a
diferentes situacdes de interlocucio oral e escrita. E o que aqui se chama de
competéncia linguistica e estilistica. Isso, por um lado, coloca em evidéncia as
virtualidades das linguas humanas: o fato de que sdo instrumentos flexiveis que
permitem referir o mundo de diferentes formas e perspectivas; por outro lado,
adverte contra uma concepcéo de lingua como sistema homogéneo, dominado ativa
e passivamente por toda a comunidade que o utiliza. Sobre o desenvolvimento da
competéncia discursiva, deve a escola organizar as atividades curriculares relativas
ao ensino-aprendizagem da lingua e da linguagem. (BRASIL, 1998, p.23)
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As préticas discursivas nao acontecem em torno de um género, mas de um conjunto de
géneros, que produzem e exigem uma particularidade discursiva, se efetivando pelos
enunciados, sejam estes orais ou escritos. Eis a razdo pela qual os PCN orientam e
estabelecem a importancia dos géneros textuais como objeto de estudo no ambito escolar.

Marcuschi (2008, p.155) afirma que ndo se pode tratar o género do discurso
independente de sua realidade social e de sua relagdo com as atividades humanas, isto é, as
escolhas de cada discurso se dao de acordo com cada situagao/contexto de atuacdo. A leitura
de uma sentenca ndo ird para o discurso religioso, assim como o discurso médico ndo estara
presente no discurso ficcional. Assim, ndo é o discurso fruto de uma escolha do sujeito, mas
resultado de sua situacdo e elemento de um contexto, conforme abordagem de Marcuschi
(2008, p. 194)

E justamente pelas distintas praticas sociais desenvolvidas nos diversos dominios
discursivos que sabemos que nosso comportamento discursivo hum circo ndo pode
ser 0 mesmo que numa igreja e que nossa producdo textual na universidade e numa
revista de variedades ndo sera a mesma. Consequentemente, os dominios discursivos
operam como enquadres globais de superordenagdo comunicativa, subordinando

praticas sdcio discursivas orais e escritas que resultam nos géneros.

Os géneros textuais estdo organizados em conjuntos, que sdo denominados de tipos de
textos, considerando sua funcionalidade. No entanto, em diversos eventos linguisticos,
encontramos, nas praticas discursivas, uma grande heterogeneidade de géneros textuais e a
permanéncia do discurso, ou seja, nao apresentado o0 mesmo aspecto heterogéneo.
Exemplificando: apds a producdo de um artigo de divulgagdo cientifica, é possivel o
surgimento do género seminario (o discurso ndo deixa de ser educacional); da leitura de uma
reportagem ou de um editorial pode surgir uma entrevista (ambos apresentando o discurso
jornalistico). Assim, é essencial que o leitor/autor do texto e sujeito do discurso reconheca e

assuma seu papel nas situacdes discursivas.

Uma agdo de linguagem exige do agente produtor uma série de decisdes, que ele
necessita ter competéncia para executar. Tais decisdes referem-se, em primeiro
lugar, a escolha do género mais adequado, além de outras relativas a constituicdo
dos mundos discursivos, a organizagdo sequencial ou linear do contetido tematico, a
selecdo de mecanismos de textualizacdo e de mecanismos enunciativos. (KOCH,
2014, p.181)

Uma piada pode ser apresentada em um momento para produzir humor e em outro

pode aparecer para explicar ou exemplificar algo apresentado anteriormente. Neste sentido,
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ele apresenta trés modos de organizacdo do género discursivo, visando: a esfera de atividade,
0 campo discursivo e o lugar de atividade.

Considerar uma esfera de atividade como homogénea é um equivoco, pois em um
mesmo espago podem circular, e normalmente circula diferentes discursos com finalidades
também diferentes. Compete, portanto, aos interlocutores, o0 uso dos recursos de acordo com
0s principios intencionais da comunicacao, ou seja, a situacionalidade. Desse modo, trabalhar
e estudar os géneros é também se tornar autdbnomo no uso dos discursos presentes nos
mesmos, acdo essa que na escola se da no desenvolvimento das préticas de leitura e producédo

de texto.

2.3 O fendbmeno da intergenericidade

A relagdo entre os géneros é algo comum nos eventos comunicativos. Os PCN
reconhecem que nenhuma comunicagdo surge do nada, do ndo dito, ndo visto, pois toda
comunicagéo surge de outra situacdo e muitas vezes permanecem ligadas de alguma forma. O
registro de nascimento de uma pessoa sera fonte de producdo de muitos outros documentos da
pessoa, dando assim origem a outros documentos. Os géneros normalmente se unem para dar
origem a um novo género.

Diante e durante a analise e definicdo dos géneros (discutida anteriormente e
reconhecida inclusive como uma tarefa ndo simples), muitos sdo os elementos que norteiam
estas atividades. Em Marcuschi (2008), encontramos afirmagfes de que o surgimento dos
géneros ndo parte da criatividade humana, mas, sobretudo dos fatores relacionados a histéria e
a sociedade que os constituem. A presencga dos géneros em nosso cotidiano ocorre de forma
natural e, diante de cada evento comunicativo os designamos. Isto acontece a partir de um
dominio intuitivo dos elementos da comunicacéo, que, segundo Marcuschi, € uma riqueza de

metalinguagem. Assim diz:

(...) é facil perceber que s6 se misturam, mesclam e unem coisas que preexistem, isto
g, a hibridizacao é a confluéncia de dois géneros e este é o fato mais corriqueiro no
dia a dia, em que passamos de um género a outro ou ate mesmo inserimos um no
outro, seja na fala ou na escrita. A teoria dos géneros ndo serve tanto para a
identificacdo de um género como tal e sem para percepcdo de como o
funcionamento da lingua é dindmico e, embora sempre manifesto em textos, nunca
deixa de se renovar nesse processo. (2011, p.25)

Bakhtin (1979), entre outros autores, apresenta algumas afirmacdes que reconhecem a
relacdo entre textos onde 0s mesmos se imbricam e interpenetram, ou seja, um género pode

apresentar elementos caracteristicos de outro, constituindo um novo género. Encontramos nas
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historias em quadrinhos um exemplo deste fator. Assim, é indevido buscar apenas os aspectos
formais ou estruturais para definir um género.

Estudos realizados por Marcuschi apresentam alguns critérios para determinar um
género textual, como a forma estrutural, o propdsito comunicativo, o conteddo, o0 meio de
transmissdo, papéis dos interlocutores e contexto situacional. No entanto, é possivel a
presenca de varios desses critérios em um mesmo texto, atuando em consonancia.

Com essas observagOes, constata-se que para a compreensdo de um texto e de seus
objetivos, o leitor precisa conhecer os elementos intertextuais presentes no mesmo, ou seja,
conhecer a que outros textos/géneros o texto se refere ou retoma ou, pelo contrario, tera a
leitura comprometida.

Portanto, ndo ha como afirmar a existéncia de um texto por si s, sem reconhecer na
existéncia deste outro elemento linguistico/textual que o originou. Ndo existe assim, um texto
puro.

Observemos o texto a seguir:

Figura 1: quadrinhos da Turma da Ménica

O DOCE "PELGUNTOU"™
PO™ DOCE ...
\177)

.vf‘)' &3

Fonte: <http://arquivosturmadamonica.blogspot.com.br>acesso em 15/09/17

Encontramos no texto um conjunto de géneros. Temos uma exposi¢do verbal que

apresenta um trava linguas, apresentado em forma de histéria em quadrinhos que apresenta


http://arquivosturmadamonica.blogspot.com.br/
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como propdsito a ideia de divulgar uma marca de doce, existindo assim o que Marcuschi
(2008) trata como intergenericidade.

Koch e Elias (2009) apresentam a concep¢éo de que diante de um processo onde um
género se presta a outro sem exercer a sua fungcdo comunicativa ocorre um fenémeno definido
como intergéneros. Desta forma, podemos afirmar que embora apresente um conjunto de
critérios, o texto se definiu como propaganda, ja que é esta a funcdo textual. Ocorre um
processo de hibridizacdo ou mesclagem de géneros quando na tira se entrelacam Vvarios
géneros (histéria em quadrinhos trava linguas e propagandas). Pelo fenémeno da
intergenericidade, muitas vezes encontramos 0 género receita a servico do género letra de

mausica, para uma composicao, por exemplo.

“(...) Hoje ndo d&
Hoje ndo da
A maldade humana agora ndo tem nome
Hoje ndo da
Pegue duas medidas de estupidez
Junte trinta e quatro partes de mentira
Coloque tudo numa forma
Untada previamente
Com promessas nao cumpridas
Adicione a seguir o 4dio e a inveja
Dez colheres cheias de burrice
Mexa tudo e misture bem
E ndo se esqueca antes de levar ao forno temperar
Com esséncia de espirito de porco
Duas xicaras de indiferenca
e um tablete e meio de preguica (...)".

(Os anjos — Legido Urbana)

Temos aqui um exemplo de receita utilizada por Renato Russo para a composic¢ao de
letra de uma mdasica. Constata-se assim, a presenca da intertextualidade nas mais diversas
producdes textuais do cotidiano escolar e social, seja ela intergenérica ou ndo. Esta pesquisa

se encarregarda de uma analise das producdes textuais, em um processo de retextualizacdo
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entre propagandas e histérias em quadrinhos, sendo o género propaganda o texto base.

Ocorrendo a presenca da intertextualidade entre esses géneros.

2.4 O uso dos géneros no ensino de lingua portuguesa

Como resultado de muitos estudos e pesquisas, 0S géneros textuais passam a ser
reconhecidos como elementos que transitam por todas as instancias da sociedade, sendo esses,
construtores do processo interativo nos eventos linguisticos sociais. S80 0s mesmos
responsaveis pela desenvoltura e sucesso alcancados por todos os individuos que os utilizam.
Logo, sdo reconhecidos pelos documentos oficiais (PCN) como unidade basica da lingua, ou
seja, ocorre a institucionalizacdo dos géneros textuais no ensino, passando assim a serem
orientados como objeto de estudo. A partir destes pressupostos, torna-se fundamental o
desenvolvimento de uma metodologia com o0 uso dos géneros textuais nas praticas
pedagdgicas diarias, valorizando as contribuicdes trazidas por estes a construcdo do
conhecimento e a formacdo cidad@ que ocorre principalmente com o dominio textual e
discursivo dos géneros. Ficando a escola com imensa responsabilidade por esse processo no
desenvolvimento de suas atividades, atraves de intervencGes adequadas. Utilizar os géneros
textuais como instrumento de ensino é orientar os aprendizes para um melhor desempenho no

uso da linguagem nas diversas esferas e necessidades surgidas ou enfrentadas no dia a dia.

As intervencgdes sociais, a acdo reciproca dos membros do grupo e,
em particular, as intervencbes formalizadas nas instituicGes
escolares sdo fundamentais para a organizacdo das aprendizagens em
geral e para o processo de apropriacdo dos géneros em particular.
(SCHNEUWLY, DOLZ, 2004, p.45)

Essa afirmacdo enfatiza a responsabilidade que tem a escola no desenvolvimento de
seus aprendizes, partindo da linguagem, recurso esse que possibilita diversas outras
aprendizagens.

As relagdes sociais se ddo a partir da interagcdo por meio dos géneros. Todo evento ou
acao comunicativa requer dos usuarios da lingua uma organizacgdo cognitiva que antecedera o
uso do texto, seja este oral ou escrito. Ninguém buscard uma bula de remédio no momento de
preparacdo de um prato culinario, visto que o sujeito ja tem um dominio deste conhecimento;

precisando de uma informacdo, qualquer pessoa saberd expressar sua necessidade (seja pela
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escrita ou pela oralidade). Assim, o uso dos géneros na escola, representa o reconhecimento
dos mesmos como recursos de conhecimento, construcdo e vivéncia cidada.

Para Schneuwly;Dolz (2004) o ensino dos géneros textuais oportunizam uma
ampliagdo da linguagem, para que assim evite a fragmentacéo da mesma, o que implica dizer
que: o aluno tem muitos conhecimentos da linguagem oral (ainda que ndo formal), domina a
funcdo de diversos géneros de circulacdo social , mesmo que ndo tenha dominio da lingua
escrita. Na escola é imprescindivel que haja ndo s6 o contato como objeto de ensino, mas,
sobretudo o dominio das habilidades para o desenvolvimento das préaticas de linguagem, no
que trata da escrita.

Na sua missdo de ensinar os alunos a escrever, a ler e a falar, a
escola, forcosamente, sempre trabalhou com os géneros, pois toda
forma de comunicacdo — portanto, também aquela centrada na
aprendizagem — cristaliza-se em formas de linguagem especificas. A
particularidade da situagdo escolar reside no seguinte fato que torna
a realidade bastante complexa: ha um desdobramento que se opera
em que 0 género ndo é mais instrumento de comunicagdo somente,
mas é, a0 mesmo tempo, objeto de ensino-aprendizagem. O aluno
encontra-se, necessariamente, num espaco do “como se”, em que 0
género funda uma prética de linguagem que €, necessariamente, em
parte, ficticia, uma vez que é instaurada com fins de aprendizagem.
(SCHNEUWLY; DOLZ, 2004. p. 65)

Na escola, ha uma utilidade a mais para o género, pois é trabalhado e abordado como
um objeto de ensino/aprendizagem, representando assim, uma série de detalhes, deixando de
ter como foco principal a comunicacao.

Como mais uma razao que explica a importancia da aplicacdo dos géneros textuais ao
ensino, em suas abordagens sobre a linguistica textual, Koch (2011) afirma que encontramos
nos géneros textuais instrumentos que possibilitam um equilibrio, uma instabilidade dos
elementos formais e rituais das praticas de linguagem. Instrumentos esses que podem ser
considerados como uma “mega-ferramentaz” que contribui com o processo de comunicagdo e
orienta 0s aprendizes na construcao e organizacao dos conhecimentos.

Ao chegar a escola e durante toda sua permanéncia na mesma, o aluno traz consigo
uma série de experiéncias vividas atraves dos géneros textuais. Toda crianca, em suas
interacdes sociais diérias, vivenciou uma brincadeira com mdasicas, desenvolveu regras de
jogos, presenciou ou viveu situagdes em que foi feito o uso do bilhete, da carta pessoal, da
lista de compras, da propaganda, etc. Isto implica dizer que o aluno ja recebeu, através destas

experiéncias, muitas informacbes que o conduziu a construcdo de conhecimentos e

>Termo utilizado por Koch 2011, possivelmente fazendo uma intertextualidade ao termo usado por Schneuwly;
Dolz que definem os géneros textuais como mega instrumentos para uso na sala de aula.
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habilidades com relagdo aos géneros textuais e sua aplicacdo as praticas diarias. Para  Koch
e Lima (2004), o surgimento e desenvolvimento conceitual estdo interligados com as

atividades que realizam e o sentido que tém no mundo que o rodeia.

Dessa forma, tais operagdes ndo se ddo apenas na mente dos
individuos, mas dependem da interacdo de variagcGes conjuntas por
eles praticadas. As rotinas computacionais que acontecem
socialmente sdo muito comuns e envolvem diversas tarefas diarias.
Trata-se de rotinas desenvolvidas culturalmente, que organizam as
atividades mentais internas dos individuos, os quais adotam
estratégias para dar conta das tarefas de acordo com as demandas
socialmente impostas. (KOCH;LIMA,2004, apud KOCH, 2014,
p.30)

Assim, reconhecendo que ndo ha como programar ou prever 0S processos cognitivos,
mas que pela linguagem se da a interacdo entre os fatores biologicos e socioculturais. E ai, a
necessidade de uma préatica de ensino partindo dos géneros.

Partindo destas afirmagdes, se confirma a importancia do trabalho escolar com o uso
dos géneros (letra de musicas, receitas, regras de jogos, propagandas, histérias em quadrinhos,
bulas de remédio, e tantos outros) enfatizando ndo apenas aos elementos estruturais do texto,
mas principalmente, seu poder interativo. Exemplo: quando uma crian¢a manuseia e ler gibis
em casa, bibliotecas ou qualquer outro espago, que ndo seja a escola, ela visa exclusivamente
0 contato com o contedo apresentado pelos textos. Ao chegar a escola, o contato com as
histérias em quadrinhos passa a ter outros objetivos, como analisar aspectos linguisticos e
discursivos, ou seja, 0 texto passa a ser utilizado como objeto de ensino. Compete, portanto,
ao professor, trabalhar os géneros de forma cautelosa, ndo permitindo que 0s aspectos
comunicativos deixem de ser valorizados no texto.

O trabalho com géneros no espaco escolar apresenta, ainda, mais duas maneiras de
abordagem. Primeiro, 0s géneros passam a ser desenvolvidos, considerando primordialmente
a funcdo comunicativa escolar, isto €, se consegue realizar a leitura, se interpreta e analisa sua
estrutura, mas muitas vezes nédo focaliza a aplicabilidade e contribuicGes deste para o contexto
social, indispensavel para o trabalho com os géneros textuais.

Nao estaria a escola didatizando os gé€neros, “esquecendo” que estes ndo estdo apenas
para serem apresentados e trabalhados de forma meio que “mecanica” desconsiderando que
estes vao muito além da sala de aula? O objetivo aqui ndo € direcionar uma critica ao processo
de didatizacdo dos géneros. Sao necessarios e ndo teria 0 menor sentido deixar de reconhecer
que sdo 0s géneros textuais que circulam no cotidiano do aluno que se transformam em
objetos de estudo. O questionamento colocado pontua os trabalhos ou a metodologia utilizada
pela escola na leitura e producdo desses géneros textuais, por desconsiderar a sua funcdo
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maior, fato corriqueiro. Observagdes essas realizadas por Dell’Isola em suas abordagens ao

ensino dos géneros.

O estudo dos géneros possibilita a exploracdo de [...] regularidades
nas esferas sociais em que eles sdo utilizados. Por isso, qualquer
profissional da area de ensino de lingua deveria levar em conta esse
aspecto no trabalho com o aprendiz. Embora existam estudos
voltados para analise de géneros, muitos ainda estdo voltados para a
estrutura dos textos, nem sempre focalizam uma reflexdo sobre
como os diversos géneros circulam na sociedade e nem sempre se
voltam para aspectos da interacdo da escrita, tdo importante para a
vida e para a futura comunicagdo profissional. (DELL’ISOLA 2007,
p.24)

O aprendiz tem capacidade cognitiva de transpor 0 uso destes textos para as mais
diversas situacOes extraescolares, sendo importante que o professor, ao planejar as atividades
a serem desenvolvidas, possa inserir atividades e a¢des que durante os estudos realizados na
sala de aula, o aluno reconhecga no texto o seu poder comunicativo que se aplica no meio
social, e ndo fique restrito a um objeto formal que visa apenas os fatores estruturais.

A segunda maneira trata do ndo reconhecimento da escola como um ambiente com
particularidades na comunicacao, ou seja, como se a construgdo do conhecimento acontecesse
de forma automatica, aquilo que o aluno ja domina no exterior da escola, serd ampliado
progressivamente, dispensando o ensino do mesmo. Para Koch (2011), ndo ha possibilidades
de progressdo por parte do aluno, pois a prioridade ¢ o dominio de habilidades linguisticas
que lhes garantam condic¢des de atuar diante das mais diversas situagdes de interacdo que
surgem em seu dia a dia e em seu convivio social, exigindo um trabalho voltado para a
ampliacdo deste conhecimento, reconhecendo inclusive as formalidades da lingua, que em
muitos momentos precisam ser aplicadas.

O trabalho com géneros textuais em sala de aula perpassa sua estrutura, seu estilo, no
anseio de desenvolver as competéncias necessarias para que o aluno participe ativamente dos
eventos de comunicacdo no ambito social. Essa objetividade prima por uma ideia de
multiletramento, onde seja possivel o alcance das inimeras informacdes apresentadas
atualmente, através dos diversos recursos de comunicacdo, como os textos multimodais. Essa
abordagem abrange todos 0s recursos que estdo inseridos nos aspectos dos géneros, seja pela

linguagem verbal, seja pela linguagem néo verbal.

Diferentemente do conceito de letramentos (multiplos), que ndo faz sendo apontar
para a multiplicidade e variedade das préticas letradas, valorizadas ou ndo nas
sociedades em geral, o conceito de multiletramentos — é bom enfatizar — aponta para
dois tipos especificos e importantes de multiplicidade presentes em nossas
sociedades, principalmente urbanas, na contemporaneidade: a multiplicidade cultural
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das populacdes e a multiplicidade semidtica de constituicdo dos textos por meio dos
quais ela se informa e se comunica. (ROJO, 2012, p.13):

Aplicar uma metodologia que atenda ao individuo contemporaneo, jamais dispensaria
a atencdo necessaria para as maltiplas culturas e as semioses presentes na comunicagao.

Para que os estudantes compreendam o uso da lingua em situacfes praticas da vida
social, € de extrema importancia que a escola, sendo um espago de formacdo e também
multiplicadora de saberes, tenha em suas metas de trabalho a preocupacdo com uma
metodologia que possibilite analises, reflexdes, discussdes e compreensdes de fatos
relacionados a linguagem. Isto acontece a partir do reconhecimento dos géneros como
elemento central no ensino de lingua portuguesa, buscando atender as expectativas da
sociedade contemporanea, quer objetivando a garantia da insercdo dos individuos no mercado
de trabalho, quer preparando esses individuos para o pleno exercicio da cidadania, em

conformidade com as orientacdes dos PCN:

Sem negar a importancia dos textos que respondem a exigéncias das
situacBes privadas de interlocugdo, em fungdo dos compromissos de
assegurar ao aluno o exercicio pleno da cidadania, é preciso que as
situacOes escolares de ensino de Lingua Portuguesa priorizem os
textos que caracterizam 0s usos publicos da linguagem. Os textos a
serem selecionados sdo aqueles que, por suas caracteristicas e usos,
podem favorecer a reflexdo critica, o exercicio de formas de
pensamento mais elaboradas e abstratas, bem como a fruicdo estética
dos usos artisticos da linguagem, ou seja, 0s mais vitais para a plena
participacdo numa sociedade letrada. (BRASIL, 1998, p.24)

Assim, € imprescindivel que o professor e a escola tenham conhecimento do aluno
com o qual lida e suas expectativas, para que saibam o que trabalhar, que metodologia
desenvolver e que objetivos devem alcancar.

Na concep¢do de Koch (2011), é importante uma reavaliacdo nas abordagens das
maneiras de trabalho com o ensino da producdo textual, que pode partir de uma
conscientizacdo quanto ao papel central dos géneros como um objeto e ferramenta de trabalho
que visa o desenvolvimento da linguagem, isto é, o género na escola estd a servico da
aprendizagem que ndo se detém ao espago escolar, mas que serd aplicada principalmente
durante toda a vida, nas mais diversas circunstancias. Nessa perspectiva, Koch (2011)
apresenta dois tipos de objetivos:

= Levar o aluno a dominar o género, primeiramente para melhor conhecé-lo ou aprecia-
lo, para melhor saber compreendé-lo, produzi-lo na escola ou fora dela; para
desenvolver capacidades que ultrapassam o género e sdo transferiveis para outros

géneros préximos ou distantes. (...)
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= Colocar os alunos, a0 mesmo tempo, em situacdes de comunicacdo 0 mais proximo
possivel das verdadeiras, que tenham para eles um sentido, para que possam domina-

las como realmente séo. (...)

Assim, para alcancar estes objetivos, se faz necessario que a escola tome consciéncia
de sua importancia neste processo e desenvolva praticas de ensino, oferecendo aos alunos as
condi¢cbes de aprendizagem e as competéncias para a atuacdo que lhe surgirem além da
escola. Os géneros orais ndao podem ficar relevados a estes objetivos e praticas, pois estdo 0s
mesmos inseridos neste contexto, que visa uma ampliagdo dos conhecimentos linguisticos

adquiridos durante suas vivéncias. De acordo com os PCN:

Expressar-se oralmente é algo que requer confianca em si mesmo.
Isso se conquista em ambientes favoraveis & manifestacdo do que se
pensa, do que se sente, do que se é. Assim, o desenvolvimento da
capacidade de expressdo oral do aluno depende consideravelmente
de a escola constituir-se num ambiente que respeite e acolha a vez e
a voz, a diferenca e a diversidade. Mas, sobretudo, depende de a
escola ensinar-lhe os usos da lingua adequados a diferentes situacdes
comunicativas. De nada adianta aceitar o aluno como ele é, mas néo
Ihe oferecer instrumentos para enfrentar situagdes em que ndo sera
aceito se reproduzir as formas de expressdo proprias de sua
comunidade. E preciso, portanto, ensinar-lhe a utilizar
adequadamente a linguagem em instancias publicas, a fazer uso da
lingua oral de forma cada vez mais competente. (BRASIL, 1998,
p.38)

Portanto, em sua missdo de desenvolver as competéncias linguisticas do sujeito e
prepard-lo para tomar a palavra e atuar na sociedade, compete a escola as agdes necessarias
para garantir ao aluno 0 acesso aos instrumentos e atividades, isto €, construcdo dos
conhecimentos que o leve a ser atuante e competente, também no campo das praticas
linguisticas da oralidade.

De acordo com os estudos defendidos pelo grupo de Genebra (BRONCKART; DOLZ;
SCHENEUWLY e outros apud CRISTOVAO E NASCIMENTO, 2011) o ensino da lingua
deixa de ter como foco os tipos de textos e prioriza 0 género textual, visto que, sdo estes 0s
elementos que representam as ac¢des da linguagem, ou seja, € nos géneros que ocorre o fazer
linguistico em todos o0s seus aspectos. E dentro dos géneros que opera as unidades semanticas
e sintaticas de uma lingua. Desse modo, 0s agentes-produtores lancam mé&o dos recursos e
conhecimentos do processo de producéo textual para tomar decisbes com relacdo a realizacédo
das escolhas de géneros, sendo a intertextualidade um fator de suma importancia nestas acoes.

Diante de tais estudos, entende-se que ao analisar uma reportagem de jornal, por

exemplo, diversas capacidades sdo desenvolvidas e acionadas ao mesmo tempo, pois 0 agente,
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de acordo com o contexto e o referente, ird se manifestar com uma acao, que exige deste uma
capacidade discursiva. Quando este busca e aplica 0s modelos de discurso para realizar estas
etapas € necessario que ele tenha dominio das operagdes psicolinguisticas e as unidades
linguisticas, que trata da capacidade (linguistico-discursiva). Todas estas estratégias, aplicadas
ao ensino, exigem dos agentes envolvidos decisdes e escolhas visando sempre o resultado e a
mudanca que todo este processo trara ao individuo em seu contexto.

De acordo com a teoria sociodiscursiva, o texto € determinado pela situacédo e ndo pela
sua composicao apenas. Trabalhar o género em sala de aula é dar ao aluno condicdes de agir,
de atuar, ndo considerando exclusivamente a constituicdo do texto, enquanto agente produtor,
mas reconhecendo as contribuicdes e os efeitos que este desenvolve em sua esfera de
convivéncia, percebendo no estudo da lingua os “enunciados concretos e vivos que emanam
dos integrantes duma ou doutra esfera de atividade humana” (BAKHTIN apud CRISTOVAO
E NASCIMENTO 2011, p.40). Todas estas praticas contribuem para a formacao de atores que
possam desenvolver uma consciéncia de sujeitos atuantes, com competéncia para a reflexdo e
a criacdo diante dos problemas enfrentados, o que de acordo com Cristovdo e Nascimento
(2011), define-se como o despertar da consciéncia pratica partindo de situacGes concretas.

Ao desenvolver o ensino da lingua através do uso dos géneros, é importante considerar
que a leitura de um texto vai alem da decodificagdo e da busca de informagdes, pois
compreendido o texto, a etapa seguinte volta-se para as intervencfes a serem realizadas a
partir deste. Apos a leitura de uma pauta de reunido, muitas acdes e intervencdes ocorrem
desde a compreensdo do tempo estipulado (a duracdo) as observagdes e questionamentos
durante a reunido e que, muitas vezes, pode culminar com a produgdo de outros géneros,
relatérios, atas, etc.. Desse modo, uma série de informagdes serd adicionada, um processo
amplo de intertextualidade, intergenericidade e retextualizacdo estardo presentes nesta

construcdo, dando origem a uma producéo original.

Os modos de organizacgdo de nossas atividades sdo definidos em fungédo da base de
orientagdo constituida pela forma como séo representados o contexto fisico e social
(econbmico, cultura e histérico) e se servem da linguagem para se constituirem tanto
para sua regulacdo quanto para sua representacdo. Esses sentidos (regulados e
representados) se materializam em textos, unidades comunicativas, que mobilizam
unidades linguisticas e carregam caracteristicas do mundo objetivo, social e
subjetivo. (CRISTOVAO; NASCIMENTO, 2011, p. 42).

Assim a escola ndo pode e nem deve se omitir de assumir seu papel como um espaco
de intervencdo e formacao que deve proporcionar ao aluno as condi¢fes necessarias para o

dominio de tais habilidades.
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2.5 O género textual propaganda

Conforme j& citado em outros topicos deste texto, 0s géneros textuais sao elementos de
construcdo e circulagdo sociocultural. “Fruto de trabalho coletivo, os géneros contribuem para
ordenar e estabilizar as atividades comunicativas do dia-a-dia” (MARCUSCHI, 2003, p.19).
N&o se originam de decisfes ou a¢Oes individuais, pois todo género surge a partir de uma
situacdo ou contexto que exige uma acdo, producao ou intervencdo. Reconhecendo os papeis
dos interlocutores do texto, logo reconhecemos o carater social dos géneros.

Entre os inimeros géneros textuais que circulam pelos mais diversos espacos da
sociedade, encontram-se as propagandas, como tantos outros, com permanente circulagéo,
desempenhando funcdes nos mais diversos meios da midia, através dos mais variados
suportes, apresentando muita flexibilidade em sua estrutura e apresentacdo. Género este que
estd sempre em constante mudanca, por se tratar de um texto multimodal que busca uma
adequacdo constante ao momento de circulagdo, tanto na linguagem verbal quanto na
linguagem ndo verbal, buscando apresentar uma ideia, € a0 mesmo tempo, persuadir o leitor a
aderi-la. De acordo com Carvalho (2014) a propaganda ou publicidade ndo constitui uma
ciéncia e sim uma atividade, tornando-se assim interdisciplinar. Ela esta presente nos mais
diversos setores da sociedade.

Embora em alguns momentos a propaganda e a publicidade sejam definidas como
sinbnimos, consideremos que ha entre ambas uma distingdo. O termo propaganda vem de
propagar, assim estd inserido em todo enunciado que tem como objetivo divulgar, tornar
publico, levar ao conhecimento uma ideia ou produto/marca. Enquanto que a publicidade
apresenta fins essencialmente comerciais. Carvalho (2014), assim defini:

No portugués, os vocabulos publicidade e propaganda, (...) sdo intercambidveis no
uso. Apesar disso, hd nuances diferenciais: toda publicidade é propaganda ja que
tem finalidades ideolégicas para o consumo, mas nem toda propaganda é
publicidade, pois ndo tem finalidade comercial. (CARVALHO, 2014, p.43).

Antunes (2010) diz que tudo que dizemos vem constituido de uma intencao, que pode
representar mais de um objetivo. A intencdo da propaganda ou a linguagem publicitaria é,
sobretudo, a persuasao.

Carvalho (2014) apresenta uma ampla discussdo sobre o poder de acdo que a
linguagem publicitaria exerce sobre o individuo. Para a autora o efeito dessa linguagem
depende também de fatores sociais e culturais, sabe-se que o objetivo do autor nem sempre é

atingido para todos os receptores. “A competéncia do discurso publicitario e a sua eficacia
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vao depender da forma como representam a cultura em que esta inserido, permitindo
estabelecer uma relagdo pessoal com a realidade préxima”. (CARVALHO, 2014, p. 38).

Para desempenhar a sua funcdo sobre o leitor, o texto publicitario necessita apresentar
todos os recursos linguisticos possiveis, pois é através desse género que muitas vezes se da o
primeiro contato entre o leitor e o produto/ideia divulgado. Portanto, é pela linguagem que ele

construird sua impressao inicial do que € apresentado pela propaganda.

O que cabe a mensagem publicitaria, na verdade, é tornar familiar o
produto que estd vendendo, ou seja, aumentar sua banalidade, e ao
mesmo tempo valoriza-lo com uma certa dose de “diferenciagdo” , a
fim de destacé-lo da vala comum. Acima de tudo, publicidade é
discurso, linguagem, e, portanto manipula simbolos para fazer a
mediacdo entre objetos e pessoas, utilizando-se mais da linguagem
do mercado que a dos objetos. (CARVALHO, 1996, p.12)

Compreende-se assim que ha na linguagem publicitaria um “dominio” sobre o
receptor, pois a partir do contato entre ambos, levando em conta o contexto sociocultural,
pode determinar um poder de deciséo.

Levando em consideracdo a constante presenca das propagandas nos meios sociais,
visto por Carvalho (1996) como “um dos instrumentos de controle social” e visando um
estudo dentro dos aspectos tedricos da linguistica textual, esta pesquisa iré se servir do género
propaganda como texto-base para o processo de retextualizacdo, onde serdo analisados 0s
fatores da textualidade observados e aplicados pelos alunos durante suas praticas de producéo
textual.

A partir destas observac@es, da-se a determinacdo dos PCN em aportar nos géneros o
enfoque e a utilizagédo destes como objeto de ensino, objetivando a formagdo do aluno,
desenvolvendo no mesmo a capacidade reflexiva, critica e de atuacdo diante das inimeras
situacdes das vivéncias sociais.

A medida que passam a conhecer e a fazer uso dos varios géneros
discursivos, os alunos aprendem a controlar a linguagem, o
proposito da escrita, 0 conteldo e o contexto. E necessario também
que se conscientizem de como a linguagem funciona para transmitir
o contetdo oralmente ou por escrito. Devem, portanto, aprender a
organizar os diferentes tipos de conhecimento e de informacdo de

acordo com a situacdo comunicativa especifica. (PINTO, 2010, p.
54)

Desta forma, a propaganda pode ser considerada como um género a ser utilizado como
elemento de orientacdo aos aprendizes para localizar as informacdes de um texto, organizar e

apresenta-las dentro de uma producéo textual.
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Para que a propaganda produza o efeito explicitado, variadas sdo as
maneiras de elaboragdo desse género discursivo. Muitas vezes,
utiliza-se de recursos estilisticos da linguagem cotidiana e trabalha
com crencas, mitos, valores como forma de aproximagdo com o
leitor. Nesses casos, € comum encontrarmos 0 uso de provérbios,
girias, esteredtipos, marcas de informalidade, formas eufemisticas
para suavizar o discurso, letras de musica, enfim, uma série de
recursos para passar a ideia de um mundo perfeito em que tudo o
que uma pessoa precisa para se realizar, ser feliz, viver em
harmonia, com tranquilidade esta sendo oferecido. (MELO, 2006,
p.21)

Assim, sdo fatores fundamentais para a producdo de propagandas o publico-alvo e a
linguagem a ser utilizada, pois sé@o determinantes para a aceitabilidade do texto. Do uso
adequado dos recursos textuais, verbais e ndo verbais, depende o resultado final da intencdo

comunicativa do locutor e do processo de interacdo com o interlocutor.

2.5.1 O género propaganda na sala de aula

O fato de a propaganda ser hoje um género tdo presente no cotidiano das pessoas,
sendo este um articulador muito amplo no contexto da midia, seja impressa ou falada, deve
ser considerado um género que traz muitas contribui¢Ges as praticas pedagogicas no processo
de ensino da lingua. Trata-se de textos de facil acessibilidade, pois estdo presentes no cartaz
da loja, no catalogo dos supermercados, no outdoor das ruas, nas revistas, entre tantos outros;
com muitos recursos de anélises dos elementos que envolvem o dominio da linguagem.
Apresentando sempre muitos significados e que esta sempre atualizado ao contexto histérico e
social no qual circula.

Desta forma, o uso da propaganda na sala de aula € ao mesmo tempo a oportunidade
de estimular e ampliar a capacidade do aprendiz na construcédo de textos coerentes, utilizando
a criatividade, tanto do ponto de vista discursivo quanto lexical, reconhecendo e aplicando os
elementos essenciais ao sentido do texto. E também um género com diversas possibilidades
de exploracgdo de recursos linguisticos, das ironias, de metaforas, antiteses; além dos recursos
visuais, como cores, imagens, simbolos, para o texto impresso, identificando a funcéo de cada
um para a significagdo do texto.

Considerando o fato de lingua e cultura serem indissociaveis, a linguagem publicitaria
apresenta inimeros recursos de estudos e analises dos aspectos linguisticos, textuais e
discursivos. Apresenta ainda muitas possibilidades de observagdo dos recursos linguisticos e

discursivos para desenvolvimentos do olhar critico na leitura. Fatores como a individualizacdo
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do objeto, o poder de argumentacdo e a criatividade humana sdo elementos que se unem no
uso da linguagem publicitaria para a construcdo de sentido.

Como ja citado, os géneros textuais sdo elementos de interacdo social, bem como de
atuacdo linguistica e histdrica do individuo, diante das situacdes do dia a dia. Nesse contexto,
esta inserida a propaganda, que diariamente circula na vida das pessoas, objetivando
mudancas de ideias e conceitos no tocante ao desejo e aquisicdo de produtos e marcas ou
adesdo a uma ideia divulgada, através de recursos argumentativos usados no texto para atrair
o leitor, até mesmo pelo estranhamento da mensagem ou da linguagem em algumas situacdes.
Argumentos estes que podem estar implicitos ou explicitos. Todo esse processo, que ocorre a
partir de uma série de etapas e fatores, ndo pode perder de vista o primordial de tudo: o texto e

seu proposito comunicativo, seu sentido global.

O texto passa a ser a base para este aprendizado, seja enquanto
escrita ou leitura e analise. E nele que a linguagem encontra
materialidade e se organiza. Por ser o texto que determina as
atividades linguisticas em sala de aula, nasce ai a importancia de
buscar nos mais diversos géneros discursivos a fonte para o
aprendizado da lingua materna. (BATISTA; SOUZA, 2010, p.5)

Isto é, a partir da juncdo de todos os elementos que antecedem uma producdo, se
unindo aos elementos sintaticos e lexicais, se constroi o discurso, que busca e da sentido ao
texto, consequentemente a materializagdo da linguagem.

Portanto, a propaganda é um género textual que atualmente muito se utiliza na sala de
aula, pois esta presente no livro didatico, nas avaliacbes e em diversos momentos das praticas
pedagdgicas como suporte e/ou como objeto de estudo. Faz-se necessario reconhecer a grande
importancia de trabalhar esse género textual na escola, como colaborador na tarefa da
formacdo do cidaddo critico, pois € preciso observar e fazer uma reflexdo sobre toda

mensagem/ideia que nos € apresentada pela linguagem publicitaria.

2.6 O género histérias em quadrinhos e suas caracteristicas

A linguagem é um elemento essencial para o homem, suas vivéncias e sua
socializacdo. E através da linguagem que o sujeito lanca m&o de recursos de agdo diante das

inimeras situa¢Oes da vida. Seja pelo gesto, pela fala, pela escrita, ele estd em constante
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processo de interacdo, e ter dominio dos recursos de uso da linguagem é algo de suma
importancia, visto que a utiliza como fio condutor de interacdes, reflexdes, decisdes e acoes.

Considerando a importancia dos géneros textuais no desenvolvimento linguistico-
cognitivo do sujeito, nas interacGes sociais e no processo do ensino aprendizagem, este estudo
apresenta algumas reflexdes voltadas ao género histéria em quadrinhos, que, de modo
particular, sera o género utilizado como objeto de pesquisa na anélise de producdes textuais
em processos de retextualizacdo de propagandas impressas, observando a percepcdo e a
aplicacdo dos elementos necessarios para a textualidade nas producgdes. Esta analise parte do
interesse em observar e analisar alguns critérios adotados pelo aluno produtor/autor de um
texto.

Alguns estudos, segundo Mendonga (2010), “numa posi¢ao radical” apresentam uma
concepcao de que o surgimento do género quadrinho aconteceu a partir das pinturas rupestres;
outros como lanonne e lanonne (1994) defendem que estes surgiram ja em meados do século
XIX. Inicialmente, apresentadas as imagens com o texto no rodapé, depois aparecendo junto a
cada personagem e, logo em seguida, uma nova forma lhes é conferida com a incorporacéo
dos balGes, espaco préprio da linguagem verbal nas histérias em quadrinhos. Vale ressaltar
que das historias em quadrinhos surgem muitos herois, pois em diversos destes trabalhos o
foco era a criacdo dos herois. Atualmente, pela dinamicidade e o reconhecimento das muitas
contribuicBes do género ao universo leitor, os quadrinhos abordam as mais diversas tematicas,
que engloba humor, critica, a informacéo, etc.

No século XX, as historias em quadrinhos se confirmam no meio jornalistico,
ocupando diariamente as paginas de jornal e, assim, passam a fazer parte do cotidiano dos
leitores. Mais tarde, ganhando um espago exclusivo nos gibis e 0 meio virtual, como é comum
atualmente.

Historias em quadrinhos sdo textos que apresentam um vasto recurso linguistico, tanto
na linguagem verbal quanto na linguagem nédo verbal, possibilitando assim, ao sujeito, uma
melhor compreensdo do espago/ambiente. Obras que se constituem de signos linguisticos
visuais, onde a linguagem verbal e a linguagem ndo verbal aparecem constantemente.
Elementos indicadores de dialogos, ideias, pensamentos, presentes no interior dos balGes, que
tém forma e classificacdo definidas a partir dos objetivos comunicativos dos personagens, que

vém colaborar com a leitura e a producdo textual.

[...] o que as diferencia de textos que carregam apenas 0 escrito ou
apenas 0 imagético ou apenas a verbalizacdo. Esse jogo de relagdes
semioticas entrelacado demonstra que praticamente fica impossivel
compreender (muito menos escrever!) HQ sem que haja uma nocdo
de ndo-unicidade, ou seja, que se tenha em mente que €, na verdade,
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a pluralidade de sentidos, acionados em conjunto, que indicia ao
leitor/escritor fazer aquilo que um género textual deve fazer:
possibilidade de significar. (DIKSON 2015, p.32-33)

Existem, ainda, outros recursos linguisticos essenciais a compreensdo e 0
desenvolvimento de uma leitura dindmica, como o tipo e o tamanho da letra, as interjeicoes,
fundamental na expressdo das emocgdes no texto; as onomatopeias, com uma funcgéo
importante para designar elementos sonoros presentes no texto.

De acordo com Vergueiro (2010), as onomatopeias sdo usadas considerando o0s
padrdes culturais, assim ha diferencas na aplicacdo destes recursos, tanto entre paises (pelos
aspectos culturais) como entre autores (conforme suas intencées).

Com relacdo a criagdo dos personagens, ha uma tendéncia ao estilo particular de cada
autor, ou seja, depende ou se determina pelo gosto do mesmo, vinculado aos leitores.
Observando sua estrutura, trata-se aparentemente de um género facil de identificar por suas
peculiaridades como os desenhos, a disposicdo em quadrinhos, os balGes, por exemplo.
Porém, ndo é tdo simples assim, por se tratar de um género de grande abrangéncia, onde ha
uma interligacdo com varios outros géneros, e uma diversidade de estilo e tematica.

Ramos (2009) apresenta dados de estudos, por ele realizado, onde se observou as
formas de producéo e as relacdes entre teoria e pratica das historias em quadrinhos, a fim de
compreender o funcionamento dos géneros nas situa¢Bes sdcio comunicativos, apresentando
as seguintes tendéncias:

(01) varios géneros utilizam a linguagem dos quadrinhos; é o caso da charge, do cartum, dos
diferentes géneros autbnomos das histdrias em quadrinhos (entendidas aqui como um género
integrante de um rétulo maior homdnimo) e das tiras (entre eles, as tiras comicas);

(02) predomina a sequéncia textual narrativa, que tem nos dialogos um de seus elementos
constituintes;

(03) ha personagens fixos ou ndo; alguns dos trabalhos se baseiam em personalidades reais,
como os politicos;

(04) a narrativa pode ocorrer em um ou mais quadrinhos e varia conforme o formato do
género, padronizado pela industria cultural,

(05) em muitos casos, o rétulo, o formato e o veiculo de publicacdo constituem elementos que
acrescentam informac@es genéricas ao leitor, de modo a orientar a percep¢do do género em
questéo;

(06) a tendéncia € de uso de imagens desenhadas, mas ocorrem casos de utilizacdo de

fotografias para compor as historias.
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A intertextualidade e a heterogeneidade tipoldgica apresentadas por Marcuschi (2008)
sdo elementos muito presentes no mundo dos quadrinhos. Sdo fatores determinantes para
fazer com que o leitor enxergue uma histéria em quadrinhos em outros géneros apresentados
por esse. Ramos (2017) afirma:

O hipergénero quadrinhos (ou histéria em quadrinhos, forma
equivalente) seria algo como um grande guarda-chuva que abrigaria
os variados géneros autbnomos das historias em quadrinhos. Todos
seriam distintos uns dos outros, mas teria em comum a linguagem
quadrinizada, os cddigos verbo-visuais, a tendéncia de sequencia

narrativa, bem como a presenca de representaces da fala e dos
elementos narrativos. (p. 63)

As diversas possibilidades de construcdo dos quadrinhos ndo estdo apenas nos fatores
da tipologia e géneros textuais, mas encontram-se também nas muitas formas da estruturaco
textual do préprio género, caracteristicas que dao as historias em quadrinhos uma autonomia
em relacdo aos demais, mesmo apresentando entre si, um elo que Barbieri (1998) chama de

interconeccao.

A realidade mostra que ha varios géneros autbnomos de histérias em quadrinhos,
dos super-her0is as autobiografias, dos infantis aos de terror. Apesar de
apresentarem regularidades préprias que diferenciariam um género o outro, todos
compartilhariam algumas marcas comuns: uso da linguagem dos quadrinhos (baldo,
onomatopeia, quadrinho etc.); utilizacdo de recursos de ordens verbal escrita e
visual; tendéncia de composicdo das histérias em narrativas, ancoradas em formas
préprias de representacdo da fala (como a presenca dos baldes para indicar os
didlogos) e dos elementos narrativos (passagem do tempo, composi¢do do espago,
entre outras possibilidades). (RAMOS, 2017, p. 63):

Em Ramos (2017), sdo apresentados diversos estudos relacionados as tiras, que séo
definidas como um formato para a veiculacdo de histérias em quadrinhos em suportes e
midias impressos e digitais. Com o crescente uso dos recursos tecnologicos, mais
precisamente a internet, muitas mudancas ocorreram no campo das histérias em quadrinhos,
inclusive os casos hibridos que surgem na web. O autor apresenta algumas reflexdes,
direcionadas aos nomes dados as tiras. Iniciando nos Estados Unidos, onde surgiram com o
nome de comic strips (tira comica), até as varias denominacdes atualmente registradas no
Brasil. Eis algumas: tira, tira cOmica, tira de humor, tira humoristica, tira em quadrinhos, tira
de quadrinhos, tira de jornal, tira jornalistica, tira diaria, tirinha, tirinha comica, tirinha de
humor, tirinha humoristica, tirinha de jornal, tirinha diaria, entre outras que circulam na
internet. Ramos (2017) explica que saber nomear o titulo, contribui para situar o leitor quanto

ao contetdo, mesmo antes do contato direto com o texto.
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No decorrer do tempo, muitas foram as concepgdes e utilizacdo na historia deste
género. Criando herdis, retratando os dramas vividos pela sociedade durante a Segunda
Guerra Mundial (0 que ocasionou preocupacdo em pais e educadores com relacdo as
abordagens tematicas); trata-se de um género que apresentou uma crescente popularizacdo.
Em alguns paises, como nos Estados Unidos, houve grande preconceito relacionado as
histérias em quadrinhos. No Brasil, a circulacdo seria determinada sobre a obediéncia a um

Codigo de Etica dos Quadrinhos.

2.6.1 As historias em quadrinhos na sala de aula

Nesta secdo, serdo mostrados alguns enfoques quanto ao espaco ocupado pelas
historias em quadrinhos na escola, ou mais precisamente, nas atividades desenvolvidas na sala
de aula.

Conforme visto na secdo anterior, os quadrinhos por um periodo da historia foram
rejeitados como um recurso de leitura e, consequentemente, como material utilizado para o
ensino, em virtude de seu contetdo tematico, pois se acreditava que os mesmos seriam algo
maléfico para a formacdo dos leitores. Mas no transcorrer do tempo, reconhecida a
importancia dos mesmos para 0 mundo da linguagem, passam a ser apreciados nas mais
diversas areas da sociedade, ndo ficando a escola de fora deste contexto.

A evolucdo dos tempos tratou de corrigir os julgamentos feitos com relagcdo a esse
género (histéria em quadrinhos), que comeca ganhar espaco no campo de ensino (a escola),
mesmo vista com estranheza por aqueles professores que cresceram sobre influéncia das
observacdes negativas quanto ao género, de acordo com as afirmacdes de Vergueiro (2004).

No reconhecimento das histérias em quadrinhos como instrumento de ensino, um dos
fatores importantes a considerar € a utilizagdo da imagem gréafica, elemento presente nos
primeiros registros da humanidade e que muito contribui para o processo comunicativo,
embora, com o surgimento do alfabeto, tenha ocorrido um pouco a desvalorizacdo da imagem,
Vvisto que esta apresenta condic¢des quase que infinita de comunicagdo. Desta forma:

Ler quadrinhos é ler sua linguagem. Domina-la, mesmo que em seus conceitos mais
basicos, é condi¢do para a plena compreensdo da historia e para a aplicacdo dos

guadrinhos em sala de aula e em pesquisas cientificas sobre o assunto. (RAMOS,
2009, p. 30)

Dito isto, Ramos faz um convite a conhecer um pouco mais do género. J& Vergueiro

(2006) propde uma “alfabetizagdo” na area. A inclusdo de historias em quadrinhos em
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materiais didaticos iniciou-se timidamente, mas reconhecida sua contribuicdo, por se tratar de
um recurso que proporciona condicdes de tornar aulas agradaveis, além de seu carater
interdisciplinar, com possibilidade de uso nos mais diversos temas em todas as disciplinas e o
para todas as faixas etdrias. Resultou, assim, na conquista de espaco e adesdo no meio
educacional, estando hoje inserida em propostas de ensino para vestibulares e provas do
ENEM, PCN e Programa Nacional de Biblioteca na Escola.

As histdrias em quadrinhos sdo, atualmente, reconhecidas e utilizadas como educativas
nas mais diversas areas. Na literatura, revistas religiosas, revistas informativas, manuais de
orientacdo para treinamento, entre outros. Alguns paises, de acordo com Vergueiro (2004),
com o reconhecimento dos beneficios das histérias em quadrinhos ao ensino, passaram a
inseri-las no curriculo escolar.

No Brasil, ndo foi diferente, o género em estudo ja € reconhecido pela LDB (Lei de
Diretrizes e Bases) e pelos PCN (Parametros Curriculares Nacionais), afirmando que a juncéo
texto/imagem é um fator importante e positivo para ampliar a compreensdo do texto, visto
como um novo nivel de comunicacdo, que vem somar as possibilidades de orientar o aluno na
compreensdo dos contetidos a serem estudados.

O trabalho com historias em quadrinhos na sala de aula pode ser desenvolvido em
todas as turmas de todos os anos. Apresenta muitas razfes para uso COmo recurso no ensino,
mas a acessibilidade e o baixo custo se destacam entre esses motivos. Outro fator importante é
que as historias em quadrinhos utilizadas como materiais didaticos ndo precisam ser obtidos
de imediato, em primeira méo, o que facilita que seja adquirida por um custo mais acessivel,
possibilitando, ainda, um contato e uso pela escola e pelo professor, de uma forma simples,
dispensando, inclusive, recursos tecnologicos.

Vergueiro (2004) expBem algumas das vantagens apresentadas no trabalho como
histérias em quadrinhos em sala de aula:

e Alto nivel de informacdo — ha uma riqueza de informacGes apresentadas de forma
objetiva.

e As possibilidades de comunicacdo sdo enriquecidas pela familiaridade com as
historias em quadrinhos — ja ha uma intimidade com o género por parte das criangas.

e Auxiliam no desenvolvimento do habito de leitura — por motivo da familiaridade ja
existente com o género, as criangas ndo apresentam resisténcia as propostas de leitura.

e Enriquecem o vocabulario dos estudantes — embora apresente uma linguagem de
facil compreensdo, a variedade de assuntos traz sempre palavras novas, o que oferece

ao aluno condigdes para ampliar o vocabulario.
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e O carater eliptico da linguagem quadrinhistica obriga o leitor a pensar e
imaginar - possibilita o exercicio do pensamento por se tratar de um texto fixo, com
momentos-chave, de narrativa grafica, estimulando inclusive o desenvolvimento de
métodos de analises e sintese de mensagens.

e O carater globalizador — por ter uma linguagem mista, fornece ao leitor uma série de
elementos para a compreensdo, tematica diferente e condi¢cBes para o trabalho
interdisciplinar.

e Podem ser utilizados em qualquer nivel escolar e com qualquer tema — ndo ha um

limite de area, tema ou publico especifico.

Estes pontos colocados acima ndo concluem os beneficios oferecidos pelo trabalho
com as historias em quadrinhos, na sala de aula, outros poderiam surgir ou serem expostos.
Um ponto importante a ser colocado com relacdo ao uso dos quadrinhos em sala de aula, é a
posicdo do professor. Ele é o mediador das atividades e necessita de uma série de acdes
mesmo antes de realizar uma atividade. E preciso planejar os trabalhos, colocando o uso das
histérias em quadrinhos com seu devido valor, ou seja, ndo deve ser utilizado com a fungéo de
um passa tempo, nem lhe ser atribuido uma valorizagdo em excesso, como se estas
atendessem a todas as necessidades e objetivos. Importante se faz que ele saiba equilibrar o
trabalho ou a metodologia a ponto de ndo perder as contribuicdes que o género pode oferecer

ao ensino, fazendo uso do recurso de forma adequada. Segundo Mendonca (2010):

Podem-se explorar as HQs como se faz com qualquer género,
atentando-se para recursos diversos do seu funcionamento. Nas
atividades de leitura, a exploracdo de aspectos varios da producédo de
sentido é a base das atividades. Por exemplo, a quebra de
expectativas nas tiras episodio e nas tiras piada é usada para produzir
humor. (p. 219)

Cada género textual (a carta, o bilhete, a lista, a cronica argumentativa, a receita ou
qualquer outro) exerce diante do aluno ou do cidaddo uma fun¢do comunicativa, que interfere
em seus conhecimentos e acgdes, como ja visto, podendo aparecer de forma mesclada ou
interativa entre si, como € o caso da intertextualidade por intergéneros. Cabe ao educador

buscar conduzir a aplicagdo dos mesmos ao ensino considerando esses fatores
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3 RETEXTUALIZACAO

Partindo dos pressupostos de que a lingua é viva, ativa e estd em constante mudanca
e/ou transformacéo, essa secdo tem como objetivo discutir algumas abordagens sobre o
processo de retextualizacdo nas vivéncias diarias e nas praticas de ensino. N&o se trata de um
processo distante dos eventos de comunicacdo e de interacdo, pois constantemente, seja da
fala para a escrita, da escrita para a escrita, da escrita para a fala ou da fala para a fala, este
ocorre constantemente nos discursos do dia a dia.

Nesta pesquisa, sua contribuicdo se dara enquanto processo de construcdo de corpus
para a analise de como ocorre o desenvolvimento das produces textuais de alunos do 9° ano,
observando a aplicabilidade dos fatores de textualidade que sdo norteadores e construtores da

semantica textual.

3.1 0 que é?

A retextualizacdo ndo trata de um procedimento mecanico, mas de uma agdo que exige
analise, reflexdo, compreensdo e planejamento, além de uma série de atividades complexas
que interferem tanto no codigo como no sentido do texto e revela muitas facetas nédo
compreendidas e/ou percebidas entre fala e escrita, assim, ndo sdo ac¢bes simples, de facil
compreensdo. Transformar um editorial em debate, um texto de divulgacdo cientifica em
seminario ou uma histéria em quadrinho em artigo de opinido, por exemplo, em hipdtese
alguma séo atividades faceis de desenvolver. Nao significa “desvalorizar” a oralidade e
supervalorizar a escrita, como se aquela representasse o cadtico e esta, a construcao exemplar,
mas reconhecer e aplicar requisitos, de acordo com as afirmacdes apresentadas por Marcuschi
(2001). O autor, como ja citado anteriormente, nos apresenta quatro possibilidades de
retextualizagéo.

Embora nas praticas escolares do cotidiano pouco se analise ou reflita sobre a
importancia dos aspectos da retextualizacao, estes representam e provocam grandes atividades
cognitivas de producdo de linguagem. Receber uma informacdo acrescida da missdo de
repassa-la a alguém pode parecer simples e facil, mas ndo é, pois o sujeito, ao captar a
informacg&o, precisa compreendé-la, reproduzir e reelaborar, considerando os fatores da
textualidade para que a acdo se dé completamente. Retomando as afirmagdes de que os
géneros textuais sdo instrumentos que estdo a servico de uma lingua e de seus usuarios, mas

gue ndo possuem independéncia e autonomia, Visto que este se concretiza ou se materializa no
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uso em si, com algum tipo de relagdo com outras construcdes linguisticas. E a retextualizacio
um “processo que constitui um dos principios essenciais da propria sobrevivéncia textual
enguanto pratica necessaria a existéncia das relagdes humanas” (DELL’ISOLA, 2007, p. 38)
Retextualizar parte da compreensdo de que um novo texto (género) sera produzido, novos
parametros linguisticos serdo acionados, podendo, inclusive, atribuir novos propdsitos, mas
sem eliminar a informac&o principal do texto base, que norteia a processo de retextualizar. Se
tratando ainda de uma atividade possivel a todo usuario de uma lingua, porém é importante
destacar que se faz necessario a compreensdo de alguns critérios para a aplicacdo das
operagdes de retextualizacéo.

Um fator destacado por Marcuschi (2001) é que o individuo que domina a escrita nao
tem maior competéncia cognitiva em relacdo ao que dela ndo se apropriou, isto &,

conhecimento é uma coisa, capacidade cognitiva é outra. Assim:

Fala e escrita ndo sdo dois modos qualitativamente diversos de conhecer ou dar a
conhecer. A escrita ndo acrescenta massa cinzenta ao individuo que a domina bem
como o ndo-dominio da escrita ndo é evidencia de menor competéncia cognitiva.
Deve-se, pois, distinguir entre o conhecimento e a capacidade cognitiva. Quem
domina a escrita pode, eventualmente, ter acesso a um maior nimero de
conhecimentos. Nao é verdade, no entanto, que a fala é o lugar do pensamento
concreto e a escrita, o lugar do pensamento abstrato. (MARCUSCHI 2001, p. 47)

As atividades de retextualizagdo estdo bem presentes no nosso dia a dia, conforme
citado anteriormente, automatizadas, mas ndo mecanicas. Se melhor observado, constatamos
gue nossa comunicacdo cotidiana se da em torno das praticas discursivas e intertextuais.
Portanto, retextualizacdo é a acdo de desenvolver atividades textuais, provocando a
transformacéo dos textos, sejam estes orais ou escritos, fazendo surgir no interior dos textos
mudancas que resultem em sua reescrita e reproducdo, sem perder o contetdo ou face
principal, pois seus objetivos e propdsitos sdo mantidos.

Marcuschi (2001) apresenta algumas observacGes quanto ao termo transcricao, pois
transcrever ndo significa retextualizar, visto que as opera¢fes ndo sdo as mesmas.

Transcrever é a acdo de representar graficamente o que foi posto na fala, realizando varios
procedimentos convencionais, sem que haja uma interferéncia na ordem ou contetdo do
discurso. Enquanto que retextualizar € a ocorréncia da escrita do texto falado, porém com
maiores interferéncias que podem causar mudancas na ordem textual, preservando a

fidelidade aos contetdos do texto base.
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3.1.1 Como se faz?

Para o desenvolvimento de atividade de retextualizacdo, alguns fatores ou aspectos
precisam ser considerados. Em primeiro lugar, € essencial que o texto-base (oral ou escrito)
seja compreendido, ou se ndo, o texto final apresentara problemas na coeréncia. De acordo
com Dikson (2018) a compreensdo é um fator a ser tratado com muita atencdo no processo de

retextualizacdo. Assim afirma:

N&o compreender o texto-base implicaria, 6bvia e necessariamente, problemas na
escritura final dos manuscritos escolares, seja nas operagBes cognitivas de
topicalidade ou nas de reformulagdo, dentro dos pardmetros linguisticos-textuais-
discursivos, o que desencadearia, sem divida, falhas de sentido e significacdo do
género-fim. (DIKSON 2018, p.512)

Sabemos que a leitura se concretiza na compreensao e interacdo entre o texto e o
receptor, além de entendermos que a leitura acontece nos mais diversos espacgos, das mais
diversas formas. Mas reconhecemos que essa pratica no ambito escolar requer zelo, pois cabe
aos professores direcionar, acompanhar e orientar os alunos nas atividades de leitura,
ajudando-os a ampliar a compreensdo de leitura e buscar respostas para as davidas
encontradas nos textos lidos. Dikson defende que “é absolutamente necessario que haja
participacdo, intervencdo, auxilio e orientacdo dos professores e das professoras” (2018,
p.512). Tais observaces se justificam por entendermos a diferenciacéo® dos objetivos de
leitura entre 0 espaco escolar e 0s espagos extraescolares.

Para que ocorra a transformacdo do texto ndo se faz simplesmente uma organizacdo
dos elementos linguisticos do texto, mas acontece uma série de a¢des, onde varios operadores
sdo utilizados. Exigindo dos transformadores, habilidades e desempenho que lhes permita
realizar procedimentos como substituir, reordenar, ampliar/reduzir, além de fazer mudancas
no estilo do texto. Nesse processo, Marcuschi (2001) apresenta alguns aspectos denominados
de variaveis. Entre essas variantes estéo:

O proposito da retextualizagdo: ndo produz mudancas em seus objetivos, no entanto
pode apresentar diferencas bem acentuadas com relacdo ao nivel de linguagem, pois a

tendéncia sera sempre a de intensificar o nivel linguistico.

® Significa reconhecer que ha diferencas marcantes entre a leitura realizada na escola e a leitura realizada em
outros espacos. A escola desenvolve a leitura para o desenvolvimento das habilidades que em outros espagos
deverdo se aplicar. Portanto, a escola tem autonomia e deve fazer todas as intervengdes necessarias nesse
processo.
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Na relacdo produtor do texto original e transformador, vale salientar que quando a
retextualizacdo é realizada pelo préprio autor, este se sente com mais liberdade de efetuar no
texto as alteragdes que lhe achar viavel. Enquanto que o “simples” transformador tenta manter
a originalidade do texto, procurando ser o mais fiel possivel aos seus aspectos.

Na relacdo tipoldgica: transformacdo de um género textual falado para o mesmo género
escrito observou-se que ocorre mudangas com menor impacto.

Os processos de formulacdo: muito complexo, pois trata dos aspectos de correcdo que
no texto escrito oferece as possibilidades de revisdo sem deixar as marcas, 0 que ndo é
possivel na oralidade. Assim, a correcdo passa a se fazer como elemento do texto oral.

Na atividade de retextualizacdo ocorre o que pode ser nomeado de operagdo cognitiva,
pois o transformador realiza diversas a¢fes na reorganizacdo de um texto, excluindo algumas
formas linguisticas, enquanto outras sdo inseridas. Segundo Marcuschi, uma “corregdo
intuitiva”. Na escola, ¢ importante que o aprendiz seja colocado em constante contato com
essas atividades, pois, segundo os PCN, o texto exerce a fungdo de favorecer uma “reflexao
critica e imaginativa, o exercicio de formas de pensamento mais elaboradas e abstratas”
(BRASIL, 1988), ficando apto a interagir e participar de forma plena em uma sociedade
letrada. De acordo com Dell’Isola (2007, p.41) “A pratica da escrita de géneros textuais
orientada pela leitura de um texto e pelo desafio de transformar seu conteldo em outro
género, mantendo a fidelidade as suas informacdes de base é uma atividade bastante
produtiva”. A autora fala de um desafio, mesmo fazendo parte das praticas de linguagem
cotidianas que estdo sempre acionando um conjunto de conhecimentos linguisticos,
retextualizar ndo € uma tarefa simples.

Entende-se assim que, durante o processo de retextualizagdo, esse estoque de material
linguistico é acionado para orientar e possibilitar a transformacdo a ser realizada.
Transformacdo que se realiza com um conjunto de operacdes e processos, segundo Marcuschi
(2001). Para se explicar os aspectos observados na acdo de retextualizar, o tedrico observa o0s
processos linguisticos, textuais e discursivos que o retextualizador produz. Por esse motivo, a
retextualizacdo ndo deve ser compreendida simplesmente como uma pratica de reescrita, mas
como um processo de transformacao de textos.

Diferenciar retextualizagdo de reescrita ndo tem sido tarefa muito simples. Estudos
apresentados por Marcuschi (2001), Dell’Isolla (2007) e Maténcio (2003) demonstram existir
grandes semelhancas entre ambas, mas conclui-se que a reescrita € uma agdo de escrita que
ndo envolve todos os aspectos apresentados pela retextualizacdo. Uma das diferencas pontuais
¢ o fato de a reescrita ocorrer do escrito para 0 escrito, 0 que ndo ocorre com a

retextualizagdo, que apresenta quatro possibilidades de producédo: da fala para a escrita, da
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escrita para a escrita, da escrita para a fala e da fala para a fala, ja citadas neste texto.
Enquanto a retextualizacdo prima por manter 0 mesmo propdsito comunicativo em outro
texto, ou outro género; a reescrita busca uma reorganizacdo linguistica, textual e discursiva
apenas em outra versdo. Para tal processo ndo ha o emprego das mesmas operacdes aplicadas
a retextualizagdo. Isso pode nos levar a entender que a retextualizagdo € um processo muito
mais amplo e complexo de producéo textual.

Em seu livro “Da fala para a escrita” Marcuschi apresenta um quadro com 0s aspectos

envolvidos nos processos de retextualizagéo.

Quadro 1 :. Aspectos envolvidos nos processos de retextualizacdo

lingiiisticos-textuais-discursivos cognitivos
(A) (B) © (D)
idealiza¢do reformulacao adaptacdo compreensao
eliminagdo acréscimo tratamento da inferéncia
completude substitui¢ao seqiiéncia inversao
regularizagdo reordenacao dos turnos generalizacdo

Fonte: Marcuschi (2001, p.69)

O quadro apresentado assim organiza os processos da retextualizacéo:
Os blocos A e B - tratam das operacges e processos de natureza linguistica-textual-discursiva,
abrangendo a idealizacdo (eliminacdo, completude, regularizacdo). Neste bloco, estdo
inseridos os elementos relacionados a ideia do texto, ou seja, 0 que pode ser eliminado do

texto, acrescido as ideias e 0s itens que se aplicam aos padrdes de organizacao do texto.

O bloco C — envolve as operagdes de citacdo (tratamento de turnos), tendo como foco a
reformulacéo (acréscimo, substituicdo, reordenacdo). Apresenta certa relacdo com os blocos A

e B, pois, a partir das operagOes A e B se concluem as adaptacdes que se realizam no bloco C.

O bloco D — prop6e as operagdes cognitivas (inferéncia, inversao, generalizacdo). Estdo mais
centradas na compreensdo do leitor/produtor. E a compreensdo o fator essencial para essa
realizacdo. Um texto ndo compreendido ndo oferece possibilidades de retextualizacdo, pois a

aplicacdo das operac0es fica impossibilitada.
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Marcuschi considera que os blocos A, B e C compreendem os aspectos linguisticos-textuais-
discursivos, o bloco D o0s processos cognitivos. Importante ressaltar que a abordagem
apresentada pelo autor tem como foco a modalidade de retextualizacdo da fala para escrita,
mas 0s processos apresentados podem ser aplicados e analisados em todas as modalidades.
Marcuschi (2001) apresenta ainda alguns modelos de estratégias de operagdes de
retextualizagdo, que ele trata como as operagfes mais constantes no processo e assim

apresenta:

Quadro 2: Modelo de operagdes textuais-discursivas na passagem do texto oral para o texto escrito

2" pu "B ] @7 texto falado base (TEXTO-BASE)

1" OPERACAD: Euminagio de marcas estritamente Interactonats, hesitagies e partes de palavras
ou o, (estratdgia de elimina;do baseada na 1deallzacio Nngristiea).
2 OPERA [;3. (0 Introducio da pontuacio com base na Intulgio formecida pela entoacdo das
falas {edtratdgia de fnserpdo m que a primelra tentativa ssgue a sugestio da
ou proscdia).
3 0OPERACAD: Reurada de repetigies, reduplicacdes, redundinclas, pardfrases e pro-
nomes egdticos {ertratdgia de eliminardo para uma corsdensacdo Lrgiis-
ou tlca).
4" DFERI\.C..E.DZ Introducio da paragrafacio & pontuacio detalhada sem modiflca-
ca0 da ordem dos toplicos discursivos (erdraidela de fnserpdo) .

ou
5 DPER&@D: Introdugio de marcas matalingisticas para referanclacio de
4!‘ apbes e verballzagio de contextos expressos por délticos | erra-

o tegia de reformulicdo objetivando explicitide).
6" OPERACAD: Reconstrucio de estruturas truncadas, concordancias,
\P reordenacio sintatica, encadeamentos {erdmideia de reoors-

ou trupdo em funcio da norma escrita)
" GPEE_I'\!;_E.D: Tratamento estilistico com selecdo de novas estritu-
W) ras sintdticas e novas opodes léxicas (erratdeia de soabs-
ou eituipdn visando a uma malor formalidade).

& OPERACAD: Reordenagdn topica do texto & reorganizagio da

seqiléncla argumentativa (estrafdela de erdmb-

ou racdo agumentad fva).
1
1 9 DPEMC:&DZ Agrupamento de argumentos condensan-
: \"‘ do as idéias {erratdgia de condensacio) .
1

' I
DPERN:,DES ESPECIAIS: readaptacio dos turnos (nos didlogos) para formas monologadas oo

dialogadas.
3 4 5 & 7T & 9

1 2z
L T T T R
texto escrito final (TEXTO ALVO)

Algumas observacdes sobre as legendas para ler o modelo:

a) A segiiéncia inlclal na parte superior do modalo ["@' ou “E ] @-:I lembra apenas que po-
de tratar-se de um texto falado manofogado (V&) ou entdo um texto falado dialogads
"&] @7 que serve de texto-base para a retextualizagio.

k) O simbolo (§ posto abaixo de cada uma das 9 operagées sugere que se pode partir desse
ponto para o texto escrito final, e o simbolo (™} indica que se pode ir  operagio seguinte.

o) O simbola [E) na parte inferior do modelo lembra que esse é o texio escrito tido coma o
ponto de chegada, isto é, o texto-alvo do processo de retextualizagio.

Fonte: Marcuschi, (2001,p. 75)
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Para o autor, uma atividade de retextualizacdo plena deveria passar por todas as
operacgdes apresentadas. No entanto, € possivel que o retextualizador conclua o processo sem
necessariamente ter que desenvolver todas as estratégias. Considerando que 0s géneros
textuais sdo plasticos, o que permite mudancas e adaptagcdes constantes, é importante que
enxerguemos a flexibilidade presente também no processo de retextualizagdo, ou seja,
reconhegcamos as possibilidades de outros elementos na atividade. Significa dizer que o
quadro apresentado por Marcuschi (2001) ndo ¢é receita que “engessa” a agdo. Vale ressaltar
que essa orientacdo esta dirigida a retextualizacdo da fala para escrita, porém este trabalho
utiliza o processo da escrita (propagandas) para a escrita (historia em quadrinhos).

Embora seja uma pratica comum na vida das pessoas, ao que parece diante das
observacBes das praticas pedagodgicas, a escola ainda ndo aplica a retextualizacdo como um
método frequente. Ignorando as inUmeras contribuicbes que este pode trazer ao ensino-
aprendizagem em uma perspectiva de trabalho com os géneros textuais. No decorrer deste
estudo, serdo apresentadas algumas analises de processo de retextualizagao, tendo como
modalidade da escrita para a escrita, através da retextualizacdo de propagandas em
quadrinhos, desenvolvidas por alunos dos anos finais do ensino fundamental, ou mais

precisamente, alunos do 9° ano.

3.2 Textualidade

N&o ha como desconsiderar a situacdo e 0Ss aspectos culturais no processo de
interpretagédo textual, visto que todo texto surge a partir de uma situacéo e esta se insere em
um meio no qual apresenta sua cultura, sua histéria e suas relagdes sociais. Portanto, como
afirma Marcuschi (2008), “nao se pode produzir nem entender um texto considerando apenas
a linguagem”. Assim, ¢ importante reconhecer que o ensino da lingua ndo acontece de forma
eficaz se ndo houver a consciéncia de que o que esta em analise ndo é a lingua ou um texto,
mas varios fatores que estdo relacionados a ele.

Também se faz necessario perceber que os elementos contextuais (situacao, cultura,
sociedade) se esclarecem e “apoiam” nos elementos cotextuais que organizam o sentido do
texto. Quando se apresenta aqui a ideia de texto, ndo se faz referéncia ao tamanho do texto, e
sim a sua funcdo, ao desempenho comunicativo apresentado pelo mesmo. Para Marcuschi
(2008), ““a unidade ndo ¢é de carater forma e sim funcional. A forma (esquema ou figura) é
apenas uma realizacdo especifica do texto em constituintes linguisticos de natureza

morfossintatica e lexical”.
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Nesta perspectiva, pode-se perceber e concluir que o texto, independente da extensdo
que apresenta, é definido a partir da apresentacdo dos elementos e seus articuladores.
Devendo este, estd inserido em uma esfera que atenda uma determinada necessidade
comunicativa. Partindo assim do principio de que a textualidade ndo é um artefato linguistico,
pois sO passa a existir dentro de um contexto interativo. E necessario que atenda ao requisito
enunciativo, sociointerativo, cognitivo e interpretativo. Ainda vale lembrar que um texto s é
compreendido se o leitor apresentar condicGes e experiéncia suficiente a respeito do conteudo,
tema abordado no mesmo. Portanto, um mesmo texto pode ser interpretado sobre varios
aspectos, ou ndo ser interpretado por alguém que ndo apresente as condi¢es de dominio
discursivo relacionados a este, o que ndo pressupde ndo ser um texto. Marcuschi (2008)
apresenta como texto todo enunciado ou configuracdo linguistica que apresente sentido,
coeréncia, que possa transmitir mensagem.

Marcuschi (2008) atenta ainda para as razfes que levam a escola a operar com textos.
Esta acdo é vista como condicdes de insercdo em uma cultura e dominio de uma lingua. Isto
significa que o sujeito que ndo domina um determinado cddigo linguistico, colocado em
contato com 0 mesmo, ndo 0 vera como um texto, visto que, ndo encontrard neste o sentido
necessario, partindo do principio de que ndo ha dominio linguistico para a compreensao da
mensagem.

Independente de aspectos ortograficos ou sintaticos, o texto existe onde o leitor
processa a informacao/mensagem contida, que Marcuschi (2008) trata de “condi¢do de
processabilidade cognitiva e discursiva”. Importante se faz que percebamos o texto como um
elemento que apresenta acessibilidade e oferece condi¢des de uso nas praticas sociais; pois 0
texto sé adquire sentido quando, em uma relacgao social, o sujeito interage no contexto a partir
da linguagem e da cultura, considerando ainda os sujeitos historicos. Assim, “ndo se trata de
um sujeito individual e sim de um sujeito social, que se apropria da linguagem ou que foi
apropriado pela linguagem e a sociedade em que vive” Marcuschi (2008, p.93).

Reconhecendo os principios da linguistica de que o texto “ndo ¢ um conjunto aleatorio
de frases, nem uma sequéncia fora de ordem,” Marcuschi (2008), se faz necessario o uso de
critérios a serem adotados na construcdo da textualidade. Marcuschi (2008), em consonancia
com Beaugrande e Dressler (1981), apresenta algumas ressalvas em relacdo aos critérios de
textualidade, que sdo a impossibilidade de aspectos estanque e categérico; ndo deve ser
concentrada uma visdo de texto primando pelo codigo e pela forma, nem tratar estes critérios
como esséncia de uma boa formacéo textual, considerando que o fator fundamental para a
textualidade é o sentido do texto, isto €, se hd compreensdo da mensagem, a funcéo textual

esta cumprida.
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Na analise dos critérios de textualidade, encontramos como elementos essenciais 0
produtor (autor), um leitor (receptor) e um texto (o evento). Para Marcuschi (2008), estas
ideias tem como base o processo (a realizacdo) e ndo o produto (fim). Temos os aspectos
linguisticos, que tém como foco os critérios intratextuais, exigindo conhecimentos linguisticos
operacionais e 0 aspecto contextual relacionado aos conhecimentos sociointerativos. Na
producédo de uma propaganda, por exemplo, o autor, que tem como alvo alcangar o receptor
através do evento linguistico; ambos, porém, s6 poderdo interagir havendo o dominio dos
aspectos cognitivos, linguisticos e contextual, que Marcuschi (2008) trata como acesso.

Temos ainda as sete condi¢fes da textualidade (MARCUSCHI 2008) que estdo
relacionados aos aspectos semanticos do texto e ndo a principios de formagao textual.

A seguir, um esquema dos critérios gerais da textualidade:

Figura 2: critérios gerais da textualidade

TEXTUALIZACAD

autor texto leitor

Processo e produto

configuragdo linguistica situacao comunicativa
|
v
COTEXTUALIDADE CONTEXTUALIDADE
[CONHECIMENTOS LINGUISTICOS) [CONHECIMENTOS DE MUNDO)
critérios critérios
coesdo coerdncia aceitabilidade intertextualidade

informatividade intencionalidade

l @ situacionalidade l

Fonte: Marcuschi (2008, p.96)

L

by

E

E importante frisar que esses sete critérios apresentam relevancia diferente e nem

sempre sdo de facil distincdo. Por exemplo:
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Nao é correto correlacionar a coesdo com o nivel morfossintatico; nem a coeréncia
com o nivel semantico; nem a intencionalidade, situacionalidade e aceitabilidade
com a pragmdtica; nem a informatividade com a relagdo tdpico-comentério ou a
intertextualidade com o estilo. (MARCUSCHI 2008, p. 97)

A relevancia dos critérios muito tem a ver com 0s propoésitos do autor/leitor do texto,
considerando que o texto ndo se constroi de forma aleat6ria, mas dentro de um contexto, isto
é, 0 texto ndo tem origem nos aspectos linguisticos, mas nos aspectos de insergdo social.

Como ja citado anteriormente, todos estes aspectos trazem como Unico objetivo a acao
comunicativa, embora, muitas vezes isto ndo aconteca por razdes de textos incoerentes, que
ndo informam, por serem apresentados de forma inadequada. Inadequacdo para o produtor,
quando n&o insere no texto os elementos necessarios a compreensao ou para o leitor, quando

ndo o compreende. Deixando de exercer uma comunicacdo relevante.

Produzimos textos por processos de textualizacdo inadequados quando ndo
conseguimos oferecer condi¢bes de acesso a algum sentido, seja por auséncia de
informacBes necessarias, ou por auséncia de contextualizacdo de dados ou entdo
simplesmente por inobservancia de restrices na linearizacdo e violagdo de relagdes
logicas ou incompatibilidades informativas. Contudo, ndo convém confundir um
texto de dificil compreensdo com um texto impossivel de ser compreendido. As
vezes, 0 que ndo entendo hoje, entendo amanhd. (MARCUSCHI, 2008, p.98)

Assim, conclui-se que produzir e entender texto muito mais que codificar e decodificar

é fazer inferéncias e conferir sentido ao mesmo.

3.2.1 Coesao

Os processos da coesdo textual estdo voltados para o0s aspectos da conexao do texto,
seja esta sequencial ou referencial. A conexdo sequencial” se realiza pelo uso dos conectivos,
enquanto que a conexao referencial® acontece pelos aspectos semanticos. A partir da coeso
textual, € que o texto constitui os padres formais para transmitir conhecimentos e sentidos,
afirmacéo apresentada por Marcuschi (2008). De acordo com o autor, muitos estudiosos tém o
uso dos elementos de coesdo como uma gramatica textual, mas esta defini¢cdo ndo e algo que
se apresenta com simplicidade, pois a analise gramatical de uma frase ndo se aplica
igualmente ao texto. Ha na frase um enunciado que possibilita uma explicacdo, talvez com

maior facilidade, enquanto que o texto ndo sendo apenas uma sequéncia de frases, mas uma

*Coes&o construida pelos presentes na superficie do texto, isto &, 0s elementos que estruturam o texto verbal.
*Coes&o que ocorre a partir do sentido do texto em seu contexto de uso.
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sequéncia de requisitos é algo bem mais complexo. Os processos de coesdo do texto
fundamentam-se nas competéncias textual do sujeito e depende também de fatores do

sociointeracionismo.

A compreensdo é pressuposta como presente em todo aquele que
domina uma lingua qualquer, uma vez que ele se comunica por
textos e ndo por unidades isoladas. Dessa competéncia fazem parte,
obviamente, elementos que ultrapassam o dominio estritamente
linguistico e entram nos aspectos da realidade sociointerativa.
(MARCUSCHI 2008, p. 101)

Assim, as categorias textuais estdo relacionadas a sintaxe, a semantica e aos aspectos
pragmaticos. Parte dai o entendimento de que nem sempre a coesdo superficial esta presente
no texto, ou seja, ndo é esta um elemento essencial para a textualidade. E possivel que o leitor
compreenda um texto que ndo apresenta nenhum elemento conectivo, mas que, em sua
conexao referencial, seja possessivo o entendimento, pois o texto é tecido em uma cadeia de
elementos formadores de sentido ou unidade tematica, sendo a coesdo se nao sempre, mas
muitas vezes um desses elementos presentes. Para Antunes (2005), tudo que se diz tem uma
ligacdo com algo dito ou algo a se dizer, ou seja, o texto tem um segmento ligado a outro ou
outros. Antunes (2005) assim conclui “o texto com sequéncia, em que se reconhece um tipo
qualquer de continuidade, de articulacdo, é que constitui a normalidade dos textos com que
interagimos”.

Ao analisar um texto, é preciso que se reconhegam as condigdes de acessibilidade ao
texto, tendo este como uma ocorréncia comunicativa, que informa, orienta, critica, sugere e
interage com o leitor de forma geral. Para Marcuschi (2008), cada texto ou género textual

apresenta uma textualidade prépria. O autor explica ainda:

Mas a suposta gramatica genérico-textual teria muito menos a ver com a coesdo do
que com outros aspectos, jA que 0s géneros textuais, como se vera, ndo se
constituem com base apenas em caracteristicas linguisticas e sim em caracteristicas
socio comunicativas e constituiriam muito mais uma gramatica social.
(MARCUSCHI, 2008, p. 104)

Seja pelo processo de coesdo ou pela gramatica social, o conhecimento dos
interlocutores para que ocorra a interagdo é elemento imprescindivel. De acordo com Antunes
(2005, p.47), a definicdo da coesdo “criar, estabelecer e sinalizar os lagos que deixam os
varios segmentos do texto ligados, articulados, encadeados”. Isto significa que o texto se

organiza pela interligacdo de suas partes, que garante a sua compreensdo, partindo do
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encadeamento entre os fatores da superficie do texto aos que estdo voltados para o nivel

semantico. Para a autora:

Dai que o conhecimento do valor semantico das palavras de um texto ainda ndo é
suficiente para se apreender seu sentido global. E preciso, antes de tudo, saber
estabelecer, fazer ligacdes entre as diferentes unidades — indo e voltando.
(ANTUNES, 2005, p.49)

Isto significa que garantir coesao ao texto é garantir sua continuidade e sua unidade de
sentido. Para a producdo de um texto coeso, Marcuschi (2008) apresenta, com base em

Halliday e Hasan (1976), cinco grandes mecanismos de coes&o.

1. Referéncia (pessoal, demonstrativa, comparativa)
2. Substituicdo (nominal, verbal, frasal)

3. Elipse (nominal, verbal, frasal)

4. Conjuncéo (aditiva adversativa, etc)

5. Coesao lexical (repeticdo, sinonimia, colocacdo etc.)

Esses mecanismos estdo relacionados as nocdes de coesdo referencial e coesdo
sequencial. A primeira voltada aos aspectos de significacdo; a segunda, centrada na

organizacao da sequéncia do texto.

3.2.2 Coeréncia

A coeréncia textual é o critério de textualizacdo que apresenta como fator essencial o
sentido do texto. E um processo pelo qual ocorre 0 encadeamento de conhecimento que
assume a funcdo de dar continuidade semantica ao texto. Ha em todo esse processo uma
notoria relagcdo entre coesdo e coeréncia, porém cada uma exerce funcdo distinta. A coesdo é
um fator que esta ligado a forma do texto, enquanto que a coeréncia tem como base o sentido

do texto.

A coeréncia é algo que se estabelece na interagdo, na interlocugo,
numa situacdo comunicativa entre dois usuérios. Ela é o que faz com
que o texto faca sentido para os usuarios, devendo ser vista, pois,
como um principio de interpretabilidade do texto. Assim ela pode
ser vista também como ligada a inteligibilidade do texto numa
situacdo de comunicagdo e a capacidade que o receptor do texto (que
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o0 interpreta para compreendé-lo) tem para calcular o seu sentido. A
coeréncia seria a possibilidade de estabelecer, no texto, alguma
forma de unidade ou relagdo. (KOCH; TRAVAGLIA, 2011, p.13-
14)

Para que um texto represente sentido na interacdo e na interlocucéo, o conhecimento
do interlocutor desempenha um papel essencial, pois esses conhecimentos serdo ativados,
colaborando com o texto que estd em foco. Marcuschi (2008, p. 119) diz que “sabemos muitas
coisas que nao sao ditas, mas que usamos na hora de interpretar um texto”. Isso ocorre a partir
do uso dos elementos implicitos no texto que séo utilizados para ampliar ou contribuir com a
compreensdo do texto. Em diversos momentos, durante a analise de um texto em sala de aula,
0 aluno necessita recorrer ao dicionario para buscar em uma expressao o sentido que a mesma
representa no texto. Isso parte do ndo conhecimento do mesmo, em relagdo a determinada
palavra ou expressdo que pode desencadear um problema de coeréncia, pois o sentido do texto
pode ser alterado a partir desse fator, ou seja, 0 valor semantico da palavra como determinante
de aspectos contextuais. Para Fonseca (1992) apud Marcuschi (2008) “a totalidade de
significacdo intendida pelo locutor representa o grande principio da construgdo do texto”.
Assim, a coeréncia é um critério que implica na compreensdo global do texto e ndo apenas
local.

Produzir um texto coerente é apresentar ao mesmo sentido, légica, o que requer do
produtor, habilidades de produgdo fazendo uso dos diversos recursos responsaveis por essa
construcdo coerente. Para isso, o produtor trabalha diversos aspectos de compreensdo e
producédo, inclusive cognitivos.

Em diversos momentos, o texto apresenta coesdo, mas por tratar de algo que o
interlocutor ndo tem conhecimento prévio, fica incoerente dentro de determinada situac&o.
Para Antunes (2005) pela “unidade de sentido, unidade de inten¢ao” é possivel ainda que um
texto analisado em sua forma ndo apresente coeréncia, contudo, considerando o conhecimento

do leitor/ouvinte, pode ser totalmente coerente.

A coeréncia ndo é, portanto, uma propriedade estritamente
linguistica nem se prende, apenas, as determinagBes meramente
gramaticais da lingua. Ela supde tais determinagdes linguisticas; mas
as ultrapassa. E, entéo, o limite é a funcionalidade do que é dito, os
efeitos pretendidos, em funcéo dos quais escolhemos esse ou aquele
jeito de dizer as coisas. (ANTUNES 2005, p. 176)

Isso quer dizer que os objetivos dos interlocutores e as situacdes que envolvem o0s

eventos de comunicacdo € que determinam as atuacOes verbais, e ndo a lingua, mesmo
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reconhecendo que ha na lingua determinacdes que ndo permite alteracdo ou violagcdo, como
diz Antunes (2005). A esséncia da coeréncia textual, portanto, é a fun¢do comunicativa do
texto, € o papel comunicativo desempenhado. Segundo Marcuschi (2008, p.122), “é
importante frisar que a coeréncia € um aspecto fundante da textualidade e nédo resultante
dela”, ou seja, a textualidade se constroi pela coeréncia e ndo € a coeréncia o resultado da

textualidade.

3.2.3 Intencionalidade

A producdo de um texto ndo surge do nada, sem que 0 autor apresente uma intencédo
para 0 mesmo. Marcuschi (2008) considera o produtor de um texto o centro dos critérios da
intencionalidade. Este critério tem relevante importancia no processo da textualizacdo. Tratar
do principio da intencionalidade é reconhecer a inten¢do do autor ao produzir o texto, o que
ele pretende alcancar com essa producdo. Esse critério se conclui quando, ao entrar em
contato com o leitor, o texto produz o resultado esperado pelo autor, surgindo assim, outro
critério: a aceitabilidade, que sera o proximo critério a ser abordado, cumprindo com a funcéo
do texto: comunicar, produzir interagdo entre autor e leitor.

Quando a inten¢do de uma fala, um enunciado, um evento de comunicacgdo qualquer,
ndo chega ao leitor, de forma que ndo ocorra uma abstracao, levando-o0 a um posicionamento
diante do texto, ocorre ai um problema no contexto, pois o processo dialégico ndo acontece
completamente. Para Marcuschi (2008), uma dificuldade em identificar a intencionalidade é a
impossibilidade de um alvo exato a ser observado, gerando assim uma davida sobre o que de
fato buscar na intencionalidade do texto. Ele defende ainda que a intencdo no texto ocorre
tanto por parte do autor como do leitor e tratd-la como um critério da textualidade acaba por
ampliar o problema (a dificuldade). Portanto, “seria mais conveniente vé-la integrada no
plano global do texto e nos processos produtores de coeréncia”. (MARCUSCHI 2008, p. 127)

Na concepgdo de Koch (2011), ha dois sentidos no critério da intencionalidade: um
restrito € um amplo. O sentido restrito trata da “intengdo do emissor de produzir uma
manifestacdo linguistica coesiva e coerente” (KOCH 2011, p.79), ou seja, os artefatos
linguisticos sdo essenciais nestas produgdes. Em sentido amplo os emissores utilizam todos os
recursos ¢ formas “para perseguir e realizar suas inten¢des comunicativas”. Koch (2011,
p.80). Assim, de forma implicita ou explicita, é na intencionalidade que deve estar o que o

autor (emissor) quer em um texto.
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3.2.4 Aceitabilidade

A aceitabilidade de um texto esta relacionada a atitude de receptor, que o trata como
um enunciado que apresentando coesdo, compreendido e tendo coeréncia, representa algo
significativo para o leitor. Marcuschi (2008) trata a definicdo dos limites da aceitabilidade
como um problema, visto que a existéncia da mesma poder estar relacionada a um sistema, da
plausibilidade cognitiva ou da situacionalidade. O autor atenta ainda para o fato de que a
aceitabilidade como critério de textualidade, isto é, considerando aspectos linguisticos
diferem da aceitabilidade utilizada pela gramatica gerativa, pois aquela tendo como base o
enunciado, a comunicagdo ndo se preocupa com 0s elementos formais do texto, 0 que ndo
ocorre com a aceitabilidade no plano gramatical, pois, de acordo com Marcuschi (2008), o
ndo segmento dos padrdes formais é considerado uma violacdo dos papeis tematicos.

Como no critério da intencionalidade, Koch (2011) também apresenta o sentido
restrito e o sentido amplo nos critérios de aceitabilidade. Ela afirma que no sentido restrito a
aceitabilidade trata da aceitacdo dos receptores em relagdo as manifestacdes linguisticas que
Ihes apresente alguma utilidade ou relevancia. No sentido amplo, a aceitabilidade diz respeito
a aceitagdo como disposicdo ativa de participar de um discurso e compartilhar um propdsito

comunicativo.

Como se pode perceber, a intencionalidade e aceitabilidade, sobretudo em sentido
restrito, séo as duas faces constitutivas do principio de cooperacéo e, neste sentido,
definitorias da coeréncia no sentido aqui proposto, de um principio de interpretacéo
segundo o qual sempre se julga que o texto faz sentido, é coerente e se faz tudo para
calcular esse sentido. (KOCH 2011, p.80)

E certo que o texto é producdo de alguém que pretende transmitir uma mensagem,
uma informacdo para alguém em quem o texto desperte interesse, expectativa, oferecendo a

informacdo buscada em determinada situagéo.

3.2.5 Situacionalidade

O texto ou evento comunicativo esta referido a uma determinada situagéo, seja no
ambito cultural, social, familiar ou outro. O que se define como critério de situacionalidade,
que, de acordo com Marcuschi (2008, p.128), “ndo sO serve para interpretar e relacionar o
texto ao seu contexto interpretativo, mas também para orientar a propria producdo”. Todo

texto, ao ser produzido, requer do autor as estratégias de producdo. Ao escrever uma carta de
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reclamagdo, o0 sujeito precisa desenvolver vérias acfes: identificar o problema, sua
localizacdo, o responsavel (ou responsaveis) pela resolucdo, utilizar os fatores padrdo do
género para culminar com a producdo. Todos esses critérios exigem uma mobilizacdo do
produtor, desta forma, “a situacionalidade pode ser vista como um critério de adequacdo
textual”. Marcuschi (2008, p.128). A situacionalidade esta relacionada ao funcionamento do
texto enquanto elemento comunicativo, o que faz com que a importancia desse texto seja dada

diante da situacao.

Em sentido estrito, o critério da situacionalidade é supérfluo, pois por natureza, j& se
admite que todo sentido é sentido situado. Na ha producéo de sentido a ndo ser em
contextos de uso. E a categoria do uso (o usual) em boa medida deveria determinar
0s aspectos definidores da situacionalidade. (MARCUSCHI 2008, p. 129)

Sob essa Gtica, situacionalidade é uma coisa, contexto é outra. Para Marcuschi (2008)
0 contexto é um dos aspectos centrais da construcdo da situacionalidade, mas se distingue
dela. Concordando com Beaugrande e Dressler (1981) Koch (2011, p.78), afirma que “a
relacdo texto-situacéo se estabelece em dois sentidos: da situagdo para o texto e do texto para
a situacdo”, ou seja, a constituicdo do texto depende de fatores ligados a situacao
comunicativa. Concluido, o texto apresenta reflexos sobre a situacdo. O editorial de um jornal
pode ser tomado como exemplo.

Esse critério pode ser visto como uma particularidade de adequacdo para contextos e
usuarios, conforme cita Marcuschi (2008). E importante frisar que a situacionalidade n&o se
confere autonomia, pois constitui, muitas vezes, aspectos de outros critérios. No
desenvolvimento de uma atividade de producéo textual em turmas do ensino fundamental, por
exemplo, o professor, ao preparar o plano de trabalho, visa sempre (pelo menos é assim que
deve acontecer) cada momento ou situagdo em que ocorrera cada etapa de producdo, para que

assim, contemple os critérios de contexto e do usuario.

3.2.6 Intertextualidade

Sendo o texto um elemento ligado a fatores histéricos, sociais e culturais, se constitui a
partir de relacdes dialogicas garantidas pelos critérios de textualizacdo, dentre esses, a
intertextualidade, que assume a funcgéo de no dialogismo textual, relacionar um texto a outros
textos, visto que toda acdo comunicativa se origina ou retoma a outras. O critério da
intertextualidade ocorre, quando ao produzir um texto, o autor insere um texto produzido

anteriormente, ou seja, estabelecendo relagdes entre os textos.
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De acordo com Koch (2011), a intertextualidade inclui fatores que diz respeito ao
conteudo, tratando do conhecimento de mundo; formas estando ou ndo ligado aos tipos
textuais e fatores tipoldgicos, que trata de estrutura ou aspectos formais de carater linguistico.
Para Marcuschi (2008, p.130), “a intertextualidade € um fator importante para o
estabelecimento dos tipos e géneros de texto na medida em que os relaciona e os distingue”. O
autor define esse processo como uma arquitextualidade, que se trata de uma relacdo
intertextual que coloca um texto ligado a “diversas classes as quais ele pertence” e, assim,
exemplifica (tal poema de Baudelaire se encontra em relacdo de arquitextualidade com a
classe dos sonetos, com a das obras simbolistas, com a dos poemas, com a das obras liricas,
etc.)

A intertextualidade exerce um papel colaborativo com a coeréncia, pois € esta utilizada
inimeras vezes, como elemento a esclarecer, como modelo de forma, em muito mantendo um
didlogo com outros autores, com outras falas, gerando o que podemos definir como
heterogeneidade que Marcuschi (2008) apresenta em dois aspectos:

Heterogeneidade mostrada — quando o autor traz para o seu texto o discurso de outro texto,
podendo inclusive ser localizado e identificado.

Heterogeneidade constitutiva — ocorre através do didlogo interno que é o dominio do
interdiscurso.

Conclui-se assim que a intertextualidade nao é apenas um critério de textualidade, é
um principio que constitui o texto em consonancia com outros discursos e ndo como se fosse
anico, que surge de forma isolada. Sendo ainda de grande importancia para novas
interpretacdes e novos textos, pois € através desse fator que o leitor muitas vezes acessa

diversos espagos e discursos em um mesmo texto.

3.2.7 Informatividade

Todo texto € produzido abordando ou expondo um conteido. Quando alguém resolve
ler um texto muitas vezes busca neste uma informacao ou elementos que venham somar em
seus aspectos sociais, profissionais, pessoais, etc. A informatividade parte do principio de que
independente das informagdes contidas em um texto, o efeito destas diz respeito aos interesses
e expectativas do leitor. Posto em contato com o leitor, o texto terd contetdo e sentido, mas
nem sempre tera 0 mesmo grau de informacdo para todos. A leitura de um manual de
instrucdo, por exemplo, pode estar carregado de informagGes para o cliente que acabou de

adquirir um aparelho eletrénico e ndo representar nenhuma informacao para o técnico que ja
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costuma fazer manutencgdo deste, pois as expectativas ndo sdo as mesmas. A bula de remédio
ndo apresenta para 0 médico que o prescreve, 0 mesmo nivel de informacdo apresentado ao
paciente que ndo conhece determinado medicamento, ou seja, o grau de informatividade néo é
0 Mesmo, j& que este esta relacionado aos interesses do leitor/ouvinte.

A partir destas observagdes, temos na informatividade, conforme Marcuschi (2008,
p.133) “um critério bastante complexo e pouco especifico”, ou seja, dizer de que trata 0 texto,
mostrar o conteudo é algo simples; apontar onde estd e o grau da mesma é dificil,
considerando que compete mais a cada leitor, diante da situacdo na qual esteja inserido.

Discutidos aqui todos estes aspectos que permeiam a construcdo da textualidade ou
mais propriamente, a construcdo do texto, langamos mao das contribui¢es de dois géneros: a
propaganda e as historias em quadrinhos, para analisar e discutir estes elementos responsaveis
pela organizacdo das ideias que trazem aos textos escritos o sentido ou a intencdo pretendida
pelo autor. Possibilitando assim uma reflexdao sobre o papel da escola na busca da solucéo dos
problemas na aprendizagem dos alunos, que neste caso especificamente, se identifica nas
dificuldades de comunicar pela escrita, as suas ideias, anseios, angustias e todas as pretensdes
possiveis pela lingua escrita. Para Antunes (2010) deve ser um aspecto tratado com muita

importancia pela escola.

Fazer da textualidade o objeto de ensino ndo é, pois, ceder as teorias da moda, ou
um jeito de — como dizem alguns — deixar as aulas mais motivadas, mais prazerosas,
menos monétonas. E muito mais que isso: € uma questdo de assumir a textualidade

como o principio que manifesta e que regula as atividades de linguagem.
(ANTUNES, 2010, p.30)

Reconhecendo a importancia e necessidade deste principio regulador da linguagem,
foram desenvolvidas atividades de retextualizacdo, onde as propagandas serviram como texto-
base para a producgdo de histdria em quadrinhos, elementos estes que constituiram o corpus da
pesquisa.
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4 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A presente pesquisa se desenvolveu em torno dos critérios que permeiam os fatores de
textualidade no processo de producdo textual, através de atividades de retextualizacdo do
texto escrito (propaganda) para o texto escrito (histéria em quadrinhos). A partir de vivéncias
diarias de praticas pedagdgicas e observacdes de atividades de producdo textual, realizadas
por alunos do ensino fundamental, mais precisamente dos anos finais, surgiu o interesse em
trabalhar um projeto voltado para a produgdo textual. Decisdo que teve como fator
determinante, percebermos que, embora esteja presente em todo periodo da vida escolar do
aluno, as propostas de producdo de texto muitas vezes ndo sdo recebidas pelos aprendizes
como uma agdo positiva, importante e necessaria. Outros ndo buscam a realizacdo da
atividade com base em critérios que possam garantir o alcance dos propdsitos comunicativos
do texto. E recorrente a ndo aplicagio dos elementos essenciais a uma boa producéo textual,
talvez por ndo se aplicar na escola uma metodologia que venha focar e ampliar os
conhecimentos do aprendiz no tocante a esse assunto.

Sabemos que produzir um texto ndo se trata de algo simples, que se desenvolve com
facilidades, mesmo sendo um elemento presente em todos os momentos da interagdo humana
(oral ou escrita), organizar os enunciados em cddigo escrito requer do autor/emissor

organizacdo e ac¢des que facam com que o texto seja compreendido.

Produzir um texto é uma atividade bastante complexa e pressupfe
um sujeito ndo apenas atento as exigéncias, as necessidades e aos
propdsitos requeridos por seu contexto sécio historico e cultural,
mas também capaz de realizar diversas acOes e projecOes de natureza
textual, discursiva e cognitiva, antes e no decorrer da elaboracdo
textual. (MARCUSCHI 2010, p.65)

Assim, em diversas situacdes percebemos que muitos dos alunos que concluem o
ensino fundamental apresentam muitas dificuldades em produzir textos com coesdo e
coeréncia, isso significa se tratar de textos nos quais nem sempre identificamos a
intencionalidade do autor, ou seja, sdo encontrados problemas relacionados a clareza, sentido
e legibilidade nas produces textuais.

Considerando que esse trabalho tem carater etnografico e qualitativo, de acordo com
0s estudos apresentadas por Lakatos (2003), por se tratar de uma pesquisa de campo,
realizadas em uma escola publica, visando investigar, entender e interpretar os problemas que

afetam o processo ensino-aprendizagem da producao textual, ou mais precisamente o uso dos
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fatores de textualidade em produgdes textuais. Dificuldades que interferem no
desenvolvimento do individuo, enquanto sujeito atuante nos mais diversos espacos sociais,
comprometendo habilidades da lingua escrita, bem como contribuir com a melhoria desses
fatores em um espaco onde se aplica esse processo, sobretudo as exigéncias de producéo
escrita. Para Lakatos (2003, p.104), uma pesquisa qualitativa se caracteriza pela observacéo e
valorizagdo das mudangas sociais que podem ser percebidas entre os sujeitos, obedecendo a
fatores naturais, ou seja, em um espaco escolar, os alunos apresentam avancos e dificuldades
no processo do ensino-aprendizagem, sendo assim, um fator comum que exige da ciéncia uma
postura investigativa sobre os elementos que estdo envolvidos nesse processo, ou, melhor
dizendo, as causas e consequéncias. De acordo com Minayo (2001), uma pesquisa qualitativa
volta-se para a compreensdo e explicacdo das dinamicas das relacdes e acdes humanas, que
envolve crencas, valores, atitudes e habitos. Segundo a autora, partindo dessa perspectiva, “a
linguagem, as praticas e as coisas sdo inseparaveis” (MINAYO, 2001, p.24), assim entende-se
que séo fatores interligados, ambos apresentam uma dependéncia entre si.

As praticas pedagogicas representam assim funcdo essencial sobre esses fatores.
“Todas as coisas implicam um processo [...], esta lei é verdadeira para todo o movimento das
coisas, tanto para as reais quanto para seus reflexos no cérebro (ideias)” Lakatos (2003,
p.102). Sendo a escola um espacgo de aperfeicoamento do dominio da linguagem e formacéo
humana, onde o individuo possa desenvolver competéncias para atuar socialmente, é também
um campo de analise e estudo dos problemas que atingem esse processo. Bortoni-Ricardo
(2008) enfatiza a importancia da pesquisa qualitativa na escola, vista como uma acao que
colabora para a observacdo de aspectos da aprendizagem que estdo no cotidiano escolar,

porém, muitas vezes ndo é percebido.

O objetivo da pesquisa qualitativa em sala de aula, em especial a etnografia, é o
desvelamento do que estd dentro da “caixa preta” no dia a dia dos ambientes
escolares, identificando processos que, por serem rotineiros, tornam-se “invisiveis”

para os atores que deles participam. (BORTONI-RICARDO, 2008, p. 49)

Foram abordados diversos aspectos da producéo textual (caixa preta), pois se trata de
acdes rotineiras na escola, mas que regularmente ndo visto como objeto de analise com a
devida atencdo. A partir da leitura, compreensao e analise de textos, explorando as histérias
em quadrinhos e o género propagandas através de atividades de producdo textual com
propostas de retextualizacdo, de propagandas impressas em propagandas em quadrinhos. De
acordo com afirmacGes de Marcuschi (2010) compreendemos que o professor de lingua nao

pode se omitir de seu papel nesse processo de aquisicdo do conhecimento linguistico que é a
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producdo textual, pois é a ele (professor) e a escola que compete abrir caminhos que

minimizem as ambiguidades geradas nos usos da linguagem.

O caso da incompreensao pode dar origem ao mal-entendido ou a ambiguidade, se,
na gestdo de producdo do género textual num determinado contexto, faltarem aos
interlocutores similaridades de ancoragem de cunho social e tematico, ou, mesmo, se
Ihes faltarem os componentes pragmaticos para gerir o género no contexto social em
que se realiza. (MARCUSCHI, 2010, p.77)

Foi, entdo, a partir da percepcdo da auséncia desses fatores de ancoragem nos textos
produzidos por alunos cursistas do 9° ano do ensino fundamental, sobretudo na escola, em
muitos casos deixando de garantir ao texto seus aspectos de textualidade e vendo na escola o

dever de refletir e buscar minimizar estes problemas, que as a¢des foram desenvolvidas.

4.1 A pesquisa: 0 campo e 0 sujeito

A instituicdo escolar escolhida para a analise, investigacdo e intervencao foi a Escola
Municipal Professor Amaro Soares de Souza, localizada a Rua José Francisco Leite, centro,
na cidade de Sanharé — PE. Trata-se de uma escola da rede municipal, que funciona nos trés
turnos com turmas de ensino infantil, ensino fundamental | e Il (em sistema seriado), e turmas
de EJA médio; atendendo cerca de 1000 alunos, vindos de todo o municipio, tanto da zona
urbana como da zona rural. Alunos esses, em sua grande maioria, de classes sociais menos
favorecidas, filhos de agricultores, pedreiros, ajudantes de pedreiro, vigilantes, costureiras,
empregadas domésticas, donas de casa, pequenos criadores e desempregados.

Embora haja contratos, o quadro docente da escola é composto em grande parte por
professores efetivos, muitos desses com licenciatura e especializacdo nas areas de Letras,
Biologia, Matematica, Geografia e Histéria; outros com o curso de Pedagogia. Muitos
docentes trabalham também na rede estadual ou particular. No quadro de funcionarios, conta
ainda com gestora, gestora adjunta, secretaria, trés coordenadores pedagogicos, além de
auxiliares de servigos gerais e auxiliares administrativos.

Apresenta uma estrutura fisica formada por: 20 salas de aula (algumas adaptadas, em
situacdo precaria), uma biblioteca, sala de gestores, secretaria, sala de professores e sala de
coordenacgdo. As duas Ultimas em espaco insuficiente. E ainda um refeitdrio. Nao ha sala de
video nem laboratdrio de informatica, bem como espaco para eventos ou area de convivéncia.
Em recursos tecnoldgicos conta com uma televisdo, um data show e alguns aparelhos de som.

A turma pesquisada, 9° ano A, era formada por 28 alunos, oriundos dos mais diversos
locais do municipio. Muitos desses com toda vida escolar registrada nessa instituigdo escolar.
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Essa turma foi escolhida por esta entre as que a pesquisadora lecionava e uma das que
observamos as questdes em estudo, relacionadas aos problemas de aplicacdo dos elementos
construtores da textualidade na producéo textual.

O objetivo da pesquisa tem como principios a analise do processo de construcao dos
textos através de atividades de retextualizagdo. Por essa questdo e ainda por questdes éticas

ndo serdo aqui mencionados nomes de nenhum dos individuos envolvidos nessa pesquisa.

4.2 Leitura e analises de histérias em quadrinhos e de propagandas

Conforme dito anteriormente, a ideia da pesquisa qualitativa surgiu da observagao de
producdes textuais com apresentando problemas de compreensdo. Desta forma, se
constatando a dificuldade do aluno em desenvolver préaticas linguisticas com competéncia
para uma insercdo na vida social, fazendo uso adequado da linguagem. Assim, a escola
necessita desenvolver melhor seu papel de prepara-lo para as vivéncias sociais.

Dai entdo, considerando as inUmeras contribui¢cdes das historias em quadrinhos nas
praticas de ensino, por se tratar de um texto com uma grande riqueza de recursos linguisticos
(verbal e ndo verbal) para analise, como imagens, cores, simbolos com diversos significados,
etc. sendo necessario que o leitor/autor acione e aplique muitos conhecimentos no trato com
esse género. Aspectos esses abordados por Dikson (2015) entre tantas outras consideracdes e

estudos apresentados sobre esse género, ou seja, a histéria em quadrinhos.

Esse jogo de relagdes semidticas entrelagado demonstra que
praticamente fica impossivel compreender (muito menos escrever!)
HQ sem que haja uma nog¢do de ndo-unicidade, ou seja, que se tenha
em mente que é, na verdade, a pluralidade de sentidos, acionados em
conjunto, que indicia ao leitor/escritor fazer aquilo que um género

textual deve fazer: possibilidade de significar.( DIKSON 2015,
p.32-33)

Assim, o buscar e atribuir significados ao texto também motiva o leitor/autor a agir,
isso no sentido de compreender e de comunicar, 0 que torna as histérias em quadrinhos um
recurso instigante, motivador no processo de ensino-aprendizagem, ficou, pois a exploracao
das histdrias em quadrinhos e do género propaganda, essa ultima por se tratar de um texto de
forte presenca no cotidiano e também ser muito carregado de significados, como objeto de
leitura e andlise, originando atividades de producdo pelo processo de retextualizacéo.

As atividades foram desenvolvidas em um periodo compreendido entre setembro a

dezembro de 2017. Inicialmente, no dia 21/09, foi realizada uma sondagem com os alunos
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através de uma roda de conversa, observando as curiosidades, 0s conhecimentos e
acessibilidade dos alunos com relacdo as historias em quadrinhos.

Durante esta atividade, algumas histérias em quadrinhos da Turma da Ménica® foram
apresentadas e lidas pelos discentes. Alguns disseram ndo ter tido acesso as histérias em
quadrinhos durante a infancia (j& que na realizacdo da pesquisa se encontravam na fase da
adolescéncia), um quantitativo de oito alunos, e que tiveram conhecimento do género através
de amigos ou da escola. Os demais, vinte alunos, afirmaram que tiveram acesso as historias
em quadrinhos e leram, através de bibliotecas. Um grande nimero de alunos mostrou-se
interessado e simpatizante do género.

No dia 28/09, foi realizado um trabalho de apresentacdo de historias em quadrinhos
com exposicdo em projetor de imagens, conhecendo um pouco da histéria do género e seus
aspectos de composicdo. Observando, inclusive, os mais diversos temas e tipologia textual.
Como sabemos, nos quadrinhos podemos encontrar o texto narrativo, descritivo, dissertativo e
injuntivo, pois se trata de um género bastante abrangente ndo s6 com relagdo a tematica como
também a tipologia. A seguir, um quadro sintese do plano de acdo. Mais adiante,
apresentaremos um quadro semelhante com demonstracdo das datas de realizacdo de cada

uma das atividades.

Quadro 3 : Etapas de desenvolvimento do projeto de ensino

ETAPAS ACAO

Realizacdo de uma sondagem, através de uma conversa com os alunos, sobre
0 género historia em quadrinhos, com observacéo das curiosidades, dos

12 ETAPA conhecimentos e acessibilidade dos alunos relacionados aos géneros. Em
seguida, apresentacao do género histdria em quadrinhos em slides, quando a
turma observou quadrinhos com abordagens dos mais diversos temas e
tipologia textual.

Realizacdo de atividades de apresentacdo dos aspectos histéricos do género.

Na sequéncia, leitura e interpretacdo de historias em quadrinhos, em dupla.
22 ETAPA Continuando com a apresentacgéo oral das conclusdes de cada equipe, sobre
as tiras analisadas. Logo em seguida, solicitacdo de um breve registro escrito

dessa analise.

Desenvolvimento de leitura de tiras, a partir de uma exposic¢do em slides,

5 Turma da Monica é uma série de histérias em quadrinhos criada pelo cartunista e empresario Mauricio de
Sousa. A série foi originada em 1959 em uma série de tirinhas de jornal, na qual os personagens principais eram
Bidu e Franjinha. A partir dos anos 1960, a série comegou a ganhar a identidade atual com a criagdo de outros
personagens.
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32 ETAPA

observando aspectos proprios do género historia em quadrinhos, como a
representacdo da fala e do pensamento, a oralidade, onomatopeias e cores,
cenas, personagens, espacgo e tempo. ldentificacdo de elementos de coesdo e

coeréncia do género em estudo.

42 ETAPA

Exposicdo de propagandas, através de slides, seguida de andlises de
propagandas retiradas de revistas, jornais e internet.

52 ETAPA

Proposta de producédo de propagandas em quadrinhos. Apoés a leitura e
observacao de varios textos, os alunos realizaram as retextualizac6es das

propagandas analisadas.

Alguns textos apresentados:

Figura 3: Turma do Chico Bento

ROSINHA, EU |/ Al, CHICO! OCE
QUERO FALA n&‘ PIOT MINHA
O PR

INTAD, QUi TAR

O NOITINHAT

A
v

Fonte: < https://br.pinterest.com>acesso em15/09/17

Figura 4: Tira da Mafalda

OLHA, ESTE £ O MUNDO,
ESTA VENDO?

/" PORQUE £ UM MODELO )
\ R0 /0
£ UM

X (

ﬂABE POR QUE ESTE MUNDO
£ BONITO?
S
/

Fonte: < https://br.pinterest.com>acesso em 14/09/17




Figura 5: Tira de Hagar e Helga

ESPELHO, ESPELHO MEL, AFF! PIZEM QUE mas sg g1 EL VOU ACARAR
EXISTE ALBLEM s ALBERDADE O | LUEDISSER A GUEBRAPO E ALGLEM VAl
BONITA GUE EUZ LIBERTARA... 1 VERDADE... TER SETE ANOS DE AZAR!
" vl §
e. oa ° /
/ U

B Y/
E 'Jf cugiy
§ BRowHE

Fonte:< https://www.google.com.br>acesso em 14/09/1

Figura 6: Quadrinho da Turma da Mdnica

ASSIM , NOS POPEMOS CLALO, NE, MONICAPSE ELE
CONHECER MELHOR NOSSOS PRA FALOU QUE E pa cid
DIREITOS E DPEVERES... E PO ADOLES...ADOLESC...

Fonte:< https://www.google.com.br>acesso em 14/09/17

Figura 7: quadrinhos da série gi&kim

- © ®
a \&"A sy BANCE NG

= VOCE SEMPRE DEVE LIGAR
TO LIGANDO PRA DUAS VEZES, MAS COM UM

SANPRINHA MAS ELA INTERVALO DE 30 SEGUNDOS
(A0 ATElRE © CELULAR: ‘ ENTRE AS LIGACOES...

WWW.GIEKIM.COM

EXPERIENCIA PROPRIA! A PRIMEIRA
LIGACAO € PARA ELA PROCURAR
O CELULAR NA BOLSA, A SEGUNDA
£ PRA ATENDER!

TODOS OS DIREITOS RESERVADOS

Fonte:<https://www.google.com.br>acesso em 18/09/17
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Durante a exposicdo sobre a historia em quadrinhos, foram tratados dos aspectos
estruturais e funcionais dos textos. Observacdes dos elementos proprios do género, como a
linguagem verbal e a linguagem ndo verbal, tipos de baldes, espacos, detalhes imageéticos,
metéaforas, etc.. Enfatizando ainda que sdo elementos esses, imprescindiveis na interpretacao
do texto. Também atentando para elementos de textualidade. Todo o processo aconteceu
deixando os alunos se manifestarem livremente sobre o texto em andlise, observando,
inclusive, que todos participaram atentamente da atividade. Um dos objetivos desta etapa,
além da apresentacdo e discussao sobre o género, foi observar a compreensdo dos aprendizes
na leitura destes textos, considerando as inUmeras possibilidades de leitura oferecida pelos
quadrinhos. Questdes relacionadas a(s) tipologia(s) textuais, como 0s injuntivos, dissertativos
e narrativos, foram discutidas durante a exposicdo, identificando algumas dificuldades em
reconhecer a tipologia do texto, porém identificando as suas fungbes. Destacando que o
desenvolvimento dessa atividade se deu em duas aulas (100 minutos).

Logo apds a exposicdo e analise coletiva das historias em quadrinhos, os alunos (em
dupla) fizeram analises de historias em quadrinhos impressas, momento em que a
pesquisadora teve como objetivo, observar os seus dominios de leitura e interpretacdo de
texto, sobretudo dos quadrinhos. A dupla fazia a leitura e analise do texto e apenas um
escrevia as concluses, que posteriormente foram socializadas.

A etapa seguinte, desenvolvida no més de outubro, logo ap6s a conclusdo das leituras
e analises de tira, teve como objeto de ensino o género propaganda, tendo em vista que foram
dois géneros: histérias em quadrinhos e propagandas os objetos de estudo utilizados para a
producdo de corpus para analise na pesquisa, utilizando um processo de retextualizagdo de
propagandas em tiras. Nessa etapa, que aconteceu no dia 06 de novembro, ocupando duas
aulas, foi realizada a exposicdo de slides com textos explicativos e propagandas, observando
0s aspectos estruturais dos textos, destacando a presenca de linguagem verbal e ndo verbal e
os elementos linguisticos presentes, com énfase nos fatores de textualidade das propagandas,
que é muito comum ndo aparecerem de forma explicita nesse género textual, o que exige do
leitor conhecimento de diversos fatores contextuais para chegar a interpretacéo do texto. E um
texto de ampla circulacdo social, porém a nossa abordagem ocorreu com propagandas
retiradas da internet. Queremos destacar aqui que durante a realizacdo dessa atividade foi
observado uma demonstracdo de conhecimento dos alunos em relagcdo ao género em estudo.
Percebemos, portanto ndo se tratar de um género textual que os aprendizes encontrem grandes

dificuldades para Ié e compreendé-los.
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4.2.1 O proposito comunicativo

No momento em que alguém decide produzir um texto (oral ou escrito), se conclui
uma etapa de um processo que se iniciou desde muito antes, a partir da necessidade e da
determinacdo do sujeito de desenvolver a agdo linguistica de producado textual. “Nenhum texto
acontece sem uma finalidade qualquer, sem que se pretenda cumprir com ele determinado
objetivo” (ANTUNES, 2010, p.69), pois quando o individuo se dispde a produzir um texto
parte de questionamentos como: o que dizer? A quem dizer? Elementos que orientam 0s
fatores que conduzem a esse objetivo, 0 que o escritor pretende comunicar, seja a explicacéo,
a persuaséo, a exposicao, a informacao, etc.

Assim, as histérias em quadrinhos sdo textos que apresentam uma diversidade de
propdsitos comunicativos, isto €, ndo ha uma funcdo apenas, por se tratar como ja expresso
aqui, de um género hibrido e abrangente. JA o género propaganda pode apresentar
flexibilidade nos esquemas de composi¢do, mas terd sempre o propdsito persuasivo. Dentre
as tiras analisadas, ficou bem perceptivel essa diversidade, ja que podemos encontrar tiras
onde podemos identificar a critica, como a apresentada na figura 4; em outra, a informacéo
(figura 6); em outra o humor (figura 3). Néo se faz necessario explicar a impossibilidade de
explorar, nesta pesquisa, todas as possibilidades de propdsitos comunicativos apresentados
pelo género, como bem diz Antunes (2010 p. 69) “a série de propdsitos ¢ praticamente
inesgotavel”. E importante reconhecer também que um mesmo texto pode apresentar mais de
um propdsito, pois um ndo exclui o outro, isto significa que um mesmo texto pode relatar um
fato para informar com mais precisdo; trazer uma exposicdo de um assunto cientifico para

persuadir o leitor a algo.

4.2.2 Os esquemas de composicao

Todo texto é produzido dentro de critérios proprios de organizacdo. Conforme ja foi
abordado neste texto, o tipo de texto esta relacionado a fatores linguisticos e estruturais,
engquanto que o género estd ligado a funcionalidade apresentada pelo texto. A histdria em
quadrinno é um género de estrutura bem definida, dentro de seus aspectos da
multimodalidade, visto que é construido a partir de elementos estruturadores padrédo
(quadrinhos, baldes, onomatopeias, imagens, cores, etc.), podendo, assim, apresentar
inimeras fungdes ou propdsitos comunicativos. Através das histérias em quadrinhos,

podemos narrar, expor, apresentar ideias, entre outros objetivos. Ramos (2009) defende a
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ideia de que as histdrias em quadrinhos, com todas as suas particularidades, dispéem de uma
linguagem autdnoma, o que nao significa a impossibilidade de ligagdo com outras linguagens.
E um género que representa espaco e personagens da agdo, sequéncia de acdes e os baldes
com discurso direto, o que da ao leitor uma riqueza de informacdes para a compreensdo do
texto, além de tornar a leitura algo encantador. E comum e foi observado durante a realizacio
das atividades, a observacdo e discusses sobre aspectos visuais do texto, como elemento
norteador da leitura.

As propagandas também sdo textos multimodais, que trabalham um jogo de seducéo
pela linguagem verbal e ndo verbal. Busca atrair o leitor, das mais diversas maneiras, com as
imagens, as cores, a luz, a ambiguidade, a ironia, e outros recursos mais, presentes neste
género, como seus elementos constituintes. E um texto de carater argumentativo, que, em
diversas situacdes lanca médo da intertextualidade ou do jogo da linguagem para persuadir o
leitor. Destacamos, ainda, que o uso de cada um destes recursos se define pelo produtor
durante a adequacéo do texto ao publico-alvo, ao suporte e aos objetivos.

O objetivo das atividades de leituras e analises de histérias em quadrinhos e
propagandas foi observar a compreensdo de leitura dos alunos, o dominio dos elementos
comunicativos presentes nos textos, considerando que para desenvolver atividades de
retextualizacdo é essencial a compreensdo do texto-base. Nao h& possibilidade de uma
atividade de retextualizagdo bem sucedida, se o leitor ndo se apropriou do proposito
comunicativo do texto que sera utilizado para essa atividade. Ele precisa saber o que o texto
vai comunicar, que mudangas ele vai causar no interlocutor. E essa leitura passa por todos 0s
elementos presentes no texto (verbal ou ndo verbal), é necessario que o leitor identifique cada
elemento comunicativo encontrado no texto e reconheca a importancia dos mesmos na
composicdo do texto. E esse um requisito indispenséavel para a realizacio da retextualizacio.

Outro critério adotado na compreensdo e na construcdo do texto € o reconhecimento
de elementos que podem dar origem a novos textos ou podem se prestar a colaborar com a
significacdo do mesmo. Ao analisar a propaganda de um ténis, por exemplo, o aluno pode
reconhecer um slogan que remete a outro texto, um fato, ou uma foto que amplie sua
compreensdo da mensagem. E a intertextualidade a servico da textualidade, conforme
Marcuschi (2008), ela se faz presente em toda producgéo, pois nenhum texto surgiu do nada,

originou-se de outra fonte ou de outro evento comunicativo.
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4.3 E hora de retextualizar: das ideias a pratica

Inicialmente, vejamos o periodo no qual foram desenvolvidas as atividades do projeto
de ensino para a realizagdo dessa pesquisa. Embora bem semelhante ao quadro 3, a seguir

trazemos um quadro que apresenta de forma mais detalhada a sequéncia de desenvolvimento

das acoes.
Quadro 4: Datas de aplicacdo das atividades do projeto
DATA | ETAPA ATIVIDADE
21/09/17 Realizacdo de uma sondagem, através de uma conversa com 0S
28/09/17 12 alunos, sobre o género historia em quadrinhos.
Apresentacdo do género historia em quadrinhos em slides.
25/10/17 22 Realizacdo de atividades de leitura e interpretacdo de histérias em
30/10/17 quadrinhos, em dupla.

Apresentacdo oral das conclusbes de cada equipe, sobre as tiras
analisadas.

Solicitacdo de um breve registro escrito dessa analise.

31/10/17 38 Atividade de leitura de tiras

06/11/17 42 Exposi¢do de propagandas, através de slides.

Analises de propagandas retiradas de revistas, jornais e internet.

16/11/17 52 Proposta de producdo de propagandas em quadrinhos.
30/11/17

Apos as atividades de exposicdo oral sobre os géneros histdrias em quadrinhos e
propagandas, com uso de projetor de imagens, e as leituras e analises de textos impressos,
chegamos a Ultima etapa do projeto, que sera a producdo de propagandas em histérias em
quadrinhos, que sera a coleta de corpus para analise, onde buscamos verificar os critérios
adotados por alunos do 9° ano de uma escola publica, no processo de producéo textual; como
os elementos construtores de sentido no texto: a coesdo e a coeréncia. Reconhecemos que nao
h& como tratar desses aspectos nessa pesquisa, sem considerar a importante contribuicdo da
trazida pela retextualizacdo. Cabe, portanto nas analises de dados um olhar voltado também

nessa perspectiva, isto é, o uso da retextualizacdo nas praticas pedagdgicas.
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Durante as analises de producdes textuais de alunos do 9° ano, no cotidiano escolar, é
constante a ocorréncia de textos que ndo apresentam uma sequéncia de fatos ou ideias que
garantam a coeréncia ao texto, o que acaba comprometendo o sentido do texto, sendo esta a
razdo pela qual, se originou a presente pesquisa, conforme ja foi citado.

A atividade foi iniciada com a distribuicdo de diversos textos (propagandas) para a
realizacdo de leituras pelos alunos. Acdo essa realizada em dois momentos. Logo apos as
leituras e analises, foi proposta a realizacdo de retextualizacdes, foi solicitado aos discentes
que desenvolvessem um texto, a partir das propagandas analisadas, porém através de historias
em quadrinhos. Entre as propagandas entregues inicialmente, tivemos propagandas de
biscoitos, ténis, sabdo em pd e guarana. Esse primeiro momento aconteceu no dia 16/11/2017.
Foi adotada como critério para a escolha das propagandas, a acessibilidade dos produtos para
0s estudantes, ou seja, que ndo estdo distantes de seu universo, assim se tratando de algo real e

possivel ao seu cotidiano.
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5 ANALISE DE DADOS

Conforme ja foi citado, esta pesquisa trata do desenvolvimento de retextualizacGes e
de andlises do processo de uso dos fatores de textualidade em produg6es textuais de alunos do
9° ano de uma escola publica localizada na cidade de Sanhard. A partir da leitura de
propagandas (texto-base) os alunos produziram histérias em quadrinhos (texto-fim) para
serem utilizados como corpus da analise de dados. Ressaltando que a atividade de
retextualizac@o foi proposta apos a realizacdo de oficinas de estudo dos géneros propaganda e
histéria em quadrinhos, ou seja, o desenvolvimento do projeto didatico.

Concluidas as atividades de retextualizacdo, a pesquisadora, que era professora da
turma na qual a pesquisa foi desenvolvida, recolheu as producdes textuais para a realizacdo
das analises. Ndo foram utilizadas todas as producdes para realizarmos as analises, tendo em
vista a grande quantidade de textos o que ficaria dispendioso para analisar, além do que o
espaco que dispomos ndo comportaria. Foram escolhidos oito histérias em quadrinhos em
forma de retextualizacdo. Tivemos um total de seis alunos nessas analises. Apenas do AC e 0
AD foram analisadas duas produgdes como amostra de olhares diferentes sobre um mesmo
texto. Foram apresentados os textos-base (propagandas) e os textos-fim (histérias em
quadrinhos). Na sequéncia, as andlises, pela ordem, observando e discutindo a coesdo, a
coeréncia, a intencionalidade, a intertextualidade, a informatividade, a aceitabilidade e a
situacionalidade presentes em cada um dos textos. As atividades que selecionamos e
discutimos, seguem adiante.

Para a identificacdo dos autores de cada producéo, utilizaremos as letras A, B, C, D, E
e F, assim as referéncias serdo como o aluno A (AA), aluno B (AB) sucessivamente, visto que
nesse texto, ndo serdo citados os nomes dos alunos. Diante da observacdo de cada
propaganda, uma breve analise sera feita, demonstrando assim alguns elementos presentes e
caracterizadores do género.

As observacOes aqui descritas foram feitas pela pesquisadora e pelos alunos, cada um
a seu modo de acordo com o0s elementos presentes em cada texto, ou seja, temos aqui um
resumo do que foi discutido e analisado nessas propagandas e também nas producdes textuais
desenvolvidas pelos alunos.

Ao analisar as atividades desenvolvidas a partir da proposta apresentada nesse
trabalho, ha dois elementos importantissimos a serem tratados nas analises que sdo: o
primeiro, a retextualizacdo, seus aspectos de construcao e suas contribuigdes para o ensino de

lingua portuguesa; o segundo, os fatores da textualidade nas produgfes textuais, ou sejam
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como os alunos compreendem e utilizam esses fatores em suas produgfes. Assim, faremos
inicialmente as analises de cada producdo (retextualizacdo) a partir das propagandas, quanto
aos aspectos envolvidos no processo de retextualizacdo, em seguida, analisaremos como se

deu o uso dos fatores da textualidade nessas producdes textuais.

5.1 Os fatores de textualidade no processo de retextualizacdo: o que foi observado

Iniciaremos as analises de retextualizagbes, lembrando que foram atividades
envolvendo a possibilidade de producdo textual, a partir de textos escritos (propaganda) para a
escrita (histéria em quadrinhos). Um fato que merece destaque, para essa pesquisa, € a
escassez de pesquisas e fontes desenvolvidas nessa perspectiva, ja que nas buscas realizadas,
observamos uma preferéncia de abordagens no ambito da retextualizacdo da fala para a
escrita. Inclusive, é esse o foco de Marcuschi (2001).

Serdo tratados os aspectos relacionados aos géneros, as leituras realizadas pelos alunos

e 0s aspectos envolvidos nos processos de retextualizagdo, abordados por Marcuschi (2001).

5.1.1 Analises da retextualiza¢dao do aluno A

Na retextualizacdo do 1° texto, o AA produziu uma HQ como texto-fim a partir de

uma propaganda de biscoito.

Figura 8: Propaganda do biscoito Club Social

Fonte:<http://portaldapropaganda.com.br >acesso em 18/09/17

Nesta propaganda foram destacados alguns elementos do texto publicitario, como o

foco dado ao nome da marca e o adjetivo “inconfundivel” como um caracterizador do produto
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que apresenta no texto, a fungdo apelativa, propria do género. Os aspectos ndo verbais do
texto também foram observados, enfatizando a importancia desses para a identificacdo da
marca.

A partir da propaganda analisada foi proposta a realizagdo da producdo

(retextualizacéo) apresentada a seguir:

Figura 9: retextualizacdo de propaganda de biscoito Club Social

Quavvo A YoME
%I\TE NADA MELHOR
QUE cLLp SoCiAL.

Fonte: atividade em sala de aula

O aluno opta, nessa atividade, por uma tira que de acordo com Ramos (2017) é
definida como tira tradicional por se tratar de um texto produzido no sentido horizontal, com
mais dois quadrinhos. Ainda destacamos aqui a aplicacdo dos elementos visuais do texto,
caracteristico do género quadrinho, inclusive demonstrando conhecimento da importancia dos
tipos de baldes como uma linguagem que fala ao leitor do texto, pois é através desses que se
dao as possibilidades de compreender o que acontece na cena, como o humor, o tom de voz, e
0 pensamento do personagem.

O fator essencial para a retextualizagdo de um texto é que haja compreensdo,
interacdo, ou seja, a identificagdo de seus elementos linguistico-discursivos que apresentam a
intencionalidade presente no enunciado. Para esse processo, Marcuschi (2001) nos traz 0s
aspectos que envolvem todas as acOes de retextualizacdo. Importante frisar que ndo é uma
atividade simples. O individuo que realiza essa a¢do aciona todos os seus conhecimentos
linguistico-textuais-discursivos que surgem a partir de um processo cognitivo de
compreensdo, atraves de inferéncias, inversao e generalizacdo, de acordo com Marcuschi. No
texto-fim em andlise é possivel perceber que as operacdes de acréscimo (aspecto de
reformulacéo), eliminacéo (aspecto de idealizagdo) Marcuschi (2001, p.61) foram aplicadas.

O AA compreende o0 proposito comunicativo do texto, que é divulgar a marca do
biscoito Club Social. Ele cria um contexto peculiar ao produto, pois situa o personagem em

um ambiente de casa. Utiliza o recurso do acréscimo (Marcuschi 2001) representado no
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primeiro baldo (pensamento) onde ele desenvolve uma ideia “T6 com fome. O que vou
comer?” (explicando o desejo pelo produto) que ¢ concluida no segundo baldo. Para concluir
a ideia iniciada no primeiro quadrinho, aplica uma expressao que da continuidade ao discurso
do primeiro quadro, pois recorre a uma fala do texto-base “Quando a fome bate, nada melhor
que Club Social”. Ainda ¢é possivel observar que ha uma eliminagdo, visto que a expressao
“inconfundivel” presente no texto-base ndo aparece no texto-fim, sendo substituido pela
expressao “nada melhor”.

Feitas as observagbes sobre os aspectos de retextualizacdo do texto produzido,
observaremos agora 0s aspectos de textualidade do mesmo. Quanto a esses aspectos, observa-

se:

Coesdo: o AA demonstra dominio dos elementos de coesédo textual. No primeiro quadrinho o
personagem se questiona: “o que comer?” Ele consegue representar bem esse momento do
baldo de pensamento. No segundo quadrinho, ele apresenta bem o uso dos termos que
organizam a relagdo tempo e agcdo ao empregar a expressao “quando” indicando o momento
necessario ao consumo do produto. Portanto, os elementos de organizacdo de sequéncia
textual sdo aplicados na retextualizagdo, garantindo a coesdo textual entre o texto-base e 0

texto-fim pelo processo de “associagdo”, conforme preconiza Antunes (2017).

Coeréncia: com relacdo a coeréncia, 0 AA mantém entre os quadrinhos ou a linguagem dos
mesmos uma sequéncia de ideias que produz o que Antunes (2005) chama de “unidade de
sentido”, isto é, tornar o texto compreensivel. Ele busca elementos implicitos e insere no
texto-fim, partindo do principio de que o biscoito é Gtil ou consumido no momento que

alguém sente fome e conclui a ideia com a divulgac¢do do produto (biscoito Club Social).

Intencionalidade: de acordo com Marcuschi (2008), a intencionalidade é um critério
contextual. O AA, portanto, compreende a necessidade de uma linguagem que conduza o
leitor a perceber a fun¢do comunicativa do texto. Assim, ele opta por manter os elementos do
texto-base (nada melhor que Club social) para construir a inten¢do comunicativa do texto. No
caso em andlise, se trata de persuadir o leitor a consumir um biscoito, 0 que mantém a

intencionalidade presente no texto-base.

Intertextualidade: percebe-se que o AA ndo perde de vista 0s aspectos da intertextualidade.

29 ¢¢

Ele traz elementos verbais “td6 com fome” “nada melhor que Club social” e ndo verbais (o

ambiente da casa e a embalagem do biscoito) para o texto-fim, mas busca a relagédo
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intertextual com o texto-base (a propaganda) mesmo aplicando os recursos peculiares ao
género histéria em quadrinhos. Embora seja essa uma agao esperada, isso demonstra que 0
mesmo reconhece e aplica ndo apenas os elementos de intertextualidade com o texto-base,

como também com outros com os quais ele lida no dia a dia, sejam esses orais ou escritos.

Informatividade: se mostra interligada a intencionalidade, pois o termo ‘“nada melhor” pode
ser a novidade ou imprevisibilidade apresentada no texto-fim. Observa-se que no texto-base a
expressdo “inconfundivel” reforca a informacdo apresentada ao produto. O AA mantém essa
informatividade no texto-fim, no entanto, ele realiza uma substituicdo pela expressdo nada

melhor.

Aceitabilidade: de acordo com Marcuschi (2008), a aceitabilidade de um texto € um aspecto
psicoldgico, assim ndo o considero um critério simples de avaliar, levando em consideracdo
que depende exclusivamente da receptividade por parte do leitor. O texto em analise divulga
um alimento, assim, o AA utilizou recursos como a relagdo fome e desejo de comer com a
imagem do produto, buscando assim provocar uma aceitacdo por parte do leitor, pois o
elemento linguistico fome representa um ponto forte para a aceitagdo do produto. Para
Marcuschi (2008) é este um critério de textualidade que ndo deve ser confundido com
aspectos gramaticais, pois € totalmente semantico e isso € demonstrado pelo AA. Enfatizamos
aqui que ndo vemos o autor do texto como responsavel em garantir essa aceitabilidade, visto
que é um fator direcionado ao interlocutor, mas buscar e utilizar os recursos linguisticos que

produzam essas possilibilidades.

Situacionalidade: o AA usou estratégias adequadas para situar o leitor no contexto. Ha a
representacdo de uma situagdo que contextualiza a mensagem, visto que, ele apresenta o
personagem sentado, com um aspecto triste que esta relacionado com a situagdo, sensacdo de
fome que logo é mudada diante do produto, no caso o biscoito Club Social. Assim o aluno

utiliza elementos que associam o produto a uma situacao.

5.1.2 Analises da retextualiza¢dao do aluno B

Vamos ao proximo texto, agora uma propaganda de um ténis da marca Nike.
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Figura 10: propaganda do ténis Nike Flyknit Lunar

Encontramos a LeveZPV,
ue VOCé procuravas.

Fonte: < http://www.kawek.net >acesso em 18/09/17

Neste texto o autor utilizou uma série de elementos argumentativos, “combinagdo
perfeita de suporte e conforto”, “sinta-se leve, confiante e conquiste o que deseja”; e
descritivos “com amortecimento Lunarlon” ¢ “flexibilidade ¢ ajuste nas areas mais
necessarias”. Essas estratégias linguisticas nos faz perceber a presenca dos trés atos que para
Carvalho (1996) sdo fundamentais: “nomeacédo (identidade), qualificacdo (funcao/atributos
do produto) e exaltacdo (elogios)”. A autora ainda defende que “a qualifica¢do e exaltacdo
do produto sdo, via de regra, almas gémeas” (CARVALHO 2014, p. 55). No texto em anélise,
a qualificacdo esta mais acentuada pela linguagem visual do mesmo. Entendemos que no
texto publicitario, descricdo e argumentacdo se entrelacam constantemente, pois
implicitamente, ha na descri¢gdo um sentido persuasivo, assim ndo deixando de apresentar um

carater argumentativo. (grifo nosso).

Figurall: retextualizacfo de propaganda do ténis Nike Fliknit Lunar

Sy TP L TN
gom.dﬁ?ﬁ \ (A i )
L‘@Ewto 7o : P ?Otw Jlus I/)Jo =
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Fonte: atividade em sala de aula
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Como no texto anterior, 0 aluno ao retextualizar o texto publicitario em quadrinhos,
produz uma tira também no formato tradicional, isto €, dois quadrinhos em sequéncia
horizontal. Ao que se percebe ele faz uma mudanga de personagens entre o primeiro e 0
segundo quadro da tira. Ndo ha representacdo de elementos marcadores de emocdo, pois
apenas os baldes de fala aparecem no texto.

Considerando os aspectos envolvidos nos processos de retextualizagdo trazidos por
Marcuschi (2001), analisamos os fendmenos presentes na retextualizacdo do AB. H4 uma
percepcdo de que a eliminagéo, a regularizacdo, apresentados por Marcuschi (2001) como um
processo de idealizacdo e a reordenacdo, que o tedrico apresenta como um aspecto de
reformulacéo.

Ao desenvolver a atividade de retextualizacdo da propaganda do ténis em histéria em
quadrinhos, o AB demonstra conhecimento da aplicacdo de processo de eliminagédo. Ele
elimina elementos descritivos do produto presentes no texto-base, como também alguns
argumentos, mas identifica o que € essencial ao texto-fim “Nike Flyknit 2” (marca) e conforto
e flexibilidade (qualidades oferecidas pelo produto) mantendo o proposito comunicativo do
texto. Simultaneamente ele aplica as operac@es de regularizagdo e reordenacdo, isto €, parte
do principio de que o essencial do texto precisa ser mantido (idealizagdo) de acordo com
Marcuschi ~ (2001) e traz uma reordenacdo (reformulacdo do texto) o que indica que no
processo cognitivo houve compreensdo, pois ha uma inferéncia adequada a construcdo do
género.

Quanto aos aspectos de textualidade na construcéo desse texto, observamos:

Coesdo: 0 AB apresenta elementos que estabelecem bem as articulacdes das ideias contidas
no texto, o emprego dos conectivos “e” e “que” sdo adequados ao contexto. Ainda percebe a
importancia da imagem do produto, como elemento esclarecedor do contexto, visto que
verbalmente ndo aparece. Recurso muito utilizado tanto pelo género propaganda quanto pela
histéria em quadrinho. Ele consegue manter a conexdo texto/leitor/conteido, embora haja
uma mudanca de personagens entre o primeiro e 0 segundo quadrinho. Todos os elementos

asseguram a coesdo entre o texto base (propaganda) e o texto fim (historia em quadrinhos).

Coeréncia: com relacdo a coeréncia, 0 AB mantém entre os quadrinhos ou a linguagem dos
mesmos uma sequéncia de ideias que produz o que Antunes (2005) chama de “unidade de
sentido”, ou seja, a articulagdo dos elementos que constituem o texto se organiza dando

continuidade ao mesmo.
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Intencionalidade: no tocante a intencionalidade, ha por parte do AB uma compreensao do
texto base. Ele compreende qual a finalidade de uma propaganda (nesse caso despertar o
interesse do leitor pelo ténis) bem como a percepcdo dos elementos essenciais a linguagem
persuasiva, como o jogo da seducdo expresso nas palavras “flexibilidade” e “conforto”, em se

tratando de um ténis.

Intertextualidade: no processo da intertextualidade, o AB retoma ao texto base, aplicando ao
texto-fim 0s recursos textuais necessarios para a compreensdo do propdsito comunicativo do
novo texto. Encontra-se ainda a presenca da expressao “conforto para seus pés” uma possivel
intertextualidade com outros textos publicitarios, ocorrendo uma substituicdo da expressdo

“leveza”.

Informatividade: com base no principio de que a informatividade de um texto esta
relacionada aos interesses e expectativas do leitor, o AB apresenta como elementos
informativos o produto, a marca e as caracteristicas do mesmo implicitas nas expressoes
“conforto” e “flexibilidade”. Informagdes essenciais a qualquer individuo que busca um

calcado.

Aceitabilidade: ao retextualizar a propaganda do ténis em histéria em quadrinhos o AB
reconhece a importancia de manter elementos que produzam a aceitagdo do leitor.
Caracteristicas como “flexibilidade” e “conforto” sdo primordiais para quem busca um
calcado. O aluno demonstra esse conhecimento ao manter no texto-fim esses caracterizadores
do produto presentes no texto-base. Reconhecamos nessa analise que o objeto de observacao
ndo é o alcance da aceitacdo, mas se 0 autor demonstra em suas producdes o conhecimento
desse fator como algo importante, a partir do uso dos recursos que colaboram para que isso

ocorra.

Situacionalidade: no tocante a esse critério ndo houve a criacdo de uma situacdo, embora
haja uma relacdo conforto e pé. Faltou no texto-fim a representacdo de uso do objeto, ou seja,
situacdo representada no texto-base, quando o rapaz € mostrado correndo, em uma situagdo de
contato com a natureza, com muitas nuvens, associada a leveza e bem-estar proporcionada
pelo conforto do ténis. Mesmo sabendo que se trata de um critério complexo por ser de carater
psicologico e que exige consolidacdo na funcdo do texto, faltaram as estratégias, conforme
defende Marcuschi (2001) para o desenvolvimento desse critério.
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5.1.3 Analises I da retextualizacdo do aluno C

Veremos agora a terceira anélise. O aluno C desenvolveu uma retextualizagdo a partir
de uma propaganda do leite Camponesa.
Anélise 3

Figura 12: Propaganda do Leite Camponesa

Tem mais sabor.
Tem mais saude.

E muuuito
mais qualidade.

a——
Leite Componesa. ‘ esa
Efmmma-‘sk:m Cammn

Fonte:<http://www.minasmarca.com > acesso em 18/0917

O anunciante associa a imagem expressdes verbal que de acordo com Carvalho (2014)
podem ser definidas como intensificadores da ideia, através da repeticdo dos termos “tem
mais” e “muito mais”, visando enfatizar a qualidade do produto. Na linguagem nao verbal ele
apresenta além da crianca como personagem, as cores diferentes em cada embalagem para

representar os tipos de leite.

Figura 13: retextualizagdo de propaganda do leite Camponesa
€ Leite Lcé
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Fonte: atividade em sala de aula

Ao realizar a retextualizagdo o aluno produz uma tira de dois andares como defini
Ramos (2017). Observamos que nos trés primeiros quadrinhos ele apresentou um dialogo

entre 0s personagens do texto, aplicando os balGes adequados a cada contexto. No ultimo
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quadrinho ele utiliza um discurso exclusivamente publicitario e como fez o aluno do texto
anterior, também retoma as expressdes presentes no texto-base e produz todos os enunciados
sem fazer uso dos baldes.

No desenvolvimento da atividade de retextualizacdo da propaganda do leite
Camponesa em histéria em quadrinhos, o AC manifesta conhecimento da aplicacdo de
processo de reformulacdo através do acréscimo de elementos de humor, muito comum nas
histérias em quadrinhos. No segundo e no terceiro quadrinhos, 0 AC utiliza os conhecimentos
contextuais para trazer ao texto-fim, elementos que ndo consta no texto-base, contudo sua
funcdo comunicativa se mantem. Logo, se fazendo necessérias a regularizacdo e reordenacao
dos elementos do texto, segundo Marcuschi (2001) em aspectos de idealizacdo e
reformulacdo. Atividade essa muito bem desenvolvida pelo estudante, o que indica um
dominio do mesmo com relacdo a essas habilidades. Apds as observagdes do processo de
retextualizacdo realizada pelo AC, veremos 0s aspectos da textualidade na construcdo do

texto.

Coesdo: ao retextualizar a propaganda do leite Camponesa para historia em quadrinhos, 0 AC
atenta bem para o uso dos elementos de coesdo textual. E possivel observar que esses
elementos sdo identificados no texto-base e mantidos no texto-fim. Ele utiliza os balGes
adequando-0os ao contexto. Emprega os recursos de pontuacdo em consonancia com a
linguagem ndo verbal. E possivel observar que o personagem representa as expressoes
fisiondmicas de acordo com a expressdo apresentada em cada baldo, e ainda os balGes
adequados a cada expressdo, fazendo uma boa articulacdo entre os elementos da linguagem
verbal e ndo verbal do texto.

Coeréncia: no processo de construcdo da coeréncia textual o AC demonstra cuidado em
manter a convergéncia contextual. Ela insere um elemento de humor a partir da ambiguidade
gerada pela palavra “camponesa”. No entanto, utiliza os elementos de forma que ha
articulacdo entre cada uma das ideias apresentadas e continuidade tematica, deste modo

garantindo a unidade semantica do texto.

Intencionalidade: no que se refere a intencionalidade do texto, o AC utiliza no 2° quadrinho
um jogo linguistico com tom de humor, porém ndo perde o foco da intengdo apresentada:
divulgar o leite da marca Camponesa. O que fica expresso no ultimo quadrinho do texto. Ha
por parte do aluno uma compreensdo do texto-base e ao mesmo tempo, um dominio

linguistico e discursivo dos elementos que compdem o novo género, histéria em quadrinhos.
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Intertextualidade: a retextualizacdo apresenta uma intertextualidade explicita como o texto-
base, visto que no ultimo quadrinho ela retoma aos elementos verbais e ndo verbais da
propaganda. O aluno demonstra, inclusive, um conhecimento de mundo, ao acrescentar ao
texto um elemento que ndo esta contido no texto base, mas que ele realiza uma inferéncia,

construindo assim um efeito de humoristico no texto-fim.

Informatividade: o critério de informatividade do texto esta nos aspectos de beneficios que o
produto oferece. Com a expressao “¢ de vaca mesmo.” E a repeticdo das qualidades
apresentadas no texto-base, o aluno demonstra compreender a importancia destas informacdes
para o leitor, ou seja, “sabor”, “qualidade” e a garantia de oferecer “satide”, sdo fatores
determinantes nesse contexto. Ressaltando ainda que ele mantem as informacdes apresentadas
pela linguagem ndo verbal entre o a propaganda e a historia em quadrinho.

Aceitabilidade: o AC ao produzir o texto-fim utiliza ou mantem os elementos presentes no
texto-base que motivam o leitor a aceitar ou se interessar pelo produto, isto &, o leite
Camponesa. Ha, portanto uma preocupacdo em garantir ao texto, os requisitos para produzir

aceitabilidade.

Situacionalidade: o AC ja no primeiro quadrinho apresenta elementos verbais e visuais que
constroem uma situacdo para todo o texto. Ele utilizou um didlogo entre dois personagens que
situam toda a producao, isto €, cria um contexto de relevancia para o texto, apresentando uma
adequacao para o0 contexto e para 0s usuarios, conforme é defendido por Marcuschi (2008),

requisitos importantes para tornar o texto proveitoso.

5.1.4 Andlises Il da retextualizacdo do aluno C
Outra retextualizacdo desenvolvida pelo aluno AC. Nesse segundo texto temos uma

propaganda realizada pela empresa Antarctica.
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Figura 14: propaganda do guarana Antarctica

ELHOR para uma PET
N i = VIRPE)R UMA NOVA PET
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Fonte:<http://www.ecodesenvolvimento.org> acesso em 18/09/17

E importante destacar nessa analise que o anunciante do produto busca uma estratégia
para persuadir o leitor, isto é, convencé-lo a consumir o refrigerante da marca Antarctica, com
a ideia de preservacdo do meio ambiente. Encontramos no texto informagdes que além de
divulgar o produto ou mais particularmente a marca, apresenta ainda uma proposta de
reciclagem de embalagens, defendida e realizada pelo fabricante do produto. Ainda é destaque
no texto os aspectos da linguagem visual, uma imagem sedutora ao consumo do guarana,
onde ha uma juncdo ou combinacdo entre a cor verde da marca do produto, que também
simboliza e representa a preservacdo ambiental. O simbolo da reciclagem com a expressao
“comegar” apresenta uma ambiguidade, pois se trata de comegar adquirir 0 produto e ao

mesmo tempo iniciar o processo de preservacao ambiental.

Figura 15: retextualizacdo de propaganda do guarana Antarctica realizada pelo AC
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Fonte: atividade em sala de aula



86

O AC identifica claramente esses aspectos do texto, pois assim 0s coloca no
texto-fim. Ao analisar, percebemos que a importancia dada a ideia de reciclagem também esta
presente no texto-fim. Com relacdo aos aspectos no desenvolvimento da retextualizacéo,
através da regularizacdo dos elementos préprios da historia em quadrinhos, como a criacdo
dos personagens, quadrinhos e balfes. O AC utiliza também a operacdo de reformulagéo ao
acrescentar ao texto-fim elementos ndo presentes no texto-base, encontramos como exemplo
os sinais de pontuacao, aplicados adequadamente; a expressdao “CHEGOU”, destacando a real
existéncia do produto, ou seja, uma ideia posta em pratica. Ainda € possivel observar a
presenga da reordenacdo no texto-fim ao percebermos que o AC faz uma readaptacdo da

embalagem e do rétulo do produto.
Agora veremos como o AC aplicou os fatores de textualidade na construcao da tira.

Coesdo: assim como na retextualizacdo da propaganda do leite Camponesa, aqui também o
AC demonstra conhecimento da importancia dos elementos de coesdo textual. Os elementos
discursivos do texto-fim, tanto verbais como ndo verbais, sdo empregados dentro de uma
relacdo de harmonia entre os termos. A sequéncia textual, a expressao dos personagens, as
cores da empresa... Construindo assim relagéo total ou encadeamento das ideias apresentadas

pelo texto.

Coeréncia: o AC ao fazer as mudancas necessarias ao género histéria em quadrinho nédo
perde o foco da ideia principal do texto-base. Ha inclusive um cuidado por parte do autor do
texto para que nenhum elemento de construcdo de sentido do texto seja omitido. Isso fica
claro quando ele demonstra a preocupacdo em estampar o nome do produto com o logotipo,
embora ndo tenha colocado todos os elementos que o compdem, pois em se falando de
propaganda, o logotipo da marca tem grande relevancia.

Intencionalidade: o texto é construido de forma que a intencdo se mantem explicita em toda
sua sequéncia de ideias. Ao inserir 0s personagens no texto-fim, ele utiliza um enunciado
presente no texto-base para criar um destaque a ideia defendida no texto que é a reciclagem
das garrafas PET. Utilizou ainda o verbo “chegou” em destaque e préximo a embalagem
envolvida pelo simbolo da reciclagem, assim, trazendo ao texto elementos que apresentam

toda sua intencdo na producéo do texto.

Intertextualidade: com relacdo a esse fator, € possivel observarmos que existe uma
intertextualidade com o texto-base. Destacamos aqui que por se tratar de uma retextualizacao,

todos os textos-fim apresentam intertextualidade com os textos-base. Esse texto, porém, no
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terceiro quadrinho, o autor do texto retomou a outros textos, usando uma expressao muito

comum a diversos textos publicitarios.

Informatividade: sabe-se que todo texto nasce do interesse do produtor em interagir com o
leitor, em causar uma mudancga no seu interlocutor ao entrar em contato com o escrito, com 0
enunciado, no caso do texto escrito, inclusive essa ideia € apresentada e discutida por
Marcuschi (2008). Além de divulgar o produto, o autor desse texto apresenta ainda a
iniciativa do fabricante de reciclar seus proprios materiais. Nao h& duvida de que o AC
identifica e prioriza claramente essas informacgfes, pois mesmo se tratando e, aparecendo
inclusive, um produto, ele também insere ideia de reciclagem, que apresenta a importancia de

optar pela marca.

Aceitabilidade: esse critério, conforme j& citado, estd relacionado a situacionalidade como
foco nesse fator: o leitor. Mas € notavel o empenho do produtor do texto ao manter os
elementos do texto-base e até acrescentar outros ao texto-fim. E o caso da expressdo dos
personagens, ¢ a palavra “chegou” em destaque, recursos que apelam para a aceitacdo por

parte do leitor. Observagdes que fizemos a partir de nosso ponto de vista de interlocutor.

Situacionalidade: a situacdo utilizada pelo AC para produzir o texto, confirma a ideia
defendida por Marcuschi (2008) de que a situacionalidade é também um critério que serve
para orientacdo de producdo textual. O AC apresenta dois personagens que tratam de d&
relevancia a ideia do fabricante, que é desenvolver reciclagem, ou seja, ele cria um contexto
de producdo, mas € verdade que s6 hd uma concretizacdo com a relagdo entre o evento de uso

do texto e a situacao na qual ele se desenvolve.
5.1.5 Analise I da retextualizag¢ao do aluno D

Nessa proxima andlise, veremos a retextualizacdo de uma propaganda do creme dental

Oral-B em uma historia em quadrinhos, realizada pelo AD.



88

Figura 16: Propaganda do Creme Dental Oral-B Pro Saude

AGORASO" W
FALTAVOCE! |

Fonte:<http://promonet-brindes.blogspot.com.br>acesso em 18/09/17

O anunciante aqui, para atrair a atencdo do leitor para o produto, numa ideia de
persuadi-lo, faz uso de uma linguagem carregada do que Carvalho (1996) chama de “reforgo
do individualismo”, isto ¢, a mensagem ¢é direcionada como se fosse exclusivamente para o
leitor em particular. Deixa dessa forma a nocdo de que todas as outras pessoas ja fazem uso
do produto. Na linguagem ndo verbal destacamos ainda o aspecto demonstrado pelos

personagens, pessoas felizes e com dentes bem cuidados.

A seqguir, veremos a tira produzida a partir dessa propaganda.

Figura 17: Retextualizacdo de propaganda do creme dental Oral-B Pro-sadde, realizada pelo AD

QuER FichR coMn o
SCRR1SC BRANGU; NHO;
SEM MAL RaL;T?

(RaL-B. Aeoxa s&
FALTA vocE!

Fonte: atividade em sala de aula

Diferente dos outros textos analisados, o aluno aqui opta por uma tira com formato em
um Unico quadrinho. Utiliza um baldo para representar a fala da Unica personagem, porém, a
linguagem utilizada é muito direcionada ao leitor, com um tom publicitario, faz uma retomada

ao texto-base.
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O AD demonstra conhecimento global do género propaganda, pois utiliza elementos
linguisticos que “convoca” o leitor a proposta ou ideia contida no texto, a partir da expressao
“quer ficar com o sorriso branquinho, sem mau halito?” Identificamos aqui o emprego do
processo de completude, aspecto que traz ao texto-fim ideia que complementam os elementos
discursivo-textuais e acréscimo ao apresentar na retextualizagdo elementos ndo presentes no
texto base como “Quer ficar com o sorriso branquinho, sem mau halito?”. Um terceiro
aspecto pode ser observado, o tratamento da sequéncia de turnos, pois o AD se reporta ao
texto-base quando utiliza a expressao “Oral-B. Agora so falta vocé€”. De acordo com os
aportes tedricos apresentados em Marcuschi (2001) esses aspectos podem ser definidos como
idealizacdo, reformulacdo e adaptagdo, respectivamente. Ainda é observado que no texto-fim,
a histdéria em quadrinho, ha o uso adequado do baldo fala e com um Unico personagem que se

dirige ao leitor.
Analisemos agora como o AD utilizou os fatores de textualidade na producgéo do texto.

Coesdo: ao retextualizar a propaganda do creme dental Oral-B, o AD organiza os elementos
linguisticos de forma que o leitor se sinta motivado e interessado pelo produto. Para isso, ele
aplica corretamente os recursos de pontuacdo, a virgula, a interrogacdo e o ponto de
exclamagdo, o que gerou um “convite” ao interlocutor. O texto-base apresenta o elemento néo
verbal (a imagem) e os elementos verbais, marca (Oral B) e slogan (agora so falta vocé). O
AD utiliza assim o recurso da associagdo de acordo com Antunes (2017), ou seja, ele utiliza

elementos semanticos que estdo relacionados ao produto.

Coeréncia: na producdo do texto fim, o AD mantém a coeréncia do texto-base ampliando o
enunciado a partir do elemento fundamental, o creme dental (produto) e o contexto.
Claramente ele aplica conhecimentos adquiridos ao utilizar a metonimia sorriso em

substituicdo a palavra denticdo. Recurso esse muito utilizado pelo género propaganda.

Intencionalidade: sendo esse um fator de textualidade que parte exclusivamente do produtor,
o AD identifica a intencdo ou objetivo da propaganda e a mantém no texto fim. Para isso, ele
utiliza o emprego da marca e do slogan, elementos importantes para a finalidade do género
textual. Ele reforca essa ideia com o acréscimo da expressdo “Quer ficar com o sorriso

branquinho ¢ sem mau halito?”, ou seja, uma proposta langada ao leitor.

Intertextualidade: na retextualizacdo o AD apresenta uma intertextualidade com outros
enunciados de propaganda “sorriso branquinho”, “sem mau halito” e faz uma fiel

intertextualidade com o texto base ao inserir o slogan “Agora s6 falta vocé” e a imagem do
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produto. Logo reconhecendo que todo texto dialoga com outro texto, seja através da retomada

ou se configurando de outros modelos.

Informatividade: para produzir o texto-fim, o AD recorre as informag@es essenciais do texto-
base. Toda propaganda tem como finalidade divulgar, promover um produto, uma marca.
Assim ndo podem faltar as informagdes basicas que sdo 0s determinantes, nomes e beneficios,
que possa causar uma manifestacdo do leitor/consumidor. O AD reconhece essas
caracteristicas do género e com o objetivo de manter a finalidade do texto, utilizando a

linguagem figurada, comum na linguagem publicitaria.

Aceitabilidade: o recurso utilizado pelo AD para motivar o leitor a se interessar pelo produto
(o creme dental) estd presente na indagagao “Quer ficar com o sorriso branquinho, sem mau
halito?” Pois ai aparecem os possiveis beneficios oferecidos pelo produto que desperta ou
produz a aceitacdo do produto, por parte do leitor o que desenvolve o processo comunicativo
do texto. Vale salientar que se trata de um critério que se concretiza na interpretacdo e

aceitacédo do leitor.

Situacionalidade: o AD utilizou o elemento metonimico “sorriso” para se referir aos dentes,
representando assim um momento em que a denti¢do é mostrada. Essa por vez a partir do uso
do creme dental estara branquinha. Teremos assim verbalmente a criacdo de uma situagédo na
qual, o produto tem seu uso e sua funcédo apresentada, mesmo que de forma indireta. J& com

relagdo ao uso da linguagem ndo verbal o AD n&o explora muito os elementos visuais.
5.1.6 Analise II da retextualizag¢do do aluno D

Faremos agora outra analise de uma retextualizacdo realizada pelo AD, nesse caso, da

propaganda do leite Camponesa.

Figura 18: Propaganda do Leite Camponesa

Tem mais sabor. R &'
Tem mais saude. R \/
E muuuito \
mais qualidade.
-
Wwwmwﬂ

..' 3 Y #
ﬁ - :;j t ; “E ‘A,E"

SRS (e —— [muwwmmlﬂv Camponesa

Fonte:< http://www.minasmarca.com >acesso em 18/09/17
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As consideracfes quanto a esse texto-base ja& foram realizadas anteriormente, nas

analises das producdes desenvolvidas pelo AC a partir dessa propaganda.

Figura 19: retextualizagdo de propaganda do leite Camponesa realizada pelo AD

Fonte: atividade em sala de aula

O AD produziu o texto demonstrando dominio da necessidade de manter os elementos
essenciais exigidos pela propaganda. Para retextualizar ele utilizou a operagdo de
reformulacdo, através da reordenagdo dos elementos linguisticos do texto, pois divide em
baldes de didlogos diferentes, o texto que compdem o texto-base. Importante salientar que
essas operacOes sdo apresentadas por Marcuschi (2001) ao trazer na pagina 69 as operacgdes e
aspectos aplicados ao texto-fim na realizacao de retextualizacéo.

Conforme aconteceu nas producgdes anteriores, analisaremos agora a textualidade na
construcdo do segundo texto produzido pelo AD, ou seja, como foram aplicados esses fatores

nessa producao textual.

Coesdo: na producao da histéria em quadrinho o AD apresenta elementos em sua construgao
que ddo sentido ao texto. Desde os elementos verbais, esses que ja estdo presentes no texto-
base, aos elementos visuais que ampliam as possibilidades de compreensdo do texto, ou seja,
a presenca de mais uma personagem, além da criacdo de uma vasilha, elemento que contribui
para a construgdo de uma coeséo referencial. O produtor utiliza assim os padrdes formais para
garantir os fatores necessarios a transmissdo de conhecimentos e transmissdo de sentidos

imprescindiveis ao texto, conforme afirma Marcuschi (2008).

Coeréncia: o texto-fim demonstra que o AD reconhece e aplica os procedimentos de
construcdo de sentido de texto, sem duvida que ja iniciamos essa constatacdo a partir do uso
dos elementos de coesdo. O AD busca ampliar o sentido de qualidade do produto apresentado,
ao criar um contexto discursivo entre dois personagens, ambos destacando as caracteristicas e

beneficios apresentados pelo produto.
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Intencionalidade: sendo esse fator exclusivamente voltado ao produtor do texto, o AD utiliza
elementos verbais, através das palavras que definem as raz6es pelas quais se busca o produto:
ter saude, o sabor e a qualidade oferecidos pelo mesmo. Elementos esses que apresentam a

intencdo do autor do texto, que é promover a marca do produto.

Intertextualidade: no texto-fim como nos textos anteriores, o AD recorre ao uso dos
elementos verbais e ndo verbais do texto-base. Ele ainda inclui a producdo a expressao
“amor”, para isso fazendo uso de uma figura de linguagem que ¢ a rima sabor/amor, recurso

esse muito comum ao texto publicitario.

Informatividade: buscar ndo s6 leite, como qualquer outro alimento saudavel, € uma acao
que exige do consumidor cuidado nas analises de propagandas. Isso gera a necessidade na
producgéo do género, de que o locutor seja cuidadoso e atento, transmitindo as informagoes
essenciais quanto as qualidades do produto. O AD, portanto, demonstra esse conhecimento ao
colocar no texto esses elementos caracterizadores do produto, no caso o leite Camponesa.
Mantém ainda um dos elementos visuais do texto-base que é a embalagem do produto e que

deve ser considerado como um elemento importante para a identificagdo da marca.

Situacionalidade: o AD cria no texto uma cena que leva o leitor a imaginar uma situacédo de
consumo ou de preparo do leite. Para isso, ele criou um segundo personagem no texto-fim que
sugere uma situacdo na qual o leitor pode encontrar um momento de consumo do produto.
Vale destacar, porém, que outros elementos poderiam ser criados para situar melhor o leitor,
embora reconhecamos que se trata de um critério que se concretiza com o funcionamento, ha

a impressao de que o produtor apresenta 0s usuarios, mas ndo cria um contexto.

Aceitabilidade: como fez 0 AC ao retextualizar esse texto, 0 AD também buscou manter os
elementos responsaveis pela motivagdo ao leitor-consumidor que sdo as caracteristicas
positivas do produto. Embora ndo fazendo uso da expressdo comparativa “muito mais
qualidade” presente no texto-base, talvez seja esse um elemento a ser considerado para a

aceitacdo do produto, ou seja, o leite da marca Camponesa.

5.1.7 Analise da retextualizacao do aluno E
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Analisaremos uma retextualizacdo realizada pelo aluno AE, a partir de uma

propaganda do sabdo Omo.

Figura 20: Propaganda do sabdo Omo

NOVO OMO MULTIACAGS
G JM TOQUE DL EORT

Fonte:<http://propmark.com.br> acesso em 18/09/17

Por se tratar de um produto relacionado as cores e a limpeza de roupas e tecidos, 0
autor apresenta no texto essa ideia a partir do uso de cores claras. A impressao deixada pelo
texto € de que todos os personagens nele contido estdo limpos. E importante reconhecer que
para tal conclusdo a imagem é fundamental. No plano da linguagem verbal o autor do texto
faz um jogo linguistico com as expressdes “remover manchas dificeis”, e “perfumado,”
apresentando uma relacdo entre o resultado obtido com o produto que é roupa limpa e
perfumada. H& ainda uma ambiguidade, pois remover manchas, no enunciado é também
sinbnimo de trabalhar, enquanto que perfumado no contexto seria uma alusdo as condicGes
fisicas deixadas nas pessoas depois da realizacdo de trabalhos.

O préximo texto trata da retextualizacéo da propaganda do sabdo Omo.

Figura 21: retextualizagdo de propaganda do sabdo Omo

NCHAS .
NOWCA FO{
PROLUN DO

Fonte: atividade em sala de aula
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Nessa retextualizacdo, percebemos que o aluno também aplica a construcdo da tira a
forma tradicional, em trés quadrinhos. Utiliza os recursos de expressao visual no texto,
perceptivel a partir da expressao das personagens. Uma diferenca apresentada em relagdo as
anteriores é a auséncia de baldes, visto que o discente opta pelo ndo uso desse recurso muito

peculiar ao género histéria em quadrinhos.

Coesdo: 0 AE nos faz perceber seu reconhecimento quanto a necessidade e a importancia da
coesdo textual. Isso fica claro através dos elementos que ele cria no texto com a funcdo de
construir a unidade textual como o didlogo, os objetos apresentados que se voltam para o
contexto de uso do produto, e o0s gestos. Os elementos visuais como as expressdes
fisiondmicas do personagem 1 (de roupa vermelha) que constroi toda uma sequéncia temporal

e discursiva dentro do texto.

Coeréncia: percebemos que do inicio ao fim do texto, o AE demonstra preocupacdo em
apresentar sentido ao texto. Ele cria no primeiro quadrinho um dialogo entre os personagens
que faz com que o leitor imagine uma situacdo. Da sequéncia a essa ideia no segundo
quadrinho, onde situa o leitor no tempo dos fatos, e retoma a ideia do primeiro quadrinho
representando a relacdo entre os termos “sujei” e “limpo de novo” que tem total ligacdo ao
produto divulgado, ou seja, ao sabdo Omo. Concluindo essa ideia no terceiro quadrinho,

expondo a relagéo entre a acdo de limpeza e o produto em destaque.

Intencionalidade: nesse aspecto, 0 AE ja inicia o primeiro quadrinho conduzindo o leitor a
uma ideia que ¢ como agir diante de uma sujeira na roupa. A partir da expressdo “sujei a
roupa” ele produz elementos discursivos que chamam a atencdo para a importancia do
produto (sabdo Omo) nessa situacdo e em outras semelhantes. Dando ao produto um destaque
importante como a solucdo para tal situacdo, nos deixando clara a ideia principal do texto que

é divulgar o produto e conquistar o leitor para a aquisicdo do mesmo.

Intertextualidade: o AE faz uma intertextualidade com o texto-base, usando algumas
expressdes como “remover manchas dificeis...”. No entanto, ndo encontramos no texto-fim
expressdes que nos remeta a outros textos publicitarios ou qualquer outro género.
Observamos que na retextualizagdo o aluno opta por uma substitui¢do ao termo “perfumado”

empregando a expressao “profundo”. Ao que nos parece, enfatizando ndo o resultado e sim a
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acdo, nesse caso, a remogdo das manchas que se torna algo facil, com o uso do produto, ou

mais propriamente, o sabdo Omo.

Informatividade: Conforme j& citado nesse texto, informatividade tem uma forte relagdo com
a intencionalidade. Se o leitor busca um produto cuja fungdo seja a de limpar ou alvejar
tecidos, o aluno apresentou todos o0s elementos possiveis para que esse interesse seja
despertado. A expressdo “Ta limpo de novo” indica o potencial do produto em um curto
periodo, pois o autor do texto também apresentou essa informacgdo ao colocar o tempo “20

minutos” objetivando informar a rapidez da acdo do produto.

Aceitabilidade: considerando que esse aspecto é de carater psicoldgico, visto que, depende
exclusivamente da interpretacdo e da visdo do leitor quanto ao contedo do texto, nos
compete dizer que constatamos nesse texto-fim elementos que demonstram essa preocupagao
por parte do aluno. E possivel observarmos que ele faz uma producdo textual visando
despertar a aceitacdo do leitor pelo produto. Um dos pontos nessa construcdo é a énfase no

resultado “Ta limpo de novo” ¢ a rapidez da ac¢do do produto “vinte minutos depois”.

Situacionalidade: o aluno trouxe ao texto uma situacdo bem compativel com o uso do
produto. Ele apresenta no primeiro quadrinho um contexto no qual o personagem suja a roupa
enguanto realiza uma atividade. Logo, o segundo personagem busca a solucdo, que aparece de
forma implicita, com o uso da expressao “perai...” no primeiro quadrinho e a cena apresentada
no segundo quadrinho, nos indica ser o uso do sabdo Omo. Observamos ainda que ele utiliza
as variantes linguisticas contextualizando-as de forma bem adequada. Vemos que a expressao
“droga...” presente no primeiro quadro e “T4 limpo de novo” no segundo quadro conduz o
leitor a situagOes do cotidiano. Confirmando assim que a situacdo vai muito alem do contexto,

como afirma Marcuschi (2008).

5.1.8 Analise da retextualizacao do aluno F

A seguir analisaremos mais uma propaganda que foi objeto de analise em sala de aula
com os alunos da turma com a qual a pesquisa foi desenvolvida. Destacamos aqui que as
propagandas anteriores também fazem parte do mesmo processo de realizagdo das atividades.

No proximo texto veremos uma propaganda do guarand Antarctica, também utilizada

como texto-base para retextualizagao.
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Figura 22: Propaganda do guarana Antarctica

PIZZA COM GUARANA

Fonte:<http://mundodasmarcas.blogspot.com.br >acesso em 18/09/17

Nessa propaganda, o anunciante traz ao texto tanto através da linguagem verbal “pizza
com guarand Antarctica uma histoéria de amor registrada pelos nossos fas” como da linguagem
ndo verbal, a representagdo dos elementos juntinhos, uma ideia de combinacdo entre o
guarand Antarctica e pizza. Observamos ainda que a pizza representada pela imagem tem
formato de coracdo, retomando assim a expressdo “amor”, citada no texto verbal. Assim,
claramente percebemos que através da metafora “historia de amor” ha um argumento para

convencer o leitor a consumir o produto.

Figura 23: retextualizagdo de propaganda do guarana Antarctica
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Fonte: atividade em sala de aula

Na producdo dessa tira o aluno opta pelo modelo tradicional de tira com quatro
quadrinhos. Ele faz uso de fala dos personagens em balGes, mas ao mesmo tempo reescreve 0

texto que compBem o texto-base (propaganda do guarand) que nao é atribuido a nenhum dos
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personagens da tira. Ao que parece, ele utiliza o discurso do préprio texto-base, ou seja, no
altimo quadrinho faz inferéncia apenas através da linguagem nao verbal, pois colocou os dois

personagens apresentados no texto anterior.

Coesdo: nesse aspecto, 0 AF apresenta o texto de forma coesiva. Observa-se que hd uma
énfase no produto que poderiamos compreender como uma coesdo referencial pois em todos
os quadrinhos é possivel perceber a preocupacdo do autor em manter o leitor atento ao tema
central do texto, no caso, o guarand Antartica. Ele também utiliza bem os elementos de coesao

na linguagem verbal. No ultimo quadrinho ele repete o texto que esta presente no texto-base.

Coeréncia: o texto-fim apresenta coeréncia. J& no primeiro quadro é possivel identificar a
ideia principal do texto, que € falar e divulgar um refrigerante. O AF reconhece inclusive a
importancia dos elementos ndo verbais na construcdo do sentido do texto, pois ha em quase
todos os quadros a representacdo da embalagem do produto, sendo no segundo quadrinho que

observamos um maior destaque.

Intencionalidade: o texto € iniciado despertando a atencéo do leitor para a intengéo, que no
caso em andlise, é a divulgacdo do produto através dos quadrinhos. Destacando inclusive essa
intencionalidade no segundo quadrinho, através da énfase ao produto e a marca, e no quarto
quadrinho, quando ele recorre ao enunciado do texto-base para concluir a ideia apresentada no
texto-fim. O AF demonstra compreender bem a intengdo do texto-base ao priorizar o produto
anunciado, embora haja no texto uma combinacdo guaranad e pizza, ele ndo considerou o

segundo elemento no texto-fim.

Intertextualidade: com relacdo a esse fator de textualidade, o AF apresenta uma
intertextualidade com textos orais do cotidiano, ou seja, ele reconhece esse recurso como uma
caracteristica das historias em quadrinhos e recorre assim a0 mesmo para apresentar sua
intencdo no texto. No primeiro quadrinho, ele apresenta a fala do personagem, mas ndo
identificamos o interlocutor. Seria assim, o leitor do texto? Ou o ideal seria um baldo de
pensamento? S0 aspectos curiosos do texto. Provavelmente, se trata de um pensamento do
personagem. Outro aspecto importante a ser observado € que o aluno optou por ndo utilizar
elementos como a pizza (alimento) e o formato (coracdo) em sua retextualizacdo, ou seja, ndo
demonstrou interesse por esses elementos do texto-base, 0 que ndo ocorre na maioria dos
textos analisados nessa pesquisa. Observamos que, em quase todos os textos os alunos

exploram praticamente todos 0s elementos presentes no texto-base.
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Informatividade: o texto apresenta as informac6es necessarias para atrair um consumidor de
refrigerante. Inicialmente, ao afirmar que o produto ¢ “bom” ele apresenta uma caracteristica
importante, que interessa a qualquer pessoa, para adquirir e consumir um produto. O segundo
quadrinho ndo deixa ddvida, quanto a marca desse produto. No Gltimo quadrinho, ele conclui
0 texto, recorrendo ao enunciado do texto-base para reforcar a ideia de boa qualidade do
produto, apresentada nos quadrinhos anteriores. Embora, seja essa uma informacdo implicita

no texto.

Aceitabilidade: a aceitagdo do texto esta totalmente relacionada a receptividade do leitor do
texto quanto ao conteudo apresentado pelo mesmo. Ao apresentar argumentos no texto para
produzir no mesmo, fatores como informatividade e intencionalidade, ndo ha davida de que
ha por parte do autor do texto, 0 objetivo de garantir uma reacdo de seu interlocutor, nesse
caso, o leitor do texto. Colocando-nos na condicéo de leitor desse texto-fim, observamos que
diante do produto divulgado, o texto apresenta 0s recursos necessarios para despertar interesse

e aceitacdo dos consumidores de refrigerante.

Situacionalidade: a preocupacdo com a situacionalidade esta relacionada em criar um
contexto no qual o texto possa se adequar. Koch (2011) apresenta esse fator como relevante
na pragmatica e na semantica textual. Assim, observamos no texto-fim que o aluno representa
uma situacdo comunicativa, criando personagens e um contexto. Inicialmente, apresenta um
personagem que eleva a qualidade do produto ao consumi-lo, logo ap6s, um processo
dialogico entre mae e filho, onde o objetivo maior é a aquisicdo e o consumo do refrigerante,

guarana Antarctica.

De modo geral, em relagdo a todos os textos, observamos que houve grande variagdo
dos esquemas composicionais dos textos. Alguns alunos buscaram seguir toda a estrutura
orientada pelo género histérias em quadrinhos, sem perder o propdsito do texto, que é a
propaganda. Outros omitiram elementos essenciais a compreensdo das propagandas, tivemos
alguns que se preocuparam em divulgar o produto leite Camponesa, adotando as técnicas de
humor das histérias em quadrinhos. Verificamos, ainda, produgdes com o uso dos termos
adotados pela linguagem virtual, atualizando a linguagem dos textos através de termos
utilizados nas redes sociais. Confirmando o que afirma Marcuschi (2008) ao falar sobre

intertextualidade.
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O que se pode dizer é que a intertextualidade, mais do que um
simples critério de textualidade, é também um principio constitutivo
que trata o texto como uma comunhéo de discursos e ndo como algo
isolado. E esse fato é relevante porque d& margem a que se fagam
interconexfes dos mais variados tipos para a prépria interpretagdo.
(MARCUSCHI, 2008, p. 132)

Portanto, os alunos produziram os textos buscando manter elementos que atuam como
os elos na composicdo textual e na construcdo de sentido, que de fato, a comunhdo de
discursos prevaleceu, observando inclusive que os elementos essenciais para o alcance da
intencdo do autor foram considerados, se aplicando esse processo de interconexdes citados
por Marcuschi (2008).
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6 CONCLUSOES

Diante do fato de que no dia a dia dos professores de Lingua Portuguesa de escolas
publicas de nosso pais, ser constante a preocupacdo com as questdes voltadas para a producédo
textual dos alunos, sobretudo a textualidade, originou-se essa pesquisa. Consciente de que a
compreensdo de textos lidos e o uso da lingua escrita sdo fatores fundamentais para o
desenvolvimento de um cidaddo que possa ampliar suas competéncias linguisticas nas praticas
sociais, nesse trabalho, trouxemos investigacdes e reflexdes a partir da Linguistica Textual,
em torno de producdes textuais produzidas pelos alunos. Producdes essas realizadas a partir
do processo de retextualizacao.

Toda a pesquisa e aplicacdo do projeto se realizaram a luz dos estudos de Ramos
(2004; 2009), Wergueiro (2004), Koch e Elias (2009), Koch (2011; 2014), Antunes (2005;
2010), Marcuschi (2008; 2010; 2011), Dell’Isola (2007 ), Dikson; Calil (2011); Dikson (2012;
2015; 2016;2018) entre outros, que orientam e nos conduzem a buscas e respostas para nossos
questionamentos e inquietacdes que estdo relacionados a linguagem e a comunicacao.

Inicialmente, alguns questionamentos norteiam a construcdo desse percurso que
retoma toda a pesquisa e a0 mesmo tempo traz as conclusdes de todo o trabalho. Que fatores
contribuem para que tantos alunos da Educagdo Basica concluam esse periodo escolar com
tantos déficits nas producdes textuais? Como ver os géneros textuais e sua aplicagdo na sala
de aula? Que metodologias desenvolver na sala de aula para colaborar com a solugéo desse
problema que afeta o ensino de lingua e pode ser considerado grave? Quais o0s resultados e
observagdes a considerar dentro da pesquisa como algo que venha contribuir para a melhoria
do desempenho dos alunos, no tocante a producao de textos?

Tentando apreender ou apresentar algumas possiveis respostas a essa gama de
problematicas, foram apresentadas inicialmente algumas consideracdes a respeito dos géneros
textuais, compreendidos como eventos linguisticos que se concretizam nos mais diversos
espacos e contextos da sociedade, se materializando através dos textos, que se se constroem e
se aplicam de acordo com 0s grupos sociais, fatores histéricos e culturais, pois assim se
explica as diversas manifestacfes da linguagem. Assim, trabalhar os géneros na sala de aula
nada mais é que reconhecer e assumir a posicdo e responsabilidade que tem a escola em
oferecer ao aprendiz o que ndo é possivel que ele adquira em suas vivéncias cotidianas.

Isso significa que conhecimento e uso de elementos diversos da linguagem o individuo
ja demonstra, mesmo antes de chegar a escola. Porém, é no ambiente escolar que ele

encontrard ou, pelo menos assim deve ser, orientacdes que Ihe deem condi¢Bes de ampliar
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seus conhecimentos de uso da linguagem, ou seja, que ele se torne capaz de manifestar suas
necessidades, desejos e objetivos através da lingua escrita. Que faca uso da norma culta da
lingua, nos espacos que lhe seja exigido e ainda que conheca as diversas formas de
manifestacdo e as variantes da lingua. Diante de todas essas razdes, compreendemos que 0s
géneros sdo de fato, instrumentos condutores para o alcance desses objetivos.

Nessa abordagem aos g@éneros, a pesquisa apresenta também alguns pontos
relacionados a dois géneros em particular: 0 género propaganda e o género historias em
quadrinhos A propaganda foi o texto-base que serviu para a leitura e analise, e,
posteriormente, através de uma proposta de retextualizacdo os alunos desenvolveram uma
producdo de historia em quadrinho. Além de uma discussdo sobre o género propaganda e
histéria em quadrinho, que exp0s aspectos estruturais e funcionais de ambos, também
trouxemos abordagens quanto o uso desses géneros em sala de aula, considerando se tratar de
textos multimodais que muito contribuem com o ensino de lingua portuguesa.

Na terceira secdo, apresentamos a retextualizagdo considerada como um caminho
promissor na busca de instrumentos que possam contribuir para uma producdo de texto na
qual o aluno possa expressar realmente aquilo que ele anseia, pensa, questiona, discorda, entre
outras. Ou seja, que possa ser essa um recurso de apoio para os professores de Educacéo
Bésica na luta para que seus alunos conquistem determinados espacos e ampliem a liberdade
de uso da lingua, reconhecam a retextualizagdo como uma verdadeira aliada.

Para Marcuschi (2005) e Dell’Isola (2007), considerando os diversos aspectos que
envolvem a producdo textual, na retextualizacdo podemos encontrar recursos que muito
podem contribuir para as praticas de producédo textual e o desenvolvimento da compreensdo
leitora, visto que, ndo ha como retextualizar um texto ndo compreendido. Como sabemos, 0
problema maior que compromete a producao textual é a auséncia dos fatores de textualidade,
pois SA0 esses 0s responsaveis por atribuir sentido ao texto, ou seja, através deles é que o texto
comunica em cada contexto proprio para sua circulacdo. Trouxemos entdo abordagens sobre
cada um dos fatores de textualidade (coesdo, coeréncia, intencionalidade, aceitabilidade,
situacionalidade, intertextualidade e informatividade), suas defini¢cdes e fungdes na construcdo
do texto.

Na se¢do seguinte, procedimentos metodoldgicos, trouxemos uma descri¢do das etapas
de aplicacdo do projeto. Dividido em cinco etapas, que teve inicio com a apresentacdo da
proposta, sequenciada pela apresentacdo, leitura e analises dos géneros estudados, concluindo
com a proposta de retextualizacdo de propagandas em histdrias em quadrinhos.

Por ultimo, apresentamos a analise dos dados, ou seja, os resultados de todo o trabalho

e tudo que encontramos e observamos com a realizacdo das atividades de retextualizacao,
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elemento de grande importancia para essa pesquisa, pois € onde esta a esséncia da mesma.
Selecionamos seis textos, histérias em quadrinhos (texto-fim) produzidos a partir de
propagandas (texto-base). Dessas producgdes tivemos quatro autores, visto que, foram duas do
AC e duas do AD. Trouxemos para cada texto-fim a apresentacdo do texto-base. Fizemos
ainda observacdes em cada texto retextualizado, observando as operacOGes ocorridas nos
mesmos. OperagOes essas, mostradas em Marcuschi (2005). A anélise foi realizada a partir da
observacao do uso dos fatores de textualidade presentes nessas producdes textuais.

Em todos os textos analisados observamos que os alunos demonstraram compreensdo
dos textos-base, pois todos os elementos do propdsito comunicativo foram mantidos nos
textos-fim. Tanto nas histdrias em quadrinhos quanto nas propagandas, percebe-se que ndo ha
um alto grau de dificuldade em compreender o propdsito global do texto, essa dificuldade fica
mais acentuada nas informacdes secundarias apresentadas pelo texto. Também estdo presentes
nos textos produzidos aspectos que deixam claro o conhecimento dos alunos com relacéo a
cada género textual e seu estilo. Ao desenvolver as retextualizagdes, os alunos de modo geral,
conseguiram aplicar os fatores de textualidade, ou seja, ndo observamos construcoes
incoerentes, sem sentido, diante da proposta apresentada. No entanto, os dois géneros se
mantém na proposta de producdo, pois ao produzirem os textos-fim os alunos buscam e
aplicam uma nova estrutura para as propagandas, assim produzindo “quadrinhos-
propagandas”, ja que o proposito comunicativo permanece o mesmo: divulgar um produto.
Em nenhuma producdo se observa interesse em apresentar ao texto outro proposito
comunicativo, isto €, sdo mantidos os propoésitos de divulgacdo de marcas/produtos em todos.

Com relacdo ao género histéria em quadrinho, observamos que ha também nas
construgfes, dominio das peculiaridades desse género, demonstrado através dos recursos
comuns a0 mesmo, como imagens, baldes e o proprio quadrinho. Assim, o que ocorreu foi um
processo de hibridizacdo dos géneros propaganda e historia em quadrinhos. Definido por
Marcuschi (2008) também como “mescla de géneros”, pois em uma constru¢do harmonica,
temos quadrinhos com fungdo de propaganda.

Dos resultados obtidos na pesquisa, constatamos que o trabalho com propagandas e
histérias em quadrinhos em sala de aula, é de fato uma alternativa positiva que desperta o
interesse dos alunos e ajuda direciona-los nas praticas de producéo textual.

Concluimos assim que a retextualizagdo — aliada aos estudos dos fatores de
textualidade — pode e deve ser um instrumento presente constantemente na sala de aula como
recurso que muito contribui para o desenvolvimento das competéncias do aluno, no ambito de

leitura e producdo textual. Recurso esse que pode proporcionar ao aluno ampliagcdo dos
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conhecimentos dos alunos com relagcdo aos diversos géneros e que também pode em diversas
situacBes orientar caminhos e direcionamento na metodologia dos professores.

Destacamos aqui a importancia do PROFLETRAS (Mestrado Profissional em Letras)
para os estudos e pesquisas que buscam melhorar a qualidade do ensino de lingua nas escolas
publicas do Brasil, possibilitando aos alunos um dominio linguistico, seja pela escrita ou pela
oralidade, que lhes confirme uma pratica linguistica com autonomia.

Para encerrar, acrescentamos que ainda ha muito que se estudar e pesquisar sobre esse
tema. Embora esse trabalho tenha atendido nossas expectativas, muitas outras inquietagdes e
questionamentos surgiram a partir desse, como instigantes a busca por muitas outras
respostas, representando incentivos para que a construgdo de novos conhecimentos e a luta
por uma educacdo de qualidade sejam elementos presentes na pratica docente e no dia a dia

das escolas brasileiras.
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