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EPIGRAFE

MARACATU

Zabumba de bombos,

estouro de bombas,

batuques de ingonos,

cantigas de banzo,

rangir de ganzas...

— Luanda, Luanda, onde estas?
Luanda, Luanda, onde estas?
As luas crescentes

de espelhos luzentes,

colares e pentes,

queixares e dentes

de maracajés...

— Luanda, Luanda, onde estas?
Luanda, Luanda, onde estas?

A balsa do rio

cai no corrupio

faz passo macio,

mas toma desvio

que nunca sonhou...

— Luanda, Luanda, onde estou?
Luanda, Luanda, onde estou?

Ascenso Ferreira



RESUMO

Em ambito geral, este estudo teve como objetivo analisar o processo
folkcomunicacional como elemento articulador para o desenvolvimento local a partir do
turismo no municipio de Pesqueira, Agreste pernambucano. Especificamente, buscou
compreender o significado, dindmica e a importancia do turismo como estratégia de
desenvolvimento local para este Municipio, estudar como se dd o processo
folkcomunicacional entre a atividade turistica a manifestacdo cultural Cambindas
Velhas, identificar sua relacdo com a comunidade local e descrever como as politicas
culturais e turisticas em Pesqueira abrangem o turismo e a manifestacdao objeto desta
pesquisa. O percurso metodoldgico estd alicercado na pesquisa indutiva através do
método de indugdo cientifica. Desenvolveu-se a luz do referencial qualitativo, com a
elaboracdo de uma etnografia, cujos instrumentos de coleta de dados foram a pesquisa
iconografica, entrevistas semi-estruturadas, observacdo assistemdtica, didrio de campo,
histéria e oral e em relacio ao levantamento da histéria da origem das Cambindas
Velhas, com respeito aos informantes, a coleta de dados se deu como uma lenda
fundadora que se repete na memdoria do grupo e assim atravessou um século. Ao aliar os
dados coletados em campo ao aporte tedrico elaborado através de pesquisas
bibliografica e documental, obteve-se como resultado uma realidade que aponta o
potencial endégeno do municipio de Pesqueira, que se materializa ndo apenas em uma
boa oferta turistica, mas também em uma comunidade que se mostra receptiva a esta
atividade. Por fim, o estudo conclui que apesar do potencial latente de Pesqueira para o
desenvolvimento do turismo de base local, existem problemas que se constituem em um
grande entrave a este desenvolvimento, a forma de gerir 0 municipio na perspectiva do
turismo de base local, a imagem criada em torno das Cambindas Velhas, o processo
comunicacional utilizado pela gestdo vigente ndo abrange a plenitude da participagcdo
popular, indiscutivelmente uma das bases do desenvolvimento local, a falta de auto-
reconhecimento da comunidade e suas manifestagdes. Sendo assim, a presente pesquisa
conclui que o uso do processo folkcomunicacional através de acdes do folkmarketing,
ndo apenas voltadas para o publico externo, mas, sobretudo para o publico interno,
pode-se constituir em uma ferramenta fundamental no processo de gestao turistica de
base local favorecendo as especificidades da cultura local, fomenta a inclusio da
comunidade uma vez se sentindo parte do processo e sua conseqiiente participacao.

Palavras-chave: Turismo de base local. Folkcomunicacdo. Folkmarketing. Cambindas
Velhas



ABSTRACT

In general scope, this study had as objective to analyze the folkcomunicational
process as articulator element for the local development from the tourism in the city
Pesqueira, Pernambuco’s Wasteland. Specifically, it wanted to understand the meaning,
dynamics and the importance of the tourism as strategy of local development for this
City, to study how is the folkcomunicational process between the tourist activity and the
cultural manifestation Cambindas Velhas, to identify its relation with the local
community and to describe how the cultural and tourist politics in Pesqueira enclose the
tourism and the manifestation, object of this research. The methodology is based in the
inductive research through the method of scientific induction. It was developed from the
qualitative referential, with the elaboration of an ethnography, which instruments of
data’s collection was the iconographic investigation, semi-structured interview,
unsystematic observation, daily’s field research, history and verbal, and as for the
history surveying of the origin of the Cambindas Velhas, about the informants, the
data’s collection happened like a founder legend that happens again in the memory of
the group and so it has passed away one century. When uniting the data collected in
field to the theoretical support elaborated through bibliographical and documentary
research, it was obtained as resulted a reality that also points the endogenous potential
of the city of Pesqueira, that concretizes not only in a good offers tourist, but in a
community that shows itself receptive to this activity. Finally, the study comes to the
conclusion that in spite of the latent potential of Pesqueira for the development of the
tourism of local base, there are problems that constitute a great obstacle to this
development, like the way to managing the city in the perspective of the tourism of
local base, the image created around the Cambindas Velhas, the process
communicational used by the administration in effect does not include the plenitude of
the popular participation, unquestionably one of the bases of the local development, the
lack of auto-recognition of the community and its manifestations. In such a manner, the
present research concludes that the use of the folkcomunicational process through the
action of folkmarketing, not only for the external public, but, first of all for the internal
public, can be constituted in a basic tool in the process of tourist of local base
management favoring the specificities of the local culture, promoting the inclusion of
the community that this one feels itself as a part of process and has its consequent
participation.

Keywords: Local of base tourism. Folkcomunication. Folkmarketing. Cambindas
Velhas.
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INTRODUCAO

O problema e sua origem

Este estudo traz uma andlise sobre as possibilidades do uso da
folkcomunica¢do turistica como alternativa de fomento ao desenvolvimento local a
partir do turismo em Pesqueira, PE. Tendo como objeto de estudo as Cambindas velhas,
manifestacdo cultural do municipio, que em 2010 completou cento € um carnavais.

Para entender melhor os processos envolvidos na pesquisa, hd a necessidade de
conhecer o ambiente, mostrar conceitos sobre turismo, folkcomunicagdo e
desenvolvimento local.

Pesqueira, agreste pernambucano, € um municipio detentor de diferentes
possibilidades de préticas turisticas as quais favorecem experi€ncias que, se bem
planejadas, seriam capazes de atender as diferentes demandas de turistas, bem como
viabilizar a participacdo dos atores locais. A oferta turistica de Pesqueira se materializa
em santudrios catdlicos e indigenas, como o de Nossa Senhora da Graca, em Cimbres,
reservas naturais com matas, trilhas e cachoeiras, além da comunidade do Osso,
remanescentes quilombolas.

Passeios podem ser iniciados pelas serras do municipio, onde € possivel
praticar esportes como o montanhismo. Também hd o sitio do Guarda, palco, em 1936,
segundo a crenca popular, da apari¢do de Nossa Senhora da Gracga, situado na Serra
Ororuba. A Serra € ocupada por 24 aldeias de indios xucuru, onde se pode encontrar
lagos, acudes, cachoeiras e uma rampa natural de voo livre.

A fabricacdo de doces caseiros também pode ser considerada um fator de
motivagdo para o turista ir a Pesqueira, juntamente com a Renda Renascenca artesanato
que tem destaque na economia pesqueirense.

Portanto, é correto considerar que em Pesqueira pode-se desenvolver diversas
modalidades de turismo, com destaque para o turismo focado nas manifestacoes
culturais e religiosas, além do uso turistico dos espacos rurais e naturais.

Pesqueira possui uma rica oferta turistica, cuja gestdo desses bens turisticos
acredita que o Municipio tem como caracteristica social e econdmica uma realidade de
desenvolvimento a partir do turismo gerado, em sua concepg¢ao, pelas manifestacoes
culturais, como os Caiporas que sdao conhecidos por animarem o carnaval e as

Cambindas Velhas, além da produ¢do de renda renascenga e dos doces artesanais.



Em qualquer destino, o uso turistico das manifestagdes culturais em uma
perspectiva eminentemente comercial gera um aumento do fluxo da demanda turistica o
que ¢ visto como solu¢do para o turismo esquece-se, portanto, de que desenvolver nao é
inchar, que uma quantidade de turistas maior que a capacidade que o local suporta
acarreta impactos sociais, ambientais e culturais que, na contramdo do desenvolvimento
local, comprometem a sobrevivéncia do sistema turistico, que serd abordado no capitulo
do aporte tedrico.

Através desta realidade e das reflexdes iniciais sobre folkcomunicagao, turismo
rural e desenvolvimento local, esta pesquisa lanca um olhar investigativo para as
possibilidades de desenvolver o turismo de base local em Pesqueira investigando a
folkcomunicag@o nesse processo e tendo como referencia o estudo sobre o patrimonio
cultural das Cambindas Velhas.

Para incrementar o turismo de base local em uma regido é necessdario um
processo de planejamento turistico que resguarde as especificidades da cultura local em
sua forma de se manifestar, no modo como a comunidade se apropria dessa
manifestacdo e de como ela se reconhece parte disso. A folkcomunicagdo, portanto,
ganha importincia na medida em que pode ajudar neste processo criando identidades
turisticas a partir das manifestagdes culturais.

Dentro desta perspectiva, vale ressaltar experiéncias exitosas de como a
folkcomunicag¢do foi de fundamental importincia no processo de desenvolvimento
turistico de algumas cidades no Brasil, se podendo destacar o Cirio de Nazaré na cidade
de Belém do Pard, o papangu de Bezerros em Pernambuco, a festa junina em Campina
Grande na Paraiba. Em Pesqueira, ambiente de estudo da presente pesquisa, existem
varias expressdes da cultura folk, como a renda de renascenga, os caiporas, os doces
caseiros e expressdes da cultura indigena. Entretanto, existe no municipio uma
expressdo de folk original, muito antiga, mas que, paradoxalmente, ndo consegue ter
destaque a ponto de ser tratada como uma possibilidade de atracdo turistica. E neste
sentido que a presente pesquisa volta-se a andlise desse fendmeno a partir das seguintes
indagacoes:

Porque as Cambindas Velhas, manifestacdo detentora de caracteristicas
peculiares e exclusivas da cultura pesqueirense, ndo se converteram numa manifestacao
cultural de interesse turistico no municipio?

Como utilizar a folkcomunicagdo no processo de planejamento turistico de

Pesqueira?



Assim, a pesquisa levanta a seguinte indagacdo: Até que ponto O processo
folkcomunicacional € capaz de articular o turismo para o desenvolvimento local?

Ao longo do texto, busca-se responder a este questionamento com a finalidade
de identificar o uso do processo folkcomunicacional para o desenvolvimento do turismo
de base local em Pesqueira.

Assim, diante da indagacdo levantada, em ambito geral, esta pesquisa visa
analisar o processo folkcomunicacional como elemento articulador para o
desenvolvimento local a partir do turismo em Pesqueira.

Na esfera especifica, o estudo se propde a compreender o significado, dindmica
e a importancia do turismo como estratégia de desenvolvimento local para Pesqueira,
estudar como se dd o processo folkcomunicacional entre a atividade turistica e as
Cambindas Velhas, identificar a relagdo da comunidade local com as Cambindas Velhas
e descrever como as politicas culturais e turisticas em Pesqueira abrangem o turismo e
as Cambindas Velhas. Acredita-se, que com uma andlise de cunho cientifico as
questdes de pesquisa serdo estudadas nas suas relacdes com a comunidade e como

possivel ferramenta complementar para o desenvolvimento do turismo endégeno.



A motivacao da pesquisa

A descoberta

A motivagdo para desenvolver um estudo que tivesse a abrangéncia de uma das
linhas de pesquisa da pds-graduagdo em Extensdo Rural e Desenvolvimento Local —
POSMEX passou a existir a partir do momento em que se descobriu a possibilidade de
trabalhar cientificamente o turismo, a folkcomunicagdo e o desenvolvimento local em
uma comunidade fora do eixo urbano da capital do Estado, caracterizando, portanto,
uma possibilidade de lancar o olhar cientifico ao eixo rural, além de mostrar que fora do
urbano pode-se trabalhar os conceitos atinentes ao turismo, ao desenvolvimento local e
a folkcomunicagdo, dessa forma, permitir que os beneficios trazidos por um estudo
criterioso e sério cheguem até as comunidades mais distantes da capital.

Também, ha um entusiasmo maior, por esta descoberta tendo em vista que o
turismo, enquanto ciéncia em construgdo € suas interfaces sociais, econdmicas,
ambientais, antropoldgicas, politicas e psicoldgicas constitui uma vertente de pesquisa
que suscita inquietacdes e questionamentos para a pesquisadora, cuja formacdo na
graduagao é em bacharelado em turismo.

A descoberta da possibilidade de trabalhar questdes pol€micas para os
estudiosos do turismo e investigar processos possiveis ao desenvolvimento desta
atividade atrelando conceitos inerentes ao desenvolvimento local e ao processo

folkcomunicacional motivou ainda mais o desenvolver desta pesquisa.

Reflexoes para novas possibilidades de pesquisa

Um estudo que visa responder questdes ligadas ao desenvolvimento local, do
turismo através de um processo folkcomunicacional suscita reflexdes acerca do atual
modelo de gestdo turistica de qualquer localidade no Brasil, ndo s6 no Municipio
estudado. Estas reflexdes abrem possibilidades de novas tomadas de decisdo por parte
das gestdes publica e privada, além de mostrar a importancia da aproximacdo da
comunidade para do bom desempenho do turismo.

Do mesmo modo, um estudo desta natureza amplia a compreensdo acerca do

fendmeno do turismo, como j4 fora citado, na qualidade de uma ciéncia em constru¢io



na qual ndo se tem um corpo tedrico robusto que possa subsidiar pesquisas em diversos
ambitos, assim, um estudo cientifico que traga as temdticas de turismo,
desenvolvimento local e folkcomunicagdo, além de ser analisado em uma perspectiva
original, podera contribuir para futuras pesquisas nas areas estudadas.

Um estudo que trata de questdes culturais de uma localidade rural, aliado a
pesquisas na esfera da atividade turistica, traz consigo respostas muito importantes para
uma atividade relativamente nova, o turismo rural. Além disso, € de grande contribuicao
aos estudos folkcomunicacionais uma vez que ndo existem muitas pesquisas académicas
aliem turismo, desenvolvimento local e folkcomunicag@o. Desse modo, esta pesquisa
pode contribuir, ndo apenas com a comunidade académica, mas sobretudo, com o
processo de tomada de decisdo do municipio aqui estudado. Portanto, é clara sua

relevancia social, econdmica e académica.

A realidade do ambiente

Instigada pela realidade do municipio de Pesqueira, local detentor de uma
oferta turistica interessante, diante dos discursos do poder publico local ouvido por
vdrias vezes nas reunides da Secretaria de Turismo de Estado de Pernambuco, bem
como, o grande interesse pela teoria da folkcomunicacdo, a pesquisadora resolveu
adotar o referido municipio para as questdes propostas neste estudo, sobretudo para
investigar a possivel ligacdo do processo folkcomunicacional com o desenvolvimento
do turismo de base local.

O percurso que leva a resposta das questdes deste trabalho é permeado pela
preocupacdo social e economica. Também guarda a esperanga de que venha a contribuir

para o avango académico nas dreas em estudo.

Itinerario metodolégico

Este estudo, desenvolvido para o Programa de Pds-Graduagdao em Extensdo
Rural e Desenvolvimento Local, da Universidade Federal Rural de Pernambuco
(UFRPE), estd de acordo com a linha de pesquisa extensdo rural para o

desenvolvimento local — a qual, dentre outras possibilidades, permite a elaboragdao de



estudos sobre a dinAmica dos processos presentes na atividade turistica e todos os seus
envolvidos: ambiente, comunidade, turistas, iniciativa publica e trade’.

Esta pesuisa se iniciou definindo o método indutivo como adequado para a
condugdo do seu procedimento metodoldgico. Depois, buscou-se, a partir da realidade
local, estudar a possibilidade de usar o processo folkcomunicacional para desenvolver o
turismo de base local em Pesqueira. Compreendendo o método como um raciocinio
baseado em fatos particulares para se tirar uma conclusdo genérica, caminha de uma
singularidade para se chegar a uma conclusdo ampla (MEDEIROS, 2009). Quanto ao
método, Ruiz (1995, p.14) esclarece que “a inducao cientifica parte do fendmeno para
chegar a lei geral. Observa, experimenta, descobre a relacdo causal entre dois
fendmenos e generaliza esta relacdo em lei, para efeito de predicoes”.

O processo de investigacao se desenvolveu a luz do referencial qualitativo que
se propde a uma compreensdo particular e profunda dos fendbmenos sociais, do modo
defendido por Minayo (1994) como aquela que responde a questdes muito particulares,
se preocupa com um nivel de realidade que nao pode ser quantificado, considera que ha
uma relacdo dinamica entre o mundo real e o sujeito, isto €, um vinculo indissocidvel
entre o mundo objetivo e a subjetividade do sujeito que ndo pode ser traduzido em
nimeros. Desta forma, decorreu a pesquisa in loco, permitindo que se estabelecesse um
contato mais préximo com os atores da manifestacao cultural Cambindas Velhas.

A interpretacdo dos fendmenos e a atribuicdo de significados sdo bésicas no
processo de pesquisa qualitativa. O ambiente natural é a fonte direta para coleta de
dados e o pesquisador € o instrumento-chave. O processo e seu significado sdo os focos
principais de abordagem. (GIL, 2002).

Além disso, foram adotados outros procedimentos metodolégicos: revisao
bibliografica dos conceitos fundamentais para a elaboracdo da pesquisa; obtencdo de
informacdes gerais sobre o territrio pesquisado; observacoes sistemdticas no ambiente;
registros fotograficos; e entrevistas com os diversos atores locais: comunidade; gestores
e iniciativa privada, além do didrio de campo.

Outras técnicas utilizadas foram: a pesquisa bibliogréfica; artigos de revistas

cientificas e de Internet; publicacdes de 6rgaos oficiais; projetos de iniciagdo cientifica e

! Trade turistico € o conjunto de equipamentos da super-estrutura constituintes do produto turistico.
Caracterizados com meios de hospedagem, bares e restaurantes, centros de convencdes e feiras de
negocios, agéncias de viagens e turismo, empresas de transporte, lojas de suvenirs e todas as atividades
comerciais periféricas ligadas direta ou indiretamente a atividade turistica.



monografias, cuja abordagem se relaciona e a temdtica proposta, considerando-se o
respaldo dos autores destes trabalhos.

Também foi feito um estudo de campo que culminou com a etnografia das
Cambindas Velhas de Pesqueira (Apendice A), o que possibilitou entender sua
trajetdria, sua relacio com o poder publico, com a comunidade local e identificar a
possibilidade de trabalhar esta manifestacdo através do turismo. O estudo etnografico de
acordo com Mattos (2001) € um processo guiado preponderantemente pelo senso
questionador do etnégrafo. Assim a utilizagao de técnicas e procedimentos etnograficos,
nao segue padrdes rigidos ou pré-determinados, mas sim, o senso que o etndgrafo
desenvolve a partir do trabalho de campo no contexto social da pesquisa.

A etnografia contribui para a pesquisa qualitativa no que tange o estudo das
desigualdades e exclusdes sociais, primeiro, por preocupar-se com uma andlise holistica
ou dialética da cultura, isto é, a cultura ndo € vista como um mero reflexo de forcas
estruturais da sociedade, mas como um sistema de significados mediadores entre as
estruturas sociais e a acdo humana; segundo, por introduzir os atores sociais com uma
participacdo ativa e dindmica no processo modificador das estruturas sociais
(MATTOS, 2001)

O estudo empirico se desenvolveu em quatro visitas ao local, a saber: junho de
2008, momento em que houve o primeiro contato com a realidade local e surgiu o
interesse em estabelecer a localidade como escolhida para a pesquisa, iniciou-se, entao
uma observagdo assistemdtica para exploragdo das possibilidades de tomar Pesqueira
definitivamente como local da pesquisa.

Em uma segunda visita, dezembro de 2008, entrou-se em contato com o
representante da Secretaria de Turismo, Leandro Castro Tendrio, a secretdria de cultura
Lourdes Peixoto, e foram aplicadas as primeiras entrevistas semi estruturadas aos
participantes das Cambindas Velhas, bem como foi feita a etnografia da mesma.
(Apendice B)

Na terceira visita, carnaval de 2009, ocasidlo em que as Cambindas
completaram cem anos, foi possivel acompanhar a manifestagdo no carnaval, entrevistar
pessoas da comunidade, e do frade turistico, os participantes das Cambindas, sua
diretoria e o entdo secretdrio de turismo da cidade, além de uma rica observagdo
assistemdtica no que concerne a participagdo da comunidade local durante o desfile das

Cambindas. (Apéndices C e D).



A dltima visita ocorreu em maio de 2009, oportunidade em que a entdo
prefeita da cidade, senhora Cleide Maria Oliveira, foi entrevistada e respondeu questdes
fundamentais ao entendimento da aplicacdo das politicas culturais e de turismo em
Pesqueira. Além disso, foram feitas visitas a Secretaria de Turismo e a Secretaria de
Cultura com a finalidade de identificar se havia planos, programas ou projetos que
abrangessem o turismo e o folclore para serem desenvolvidos localmente.

Em sintese, o estudo in loco possibilitou a pesquisadora entrevistar os gestores
publicos do municipio, secretirio de turismo, prefeita, secretaria de cultura, de
educacgdo, além de representantes das entidades comunitdrias, representantes do frade e
da comunidade em geral.

A observagdo direta também foi um rico instrumento de coleta de dados
fundamentais para subsidiar a pesquisa, pois, permitiu entender como a comunidade
“branca” se relaciona com os indios xucuru, como vivem os quilombolas, as rendeiras,
0 que entendem sobre turismo, € quais sa0 seus anseios, receios e expectativas mediante
aquilo que lhes fora apresentado: o turismo. Além disso, outro motivo pelo qual se
buscou conhecer o contexto das relagdes sociais e econdOmicas destes grupos foi a
procura de pontos convergentes dos mesmos em relacdo a manifestacdo estudada.

Para confrontar os dados coletados em campo fez-se, concomitantemente, uma
pesquisa bibliografica que, segundo a perspectiva de Dencker (1998, p.125) “¢é
desenvolvida a partir de material elaborado: livros e artigos cientificos”. E uma pesquisa
documental, que a mesma autora diz diferir da pesquisa bibliogrifica por ndo ter
recebido nenhum tratamento analitico. No caso especifico desta pesquisa, a bibliografia
utilizada foi referente ao turismo, desenvolvimento local, sustentabilidade e
folkcomunicagdo. E os documentos utilizados foram aqueles fornecidos pelos 6rgaos
federais, estaduais e municipais de turismo.

Além disso, também foi feita uma pesquisa iconogrifica (imagens, fotografias
ou ilustracdes) que pudesse favorecer ao melhor entendimento do histérico das
Cambindas Velhas.

O processo de investigacdo se utilizou, ainda, da coleta de dados através da
histéria oral da comunidade em relagdo as Cambindas Velhas, procedimento que se
revelou extremante rico, pois possibilitou entender o contexto entre o bloco’ e a

iniciativa publica e privada, e com a comunidade local.

2 Bloco carnavalesco é um conjunto de pessoas que desfilam no Carnaval de forma semi-organizada, muitas
vezes trajando uma mesma fantasia, ou vestidas do modo que mais lhe agradar.



Assim sendo, possibilita que individuos pertencentes a segmentos sociais,
geralmente excluidos, possam ser ouvidos e terem registrado suas préprias
visdes de mundo e aquela do grupo social a que pertencem. Considerando
que a classe hegemodnica tem na escrita o seu marco essencial, o seu suporte
para contar sua histdria, enquanto ndo oferece a classe ndo hegemonica, as
mesmas condi¢des para desenvolver o dom da escrita e contar sobre sua vida.
(CASSAB, 2010)

Em relacdo ao levantamento da histéria da origem das Cambindas Velhas, a
coleta de dados se deparou com uma lenda fundadora que atravessou um século sendo
repetida na memoria do grupo.

Esta dissertacdo se desenvolve em 3 (trés) capitulos: do primeiro consta do
aporte tedrico que alicerca o estudo; o segundo retrata o municipio de Pesqueira, faz um
levantamento histérico e geogrifico do ambiente, chegando a esmiugar caracteristicas
mais especificas, como as relacdes entre ‘“brancos”, negros e indigenas, sua
caracteristica econdmica, sua politica e suas potencialidades turisticas; o terceiro
capitulo apresenta a trajetéria das Cambindas Velhas de Pesqueira e traz consigo a
andlise e os resultados dos estudos empiricos.

O estudo € concluido trazendo, naturalmente, respondendo aos
questionamentos iniciais, ou seja, a possibilidade do desenvolvimento local a partir do
turismo utilizando-se o folkmarketing como uma estratégia comunicacional no contexto
da folkcomunica¢do para o desenvolvimento do turismo de base local, tendo as
Cambindas Velhas como mote de estudo. Além disso, traz também sugestdes possiveis
para o desenvolvimento do turismo de base local por meio de um modelo de
planejamento e gestdo turistica que considere a sustentabilidade em sua plenitude, além

de mostrar a folkcomunicacdo em todo este processo.



1 A ATIVIDADE TURISTICA E SUAS INTERFACES: OS ESTUDOS
FOLKCOMUNICACIONAIS COMO ALIADO AO TURISMO DE BASE
LOCAL

Na busca de esclarecer o questionamento da pesquisa, bem assim alcangar o
seu objetivo geral, este estudo se fundamentou nas teorias referentes ao seu problema.
Tem alicerce no estudo das teorias sobre o turismo (sistema, rural e turismo de base
local), a folkcomunicagdo e o desenvolvimento local.

E complexo o conceito de turismo, uma vez que a atividade nao é uma ciéncia,
sendo apenas entendida, por alguns estudiosos, como uma ciéncia em construgdo, a
chamada turismologia. Sua caracteristica principal € alimentar-se do corpo tedrico de
outras ciéncias, como Economia, Geografia, Sociologia, Antropologia, Psicologia,
Ciéncias Agrérias, dentre outras, o que possibilita varios conceitos formados a partir
destas mesmas ciéncias ja consolidadas. Dessa forma, tem-se as definicdes baseadas nas
ciéncias econdmicas, naturais, sociais e finalmente uma defini¢ao holistica.

Diante da dificuldade de conceituar o turismo € natural que a maneira de
desenvolvé-lo como uma atividade sdOcio-econdmica, bem como geri-lo nesta
perspectiva seja, ainda um entrave aos olhos de um mundo capitalista, que, por sua vez,
entende o turismo de forma reducionista, trabalha-o como uma atividade meramente
econOmica e geradora de emprego e renda, ndo considerando que o turismo - pensado
da forma correta - pode se tornar um vetor de desenvolvimento local o qual tem a forca
de incluir a comunidade autéctone e resguardar seus bens culturais como conseqiiéncia
de uma gestao ética e responsavel.

Percebe-se nas politicas publicas, bem como na visao do trade, o turismo como
panacéia dos paises em vias de desenvolvimento, embora se saiba que para que haja o
equilibrio necessario ao desenvolvimento da atividade turistica é fundamental um
processo de gestdo adequado, participativo € com uma comunica¢do eficaz no ambito
das comunidades, inclusive as de contexto popular, uma vez que estas sdo as
protagonistas para o sucesso da atividade e os maiores envolvidos no processo de

desenvolvimento local.

1.1 Turismo
A dificuldade em se conceituar turista e turismo, com precisdo, se dé, segundo

Theobald (1998), em virtude destas palavras terem significados diferentes para



diferentes povos e, além disso, ainda ndo foram adotadas defini¢cbes universais.
Existem, portanto, trés enfoques para definir o turismo, o econdmico o técnico e o
holistico. Exemplos disso, € que segundo Soukhanov e Ellis (1984, p. 1221) “turismo ¢é
viajar por prazer, a atividade comercial que proporciona viagens € servi¢os aos turistas”
e um turista como ‘“aquele que viaja por prazer’. Coincide com esta afirmativa a
primeira definicdo sobre turismo, datada de 1910 que diz que turismo € “a soma das
operacdes, principalmente de natureza econdmica, que estdo diretamente relacionadas
com a entrada, permanéncia e deslocamento de estrangeiros para dentro e para fora de
um pais”. (BENI, 2004, p.34)

Até os dias atuais o turismo € compreendido por alguns como uma atividade
meramente econOmica. Visto por este prisma, o turismo ndo atenderia aos requisitos
para uma possivel ferramenta de desenvolvimento local.

Por outro lado, ao investigar etimologicamente, a palavra tour deriva do latim
tornare e do grego tornos que significa uma volta ou circulo, 0 movimento ao redor de
um ponto central ou eixo. Atrelando o sufixo “ismo” que significa acdo ou processo,
comportamento ou qualidade tipicos e o também sufixo “ista” que denota aquele que
realiza determinada acdo (THEOBALD, 1998). Partindo dessa afirmacdo, pode-se
agregar significados e processos a defini¢do do turismo, que conforme o conceito
holistico, Jafar Jafari citado por Beni, (2004, p, 36) o turismo é “o estudo do homem
longe de seu local de residéncia, da industria que satisfaz suas necessidades, dos
impactos que ambos, ele e a indistria geram sobre os ambientes fisicos, econdomico e
social da drea receptora”. Observando mais criteriosamente esta definicdo, ao agregar os
impactos sociais, econdmicos e ambientais mais o homem como protagonista do
processo, o turismo parte de uma atividade apenas econdmica para uma atividade s6cio
econdmica, capaz de viabilizar o desenvolvimento de localidades detentoras de uma boa
oferta turistica e promover a participacdo efetiva da comunidade local. E sobre este
ponto de vista que esta pesquisa se fundamenta, ao tratar o turismo como uma estratégia
de conservacgao da cultura e de desenvolvimento de localidades.

Ao aprofundar o estudo sobre o turismo e suas interfaces, entende-se que o
mesmo compreende um conjunto de atividades desenvolvidas por vdrios géneros de
estabelecimentos dos setores primdrio, secunddrio e tercidrio, interligados em uma
cadeia produtiva complexa e extremamente interdependente, que exige a adogdo de
métodos especificos de planejamento adaptados a realidade de cada localidade. Assim,

torna-se importante abordar o turismo enquanto um sistema, o que se fard a seguir.



1.2 Sistema de turismo: a cultura e o espaco rural

No ambito dos estudos académicos, a teoria geral de sistemas define sistema,
segundo Hall e Fagen (1956) “como o conjunto de elementos e das relagdes entre eles e

de seus atributos”. As razdes para definir a atividade turistica a partir da TGS se deve

ao fato de que todos os modelos baseados na TGS oferecerem uma
perspectiva diferente do sistema turistico e de como os elementos o
constituem se inter-relacionam e interagem. Como a defini¢do de sistema é
ampla e seus contornos sdo desenhados e construidos a partir das observagdes
do pesquisador cada modelo considera elementos diferentes como integrantes
do sistema de turismo. (MARTfNEZ, p-115, IN TRIGO, 2005)

Neste estudo serd considerado o modelo de sistema de turismo desenvolvido
pelo professor Mdrio Carlos Beni, o qual afirma que a atividade turistica € um grande
conjunto bem definido de relagdes, servigos e instalagdes gerados em virtude de certos
deslocamentos humanos. Dentro desse grande conjunto existem subconjuntos como:
transportes, alojamento, servicos de alimentacdo, centros de lazer e diversdo,
estabelecimentos comerciais relacionados, servicos complementares (agéncias de
viagens, guias de turismo, locadoras de automoveis etc.). (2001)

O sistema de turismo proposto por Beni consiste das relacdes dos subsistemas
integrantes de trés sistemas, a saber: relacdes ambientais, organizacdo estrutural e acdes
operacionais (Beni, 1998). O modelo € rico em detalhamento das relacdes que
constituem o turismo, sendo um modelo ttil para a compreensao holistica da atividade.

Chama a atencdo a necessidade das relacdes entre os seus componentes, posto
que, no sistema de turismo, interagem as esferas ecoldgica, econdmica, social e cultural,
havendo a necessidade das relacdes entre estes conjuntos serem produzidas de forma
sinérgica, para que o seu funcionamento nao seja comprometido.

Como o sistema € alimentado por informacgdes produzidas nessas relacoes,
pode-se perceber a importancia do elemento humano no processo de seu funcionamento.
Assim, a comunicacdo harmonica e adequada entre os atores do processo se impde
como uma ferramenta que auxilia a gestdo da atividade turistica.

Sdo muitas as dreas envolvidas diretamente com o turismo, portanto, elas
devem ser entendidas e planejadas como um conjunto em que suas acdes tenham um
objetivo comum e sejam desenvolvidas em consonancia umas com as outras para que os

resultados sejam mais interessantes € com bases sustentdveis.



Hoje, o conceito de turismo sustentdvel é mais abrangente e transcende a
preocupacgdo centrada na conservagdo e manejo do meio ambiente e recursos
naturais, incluindo os aspectos de comercializagdo, marketing, qualidade,
produtividade e competitividade dos bens e servicos turisticos. Além desses
aspectos, a andlise das dimensdes do Turismo dentro do planejamento
estratégico regional e acdo politica integrada constituem a expressdo concreta
desse conceito, desenvolvida amplamente no SISTUR. (BENI, 1998, p. 61)

Acrescenta-se a pratica da metodologia participativa, de cunho dialégico para a
efetiva inclusdo social e valorizacdo cultural, o que justifica a tendéncia cada vez mais
perceptivel do turismo de base local ou enddgeno.

Dentro desta perspectiva, ao buscar desenvolver a atividade turistica de base
local a partir de uma manifestacdo cultural, as Cambindas Velhas, por exemplo, o
processo de comunicagdo para se tornar vidvel, precisa ser definido dentro da realidade
tanto da necessidade da comunidade local, quanto da importancia e significado que a
manifestagdo cultural detém junto a ela.

Dentro do conjunto das relagcdes ambientais, Beni (1998, p. 88), tratando sobre
o subconjunto cultural diz que “os recursos turisticos culturais sdo, pois, os produtos
diretos das manifestacdes culturais”.

O turismo traz uma dupla contribui¢do: direta, como resultado de experi€ncia
cultural que enriquece as populagdes visitada e visitante com a aquisi¢ao de valores que
ambas possuem; indireta: que consiste no planejamento (antes da viagem) e na
verificacdo natural de pontos de duvida entre o turista e o visitado.

A troca cultural decorrente da atividade turistica é benéfica tanto para quem se
desloca na busca de lazer, conhecimento, prazer, saide e até negdcios, como também
para aqueles que recebem os que se deslocam. Assim, o modo de vida de uma
localidade, sobretudo naquelas que estdo mais afastadas da hegemonizacdo do
capitalismo, € um grande fator de atratividade turistica. Isso pode ser verificado,
sobretudo, longe dos grandes centros urbanos. Em um sistema cultural modelado
principalmente pelos meios de comunicac¢do de massa, o turismo representa um tipo de
acdo pessoal que enriquece os conhecimentos, uma reagdo contra a cultura massificada
e uma oportunidade para atingir um meio verbal de comunicacgdo [...] (BENI, 1998, p.
89).

Buscar tornar a comunidade, ciente de sua importancia, fazendo-se conhecer as
especificidades historicas e se reconhecer naquela manifestacdo é de fundamental valor
para se alcancar o intento. Dessa forma, no conjunto das relagdes ambientais do sistema

de turismo, as interse¢des entre os subconjuntos constituem-se os espacos onde o



processo folkcomunicacional deve acontecer para que o sistema seja alimentado e
retroalimentado.

Para dar continuidade as reflexdes tedricas, o estudo lanca seu olhar para o espago
rural e o turismo.

Ao tratar de desenvolvimento da atividade turistica em uma localidade, ndo sé
distante dos grandes centros urbanos, como também com caracteristica de um ambiente
rural, é importante abordar questdes que tragam novas formas de ver o rural. Assim,
Lins e Pires (2005, p. 49) identificam dois grandes conjuntos de fatores que influenciam

na forma de enxergar o rural, a saber:

O primeiro diz respeito a perda da importancia das atividades agricolas no
conjunto das atividades desenvolvidas no dmbito rural, fazendo com que o
rural ndo possa ser identificado apenas como sindnimo de atividades
agricolas. Hd, por outro lado, todo um conjunto de atividades ndo - agricolas
ligadas ao lazer, aos servigos, a moradia, a construgdo civil e a indiistria que
ddo novos contornos ao mundo rural. O turismo através das atividades de
hotel fazenda, pesque pague, festa de rodeios, festas religiosas, circuito de
frio — ganha dimensdo particular nos estudos sobre novas ruralidades em
termos de consumo material e simbdlico. (grifo nosso)

As autoras citadas, sobre o segundo conjunto, dizem que as atividades agricolas
ndo se limitam mais ao meio rural, envolvendo toda uma cadeia de producdo desde o
antes, o dentro e o depois da porteira. Isso engloba desde a forma com que um
determinado produto € concebido, com ou sem agrotdxico, at¢ mesmo como ¢é
transportado e até chegar a mesa do consumidor final. Isso permite, inclusive, agregar-
lhe valor através de selos de certificacdo que incluem critérios referentes a qualidade,
procedéncia, territoriedade e aspectos culturais.

Para Abramovay (2003, p. 13) € necessdrio “[...] que se encare 0 meio rural
como o espacgo de atividades variadas, reunindo uma multiplicidade de atores sociais e
nao apenas como o terreno de onde vao sair produtos agropecudrios’.

A interiorizacdo territorial do fenOmeno turistico tem aproveitado as
caracteristicas oferecidas em cada localidade: quanto mais especificos os hdabitos,
peculiar o modo de vida, quanto mais ristica a producdo de alimentos, mais fator de

atratividade turistica a localidade rural detém.

O turismo pode ser uma oportunidade para os espagos rurais que procuram
uma alternativa de desenvolvimento local e, a0 mesmo tempo, uma
oportunidade de valorizar seu patrimonio, suas paisagens e sua cultura. As
atividades do meio rural podem representar um instrumento valioso na
revitalizagdo do ambiente cultural de uma regido, além de beneficiar o
produtor rural com uma fonte complementar de renda, e, principalmente,
contribuir para evitar o €xodo rural, melhorando a qualidade de vida dos que



vivem em diferentes localidades rurais. (NOVAES, p.29 — 30 IN REJOWSK,
2003)

Assim sendo, segundo o documento, do Ministério do Turismo do Brasil,
intitulado "Diretrizes para o desenvolvimento do turismo rural”, a conceituacdo de
turismo rural se fundamenta em aspectos que se referem ao turismo, ao territdrio, a base
econOmica, aos recursos naturais e culturais e a sociedade. Portanto, turismo rural € “o
conjunto de atividades turisticas desenvolvidas no meio rural, comprometido com a
producdo agropecudria, agregando valor a produtos e servicos, resgatando e
promovendo o patrimonio cultural e natural da comunidade”. Graziano et all (1998, p.
14) aceitam a defini¢cdo do Ministério do Turismo quando tratam do turismo no espago

rural como

Todas as atividades praticadas no meio ndo urbano, que consiste de
atividades de lazer no meio rural em varias modalidades definidas com base
na oferta: turismo rural, agroturismo, turismo ecolégico ou ecoturismo,
turismo de aventura, turismo de negdcios, turismo de satde, turismo cultural,
turismo esportivo, atividades estas que se complementam ou ndo.

Ja Zimmermann (2000, p. 129), conceitua o turismo rural “[...] como todas as
atividades turisticas endégenas desenvolvidas no meio ambiente natural e humano”.
Esta definicao € bastante abrangente e, quando comparada a outras modalidades de
turismo, verificam-se vérios pontos em comum. Também Tulik (2003) afirma que o
turismo rural deve estar ligado as caracteristicas proprias do meio, a paisagem, ao estilo
de vida e a cultura rural.

O turismo - considerado como atividade complementar a adequar-se as
atividades produtivas tradicionais, e fora do espago urbano - € visto como um agente
promotor do desenvolvimento sustentavel na medida em que propicia o intercambio
entre populacdes urbana e rural, e se constitui em fonte de renda e empregos para a
mao-de-obra local - podendo contribuir para a reducdo do éxodo rural, para estimular o
consumo de vérios produtos, para desenvolver atividades complementares, para servir
de canal de distribuicdo para os produtos locais, para propiciar a valorizagdo das
atividades rurais antes ameacgadas e para beneficiar a comunidade através de melhorias
em infra-estrutura. (RUSCHMANN e ZIMMERMANN, 2000).

As estratégias de desenvolvimento para o turismo rural devem levar em
consideracdo a grande diversidade presente no meio rural brasileiro e valorizar as
potencialidades de cada local. Para Abramovay (2003, p. 75) o grande desafio “[...] é

descobrir os potenciais de geracdo de renda existentes num determinado territorio e que



vao muito além daqueles contidos estritamente no crescimento da agropecudria”. Ao
ampliar este conceito, os desafios ndo se restringem em descobrir formas de gerar renda,
mas, também, de desenvolver a cidadania, de fazé-los compreender a sua histéria,
valorizar sua cultura, orgulhar-se de pertencer aquele grupo e perceber que se trata de

uma atividade como o turismo pode mitigar os efeitos de uma economia excludente.

1.3 Desenvolvimento local e turismo de base local

1.3.1 Desenvolvimento local

E em meio a uma crise social, ambiental e econdmica em um contexto
globalizado e neoliberalista que surgem dicussdes sobre os modelos de
desenvolvimento.

Ao final da década de 80, em um cendrio onde fatores como a mundializa¢ao
dos mercados, o incremento das politicas neoliberais, a crise do emprego, do Estado e o
agravamento do processo de exclusdo social que marcaram os anos 90, provocaram um
redirecionamento nas politicas de desenvolvimento e no papel de diferentes atores
(SANTOS, 2005) comeca a ganhar espaco o conceito de desenvolvimento local, que
prega a utilizagao das energias enddgenas, considera as potencialidades do local como
ferramenta de desenvolvimento centrada em perspectivas de inclusdo social,
preservacgdo / conservagdo ambiental e justa distribuicdo de renda.

E mediante um contexto de mudancas de paradigmas que surge o
enfrentamento entre o global e o local, dando lugar a um novo conceito de
desenvolvimento: aquele que parte do local. Sobre isto, Paulo de Jesus (2003, pag.72)
afirma que se estd perante uma iniciativa ou um processo de desenvolvimento local
quando se constata a utilizagdo de recursos e valores locais, sob o controle de
institui¢des e de pessoas do local, resultando em beneficios para as pessoas e o meio
ambiente do local.

Ele assevera que este modelo de desenvolvimento deve ser entendido como um
processo que mobiliza pessoas e instituigdes buscando a transformagdo da economia e
da sociedade locais, criando oportunidades de trabalho e de renda, superando
dificuldades para favorecer a melhoria das condi¢cdes de vida da populacdo local.

(JESUS, 2007, p.25)



Rogério Amaro (1993) afirma que o desenvolvimento local é centrado numa
comunidade, isto €, o ponto de partida, de referéncia, é a propria comunidade local:
local enquanto resultado de uma construcdo de identidades - um conjunto de interesses
que se identifica e assume onde sdo mobilizaveis a¢des de solidariedade concretas.

E na perspectiva de um desenvolvimento endégeno, ou seja, a partir das
potencialidades e recursos internos, que Sallet Santos (2005, p. 11) afirma este modelo
como “uma estratégia que facilita a conquista da sustentabilidade, pois leva a
constru¢do de comunidades humanas sustentaveis”.

Para ser construido, o desenvolvimento local deve envolver diversos fatores
como renda, desenvolvimento humano e meio ambiente, que necessitam estar inter-
relacionados e convivendo de forma sinérgica para que favorecam a uma mudanca
social, que pode ser alcancada a partir da compreensao de que o desenvolvimento local
¢ fruto de um movimento coletivo, cujo objetivo ndo € apenas o crescimento

econdmico, mas € entendido como um movimento que traz consigo beneficios a

coletividade.

[...] o desenvolvimento é o movimento sinergético que consegue estabelecer
uma estabilidade dindmica em um sistema complexo, no caso, uma
coletividade humana. Crescimento € movimento. Mas movimento ndo pode
ser reduzido a crescimento. Crescer é importante, mas tem limites relativos
aos valores de outras varidveis (FRANCO, 2005, p.6).

Diante da afirmacdo de Augusto de Franco, percebe-se que existem muitas
variaveis envolvidas na matriz de desenvolvimento de base local, assim o modelo
reducionista e excludente fruto do capitalismo globalizado perde for¢a quando se pensa
em desenvolvimento do local para o global, ndo mais do global para o local. Nessa
perspectiva Buarque (2006) aponta o desenvolvimento local como um processo de
transformagdes internas de uma determinada populagdo em um dado espago. Nessa
matriz, as potencialidades locais devem ser consideradas com a intencdo de promover
uma mudanga social no territério. Assim, a matriz de desenvolvimento sob a égide do
local para o global requer a participagcao popular, pois, quando a participagdao popular se
sobressai a elite, das velhas identidades nacionais, em que o povo participa efetivamente
da construcdo de sua cidadania, isto pode levar ao desenvolvimento local. (SANTOS,
2002)

Maria Luiza Pires (2005) destaca a participagao dos atores locais no processo de

desenvolvimento através de sua capacidade de acdo e articulacdo, em um momento em



que preocupagdes tipicas do Estado passam a ser assumidas conjuntamente com a
sociedade (PIRES, 2005). Ela traz para o conceito de desenvolvimento local a idéia de
valorizagdo do patrimonio histérico cultural de um dado territério capaz de, como
observa José Eli da Veiga (2002), subsidiar muitas atividades econdmicas desde que
consiga envolver os atores locais. Para Veiga, o patrimdonio ndo se limita a
materialidade fisica das paisagens ou da arte, mas, incorpora de igual modo, bens
imateriais ligados a tradicdes locais, artesanato, culindria e a propria imagem do
territorio, sendo capaz, inclusive, de favorecer a constru¢io de uma marca identitaria.
Como adiante se verd, a pesquisa, portanto, incorpora ao conceito de turismo de
base local o conceito de desenvolvimento local com tudo o que ele engloba, como por
exemplo, inclus@do e participagdo social, energias enddgenas, potencialidades,

territorialidade e valoriza¢do do patrimdnio histdrico cultural.

1.3.2 Turismo de base local

Para que o sistema de turismo funcione na perspectiva do desenvolvimento local,
deve-se ter como principal objetivo a sustentabilidade turistica, que é definida por Pires
(1998) como as abordagens que resultam do interesse e da preocupag¢do em conceber o
turismo sob a oOtica do desenvolvimento. Assim, entende-se como possivel alcancar o
desenvolvimento turistico para se alcangcar uma efetiva sustentabilidade, uma vez que
esta pressupOe atender as necessidades do presente sem comprometer a posibilidade de
as futuras geracoes atendenrem as suas préprias necessidades.

Este estudo traz reflexdes sobre o turismo endégeno ou turismo de base local da
forma como definido por Beni verbalmente, no IX Encontro Nacional de Turismo de

Base Local, em Joao Pessoa, PB, no ano de 2006, como:

O deslocando em grande parte o fluxo turistico dos grandes centros urbanos e
cosmopolitas para dreas locais com expressivo patrimdnio histérico-étnico-
cultural, em que podem ser vivenciadas experiéncias mais auténticas e
genuinas, sem interferéncia do cunho comercial, da opressdo da obrigacdo de
consumir, das tensdes dos conglomerados urbano-industriais, do ter para ser,
com o apelo simples de viver ainda ndo impregnado por artificialismos e
tensOes dialéticas.

Neste conceito encontram-se possibilidades de desenvolvimento turistico a partir
das especificidades locais, sempre considerando a participacdo efetiva da comunidade
no processo. E fundamental que a comunidade entenda que desenvolvimento vai muito

além do que é crescimento (que da prioridade a questdes individualizadas, como retorno



imediato do investimento e, por vezes, segrega a populacdo de contexto popular).
Assim, a busca do desenvolvimento local - que na concep¢do de Buarque (2006) pode
ser conceituado como um processo endogeno de mudangas, que leva ao dinamismo
econdmico e a melhoria da qualidade de vida da populagdo em pequenas unidades
territoriais e agrupamentos humanos - pode ser encontrada no turismo enddgeno, ou de
base local.

A diferenca entre crescimento e desenvolvimento® fica muito clara quando se
considera o pensamento de Jara (1998), de que o desenvolvimento precisa ir além da
simples progressdo material, devendo promover a justica, o acesso a informacdo, a
educacgdo e o enriquecimento de toda a sociedade envolvida no processo, considerando-
o uma metodologia de amadurecimento cultural e social. Repensar o desenvolvimento a
partir da construcdo do capital cultural existente em uma comunidade, também ¢&
contribuir para o estimulo soliddrio ao buscar agdes coletivas que fortalecam o uso
comunitdrio dos recursos presentes, tendo em vista que a valorizacdo da cultura local
pode propiciar a sua auto-confirmacao, identidade e melhorar as forcas produtivas.

Segundo estudos de cendrios apresentados pela Organizagcdo Mundial de
Turismo (OMT), as tendéncias mundiais da atividade apontam para uma demanda por
produtos personalizados e com alto grau de flexibilidade. Isso requer uma integracdo
dos diversos co-produtores do turismo na busca de uma sincronia e sinergia entre 0s
diversos elos, embora nem sempre seja possivel estabelecer o arranjo em cadeia

conseguido pela industria por ser caracterizada por arranjos em disposicao seqiiencial.

[...] Por isso, uma das primeiras atuacdes que € preciso levar a cabo na fase
de implementacao € a sensibilizacdo geral de todos os agentes com o objetivo
de estabelecer um modelo de planejamneto sustentdvel de consenso, assim
como lograr o compromisso de atuar em unissono. [...] O primeiro motor, o
estratégico sustenta o mecanismo e o impulsiona. Congrega os agentes suas
percepgdes e valores, de modo que, através de uma plataforma publico-
privada, estabeleca as bases de cooperacdo entre todos a favor do destino,
mobilize o consenso sobre o modelo de desenvolvimento e lidere o processo
de desenvolvimento sustentdvel. (VALLS, 2006, p. 70; 150)

Dessa forma, atuar com um tnico discurso, visando um tnico objetivo através

de sensibilizac@o e da parceria publico, privada e comunidade, pode-se chegar as bases

Marina Ceccato Mendes afirma que a diferenca é que o crescimento ndo conduz automaticamente a
igualdade nem & justica sociais, pois nao leva em consideracdo nenhum outro aspecto da qualidade de vida
a nao ser o acumulo de riquezas, que se faz nas maos apenas de alguns individuos da populacgao.
Odesenvolvimento, por sua vez, preocupa-se com a geracao de riquezas sim, mas tem o objetivo de distribui-
las, de melhorar a qualidade de vida de toda a populacao, levando em consideracdo, portanto, a qualidade
ambiental do planeta.



adequadas ao desenvolvimento da atividade turistica socialmente inclusiva,

ambientalmente ética e economicamente viavel.

As experiéncias bem sucedidas de desenvolvimento local endégeno
decorrem, quase sempre, de um ambiente politico e social favoravel expresso
por uma mobilizac@o e, principalmente, convergéncia importante dos atores
sociais do municipio ou comunidade em torno de determinadas prioridades e
orientacdes bésicas de desenvolvimento. (CASTELLS e BORJA, 1998)

Acrescente-se, também, a importancia do envolvimento da academia para que
as acoes sejam baseadas em pesquisas de mercado e a luz da metodologia participativa,
para que a reordenacao territorial, necessaria em todo projeto de desenvolvimento local,
seja sustentdvel e planejada a partir dos interesses coletivos da comunidade local como
um todo. O que se pretende é um novo padrdo de desenvolvimento que corresponda a
melhoria da qualidade de vida a curto, médio e longo prazo e ndo mais a “racionalidade
da acumulacdo e do consumismo” (BENI, 2006).

E nesse contexto que surge o chamado turista viajante que, de acordo com
Murta (2002, p. 150) “é puxado pela curiosidade, enquanto que o turista comum pelo
lazer a qualquer preco, o viajante vem ver a realidade como ela €, enquanto que o turista
de consumo vem ver a realidade inventada para ele”.

O turista viajante aparece em detrimento do turista de consumo, que se satisfaz
com o lugar-comum e para quem basta a curiosidade simples e um manual de viagens
que possibilite o conhecimento de aspectos culturais gerais.

Enquanto se percebe uma mudanca motivacional entre o turista de consumo e o
turista viajante, tem-se a questdo da qualidade do produto turistico, fruto de um sistema
caracterizado pela extrema interdependéncia, heterogeneidade, variabilidade,
intangibilidade, perecibilidade, dispersao espacial e uma fragmentacdo que ao mesmo
tempo em que separa € capaz de integrar.

Pode-se perceber que as relagdes construidas primam pela inser¢do social,
aproveitamento das potencialidades enddgenas, integracdo das liderancas, publico,
privada, comunidade e turistas em busca de um objetivo comum. Assim, Haveri (1996,
p.4), diz que “as comunidades procuram utilizar suas caracteristicas especificas e suas
qualidades superiores e se especializar nos campos em que tém uma vantagem
comparativa com relacdo as outras regioes”.

O que se deseja através desses principios € garantir a qualidade de vida de

todos os envolvidos, a partir das potencialidades enddégenas e a consequente



sobrevivéncia da atividade turistica como atividade social e econdmica. Atingindo-se
este objetivo, pode-se caracterizar o turismo de base local.

A participagdo popular, na perspectiva do desenvolvimento local a partir do
turismo € fundamental para a manutencao da dinamica da sustentabilidade, portanto, ela
sO se d4 através de um processo comunicacional abrangente e adequado a realidade dos
atores locais. Entendemos, a luz dos problemas levantados neste estudo, que a
Folkcomunicacdo, enquanto comunicacdo em ambito popular, nos sirva, perfeitamente
para subsidiar a compreensao de desenvolvimento local a partir do turismo.

1.4 Folkcomunicacao

Como ja foi abordado, o desenvolvimento sustentidvel de uma localidade a
partir do turismo envolve uma “engrenagem” chamada sistema de turismo, que é
alimentado e retroalimentado por informacdes capazes de fomentar a participagdo
popular, despertar o sentimento de pertencimento nas comunidades receptoras, bem
como dar suporte a tomadas de decisdo. Dessa forma, acredita-se que a comunicacao
possui um papel fundamental nesse contexto de desenvolvimento, sobretudo na esfera
das relacdes sociais.

No caso do ambiente turistico o conjunto das relagdes ambientais onde se
desenvolvem as relagdes sociais, econdmicas, ambientais, ecoldgicas e culturais requer
condic¢des favoraveis de comunicacdo que possam ser, de fato, eficazes ao processo de
desenvolvimento local.

Encontrar uma forma de comunicacdo vidvel e que atenda as caracteristicas
dessa “engrenagem” nao € tarefa facil, pois, comunicar ndo € apenas tornar conhecido.

Vai além disso, posto que:

compartilhar, pormos a nés mesmos como seres ativos desse processo, posto
que cada mensagem se codifica e decodifica a partir da realidade individual.
Comunicacdo provém de comunh@o: Comum unifo. Por ela, compreender o
processo da comunicagdo resulta fundamentalmente na compreensdo de todo
processo do fendmeno social, porque € nele que se mostram comuns as
individualidades, histérias, sentimentos, valores, modos de ver o mundo e
circunstincias das pessoas que fazem a sociedade. E essas pessoas cada vez
que se comunicam, fazem uma comum unido de toda essa informacao, que é
nada mis nada menos que as mensagens que circulam diariamente, em
qualquer lugar de qualquer sociedade do mundo. (GUZMAN, 2007).Grifo

nosso

Se por um lado, mediante a forca e a facilidade de expansdo da informagao -
através dos continentes, e para publicos heterogéneos, por meio do modelo de

comunicacdo massivo aliado ao processo de globalizacdo - foi atribuida a estes a



responsabilidade de influenciar o enfraquecimento ou até mesmo o fim das culturas
populares, por outro, constata-se que mesmo com toda a forca dos meios de
comunicacdo de massa, a cultura popular tem resistido, € em muitos casos tem se

fortalecido e € neste contexto que a Folkcomunicagao entendida

como uma disciplina que estuda os processos pelos quais os simbolos
gerados de forma espontinea, pelas culturas denominadas subalternas ou
marginalizadas dos meios oficializados da comunicacio, passaram e passam
atualmente devido as modifica¢des ocorridas na sociedade e principalmente
referentes aos impactos midiaticos. (MELO, 2005, p. 74)

E importante salientar que a folkcomunicacfo estd intrinsecamente ligada ao
folclore e as culturas populares. Em outras palavras, Beltrdo estabelece a relacdo entre
folclore e comunicagdo, sendo o folclore a representacdo das manifestacdes culturais
protagonizadas pelas classes subalternas, a folkcomunicag¢do caracteriza-se pela
utilizacdo de procedimentos proprios de difusdo simbdlica para expressar, em
linguagem popular, mensagens previamente veiculadas pela industria cultural. (MELO,
2008).

Dessa forma, a folkcomunicacao ndo é apenas o estudo das teorias de cultura
popular e de folclore mas, conforme afirma Holhfeldt (2002, p.25) estuda os
procedimentos comunicacionais pelos quais as manifestagcdes da cultura popular ou
folclore se expandem, se socializam, convivem com outras cadeias comunicacionais,
sofrem modificagdes sob a influencia da comunicagao massificada e industrializada.

Os primeiros estudos sobre folkcomunicacdo sao atribuidos ao jornalista Luiz
Beltrdo de Andrade Lima, primeiro doutor em comunica¢do no Brasil, Beltrdo, em sua
teoria, levou em conta as tradigdes populares, analisou a comunicacdo popular como
manifestacdo propria de um determinado grupo cultural. Sua perspicdcia levava-o a
mostrar a folkcomunicagdo como um potencial estratégico para o didlogo com as classes
marginalizadas e ndo apenas como “objeto de curiosidade, de andlise mais ou menos
romantica e literdria” (GOBBI, 2006, p. 71)

De acordo com Corniani e Balogh Junior (2006, p. 580), Beltrao apoiou-se nos
ensinamentos do pesquisador austriaco, naturalizado norte- americano, Paul Felix
Lazarsfeld, para dar inicio aos estudos da folkcomunicacdo. Lazarsfeld definiu o
processo comunicacional em duas etapas: a do comunicador ao lider de opinido e deste
ao receptor. Ou seja, neste esquema a mensagem passa por um intermedidrio, o lider de

opinido, antes de chegar até sua audiéncia final.



Assim, no processo folkcomunicacional, Beltrao identifica uma fonte que
transmite uma mensagem através de um canal, neste caso os meios de comunicacdo de
massa, chegando até uma audiéncia, onde estdo contidos os lideres de opinido, estes
intitulados por Beltrdo como lideres-comunicadores. Em um processo comunicacional
padrao (fonte-mensagem-canal-receptor) o fluxo pararia por aqui. Mas no processo
folkcomunicacional, neste ponto se inicia um novo ciclo no fluxo da mensagem. Os
lideres se tornam comunicadores e transmitem uma mensagem através de um canal folk,
chegando entdo ao que Beltrdo intitulou de audiéncia folk. (CORNIANI e BALOGH
JUNIOR, 2006, p. 580)

Foi dentro desta perspectiva que se deu inicio aos estudos do género folk, as
pesquisas privilegiavam a decodificacdo da cultura de massa, ou seja, leituras
simplificadas da cultura erudita feitas pelos veiculos rudimentares em que se abastecem
simbolicamente os seguimentos populares da sociedade. (op. cit). Portanto, € através da
folkcomunicagdo que as manifestagdes culturais podem se tornar objeto de estudo e de
pesquisa.

A folkcomunicagcdo passa a estudar as brechas deixadas de lado pelos
investigadores de comunicac¢do, que até entdo ignoravam ou ndo tinham
percebido a fungdo dos comunicadores folk nas redes de comunicacdo
cotidiana — interpessoais — como decodificadores de certos fluxos de
mensagens dos meios massivos e o papel desses agentes culturais na
apropriacgdo, decodifica¢do e incorporacdo das narrativas mididticas para um
nivel de maior alcance e compreensdo da audiéncia popular. Ou seja: o
publico receptor da mensagem massiva € heterogéneo, notadamente no que
diz respeito a cultura; desse modo, o conteiddo latente da comunica¢do nao é
captado por uma parcela significativa da audiéncia, a qual falta aquela
experiéncia comum que condiciona a sintoniza¢do entre comunicador e
receptor. A diferenga do processo do didlogo interpessoal/intergrupal direto,
a industrializacdo da mensagem massiva ndo permite a imediata correcdo,
reformulacdo ou adequacdio a capacidade receptiva do individuo que a
consome (BELTRAO, 1980, p. 29).

1.4.1 O processo folkcomunicacional

No processo folkcomunicacional, os lideres sdo responsdveis por transmitir a
mensagem a audiéncia folk, Para Roberto Benjamin, o processo folkcomunicacional,
para que seja completo, deve desenvolver-se em seis etapas a saber:

1. aproducdo da mensagem: a comunicagao;

2. a recepcdo: a mediacdo dos canais folk para a recep¢do da comunicacdo de
massa;

3. produgdo: a apropriacdo de tecnologias da comunica¢do de massa, e uso de

canais massivos por portadores da cultura folk;



4. recepg¢do dos efeitos: a presenca de tracos da cultura de massa absorvidos pela
cultura folk;

5. produgdo dos efeitos da mensagem: a apropriacao de elementos da cultura folk
pela cultura de massa e pela cultura erudita (projecao do folclore;

6. recepc¢do dos efeitos: a recepcdo na cultura folk de elementos de sua prépria

cultura processados pela cultura de massa.

A folkcomunicagio (BELTRAO, 1980) é uma teoria que permite observar os
processos comunicacionais que ocorrem nas manifestagdes de cultura popular e também
no interior das comunidades “folk”, isto é, comunidades que vivem, no seu dia-a-dia, as
manifestacdes de cultura popular. Seu modo de vida, suas acdes e seus valores estdao
interligados com a prépria manifestacao de cultura popular. Para tanto, neste processo a
figura do lider de opinido, a audiéncia, tem o papel de mediar a mensagem para que a
mesma chegue a audiéncia de folk com principios € normas estabelecidas pelo seu
grupo, em outras palavras “a midia consegue mobilizar a aten¢do coletiva dos usudrios,
mas seus efeitos sdo mediados por lideres de opinido que filtram as mensagens segundo
os padrdes consensuados nos grupos primarios” (BELTRAO, 2001, p. 14).

Osvaldo Trigueiro (2008) afirma que os estudos em comunicacdo ndo podem
mais ser desenvolvidos sem a indissociabilidade da cultura da midia e da cultura
popular. Comunicacdo e cultura devem ser estudadas juntas, porque representam
realidades muito préximas, sdo campos multidimensionais e integrativos.

Quanto ao desenvolvimento local a partir do turismo verifica-se que as
localidades turisticas ja se utilizam da cultura nela existente. Como o turismo valoriza o
diferente, a identidade local na maioria das vezes, se utiliza da folkcomunicagao.
Exemplos disso s@o quando usam a renda renascenca no folder para promover a feira,
quando usam os caiporas para promover o carnaval, quando pintam a porta do
restaurante imitando a renascenga, quando os desfiles se apropriam da renascencga e
transformam roupas de grife, quando o governo federal usa literatura de cordel para
fazer material educativo, quando usam xilogravura, estdao usando a folkcomunica¢do na
busca de atingir o seu intento.

Ao usar esse tipo de comunicagdo, associando-a a dindmica do sistema de
turismo, percebe-se que a linguagem popular precisa ser respeitada para o sucesso do
destino, como se pode verificar em Schmidt (2007, p. 34) “A teoria da folkcomunicagao

abarca os processos comunicativos nao hegemonicos voltados para a comunica¢do com



um mundo em multiplos processos”. Assim, a folkcomunicac@o entra como elemento de
articulacdo entre o poder publico, a iniciativa privada, a cultura e os turistas de modo a

fomentar o desenvolvimento do municipio estudado.

1.4.2 Folkcomunicacao turistica

Para entender a folkcomunicagdo turistica, recorre-se, entdo, a busca do
entendimento sobre a relac@o entre turismo e cultura, e a partir desse entendimento tem-
se o ponto de partida para alcancar o que seja folkcomunicagao turistica.

No que diz respeito a cultura, Geertz (1989) afirma que o homem é um animal
amarrado a teias de significados por ele mesmo. A cultura seria este emaranhado de
teias e as consequentes andlises que sdo construidas ao longo do tempo por seus
componentes, compreendendo-a através de seu aspecto semidtico, que se constitui como
uma a¢do simbdlica repleta de significados.

Em se tratando de Brasil, Gobbi (2007) afirma que nossa cultura € resultado
de um Brasil de fusdes e intercambios, de culturas antigas, como as indigenas, as
africanas, as migrantes (japonesa, italiana, alema etc.) e da prépria movimentagao
populacional de norte a sul, de leste a oeste deste pais de dimensdes continentais.

Diante da diversidade cultural, o turismo, enquanto fendmeno sociocultural e

econOmico é capaz de gerar impactos positivos e negativos de diferentes magnitudes.

A intensidade desses impactos costuma ser dividida em 4reas nas quais o
turismo tem influéncia: na economia local, regional, nacional ou mesmo
internacional; no meio ambiente, seja ele natural ou artificial; e na esfera
sociocultural, o que abrange fatores comportamentais dos turistas e da
comunidade receptora e as inter-relagdes do turismo com as diversas
tradi¢des e culturas das regides visitadas. (GOMES, 2007)

Segundo Gobbi (2007), percebe-se, na atualidade, a busca de acdes que
evidenciem costumes, credos e outras formas de participagdo social, presentes em
manifestagcdes diversas e que repercutem intensamente nas camadas mais populares. Sdo
formas culturais de um orbe especifico e singular, mas nio individual, incorporadas ao
universo simbdlico das comunidades periféricas, formando um mosaico de revelacdes
singulares, mas nao unicas, que rompe o isolamento social a que comunidades inteiras
sdo submetidas por conta da chamada globalizacdo. Usando esta afirmagdo como lastro
do fendmeno turistico da atualidade, em que o movimento de turistas tem apontado na

direcdo do consumo das especificidades locais vale pontuar que:



O ato de consumir ndo se resume a aquisi¢do de produtos. O consumo ndo é
apenas a realizacdo irracional de desejos fiteis, o ato de consumir envolve
processos socio-culturais mais amplos, onde se da sentido e ordem a vida
social e, principalmente, onde se constroem as identidades neste mundo pds-
moderno. Consumir seria, nesse contexto, um investimento afetivo € nao um
simples gasto monetario; os bens, por sua vez, seriam acessorios rituais,
dando sentido ao fluxo simbdlico da vida social. [...] Consumir é tornar mais
inteligivel um mundo onde o sélido se evapora. (CANCLINI, 1996, p.58).

No contexto da globalizagdo, Melo (2005) afirma que costumes, tradi¢des,
gestos e comportamentos de outros povos, proximos ou distantes, circulam amplamente
na aldeia global. Da mesma forma, padrdes culturais que pareciam sepultados na
memoria nacional, regional ou local e ressuscitam profusamente, facilitando a interagdo
entre geracOes diferentes, permitindo o resgate de celebragdes, ritos, ritmos ou festas
aparentemente condenados ao esquecimento. E nesse cendrio que a cultura, através das
diferencas regionais e locais se constitui em uma oferta turistica que se materializa
através de um produto derivado das diferencas histérico-geogréficas-culturais. (GOBBI,
2007)

A cultura popular € amoldada e transformada pela industria cultural para fins
de manipulacdo de uma classe, e o turismo se apropria disso, de algo ja traduzido,
utiliza para atrair a demanda desejada e, dessa forma manter o sistema alimentado.
Portanto, é fundamental ter o cuidado de ndo se valer de uma visdo reducionista e
confundir a folkcomunica¢do apenas com um espetdculo que possa atrair turistas, mas,
compreendé-la na sua totalidade e buscar possibilidades de sua utilizacdo como alicerce

para uma metodologia de gestao turistica adequada a sustentabilidade.

Para legitimar-se socialmente e para conquistar os mercados constituidos por
cidadaos que ndo assimilaram inteiramente a cultura alfabética, a industria
cultural brasileira necessitou retroalimentar-se continuamente na cultura
popular. Muitos dos seus produtos tipicos, principalmente no setor do
entretenimento, resgataram simbolos populares, submetendo-os a
padronizacdo tipica da fabricagdo massiva e seriada. Em fun¢do disso, os
discipulos de Beltrdo descortinaram a folkmidia. Ampliaram o raio de
observacdo dos fendmenos folkcomunicacionais, ndo se limitando a analisar
os processos da recodificagdo popular de mensagens da cultura massiva, mas
também, rastreando os processos inversos, de natureza folkmididtica, ou seja,
pesquisando a apropriacdo de bens da cultura popular pela inddstria cultural
(tanto os meios de comunicacdo coletiva quanto os aparatos do lazer massivo,
principalmente o turismo) (MELO, 2008, p. 18) grifo nosso.

E importante entender o processo folkcomunicacional para o turismo ndo
apenas como estratégia para ampliar o contingente de viajantes em um determinado
destino, mas que pensemos que a folkcomunicacdo turistica precisa se alicercar na
perspectiva de traduzir uma histéria especifica, um ritmo diferente, as peculiaridades

histdricas, a cultura de um povo, para que os mesmos se materializem como a oferta



turistica das localidades e que informagdes sobre essas diferencas cheguem até o
receptor da mensagem de forma a atrai-los para consumir, de forma sustentavel, o
diferente, o singular.

Por outro lado, vale salientar que as manifestacdes culturais, enquanto atrativo
turistico, precisam ser trabalhadas de forma que ndo sejam impactadas por legides de
turistas movidos a se deslocarem em razdo da influéncia dos meios de comunicacdo de

massa. Nesse sentido, referindo-se ao folclore e ao turismo, Breguéz (sd) assevera:

Se mantido como atragdo turistica, haveria a selecdo de apenas alguns
grupos, nem sempre os melhores, que passariam a ser uma espécie de
figurinhas de presépio, fazendo o show pelo show, sem nenhuma
preocupacdo com a sua identidade cultural, e condenados a permanecer
dentro de seus papéis decorados de marcagdo teatral preestabelecida, porque
qualquer alteracdo desagradaria os empresdrios; Como fendmeno
sociocultural o folclore nao estd dissociado da superestrutura da sociedade e,
portanto, ndo pode fugir aos dinamismos préprios daquela. Se os meios de
comunicagdo destruirdo o folclore, é afirmativa dificil de fazer e, creio
improvédvel de acontecer. O folclore passard por mudangas, pois mudancas
sdo naturais aos fendmenos socioculturais; passard por descaracterizacdes,
perderd a sua espontaneidade, mas se manterd como cultura de uma camada
da populagdo que ndo participa efetivamente da estrutura de poder da
sociedade, e que existe em contraposi¢@o a cultura oficial.

Ainda sobre o assunto, Benjamin (2000, p. 121) chama a atengdo para “O
crescimento da atividade turistica é fato e esta prdtica implica na comunicagdo
interpessoal entre o turista € os membros da comunidade receptora. Uma relacdo que
provoca de parte a parte mudangas culturais variadas, imprevisiveis e incontrolaveis que

passam a integrar a dinamica da vida social”

Reconhece-se que a relag@o folclore e turismo é uma realidade. O turismo
pode atuar como divulgador do folclore e como fonte de recursos para o
crescimento da economia local, o que pode significar melhoria da qualidade
de vida das camadas populares. Esta relagcdo, porém, precisa ser avaliada no
sentido de resguardar os agentes da cultura popular das pressdes econdmicas
e politicas. (Carta do Folclore Brasileiro, 1995 apud BENJAMIN, 2000)

Ainda conforme Roberto Benjamin, [...] para o turista o folclore é somente
exotico por inexistir — nos mesmos padrdoes — na regido de onde ele procede. Para o
povo, o folclore € o seu subsistema cultural, o mundo onde vive, ndo sendo, portanto,
nem estranho, nem inusitado, nem pitoresco, nem exético. As manifestagdes folcldricas,
como fatos culturais, existiram, existem e existirdo sem o turismo, com 0 turismo ou
apesar do turismo. Somente pelo fato de serem tradicionais e de caracterizarem a
identidade de uma regido € que se tornam ‘“‘atragdes turisticas”.

Mediante a proposta de andlise deste estudo, utilizar a folkcomunica¢do como

elemento de articulacio para o desenvolvimento turistico se traduz como vetor



imprescindivel ao desenvolvimento local, uma vez que a comunicagdo, participacdo
popular e o consequente relacionamento com a comunidade é fundamental neste

processo. Portanto, é fundamental buscar o conceito e a aplicag¢ao do folkmarketing.

1.4.3 Folkmarketing e o destino turistico

Para que se responda as questdes desta pesquisa, acredita-se que abordar uma
teoria alicer¢ada na folkcomunicagdo, e no estudo da mesma, como possivel meio de
articulagc@o para o desenvolvimento do turismo de base local, € interessante entender o
folkmarketing, cabendo, de logo, abordar os conceitos de marketing e de marketing
turistico.

Kotler (1999) afirma que marketing ndo é a arte de descobrir maneiras
inteligentes de descartar-se do que foi produzido. Marketing € a arte de criar valor
genuino para os clientes. E a arte de ajudar os clientes a tornarem-se ainda melhores. Ou
ainda “é um processo social e gerencial pelo qual individuos e grupos obtém o que
necessitam e desejam através da criagcdo, oferta e troca de produtos de valor com os
outros” (1998, p.27)

Assim sendo, o marketing de um destino turistico estd diretamente ligado a
troca, a relacionamento. “Marketing turistico - como afirma Kotler (op. cit) € um
conjunto de atividades que facilitam a realizacdo de trocas entre os diversos agentes que
atuam, direta ou indiretamente, no mercado de produtos turisticos”. Estas trocas podem
ser entendias ndo como bens de consumo, sejam tangiveis ou intangiveis, mas também
como troca de valores éticos e culturais. Sobre isso, Robert Lanquar e Robert Hollier,
citados por Vaz (1999), entendem como marketing turistico uma série de métodos e
técnicas - sustentadas por um estado de espirito particular e metddico - que visam a
satisfazer melhores condi¢des psico-sociologicas para os turistas, € mais ainda para as
populacdes residentes, e condicdes financeiras para as organizagdes turisticas.

Com a intencao de satisfazer nas melhores condi¢des as esferas psicoldgicas e
sociais ndo s6 para os turistas, mas também para as comunidades receptoras, acredita-se
que o ponto de interseccao pode se encontrar no folkmarketing definido por Lucena
Filho (2007) como o Folk = povo, ajuntado a palavra marketing [...], resulta na

expressdo folkmarketing que, segundo uma visdo genérica, significa o conjunto de



apropriacdes das culturas populares com objetivos comunicacionais, para visibilizar
produtos e servigos de uma organizagdo para os seus publicos-alvo. (p.85)

Para ele, as acdes do tipo folkmarketing comportam objetivos bem definidos,
além da elaboracdo de estratégias adequadas a situacdo local, porém sintonizadas com

as transformagdes da sociedade industrial.

A dindmica com que fluem os processos comunicacionais, na sociedade
industrial, apresenta, como alternativa para as culturas populares, a
integracdo nos cendrios da sociedade do espetidculo. As manifestacdes
folcléricas atuam como elemento de mediacdo/decodificagio e
refuncionaliza¢do, no 4mbito da contemporaneidade. (LUCENA FILHO,
2007, p. 85)

Para o desenvolvimento da atividade turistica de base local, o processo
comunicacional é importante,—para um destino que busca se firmar através suas
manifestacoes culturais. E ai, entdo, que o folkmarketing, de acordo com Lucena Filho,
(op. cit.) diz que suas técnicas catalisam os elementos singulares das identidades
regionais ou locais, que passam a alimentar e mobilizar os sentidos de pertencimento e
valorizagdo das tradi¢des e dos saberes do povo.

Portanto, na dindmica do desenvolvimento do turismo de base local, a
participacdo popular, que ¢é fundamental, dessa forma, para dirigir os discursos
folkcomunicacionais ao contexto da sociedade massiva, tem nas técnicas do

folkmarketing a possibilidade de gerar mensagens que atendam a estes requisitos.



2 O AMBIENTE DA PESQUISA: PESQUEIRA A TERRA DO DOCE, DA
GRACA E DA RENDA

3.4 Conhecendo o espaco geografico e um pouco de histéria

3.4.1 Conhecendo o espaco geografico

Para iniciar uma plena compreensdo acerca de Pesqueira € necessdrio,
Inicialmente, uma contextualizacdo geografica para tanto, situada a 215 quilometros do
Recife (figura 01) capital do estado de Pernambuco, localizada na mesorregidao do
agreste e na microrregidao do Vale do Ipojuca, o principal acesso a Cidade € pela rodovia
federal BR 232. Limita-se ao norte com Poc¢do e o estado da Paraiba, ao sul com
Venturosa e Alagoinha, a leste com Sanhard, Capoeiras, Sdo Bento do Una e Belo

Jardim e a oeste com Arcoverde e Pedra.

Figura 01: Mapa. Localizagio de Pesqueira em relagio a capital, Recife
Fonte: Google Imagens

Pesqueira, segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, IBGE, tem
uma populacdo estimada em 64,454 habitantes, dados referentes ao ano de 2009. O
cidadao que nasce no Municipio é chamado de pesqueirense. Sua drea é de 1000,23
quildmetros quadrados, seu bioma € a caatinga. O distrito sede, localizado 654 metros
de altitude, na latitude 8° 21’ 28” e longitude 36° 41°47”, € cortado pelos rios Ipojuca,
Ipanema e Una.

O municipio encontra-se na faixa de clima quente e imido, com chuvas de

inverno antecipadas para outono e temperatura média anual em torno de 23°C, mas no



periodo de chuva (inverno) esta temperatura cai para 15° C. Situado numa zona
climdtica indefinida, entre os tipos quentes e Umidos, situados ao pé da Serra de
Ororubd, com sinuoso relevo montanhoso e uma vegetacao da caatinga hipoxerdfila.
Tem sua economia na industria, no comércio e na agricultura, nesta, destacam-
se as culturas do feijdo, milho, mandioca, mamona, tomate, fava e goiaba. Na pecudria
leiteira forte producdo com cerca de 60 mil litros por dia, sendo 60 % transformados em

queijos de coalho.

3.4.2 Um pouco de Historia

Os antecedentes histéricos de Pesqueira datam do século XVIII,

estabelecendo uma linha do tempo, Segundo o IBGE (2009)

tudo comecou com desbravamento da regido na aldeia do Ararobd, onde
incursdes dos portugueses encontraram os indios xucurus, da nacdo dos
tapuias, que habitavam a extensa serra do Ororuba ou Urubd, e os paratios,
espalhados pelos contrafortes da mesma serra. Para o trabalho de catequese,
os jesuitas construfram um convento e uma capela em Ararobd. Em 1762, a
aldeia Ararobd foi elevada a Vila e Sede do Municipio, com a denominacio
de Cimbres. Em 1836, a Sede foi transferida para a povoacdo de Santa
Agueda de Pesqueira, que se originou na Fazenda do Poco de Pesqueira ou
do Pesqueiro, fundada pelo capitdo-mor Manoel José de Siqueira em 1800.
Em 1893, instalou-se o Municipio com o nome de Pesqueira. (GRIFO
NOSSO)

De acordo com Gilvan de Almeida Maciel, em seu livro intitulado “Crodnicas
da patria pesqueirense” Pesqueira tem seus antecedentes na Vila de Cimbres que foi
declarada Vila em 03 de Abril de 1762 pelo Ouvidor Geral e Desembargador da
Comarca das Alagoas, Manoel Gouveia Alvares, sendo, no mesmo ato, criado o termo
de distrito, revisto posteriormente em 1834.

A criacdo da Vila foi confirmada pela Carta Régia de 27 de Abril de 1786. A
atual cidade de Pesqueira originou-se aos pés da Serra do Ororubd, em 1800 com a
fundacdo da fazenda do Pogo de Pesqueira ou de Pesqueiro, onde foram edificadas uma
casa para residéncia de seu fundador, outras para moradores e uma senzala, o que
permite constatar a presenca de pessoas escravizadas jd na fundacdo do municipio.
Também foi edificada uma capela. Seu nome deu-se em virtude da existéncia de um
poco, o que futuramente legou ao municipio o nome de Pesqueira. (2008)

Na trajetdria histérica de Pesqueira, verifica-se, segundo Maciel (2008) que

Manoel José de Siqueira preparou sua fazenda para ser a futura sede do termo, criando



uma estrutura urbana audaciosa para a época, onde se destacavam as casas de sobrado,
casa de hospedagem e outras comodidades, a ponto de ali, a partir de 1812, as reunides
serem realizadas pelos ouvidores das comarcas do Sertdo. O local alcancou um nivel de
desenvolvimento que suplantou Cimbres, a época vila e sede administrativa, assim,
pouco a pouco os oficios publicos foram transferidos para a Fazenda do Poco de
Pesqueira, até que em 13 de Maio de 1836 a Lei Provincial nimero 20 transferiu
definitivamente a sede da vila.

Dentro deste contexto, a evolug@o da Vila se deu através da seguinte trajetoria:

O Distrito de Pesqueira foi criado pelas Leis Municipais de nimeros 1 e 4,
datadas de 25 de novembro de 1892 e 04 de marco de 1893, respectivamente.
Antes porém, em 1833, foi o 3 (terceiro) Distrito de Paz do Termo de
Cimbres, de fungdo meramente judicidria e cuja criacdo decorreu do novo
Cédigo de Processo Criminal instituido naquele ano. A freguesia de
Sant’Agueda foi criada pela Lei Provincial nimero 966, de 25 de junho de
1870, servindo de Matriz, provisoriamente, a antiga capela de Nossa Senhora
Mae dos Homens até a conclusio, em 1889, da igreja matriz de Sant’Agueda,
hoje, catedral da Diocese de Pesquiera. A Comarca foi instituida pela Lei
Provincial nimero 1.057, de 07 de junho de 1872. Segundo vérios
historiadores, Pereira da Costa a frente, Cimbres foi a cabe¢a da Comarca do
Sertdo, criada pelo Alvard de 15 de janeiro de 1810, [...]. Oito anos depois de
criada a comarca, foi elevado a categoria de cidade pela Lei nimero 1484 de
20 de abril de 1880, com o nome de Santa’Agueda de Pesqueira,
desiguinag¢do que ndo se popularizou e, a exemplo do que acontecera com o
nome primitivo dos tempos da fazenda, ficou sendo conhecida e tratada
simplesmente por Pesqueira. Em 03 de agosto de 1893 foi instalado o
municipio ainda com o nome de Cimbres, mas com sede em Pesqueira,
dentro da nova organizacdo administrativa republicana que instituiu,
oficialmente, o municipio com a concep¢do politico - administrativa pela
qual é hoje conhecida. Na verdade a data da criacdo da vila de Cimbres (03
de abril de 1762 corresponde a criagdo formal do municipio de Cimbres, o
qual permaneceu até com essa denominacdo até 1913, quando o Conselho
Municipal decidiu mudé-lo para o nome da sede, ou seja, para Municipio de
Pesqueira. (MACIEL, 2008, p. 18-19)

Hoje em dia, administrativamente, o municipio é formado pelo distrito sede e
pelos povoados de Cimbres, Mimoso, Mutuca, Papagaio, Salobro, Ipanema, Cajueiro,
Beira Mar, Capim de Planta e Cacimbao. Entre seus filhos iliustres, destacam-se nomes
importantes para a historia brasileira, como o Cardeal Arcoverde (primeiro cardeal da
América Latina), o Bardo de Cimbres, o Bardo de Vila Bela, o Conselheiro Paes Barreto
e varios presidentes de provincias, além de artistas como o cantor Paulo
Diniz. Anualmente, no dia 20 de abril, Pesqueira comemora a sua emancipagao politica.
A padroeira da cidade é Santa Agueda.

A partir de 1850 o desenvolvimento da Vila se acentuou com um comercio e

uma vida social intensos. Em 1907 foi inaugurada a estrada de ferro o que contribuiu



efetivamente para o desenvolvimento do municipio. A cidade contava com servicos
impensdveis em outras comunidades interioranas, como uma eficiente iluminacao
elétrica, 4gua encanada, servico telefonico, servico urbano de bondes de tragdo animal,

além de uma vida social efervescente para uma cidade provinciana. Quanto a isso,

como se depreende, a vida social era ativa, sobretudo porque entre o0s
dirigentes daquelas organizagdes agro-fabris havia alguns como Jurandir de
Britto, Antonio Didier e José Pita, membros das fabricas Peixe e Rosa, que
por suas favordveis condi¢cdes econdmicas promoviam uma constante
movimentacdo social. Para os que vivenciaram o0s acontecimentos
pesqueirenses nos tempos de outrora, Antdnio Didier, da Fébrica Rosa,
conhecido por Tonhé, era um genuino festeiro e “foi o pivo de toda a vida
social de Pesqueira durante quase quarenta anos”.(MACIEL, p. 152)

Para abrigar a sociedade elitizada da cidade e seus arredores foi criado, em
1931, por um grupo de cinqiienta pessoas, um clube social que passou a denominar-se o
‘Clube dos 50°, onde s6 entravam para participar de suas atividades aqueles que
realmente pertenciam ao grupo ou seus convidados. Com o passar do tempo o clube foi
expandindo o seu ndimero de associados, mas sé podiam pertencer aquele grupo as
pessoas mais abastadas do municipio. (GALINDO, 2007)

Diante de contextos excludentes como este, a populacdo menos abastada de
Pesqueira — principalmente pequenos agricultores, indios e afrodescendentes - buscam
outras formas de lazer e entretenimento. Como a vida econdmica do municipio era
muito ativa, motivava situagdes que geravam segregacao social, cada grupo buscando
uma forma de entretenimento e de expressdo cultural, assim, vdrias manifestagcoes
surgiram. As expressoes culturais ocorriam, sobretudo, no periodo carnavalesco.

Ao contrério do Clube dos 50, alguns jovens do municipio fundaram um grupo
chamado “Clube dos Radicais” que, por ser um grupo formado pela populagdo mais
simples, foi considerado mais movimentado do que o Clube dos 50.

Ao voltar ao periodo carnavalesco, Maciel (p. 152) afirma que “desde o inicio
do século XX Pesqueira desfrutava de animadissimos carnavais, com trocas® como o

Juvenil, Os Marujos, O Botijao Misterioso, a Troca do Pirdo, entre tantas outras que

foram surgindo.”

4 Troga Carnavalesca Mista € um Clube de Frevo em menor dimensao que sai logo no inicio da manha, se
apresenta nas ruas do centro ou do subturbio, até as primeiras horas da tarde. Originam-se esses grupos
carnavalescos de simples brincadeiras, onde esta implicito o espirito critico dos préprios folides, como
demonstra o significado do verbo trogar: escarnear, zombar, ridicularizar; vindo assim caracterizar a
psicologia desses agrupamentos. As Trocas sao divididas, pela Federacao Carnavalesca Pernambucana em
primeira, segunda e terceira categorias, havendo outras que, por nao estarem filiadas, ndo pertencem a
quaisquer divisdes. Sao a alegria dos suburbios, chamadas por vezes de "levanta poeira". Alegram o
carnaval de rua, durante o dia, e, por vezes, se apresentam com mais luxo e melhores orquestras, que os
proprios clubes carnavalescos



De tal modo, que o periodo momesco em Pesqueira foi se caracterizando por
dois carnavais: o das elites, - que acontecia dentro de clubes fechados onde se dancavam
nos bailes e matinés - e o das classes menos favorecidas - que se organizavam em
blocos, que festejavam cada um a seu modo. Foi neste contexto que surgiram muitas

agremiacOes no carnaval em Pesqueira, dentre elas as Cambindas Velhas, em 1909.

As Cambinas Velhas eram outro tipo de carnavalescos, que também se
valiam das memdrias dos antepassados para os reverenciarem de modo alegre
e festivo durante esse periodo. Todos esses e mais alguns grupos de
caboclinhos, barcamarteiros, cangaceiros, reeditavam, naquele periodo de
festa espontinea que € o carnaval, as mais legitimas tradicdes de uma
localidade e isto era vivido pelo povo mais simples, que contribufa, assim,
com a cultura local, expressa em forma de divertimento.(GALINDO, 2007,
p-104)

Outras agremiacdes’ importantes para o carnaval de Pesqueira também

surgiram assim. Sobre elas, Galindo (2007, p. 104) afirma que

O Lira da Tarde, como exemplo, era um bloco que saia do reduto mais
humilde da cidade arrastando numerosos folides. Os Caiporas, outro antigo
grupo carnavalesco, representavam uma lenda existente que nas serranias de
Ororubd existiam seres de rostos irreconheciveis, que andavam pelas suas
chapadas amedrontando os cagadores que por ali se aventuravam em
perseguir a fauna do local. Eram verdadeiros guardides da mae natureza.
Esses folides, enquanto brincavam o triduo momesco, prestavam uma
homenagem a esses seres lendarios.

Quando os trilhos da estrada de ferro estenderam-se até o Sertdo do Estado,

Pesqueira perdeu a preeminéncia mercantil regional, que perdurou de 1870 a 1920:

o grande marco para o avango do municipio se deu no inicio do século XX,
cujo impulso comercial sobreveio com a chegada dos trilhos da linha férrea
Great Western (Great Western of Brazil Railway Limited), que primeiro
alcancou Caruaru e S3o Caetano em 1895, depois Tacaimbé em 1896, Belo
Jardim e Sanharé em 1906 e, por fim, chegou a Pesqueira em 1907. E durante
cinco anos ndo houve prolongamento das linhas. (SETTE, 1956, p. 56)

Sendo a ultima parada para o Sertdo, a estagdo ferrovidria de Pesqueira
estimulou o comércio da cidade, pois, todos que iam ou vinham das cidades sertanejas,
obrigatoriamente precisavam parar na estagdo de Pesqueira, transformando o local em

um efervescente centro comercial.

5 De acordo com o dicionario Aurélio, agremiacao é um s.f. Ajuntamento, reunido. / Grémio, associagao.



Foto ol: Estagdo ferrovidria de Pesqueira em 2002
Fonte: Luiz Ruben F. de A. Bonfim

A fase efervescente da atividade mercantil em Pesqueira comecou a declinar a

partir de 1912 conforme Galindo (2007, p. 58)

A continuacio dos trilhos da linha férrea Great Western em direcdo ao
Sertdo, em 1912, passando na povoacdo de Olho-ddgua-dos- redos, que hoje
¢ a cidade de Arcoverde, fez com que o fluxo de pessoas vindas dos mais
diversificados lugares diminuisse, pois Pesqueira ja nfo era a dltima parada
ferroviaria. O avanco dos trilhos em dire¢do ao Sertdo do Estado provocou
uma diminui¢do significativa nas transag¢des comerciais da cidade e, em
decorréncia disso, o antigo reconhecimento de “despensa do Sertdo” que
pertencia a Pesqueira passou para a cidade de Arcoverde.
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Foto 02: A estagdo de Pesqueira, em foto sem data.
Fonte: Acervo Wanderley Duck

Todavia, ao tempo em que o comércio declinava, outra atividade econOmica
comecava a ganhar importincia na economia do municipio: a industrial.
Assim, em outra fase da histéria de Pesqueira, percebe-se uma rdpida evolugio

social e econdmica, sobretudo com a fundacdo da Fébrica Peixe.

A Industria Carlos de Brito, conhecida como Fébrica Peixe, foi a primeira
unidade industrial instalada no Nordeste. Fundada, no municipio de
Pesqueira em 1898, por Maria da Conceicdo Cavalcanti de Brito (Dona
Yayd) que decidiu investir na fabricacdo de goiabada caseira. Em 1904, ela
comprou tachos a vapor de fabricacdo inglesa e mecanizou a producdo,
contratando dezenas de operdrios. Em 1907, a Fabrica Peixe adquiriu um
bonde e quatro troles para transportar matéria-prima e equipamentos. Em



1910, recebeu, na Bélgica, o Grande Prémio da Exposi¢do Internacional de
Bruxelas, consagrando-se como uma das maiores industrias do Brasil.
Produzia doces e creme de tomate. Na sua melhor fase, entre as décadas de
1910/1930, trouxe prosperidade ao municipio de Pesqueira que chegou a
contar com aeroporto nacional, jéquei clube, revendedora de automével Ford
e cinco jornais semanais. A Peixe também fez surgir concorréncia,
representada pelas fabricas de doces Rosas, Tigre, Touro e outras. A Rosa,
por exemplo, construiu uma vila operdria, coisa rara na década de
40.(PERRIER, 99)

Foto 03: Fébrica Peixe
Fonte: onordeste.com

Ainda neste periodo, Pesqueira ndo s6 era um municipio detentor de infra-

estrutura, oriunda da industrializagdo, como também, em ambito sécio-econdmico, a

cidade verificou um aumento da oferta de emprego dada a viabilidade econdmica que a

industria oferecia.

Em 1908, com a industrializacdo acentuada na Europa, a Peixe importa da
Inglaterra tachos aquecidos a vapor, o que modifica toda a forma de producdo
dos doces, aumentando a demanda de insumos, a produtividade e também o
nimero de operdrios, para os quais sempre eram abertas novas vagas de
emprego. A Féabrica Rosa também investe em novos mecanismos de
producdo e passa a dispor, aos poucos, de turbinas a vapor, autoclaves,
despolpadeiras, trituradores de frutas e madquinas de descascar goiabas.
(PERES; CAVALCANTI, p. 66)

Durante as décadas seguintes, ndo houve declinio nas industrias de Pesqueira,

assim, ja na década de 1930 o municipio se firmava como um dos maiores centros

industriais do interior nordestino. Nessa década, as Industrias Peixe alargaram suas

pretensdes fabris para além de Pernambuco, instalando fabricas no Rio de Janeiro, Sao



Paulo e Minas Gerais. A aspiracdo dos dirigentes era que a marca Peixe ganhasse os
mercados do Centro-Sul e, ja ndo se contentando apenas com a fabricacdo de doces e de
extratos de tomate, o grupo Peixe passou a investir em outras industrias alimenticias,
como a Fabrica Sul América, a Duchen (importante industria de biscoitos) e a Usina
Central Barreiros, cuja aquisicdo, de expressivo valor, tinha como um dos objetivos
baratear o custo do agucar utilizado pelas suas fabricas. Em 1934 o extrato de tomate
pesqueirense atingiu o mercado nacional e provocou uma grande reducao na importagao
do produto, particularmente da Itdlia, como o famoso “Pomidoro” italiano, superado
pelo extrato de tomate Peixe. As industrias do municipio estavam em plena ascensio,
principalmente as Industrias Peixe, cujo administrador, Manuel de Britto, numa
entrevista concedida ao Jornal Folha da Manha, em 1938, disse ter ido a Népoles, na
Itdlia, para conhecer as instalagdes das fabricas Cyrio e observar as novidades em
maquindria e tecnologia que poderia empregar nas suas fabricas. Essa era uma relevante
caracteristica dos industriais da Peixe: estavam sempre em busca das novidades do
mercado. As visitas a outros estabelecimentos industriais, principalmente do exterior, 0os
mantinha atualizados sobre os melhores e mais modernos equipamentos e novas
técnicas de produgdo. (GALINDO, 2007)

Dada a sua importancia e dimensdo, a Indudstria Peixe empreendeu a constru¢ao
de um campo de pouso de avides, sobre este fato Galindo (2007, p. 75) afirma que “O
aerédromo [...] fora construido dentro de um padrdo da aviagdo na época, capaz de
receber em sua pista de pouso nao s6 pequenas aeronaves, mas também avides de porte
maior e ainda contava com um amplo hangar.”

Em virtude da forc¢a industrial que se desenvolveu em Pesqueira, ja no inicio do
século XX a cidade contava com servicos impensdveis em outras comunidades
interioranas, como a instalagdo da iluminacdo elétrica ja em 1913, dgua encanada e
servico urbano de bondes de tracdo animal. Assim, contando com a infra-estrutura fruto
do processo de industrializagdo, criada para atender as necessidades da sociedade
pesqueirense e fez com que, no auge de sua producdo industrial, entre as décadas de
1910 e 1950, Pesqueira fosse conhecida como a Atenas do Sertdo.

Nos anos que se seguiram, por questdes das mais diversas, as chaminés, foram
pouco a pouco deixando de fumacar, a cidade passou a ter sua economia baseada ndo sé
na industria, que perdeu for¢a, mas, também, na agricultura e no comercio.

Presentemente, esta pujanca agricola e comercial, com o diferencial do

destaque da producdo artesanal da renda de renascenca, dd a Pesqueira o necessdrio



potencial para o turismo, um turismo de base local, a depender de se trabalhar juntas

estas caracteristicas.

3.5 Osindios e os negros de Pesqueira: situacio de exclusao

Até aqui foi visto um pouco da histéria do municipio, em que se pdde inferir
como se deu a formagdo da sua sociedade “branca”, da sua industrializacdo, da sua
economia e do entretenimento. Falta, ainda, considerar as comunidades indigena e

quilombola de Pesqueira.

Foto 04: indio xucuru
Fonte:Google imagens

De acordo com a Fundag¢do Nacional de Saude, no ano 2006 a populagcao
indigena xucuru contabilizava cerca de 9.021 individuos, distribuidos em 23 aldeias
espalhadas pela Serra do Ororub4, além de, aproximadamente 200 familias habitando na
propria cidade de Pesqueira. (Almeida, 2000, p.52).

Antes de fixd-los no contexto em que vivem atualmente, tomemos

conhecimento da situagdo histérica dos indios xucuru do Ororuba:

As terras do antigo aldeamento de Cimbres foram ao longo do tempo sendo
invadidas por arrendatdrios que se apossavam das terras indigenas. No Século
XIX aumentaram as invasdes das terras indigenas pelos antepassados das
familias tradicionais em Pesqueira. Com a Lei de Terras em 1850, esses
invasores e as autoridades provinciais passaram a pedir ao Governo Imperial



a extincdo do aldeamento xucuru. A Camara de Pesqueira em oficios
enderecados as autoridades provinciais, alegando que jd ndo existiam mais
indios xucuru e sim caboclos e da necessidade de expansdo do Municipio,
requeria continuadamente as terras indigenas como patrimonio. Atendendo as
insistentes solicitacdes, em 1879 o Governo Imperial decretou oficialmente a
extingdo do Aldeamento de Cimbres. Foram favorecidos os arrendatarios,
muitos deles vereadores e fazendeiros invasores das terras xucuru, membros
da elite local com considerdveis relagdes na politica provincial e nacional.
Fugindo das perseguicdes familias xucuru se dispersaram pela regido, ou
foram morar em terras de outros ex-aldeamentos e nas periferias das cidades.
D. Josefa recordou que os seus antepassados contavam como foram
enganados com bebidas e perseguidos e se dissiparam. (SILVA, 2007, p. 89-
102)

Os povos indigenas, nas primeiras décadas do século XX, passaram a
reivindicar a posse de suas terras e lutar pela garantia de seus direitos, através da

pressdo ao Servico de prote¢do ao Indio, SPI, e com os xucuru néo foi diferente.

O primeiro relatério oficial contemporineo sobre os xucuru data de 1944 e
foi feito por Cicero Cavalcanti, sertanista a servico do SPI. (ANTUNES,
1973, p. 40- 43) . Nesse Relatério o sertanista citou 0s Xucuru como
moradores em vdrias localidades na Serra do Ororubd e que os ‘“caboclos
mais velhos” por se reunirem para realizacdo dos seus rituais, eram
denunciados a policia como catimbozeiros pelos “brancos”, os fazendeiros
invasores nas terras indigenas. Os invasores das terras indigenas procuravam
reprimir as expressdes de afirmag@o da identidade indigena a qualquer custo.
(SILVA, 2007, p. 89-102)

No final dos anos oitenta, quando os xucuru se mobilizaram para reivindicar os
seus direitos de retomada de suas terras, um caminhoneiro, que trabalhava em Sao
Paulo, chamado Francisco de Assis Aradjo, o Chicdo, retornou para Pesqueira e,
conforme os proprios xucuru, eleito pela natureza, tornou-se cacique da tribo. Com um
perfil de lider ndo s6 da sua tribo, mas também junto a outras tribos indigenas, Chicao
iniciou a retomada das terras dos xucuru, reocupando areas de varias fazendas até entao
nas maos de posseiros.

Quando menino tinha visto o seu povo ser escravizado, precisando de deixar de
identificar como indigena para fugir as perseguicdes e a repressdao policial, Chicdo,
eleito pela natureza liderava cerca de 8000 xucuru distribuidos em 28 000 hectares da
Serra do Ororuba.

Acreditava que através a organizacdo do povo em torno de uma associagao
com personalidade juridica fosse o caminho certo para reivindicar a terra que lhes

pertencia. Buscou, também, a organizacdo interna do povo, incentivando que cada



aldeia tivesse nos seus representes os lideres que discutissem com o grupo a respeito de
saude, educacdo, subsisténcia, desenvolvimento e sobre a questdo territorial.

A ocupacio da drea de Pedra d’Agua, drea de preservacio e de oracdes para os
xucuru, foi o primeiro passo para a ocupacdo de outras dreas na Serra do Ororubd.
Houve luta armada por causa da terra, morreram muitos indios. A despeito da
resisténcias dos latifundidrios, que ndo abriam mao das terras, os xucuru passaram a
demarcar o que lhes pertencia. Transcorria o ano de 1990, que marcou também o
comeco das ameacas contra a lideranca indigena. Em 20 de maio de 1998, Chicdo
tombou vitima da ira dos latifundiarios, em 20/05/98, assassinado com seis tiros dentro
da cidade de Pesqueira.

Seu filho, Marcos, assumiu a lideranca do povo xucuru, mas ndo conteve as
suas dissencdes internas, que resultaram na divisdo dos indigenas. Em janeiro de 2002,
por questdes politicas externas, o novo lider sofreu um atentado de que participaram
pessoas da sua etnia. Com o “racha” na tribo, vérios indios que moravam na Serra do
Ororuba se consideraram expulsos e passaram a viver na periferia da cidade.

Os indios que foram para a cidade, passaram a sofrer discriminacdo de vérias
formas. Um exemplo disso se encontra na declaracdo prestada em entrevista a
pesquisadora pela professora Helena Jatoba: “as criancas que ‘desceram’ da serra para
viver na cidade, ao irem para a escola, mantinham seus costumes e hdbitos, inclusive
iam vestidos como xucuru, todavia, as outras criancas os ridicularizavam e por isso
desenvolveram um auto-preconceito acerca de quem de fato sdo, ndo usam mais as
vestimentas de indios, tdo pouco conservam os rituais da tribo.”

Diante do exposto, pode-se entender como se relacionam os indios de
Pesqueira e a comunidade “branca” do municipio: uma realidade de exclusdo social e de
pouca valorizagdo cultural.

No decorrer das pesquisas de campo, pOde-se visitar por trés vezes a
comunidade de Cimbres e 14, verificou-se que além da agricultura, € dos programas
sociais do governo federal, os indios da comunidade sobrevivem também da producdo
de renda renascenga. Vendem seus produtos na feira semanal e ndo estdo organizados
para viabilizar s6cio-economicamente esta atividade.

Em Pesqueira, existe uma comunidade quilombola, assentada no local
denominado territério dos Negros do Osso. O vilarejo € composto por casas de taipa,
habitado por 115 pessoas completamente desprovidas dos servicos de saide e

saneamento basico.



Foto 05: Seu Manoel Mecena quilombola do Osso
Fonte: Flickr

Quanto a formacdo das comunidades quilombolas, o Didrio de Pernambuco

(edicdo de 31 de dezembro de 2008) fazia a seguinte afirmacao:

Remanescentes de escravos, os quilombolas formaram-se a partir de
processos diversos e ndo apenas de fugas e ocupagdes de terras isoladas e
livres. Também denominados de mocambos, os quilombos podem ter sido
construidos a partir do recebimento de heranga, de doagdes e recebimento de
terras como pagamento de servigos prestados aos estado. Ou de compra de
terras durante e apds o regime escravocrata . SAo grupos etnicos com
trajetdria, relacdo territorial especifica e ancestralidade negra. Tem ligacdo
com a resitencia a opressao histérica. Os quilombolas gurdam um patrimonio
histérico cultural da origem afro-brasileira.

Os quilombolas, representam muito mais que filhos, netos e bisnetos de
fugitivos das senzalas. O conceito antropoldgico moderno enfatiza a identidade e
territério dos remanescentes de quilombolas. Sdo também considerados quilombolas
descendentes de escravos que compraram, ganharam ou se apossaram de terras apds a
abolicdo. Ou que se reconhecem assim. Eles ndo sdo necessariamente negros, como
considera a imaginacdo popular. Ao longo do tempo houve uma miscigenacao racial
natural - entre negros, indios e europeus.

O quilombo dos Negros do Osso, no municipio de Pesquiera, teve as suas
terras oriundas da ocupacdo de territorios isolados. Ali preponderam os descendentes da
escrava Manuela Bezerra, que teria sido uma fugitiva da Zona da Mata do Estado de
Pernambuco, dando com que quase todos pertencam a um mesmo tronco familiar de

nome Macena. Sem acontecimentos marcantes na sua historia, sofrem com a miséria € o



esquecimento dos que se elegem e dizem trabalhar em favor do desenvolvimento social

de Pequeira. Vivem numa precariedade que faz recordar a época das senzalas.

O primeiro contato com os “Negros do Osso” foi através de Josefa Pereira.
Ela fez uma descri¢do da comunidade [...] chamando-me a aten¢@o para um
cendrio de descaso que permeou a vida do negro no Brasil. [...] Olha, o
“Osso” fica na “beira” da estrada de quem vai para a Serra da Cruz. D.
Lourdes preta méde do neguinho é uma das pessoas mais velhas que pode falar
da origem daquele povo. [...]. A maioria das casas é de taipa, sé tem umas
duas ou trés de tijolo, onde a principal caracteristica é a pobreza, embriagues,
brigas. Eles ndo tém terras, ndo tem emprego, vivem da aposentadoria dos
mais velhos. Trabalham as vezes de didrias, tem quase 80 pessoas sem
saneamento. A mortalidade infantil é acentuada por falta de higiene.
(ARCANIJO, 2006, p. 8)

Até os dias atuais a comunidade do Osso, vive em situacdo de miséria. Alids,
estd muito claro, na cidade de Pesqeira, que as pessoas negras e indias vivem a margem
do desenvolviomento social do municipio. E notéria a divisao de clases: no centro da
cidade e em alguns bairros préximos vive a sociedade “branca”; nos arredores, o bairro
xucuru, para onde foram os indios que “desceram” a Serra depois do racha na tribo, um
pouco mais distante, na serra do Ororubd vivem os xucuru; a comunidade dos
quilombolas se situa a uma aprecidavel distancia: no quildmetro 233 da rodovia federal,
entra-se a esquerda na Fazenda Propriedade, e se anda mais sete quildmetros em estrada
de terra batida, passando inicialmente pelo Sitio Jatoba de Baixo, depois por Jatoba de
Cima; s6 entdo se encontra a comunidade quilombola dos Negros do Osso.

Esta situacdo alimenta o sentimento de invisibilidade da comunidade,
invisibilidade essa que também atinge os prdoprios habitantes quanto as suas origens e
direitos — tanto que poucos deles se arriscam a explicar a invisibilidade, nem resumir
com simplicidade uma histéria ha muito esquecida. Até bem pouco tempo os Negros do
Osso ndo tinham consciéncia de constituirem uma comunidade quilombola que sé agora
comegam a acordar para a propria identidade. (ARCANJO, 2006)

Assim sendo, a relacdo entre “brancos”, indios e quilombolas em Pesqueira é
de extrema exclusdo e falta de reconhecimento. Nas leituras complementares feitas para
dar corpo a esta pesquisa, percebeu-se que todos os relatos se voltaram a personalidades
pesqueirenses, pessoas cuja representatividade social e econdomica foi muito forte no
municipio, nomes de familia herdados desde a época do Clube dos 50, da elite
intelectual e financeira da Atenas do Sertdo. Nao se viu, em nenhuma das publicagdes,

homenagens ou sequer citacdes sobre a existéncia dos quilombolas. Pouquissimo se

falou dos xucuru. Possivelmente porque esses nunca foram incluidos ao longo da



histéria de Pesqueira. Investigando as fases histéricas do municipio, os quilombolas
sequer foram mencionados e 0s xucuru aparecem como um povo que foi catequizado.

Todavia, é nitida a importancia histérico-cultural dessas duas etnias. Para ficar
apenas com as Cambindas Velhas, como fato cultural, é perceptivel o conjunto das
herangas: no vestudrio, na danca, na musica

“jd chegou no porto

dois navios de guerra,

foi Cambinda Velha

que saltou em terra”

A propria conformacdo da agremiacdo aponta para as influencias desses dois
povos: o nome €, com seguranga, heranca negra; os instrumentos da orquestra sdo de
procedéncia indigenas dos quilombolas, assim como o préprio nome da manifestacdo. E
importante salientar que, ao longo de toda a trajetéria dos cem anos das Cambindas, nao

se percebe a participacdo sociedade “branca”.

3.6 O turismo esta para Pesqueira assim como Pesqueira esta para o turismo?

Do ponto de vista da oferta turistica de Pesqueira, nao se pode negar que o
municipio € detentor de uma diversidade bastante interessante. Dispde de boa infra-
estrutura turistica, que inclui hotéis, pousadas, bares, restaurantes um movimentado
calenddrio de eventos, além de dezenas de atragdes para quem a visita.

No seu calenddrio de eventos destacam-se a festa de Nossa Senhora das
Montanhas, unindo tradi¢cdes catolicas e indigenas; a festa de Nossa Senhora da Graga
(31 de agosto); a festa da padroeira Santa Agueda (fevereiro), Festival Pernambucano
Nacdo Cultural, antiga festa da renascenca, e a etapa do Circuito de Motocross (maio).
A Feira do Doce da Renda e Negdcios também se destaca: além de expositores dos
doces caseiros e da renda, as manifestaces culturais do local se apresentam. E na Feira
do Doce e da Renda uma das tnicas oportunidades do grupo se expressar para o publico
fora do carnaval.

O carnaval de Pesqueira € outro ponto forte no calendério de eventos da cidade.
Faz parte, inclusive, do roteiro oficial das cidades turisticas de Pernambuco, as pecas

publicitarias do Estado incluem Pesqueira e a identificam como “a terra dos caiporas”.



Além dos Caiporas, Cambindas, Lira da Tarde e outros blocos, o carnaval de
Pesqueira tem caracteristicas familiares, ainda € possivel ver familias inteiras brincando
de mela-mela, de dar banho, homens vestidos de mulher — as Catraias. O grande evento
atrai para a cidade muitos turistas, destacando-se aqueles de segunda residéncia ou os

agregados das familias do lugar.

Foto 06: Caiporas no carnaval de Pesqueira

Fonte: Arquivo Prefeitura Municipal

Existem, no local, santudrios catélico e indigena, além de reservas naturais com
matas e cachoeiras, trilhas ecoldgicas em serras da regido que variam de 750 a 1000
metros de altitude, onde € possivel a pratica de esportes radicais, como montanhismo,
rapel, escalada entre outros.

Pesqueira conta com o Santudrio da Graga, local de veneracdo e fé, onde, em
1936, Nossa Senhora teria aparecido a duas criangas camponesas, aconselhando ao
mundo rezar o terco diariamente. Desde entdo, o local se transformou num verdadeiro

santudrio, atraindo o turismo religioso de milhares de pessoas, todos os anos.




Foto 07: Santudrio da apari¢do de nossa Senhora em Pesqueira- Serra do Ororuba

Fonte:Google imagens

Presentemente, o santudrio de Nossa Senhora da Graca se encontra em
processo de reconhecimento pelo Vaticano como local de aparicdo da Virgem. O lugar,
que atrai muitos romeiros, € belo e mistico, unindo predicados da natureza e diversos
elementos religiosos. La também estd localizada a reserva indigena dos xucuru (uma
oportunidade para conhecer seu artesanato e rituais), a Pedra do Reino (local sagrado
para os indigenas, também conhecida como Pedra d’Agua e onde Chicdo estd
enterrado), trilhas, os mirantes, rampa xucuru de voo livre, lagos, barragem, acudes e
cachoeiras.

Destacam-se ainda as cachoeiras do Vale das Cascatas e do Comorongo, a
lagoa da Fazenda Sa@o Francisco, a Pedra do Dinheiro (a emitir um curioso som de
moedas), a trilha do Gavido, as instalagdes da antiga Fébrica Peixe; o Museu Diocesano
de Arte Sacra, e os deliciosos doces e licores de produgido caseira.

No artesanato, € destaque a renda de renascenga. A renda € produzida, em sua
maioria, por mulheres das classes populares, pelas indias de Cimbres e por cerca de 18
mulheres da comunidade quilombola. Afora os programas sociais do governo federal,
esta € a maior fonte de renda das familias de Cimbres, do mesmo modo, é um
rendimento de expressivo valor significativo Sendo uma das principais fontes de renda
para as comunidades de contexto popular, a atividade das rendeiras é importantissima,
ndo apenas pela subsisténcia que proporciona, mas também pela manutengao da histéria

e do valor que uma peca de renascenga detém.



Foto 08: Redeira de Cimbres

Fonte: Jeanine Lacerda

Nas familias mais abastadas, o aprendizado da renascenga nao € tao valorizado,

as filhas desta classe aprendem a fazer os riscos.

Vale ressaltar que hd menos de vinte anos, era costume de algumas familias
mais tradicionais da cidade, ensinar suas filhas a se tornarem “prendadas”, o
que inclufa aprender a bordar, mas o oficio da renascenca ndo estava no
repertério e sim o ponto cruz, croché, bordado com bastidor (ponto cheio,
rococd, ponto agudo) e tricd (JATOBA, 2010, p. 62)

Em uma das entrevistas, a senhora Socorro Taveira, presidente da Associacao
das Rendeiras de Pesqueira, afirmou que “quem melhor faz a renda em Pesqueira é um
homem, um indio, que aprendeu com as mulheres de sua familia e hoje faz renascenca
pra sobreviver, ele ndo gosta de fazer a renda junto com as outras rendeiras, que ficam
na porta de casa em baixo de uma drvore, para que ndo seja visto desenvolvendo
aquela atividade que, aqui, é sé de mulher.” (Informacao verbal, 2009)

O potencial para o desenvolvimento da atividade turistica em Pesqueira é
diversificado, com uma oferta capaz de agradar a quase todos os perfis. No entanto,
falar em desenvolvimento turistico implica ndo sé ter uma boa oferta, mas transformar
esta oferta em produto turistico, que por sua vez precisa ser economicamente vidvel,

socialmente inclusivo e ambientalmente ético.’

6 Para saber mais sobre turismo sustentavel em Pesqueira ver: JATOBA, Anny Kariny. A folkcomunicagdo
no artesanato de rendas de Pesqueira: muito além da agulha e linha. Departamento de educacgao da
Universidade Federal Rural de Pernambuco, programa de po6s graduacdo em Extensdo Rural e
Desenvolvimento Local. Mestrado. Dissertacao, 2010.



4 UM OLHAR PARA DENTRO: AS CAMBINDAS VELHAS DE PESQUIERA
E O DESENVOLVIMENTO DO TURISMO DE BASE LOCAL

Presente o referencial tedrico sobre desenvolvimento local, turismo e
folkcomunicag@o, bem como, apds o levantamento dos processos histérico, cultural e da
realidade econdmica do municipio de Pesqueira, a presente pesquisa aliou este contexto
a oferta turistica do municipio entendendo, o mesmo, como local detentor da
possibilidade de um desenvolvimento endégeno, sobretudo, em virtude da for¢a de sua
cultura e do interesse da sua populagcdo e gestores em desenvolver o turismo na cidade
como foi percebido nos resultados das pesquisas. Entretanto, as descobertas apontaram
para uma realidade que serd discutida ainda neste capitulo.

Na pesquisa de campo, na esfera da gestdo publica, foram aplicadas entrevistas
semi estruturadas ao representante da Secretaria de Turismo, Leandro de Castro
Tendrio, a Secretdria de Cultura, senhora Lourdes Peixoto e a prefeita de Pesqueira, a
senhora Cleide Maria de Souza Oliveira (na ocasido, o “Carnaval das Cambindas” do
ano de 2001, ela exercia a Secretaria de Turismo) e a atual secretaria de assisténcia
social Maria José Castro Tenorio.

Na esfera da iniciativa privada, trade turistico, para entender o contexto
econdmico em que o turismo atualmente se encontra em Pesqueira foram entrevistados
alguns proprietarios de estabelecimentos comerciais, a dona do restaurante O Casardo,
Celecina Freire, o proprietario do hotel Estacdo Cruzeiro, o maior de Pesqueira, José
Airon Duarte, a proprietaria da pizzaria Giovana, a mais movimentada da cidade,
Giovanna Siqueira.

Na comunidade, através de conversas informais, € das entrevistas semi-
estruturadas, foi possivel coletar algumas informacdes importantes para esta pesquisa
com Helena Jatobd, Rivaldo Ferreira, Rozilda Ferreira, Rozinara Lopes - bisneta de
Pedro Lopes -, e alguns andnimos que junto as suas familias assistiram ao desfile das
Cambindas no carnaval de 2009, além de alguns moradores de Cimbres.

Em uma das visitas ao municipio estudado, no periodo entre 14 e 20 de
dezembro de 2008, foram entrevistados alguns personagens que, através de relato oral,
elucidaram muitas questdes que inquietavam a pesquisadora. Questdes como o porqué
das Cambindas serem as representantes do carnaval de 2001, bem como, sua

substituicdo pelos Caiporas; o nivel de participacao da populacdo na manifestacao, o seu



entendimento sobre as Cambindas, a participagdo ou ndo no processo de tomada de
decisdo da Secretaria de Turismo dentre outras.

Valiosas informagdes transmitidas por pessoas que estdo envolvidas diretamente
com a permanéncia das Cambindas no carnaval de Pesqueira, como o senhor José
Rosanio Cintra Lopes, presidente da agremiacao, sua esposa, os participantes do bloco,
além de pessoas que nos transmitiram informacdes como expectadores € como
participantes do processo que trouxe a manifestacdo até os dias atuais, época em que

completou cento e um anos no més de Fevereiro de 2010.

3.1 Cambindas Velhas de Pesqueira como instrumento de folkcomunicacao

turistica

4.1.1 Cambinda Velha - folkcomunicacao cinética

No estudo da folkcomunicacdo, Beltrao (1980) propde a classificagcdo dos
fendmenos da comunicagdo popular que pode ser tomada como um elenco dos “géneros
folkcomunicacionais”. Assim, o Autor classifica a folkcomunicac¢do em cinco géneros, a
saber:

Folkcomunicacao oral, a qual se utiliza do canal auditivo, de cédigos verbais e
ou musicais. Quanto a tipologia tem como formato o canto, a musica, a prosa, 0 Verso, o
coléquio, o rumor, a tagarelice, a zombaria, o passatempo e a reza.

A folkcomunicagdo visual que se utiliza do canal Optico, com cddigos
lingiifsticos e pictéricos. Quanto a tipologia tem como formato escrito, impresso, mural
e pictografico.

A folkcomunicacdo icOnica utiliza-se de canais Optico/ tactil, de cdodigos
estético e funcional. Tem como formato devocional, diversional, decorativo, nutritivo,
bélico, funerario, utilitario.

A folkcomunicagdo cinética utiliza-se de multiplos canais de cédigos gestuais e
plastico. Tem como formato agremiagdo, manifestacdo, celebracdo, distracdo, folguedo,
festejo, dancga e ritos de passagem.

As Cambindas Velhas s3o um folguedo, portanto uma forma de

folkcomunicagao cinética.



A manifestacdo folclérica centendria Cambinda Velha, detém em sua historia,
todos os requisitos para se consolidar como um forte apelo de atratividade turistica no
Municipio de Pesqueira em Pernambuco é detentora de uma histéria secular, musica
peculiar, ritmo diferente, desenvolve suas apresentacdes nas ruas, atravessando a cidade
cantando e dancando.

Visualmente, a beleza pléstica das fantasias ja ndo € como as do inicio do bloco,
em 1909, tendo em vista a situacdo de contingencia econdmica que as Cambindas
vivem, por outro lado, com a intervencao de politicas de turismo que sejam voltadas
para as potencialidades internas de Pesqueira, dentro de uma perspectiva de
desenvolvimento local a partir da sustentabilidade plena, ou seja, social, econdmica,

ambiental e cultural, este quadro poderia ser transformado.

Desde o final do século XX hd um foco de interesse empresarial nas areas do
turismo [...] e se ndo houver responsabilidade por parte dos organismos
publicos no planejamento das ofertas de produtos culturais, principalmente
em relacdo as manifestagdes populares estas sofrerdo desfiguracdo dos
simbolos nelas contidos. (SIGRIST, 2006, p. 263)

Vale ressaltar que apesar do interesse do turismo em se apropriar das

manifestacdes culturais como produtos a serem oferecidos aos turistas, as manifestacoes

folcléricas independem desse fendmeno conforme afirma Roberto Benjamin:

As manifestacdes folcldricas, como fatos culturais, existiram, existem e
existirdo sem turismo, com o turismo, ou apesar do turismo. Somente pelo
fato de serem tradicionais e de caracterizarem a identidade de uma regido é

2

que se tornam ‘“‘atra¢des turisticas”. E por este motivo, € estranhdvel a
subordinacdo das politicas culturais para o folclore as politicas do turismo,
encarado aqui como atividade econdmica que visa a obtencdo de lucros. Nao
entendemos como possam o0s Orgdos criados para a promocdo turistica
receber a competéncia de promover, orientar, organizar fiscalizar, policiar e
até reprimir as manifestacdes folcléricas. Tudo segundo o interesse
promocional e ndo os interesses dos portadores de folclore. (2000)

O discurso de Roberto Benjamin identifica as acdes para o fomento do turismo
como agdes promocionais, o fato € que o que se entende, atualmente, por politicas de
turismo sdo agdes voltadas para o marketing e nao planejamento com bases
sustentdveis. O que chama aten¢do € o fato da Secretarias de Turismo, em Pesqueira,
nao desenvolver seu trabalho aliada a de Cultura. Assunto que serd retomado em breve.

Sendo conhecida como a terra do doce, da renda e da graca, Pesqueira ja possui
uma marca, entretanto, o que se questiona € o fato da Cambinda ser um bloco tdo antigo
e conhecido por todos na cidade, (as pessoas saem para frente de suas casas quando o
bloco passa e cantam a musica), ou seja, faz parte da identidade cultural do municipio,

por isso deveria ser considerado e valorizado dentro das estratégias de folkmarketing.



Quando perguntado se conhecia a miusica da Cambinda Velha, o senhor
Rivaldo Ferreira, ndo s6 canta a musica, como dancga igual aos componentes do bloco e
diz “as Cambindas sdo muito antigas aqui em Pesqueira, estdo precisando de ajuda,
este bloco é muito importante para a nossa cultura, mas as pessoas ndo reconhecem”.
Perguntado sobre que pessoas sdo essas que ndo reconhecem, “vocé sabe, ndo é? O
pessoal da prefeitura e daqui da cidade mesmo. Talvez porque o bloco seja de gente
mais humilde, vocé ndo vé o pessoal daqui participar.”

Este depoimento endossa a necessidade de entender o processo pelo qual, ao
longo dos seus cento € um anos, as Cambindas Velhas de Pesqueira se relacionaram
com a comunidade local.

3.2 A realidade através da oralidade: a histéria das Cambindas Velhas de

Pesqueira — PE

Para entender o significado das Cambindas Velhas de Pesqueira, recorre-se aos
estudos de Roberto Benjamin, quando presidente da Comissao Nacional de Folclore,
relata que Cambinda, palavra variante do toponimo “Cabinda”, regido da Africa acima
da foz do rio Congo, hoje integrada na Republica de Angola, foi denominag¢do gentilica
para os negros procedentes daquela localidade, ou ali embarcados nos navios negreiros
para o Brasil.

Os cambindas eram tidos pelos senhores de escravos como afdveis, joviais e
pouco dados ao trabalho pesado, tendo-se constituido, de preferéncia em elementos do
servigo doméstico urbano.

Cambinda foi também a denominacdo adotada por diversos grupos de
maracatus de Pernambuco. Cambinda Velha, Cambinda Nova, Cambinda Estrela,
Cambindinha, Cambinda de Agua Preta. Até o Maracatu Elefante de dona Santa, afirma

Roberto Benjamin, € referido em algumas loas como “Cambinda Elefante”.

Assim como Congo e Guiné, Cabinda foi sindnimo brasileiro do africano.
Todavia, ndo se diz na voz popular do Brasil Cabinda mas Cambinda. Eram
os grupos dancantes de negros que folgavam pelo Recife, convergindo
posteriormente para o carnaval, no ritmo dos desfiles de maracatus. Esses
grupos distinguiam-se pelo nome evocador, figurando Cambinda Velha entre
os mais populares (CAMARA CASCUDO, 2001)



Ainda segundo Roberto Benjamin, pelas caracteristicas de suas musicas e de
suas dancas, as cambindas se diferenciam entre si’, e nio apresentam semelhanca com
as formas de maracatu como nés conhecemos hoje, nem o maracatu-nagao-africana (de
baque virado), nem o maracatu-rural (de orquestra). Talvez encontrem com outro tipo
de maracatu desaparecido no Recife, ou que tenham se formado diretamente dos
folguedos de reis negros, que integraram as festas de Nossa Senhora do Rosdrio.
Poderiam ter, assim, uma origem comum com os maracatus, afirma Roberto Benjamin.

Buscar a histéria das Cambindas Velhas de Pesqueira é um desafio, ndo
existem muitos registros oficiais sobre essa manifestacdo cultural. Procurou-se em
livros, artigos cientificos, sites na web e pouco foi encontrado que pudesse constatar sua
importancia. Nao € o caso de outras Cambindas, que sdo lembradas ou mesmo
estudadas como as de Alagoas, da Paraiba e até mesmo as da cidade de Triunfo, sertao
do Pageu. Diante disso, surgiu a necessidade de encarar esse desafio e fomos a busca de
informagdes in loco.

Através dos relatos obtidos e das imagens coletadas, chegou-se a uma histéria
que diz que em 1907 chegou em Pesqueira o trem da Rede Ferrovidria do Nordeste. Ja
citado no capitulo anterior. Nessa época o Sr. Pedro Lopes da Costa, comprava gado aos
fazendeiros dessa regido e vendia em Recife, levava o gado em caminhdes e com a
chegada do trem de carga passou a transportar com mais facilidade o gado para Recife.

Certa vez, depois que havia vendido o gado, foi até o cais do porto do Recife.
Ao chegar 14 viu dois navios, ficou olhando e viu quando um grupo de negros advindos
da Africa desceu dos navios, os negros descarregavam a carga dos navios, quando
terminaram o trabalho, Pedro Lopes percebeu que aquele grupo, que na ocasido todos
trajavam roupas brancas, comecou a dangar, o que chamou a sua atengdo. O professor
Roberto Benjamin contestou esta versdo, através de informacgao verbal em 2008, em sala
de aula, Ele dizia que os personagens eram carregadores do porto e niao pessoas
africanas que desciam do navio dangando e cantando.

Pedro Lopes que acompanhou o grupo até a rua Imperial, do Recife, distante
do porto, retornou a Pesqueira decidido a ajuntar amigos e familiares para reproduzir o
folguedo que vira no cais do Recife.

Assim, em 1909 fundou o grupo. Aquela época participavam homens e

mulheres. Foi ao Recife comprar o material que iria precisar para vestir os brincantes,

7 De acordo com Roberto Benjamin, sdo identificadas Cambindas em Ribeirdo, zona canavieira sul do estado
de Pernambuco; Cambindas de Triunfo, sertdo do Estado, Cambinda Nova de Caruaru, agreste, Cambinda
Velha de Pesqueira, além das Cambindas da Paraiba e de Alagoas.



teve dificuldade para achar fitas coloridas nas cores que queria — vermelhas, amarelas e
verdes — na regido do forte das Cinco Pontas, mais precisamente na Casa de Dona Bela.
Com o material necessario nas maos, voltou para Pesqueira e pds na rua o bloco das
Cambindas Velhas com dezenove baianas, contando-se com ele. Todos de branco, com
muitas fitas e muita renda. Dizem os familiares que aquela época usavam renda de
renascenga nas roupas.

Diz Rosinara Lopes, bisneta de Pedro Lopes, o fundado, que quando das
primeiras apresentacdes do grupo, as pessoas ficavam olhando meio desconfiadas,
estranhando ver homens vestidos de mulher, com o passar do tempo todos se
acostumaram. Afirma que seu avd contava que e a sociedade sempre prestigiou o grupo
sem discriminar os homens que se vestiam de baianas. Todavia, as pesquisas apontam
para outra realidade.

Pedro Lopes agregou um estandarte ao bloco, uma boneca de pano a qual
trajava roupas iguais as dos componentes que ali brincavam, entido agregou a musica das
Cambindas a frase: “a boneca é de cera requebra minha nega”, assim o grupo foi

batizado de Cambindas Velhas.

Foto 09: Bonecas das Cambindas Velhas.
Autor: Emerson Diniz (2008)

Na foto 09, tirada no estande do Ponto de Cultura Ororubd, na 33* Feira do
Doce e da Renda, em dezembro de 2008, duas bonecas em cima do estandarte do bloco,
do lado esquerdo o exemplar dos carnavais anteriores, do lado direito a boneca que esta

sendo usada nos dltimos sete carnavais.



No ano de 1964, Pedro Lopes adoeceu e, por dois anos, seu genro, Manoel
Bolachao, assumiu o grupo. Em 1966, ao falecer Pedro Lopes, o grupo passou para a
direcdo de outro genro, Aprigio Amaral — barbeiro muito popular na cidade - que assim
se manteve até o ano de 2001. Nos ultimos carnavais da sua vida, Aprigio Amaral, por
impossibilidade fisica, fazia o percurso do desfile em carro juntamente com seu filho
José Amaral. Em 2001, o velho dirigente faleceu durante o carnaval, logo apds chegar
com o grupo a Praca da Matriz, descer do carro e acenar para o povo. Rosanio Lopes,

um dos bisnetos, dirige o folguedo desde entao.

3.3 As Cambindas Velhas de hoje: heranca familiar, misica, danca, roupas

instrumentos e situacao atual.

A relacdo da familia Lopes Amaral com as Cambindas velhas ndo se resume
apenas a sua criacdo, mas a sua manuten¢do através dos anos. H4 uma grande
preocupacdo de alguns membros da familia em manter o grupo ativo para nao deixar
morrer a tradi¢do iniciada com Pedro Lopes. Cientes do valor cultural que o grupo tem
para Pesqueira e para Pernambuco, questionam-se porque € tdo dificil manter o bloco
na rua? Para os membros da familia entrevistados e para algumas pessoas ligadas a
mesma, ndo hd incentivo governamental para que as Cambindas possam desfilar pelas
ruas de Pesqueira por muito mais tempo, se hoje estdo saindo no carnaval € por
persisténcia. No ano de 1998, a ameaca das Cambindas ndo sairem no carnaval de
Pesqueira foi tdo séria que o Jornal do Commercio, em 05 de fevereiro daquele ano,
estampou uma manchete que dizia “Cambindas ameaca ndo desfilar neste carnaval”
(Anexo B) na matéria consta que aquela situacdo ja estava se repetindo e pelo mesmo
motivo: a falta de apoio financeiro.

Rosanio Lopes, diretor do bloco afirmou em 2008, antes das Cambindas
fazerem parte do ponto de cultura Ororubd, que “a nossa esperanca é que a gente entre
para este ponto de cultura porque assim vamos ter uma verba que vai ajudar muito pra
sair no carnaval” .

Quando em visita a casa do diretor, vimos que o megafone € um funil feito de
latas de dleo pintadas de vermelho, os instrumentos sdao velhos, as roupas estdao sendo
usadas desde o carnaval de 2001, ocasido em que as Cambindas foram eleitas a marca

do carnaval. Nao possuem um local para ensaiar, nem para guardar as fantasias, e por



isso perdem muitas delas estragadas pelo mofo, assim como os chapéus, ficam
estragados por serem amontoados.

Ao longo da histéria do grupo, amigas das filhas de Aprigio Amaral
testemunharam a familia tirar as cortinas da prépria casa para vestir as Cambindas,
momento em que ja ndo dispunham de dinheiro para vestir os integrantes com renda de
renascenca.

Sobre isso, a senhora Rozilda Ferreira, professora, relata que cresceu na
companhia das filhas do senhor Aprigio Amaral, e que presenciou muitas destas
dificuldades, “eram uma familia muito humilde, pobre mesmo, o pai, seu Aprigio, era
barbeiro e eu me lembro que todo ano, quando ia chegando o carnaval, ele botava uma
caixinha na barbearia para que seus clientes colaborassem com a saida do bloco, e
chegou uma vez que ele saia pedindo aos vizinhos uma colaboracdo. E a mde, dona
Matilde era fateira, lembro-me de quando estdavamos brincando perto da linha do trem,
onde a familia morava, e dona Matilde vinha com uma bacia de aluminio cheia de fato
para lavar e vender.”

A trajetdria da familia a frente do bloco ndao mudou muito desde entdo, Rosinara
Lopes, bisneta de Pedro Lopes, fundador das Cambindas em 1907, conta que hoje, sua
familia ndo estd mais concentrada em Pesqueira, “cada um em um lugar do Brasil
procurando melhorar de vida”. Sobre a sobrevivéncia do bloco, afirma “Rosdnio quis
ficar a frente e ele faz com amor, ele gosta, quer honrar a familia, os outros ndo se

importam muito”.

Foto 10: Rosanio cantando com o megafone.
Autora: Jeanine Lacerda (2009)



Quanto a isso, alguns entrevistados afirmaram “as filhas se envergonhavam do
pai, seu Aprigio, pois era alcoolatra, entdo foram embora para o Rio de Janeiro e se
afastaram do bloco, o unico que ficou foi Rosanio, mesmo assim, o bloco sai se
arrastando”.

Na época da fundacdo e ao longo dos primeiros anos, as vestimentas do grupo
eram sempre brancas, 0 modelo é uma mistura de baiana e de melindrosa da década de
1930, atualmente a fantasia que o grupo estd vestindo é vermelha e branca, com mangas
fofas, muitos babados e os acessérios sdo colares coloridos € um chapéu de palha
enfeitado com muitas fitas largas de cetim coloridas.

A propésito da fantasia das Cambindas Velhas, a senhora Helena Jatoba,
professora aposentada, diz “as roupas eram brancas, acho que eram de renda
renascenga, isso na década de 50, talvez 60, com fitas coloridas, sabe aquelas fitas de
cetim? As mangas eram fofas com as pontas cheias de bico de renda e a gola também.
As cores das fitas eram sempre em tons de bebé, muito delicadas. O chapéu que eles
usavam era forrado de cetim e com flores adornado sua aba. Sua maquiagem era pintar
o rosto de preto por batom e pintar uma bolinha vermelha em cada bochecha”

Hoje em dia, afirma Helena Jatob4, “as roupas jd ndo sdo mais tdo requintadas,
acho que como tudo encareceu, e eles ndo dispéem de verba para por o bloco na rua
como antes. Lamento por isso, pois, as Cambindas sdo um patriménio de Pesqueira,
ndo hd, aqui na cidade, quem ndo as conhegca ou que pelo menos, ndo cante o refrdo da

sua miusica’ .

Foto 11: Rosanio segurando a primeira saia das Cambindas
Vestida por Seu Pedro Lopes.
Autora: Jeanine Lacerda. (2009)



A afirmacdo de dona Helena Jatobd, foi endossada quando outros personagens
foram entrevistados e cantaram o refrdo da musica, reconheceram que as Cambindas sdo
importantes para a cultura de Pesqueira pela historia, todavia, nenhum deles sinalizou
positivamente para a possibilidade de participar da agremiacdo. “O lugar onde eles se
retinem é muito longe do centro da cidade, e eles saem de ld e vém cantando e
dangando até aqui, é uma contramdo.” Disse 0 Alvaro Cavalcante Sousa, comerciante.

As Cambindas foram fundadas em um bairro afastado do centro da cidade, perto
da linha do trem. No centro da cidade vivem, até hoje, os remanescentes da época em
que o municipio era conhecido como Atenas do Sertdo, a elite intelectual e financeira de
Pesqueira.

Por outro lado, o contexto socioecondmico em que surgiu a manifestacio e em
que vive até os dias atuais a familia Lopes Amaral, bem como o que representam as
Cambindas, a influéncia negra e indigena pode ter relacdo na percepcao da comunidade

sobre a imagem que a manifestacdo possui na Cidade, e talvez seja um dos motivos

pelos quais ndo se tem a participagcdo das pessoas que vivem no centro da cidade.

Foto 12: Rosanio vestido de Cambinda Velha
e segurando a boneca (calunga)
Autora: Jeanine Lacerda (2008)

Quanto aos instrumentos os componentes do grupo trazem nas maos maracas,
possivel influencia indigena, também enfeitados de fitas para completar o som que

acompanha a musica além do megafone e dos maracds o grupo traz zabumba.



Foto 13: Rosanio tocando a zabumba em sua residéncia onde sao
guardados os instrumentos e as fantasias.
Autora: Jeanine Lacerda (2009)

As musicas que acompanham o desfile das Cambindas, como ja fora dito, sdo
cantadas pelo diretor do grupo através de um megafone, € o coro responde. A mais
conhecida na cidade e a que é cantada pelo povo € a Cambinda Velha. O trecho mais

lembrado e cantado é o que vai do primeiro até ao terceiro verso.

Musica: Cambinda Velha

Ja chegou no Porto
dois navios de guerra;
Cambinda velha

que saltou em terra.

Cambinda velha
onde € teu natural;
nacasan®5

na Rua Imperial.

Dona Gordulina,
princesa real.

Entrou o ano novo
dando viva ao carnaval.

Andei o Recife todo

atras de fita amarela;

R — fui achar em Cinco Pontas
na casa de Dona Bela.

Porto Rico ta de luto,
a bandeira deu sinal;
por causa de uma baiana



quero morrer no hospital.

Oi estrela do norte,
cruzeiro do sul;
viva a baiana

do maracatu.

E a boneca € de cera;
Requebra minha negra.

Esta cana ta madura
ta boa de moer;

Ai ai ai Dom dom,
nao me deixe padecer.

Eu vi o sol passar a lua
Cambinda velha saiu pela rua.

O trem de carga partiu de Barreiro
no meio da ponta a roda sartou

o condutor que partiu

de primeira desencarrilhou;

R — ai baiana, baiana meu amor

Oi sai, sai, sai, sai, sai Loana
Dona de casa

quem manda € Loana

Se esta casa fosse minha

eu mandava ladrilhar

Com pedrinhas de brilhantes
para as cambindas vadiar.

Aonde € que o sol ndo alumeia
ha na cadeia eu me alembrei

de uma baiana de Nazaré€;

Noce, noce, noce, eu me lembrei
de uma baiana de Nazaré€,

noce, noce, noce, eu me lembrei
de uma baiana de Nazaré.

Baiana do Rio Branco,

em Pesqueira ndo vem mais;
Se vim eu rasgo a bandeira,
no pavio eu boto gés.

Séo dezoito baianas
comigo sdo dezenove;
se uma delas morrer,
na Ribeira ela chove.



Bbalizeiro vai na frente,

vai ver quem é;

na frente dos inimigos
ninguém pode ser fiel,

ai baiana, baiana meu amor.

Baiana pelo carnaval,

nds vamos brincar

14 no Rio de Janeiro,

fevereiro chamando, os colegas
chamando as colegas pra navegar;
Al baia, baiana meu amor ( 2x)

Acorda cambinda, acorda, acorda, acorda,
pra gente dancar unidos

iremos pra Serra do Ororubd;

Pesqueira em folia,

cambinda no carnaval,

cambinda pula e danga,

ndo pode nem falar.

Oh meu mestre

me pegue as alvigas,

morena foi vista em Caruaru,
ela estava trajada de chita

e um lago de fita

e um buqué azul,

Al baiana, baiana meu amor.
Eu vi o sol passar pela rua;
cambinda velha saiu pela rua.

Oh S3o Pedro, Sdo Paulo,
Senhor Sao José
até para o ano se Deus quiser.

z

A autoria da musica “ Cambindas Velhas” € atribuida ao senhor Pedro Lopes.

3.4 O Carnaval 2009: cem anos de Cambindas velhas.
No ano de 2009 as Cambindas Velhas de Pesqueira completaram cem anos de
fundacdo, sua trajetoria, sua realidade, suas especificidades serdo descritas nos

paragrafos a seguir.

3.4.1 A organizacio do bloco e a politica cultural — o ponto de cultura Ororuba



Hoje as Cambindas Velhas de Pesqueira sdo um bloco de carnaval com estatuto
préprio inscrito no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas, CNPJ. Busca incentivo
financeiro e parcerias através do Ponto de Cultura Ororubd e por isso receberd uma
verba mensal de R$ 500,00 (quinhentos reais), durante trés anos. Além disso, também
estd inscrito no projeto ‘“Reviver os paradigmas da cultura negra” da Fundacgdo de
Cultura Zeferino Galvao.

O grupo faz apresentagdes fora do periodo carnavalesco, como os eventos
festivos promovidos pela prefeitura da cidade (Sdo Jodo, Feira da Renda, lancamentos
de projetos) e, eventualmente, sdo convidados para se apresentar em cidades vizinhas.
Segundo a esposa de Rosanio, o grupo, as vezes recebe para se apresentar, o valor
recebido, em média, é de R$ 300,00 (trezentos reais) “teve uma vez que o grupo
recebeu quatrocentos reais! Foi o maior valor que jd ganhamos” afirma ela.

Quanto ao uso desse dinheiro, ela respondeu “compramos a comida e a bebida,
vocé sabe né? tem que ter o que comer e o que beber para esse povo poder andar
cantando e dangcando até o centro da cidade. Se sobrar alguma coisa a gente usa pra
comprar roupa e enfeite para as fantasias”. Sobre o caché dos participantes do bloco,
“ndo, ndo, ninguém ganha nada ndo, eles saem porque gostam e acham bonito, por
isso que é bom a gente fazer um agrado, oferecer uma rabada, dobradinha, feijoada e
batida de maracujd, eles adoram.” QOs alimentos oferecidos aos componentes das
Cambindas sdo preparados pela esposa de Rosanio, assim como a batida, ela se
encarrega de administrar o dinheiro, comprar o necessdrio. Sua filha fica encarregada
juntamente com a mae de maquiar e enfeitar os componentes do bloco.

No carnaval de 2009 o grupo das Cambindas Velhas completou 100 anos de
existéncia. Atualmente sdo 25 componentes que saem desfilando no carnaval de
Pesqueira, para aquele ano as Cambindas Velhas apresentaram-se nos dias 22 e 24 de
fevereiro e sua chegada foi as 18h no palco principal da folia no municipio.

O diretor do grupo, Rosanio Lopes, pretendia sair no carnaval deste ano com
100 componentes, para tanto, disse que anunciaria no jornal e nas radios de Pesqueira o
centendrio das Cambindas e convidar as pessoas a participarem do evento.

Este intento da diretoria das Cambindas ndo foi alcancado, mesmo anunciando
na radio local, mesmo divulgando, na Cidade, que as Cambindas Velhas estavam
completando cem anos e que seriam objeto de estudo para uma dissertacdo de mestrado

na Universidade Federal Rural de Pernambuco, fato que proporcionou um didlogo com



a iniciativa publica, bem como viabilizou o acesso da diretoria das Cambindas a rddio
local, mesmo assim nio foi atingido o objetivo dos cem participantes.

Foi presenciado muitas criancas arregimentando outras para formar um
contingente aceitivel para as Cambindas sairem no carnaval de 2009. Quando
perguntado o que o fez sair de Cambinda, Saulo, 12 anos, disse: “a gente viaja pelas
cidades e ganhamos lanche.” E assim, ao ver Saulo conversando com a pesquisadora,
José e Allysson, da mesma idade, reiteraram a resposta.

Quando perguntados se sabiam o que eram e o que significavam as Cambindas
disseram: “a gente se veste de mulher, canta e danca. E bom porque ds vezes a gente
viaja.” Tendo como base esses e outros depoimentos, pode-se perceber que para as
criancas da comunidade local, as Cambindas sdo apenas uma reunido de homens
vestidos de baianas cantando e dancando, uma folia. Isso demonstra que desde cedo,
mesmo estado dentro da manifestacdo, ndo ha a preocupacdo em ensinar as criangas o
valor cultural das Cambindas.

A secretdria de Cultura de Pesqueira, Lourdes Peixoto, quando questionada
sobre algum projeto ou parceria com a Secretarias de Educacdo ou de Turismo
esclareceu que “ndo, nos ndo temos, no papel, nenhum projeto sobre educacdo cultural
ou educagdo turistica, mas jd temos muitos projetos, na verdade jd temos conversado
muito sobre isso, sobre promover as Cambindas para melhorar o turismo de

Pesqueira.”

Foto 14: Carnaval 2009.
Sob Autor: Prefeitura de Pesqueira s onhecemos,

ouvimos o que os diretores (dos blocos) tem a falar e fazemos o que é possivel para

atender.”



A falta de articulacdo entre as Secretarias municipais fica clara quando, a
respeito do assunto, a secretéria de cultura diz que “o Turismo (referindo-se a Secretaria
de Turismo) é responsdvel por planejar as festas e nelas as manifestacoes participam.
E assim que trabalhamos.” A resposta do representante da Secretaria de Turismo é
similar “nds planejamos o evento e promovemos a manifestacdo, podem ver que as
Cambindas participam de todos os eventos da prefeitura.”

A realidade mostrou que apenas divulgar o centendrio das Cambindas Velhas
ndo foi suficiente para que a manifestacdo tivesse um centendrio digno de seu valor
historico e cultural.

Acompanhando os brincantes e entrevistando a diretoria, além da observagao
feita em todo o carnaval, foi percebido que ndo houve qualquer incentivo concreto de
valoriza¢do das cem anos das Cambindas, ao contrdrio, o grupo recebeu uma verba de
quinhentos reais (R$ 500) para trocar os sapatos, e a promessa do pagamento da
confec¢do de novas roupas, entretanto, ao ser apresentada a nota de compra a Prefeitura
assim como a Secretaria de Cultura, as respectivas autoridades argumentaram que o0s
quinhentos reais iniciais eram para sapatos, roupas, acessorios e alimentacdo do grupo.

Outro ponto que chamou bastante atencao ao longo desta pesquisa foi quando a
diretoria nos informou que houve um pedido formal a Prefeitura da cidade, através de
um projeto, para que fosse montado um espago para o grupo fazer uma exposi¢ao dos
cem anos e, posteriormente, esse espaco servir para ensaios (que sé acontecem proximo
ao carnaval, uma vez por semana € no meio da rua) e para guardar as roupas, Os
instrumentos musicais e os acessorios. Inicialmente a prefeitura sinalizou positivamente
para o projeto, entretanto, os dias se passaram e quando procurada pela diretoria do
bloco, argumentou que nao havia verba.

Ainda sobre a comemoracdo dos cem anos das Cambindas Velhas de
Pesqueira, foi solicitado a Prefeitura, ingredientes para a confec¢do de um bolo de
aniversdrio para que pudessem celebrar na chegada do grupo no palco principal do

carnaval, na praca da Matriz. Foi negado.



Foto 15: bolo dos cem anos das Cambindas
Autora: Jeanine Lacerda (2009)

As Cambindas ndo deixaram de comemorar o seu centendrio. Por decisdo da
diretoria, foi feito um bolo de papeldo e enfeitado de papel aluminio com o nimero 100
de isopor. Assim foram celebrados os cem anos das Cambindas Velhas de Pesqueira em
Pernambuco.

O desfile aconteceu, com 25 participantes, dos quais pelo menos 10 foram
arrebanhados de ultima hora no meio da rua, mulheres (por ocasido do centendrio foi
liberada a participacdo feminina), criangas e até bébados e com um bolo de papelao.

E para resolver o problema do espaco para exposicdo da histéria da
manifestacdo foram feitos painéis, na casa do diretor Rosanio, com a finalidade de

mostrar a trajetéria das Cambindas Velhas ao longo dos seus cem anos.

Foto 16: Painel comemorativo do centenario das Cambindas.
Autora: Jeanine Lacerda (2009)



No carnaval de 2010, nos cento e um anos de Cambindas Velhas, o contexto em

que o grupo saiu em nada foi alterado, tudo permanece da mesma forma.

3.5 Caiporas: icones do carnaval pesqueirense, por qué?

O folguedo dos caiporas, atualmente, é considerado como icone do carnaval de
Pesqueira e seu representante oficial. Esta presente em todo o material promocional da
prefeitura da cidade (folders, pecas publicitdrias, outdoors) e até nos videos
institucionais do Governo do Estado de Pernambuco. No carnaval de 2010, a Secretaria
de Turismo do Estado focou suas a¢des promocionais nas manifestagdes culturais dos
polos de carnaval. Assim, aconteceu com os papangus de Bezerros, os maracatus-rurais
de Nazaré da Mata, os caretas de Triunfo e em Pesqueira, os caiporas.

As informagdes quanto ao surgimento dos caiporas de Pesqueira, sdo bastante
restritas, assim sendo, tem-se segundo o conhecimento popular, que os Caiporas sdo
uma lenda antiga da cidade. Conta-se entre os mais velhos que "tochas" apareciam em
cima de arvores, amedrontando as pessoas e prejudicando as cacadas noturnas. Esse
fogo era chamado de caiporas, seres noturnos que pregavam pecgas em cacadores e caes.
Para "acalmar" os caiporas, os homens colocavam fumo e cachaga nos troncos das
arvores. Dai surgiu a denominagao do folguedo carnavalesco — "Os Caiporas" — que em

1962 passou a ser bloco carnavalesco.



Foto 17: Caiporas.
Autor: Prefeitura de Pesqueira (2009)

A vestimenta dos participantes do bloco é composta de paletd, camisa de
mangas compridas e cal¢a, além do saco de estopa, que serve como mascara.

Sobre o personagem ‘caipora’, Cascudo (2001, p.443) diz que é “um menino
com duas saias, uma da cintura para baixo, e outra da cintura para cima, terminando
para a cabeca com uma urupema”. Essa figuracdo nido é mantida no folguedo
pesqueirense

No ano de 2001, a entdo gestdo publica do municipio de Pesqueira, através da
Secretaria de Turismo, representada pela senhora Maria José Castro Tendrio elegeu as
Cambindas Velhas como representantes do carnaval da cidade naquele ano. Momento
este que fez com que as Cambindas Velhas entrassem em evidéncia na cidade.

Quando questionada como se deu a escolha das Cambindas para, a partir de
entdo, ser a manifestacdo representante do carnaval da cidade, a senhora Maria José
respondeu:

“Bom eu sou do Recife e sempre passava o carnaval em Olinda. Via as
manifestagoes culturais de ld, o povo seguindo blocos antigos. Também via Bezerros ter
o papangu e Triunfo com os caretas. Isto sempre me chamou atengdo, entdo, depois de
uns anos passando sempre o carnaval em Pesqueira, em 2000, passei o carnaval em

Recife e Olinda e tive a idéia de fazer o mesmo em Pesqueira. Dai procurei saber qual



era a manifestagdo cultural mais antiga da cidade e sabendo que as Cambindas eram
esta manifestagdo, foi decidido que daquele dia em diante seriam elas as representantes
oficiais dos carnavais pesqueirense.”

Nesta ocasido, a prefeitura da cidade canalizou seu trabalho para transformar as
Cambindas em icones do carnaval. Mas, por outro lado, o material utilizado para
promover a manifestacdo (anexo 1) ndo remetia ao que realmente sdo as Cambindas
Velhas, apenas o texto inicial do folder dizia “Carnaval das Cambindas”. Nada mais em
nenhum outro material, em nenhuma outra peca publicitaria. Pode-se perceber que nao
houve o uso dos contetddos e das formas que o folkmarketing preconiza alcancar aquele
objetivo proposto pela prefeitura.

Além do material de divulgacdo ndo condizer com a realidade do intento da
gestdo publica, a forma com que foram estabelecidas as agdes de comunicacdo nao
atingiram a comunidade local. As pessoas da comunidade, ao serem indagadas sobre sua
participacdo na escolha das Cambindas como representantes do carnaval pesqueirense,
emitiram opinides que convergiram para um discurso similar.

Para ilustrar esta situagdo, Celecina Freire, proprietdria do restaurante O
Casardo, afirmou que “Ndo, eles ndo perguntaram nada pra a gente, s6 avisaram que a
partir de 2001 as Cambindas seriam o motivo do carnaval de Pesqueira, mas eu achei
bom, porque é um bloco tdao antigo”. José Airon Duarte, proprietario do hotel Estacao
Cruzeiro e a proprietdria da pizzaria Giovana, a senhora Giovanna Siqueira também
responderam de forma similar.

Por outro lado, ao responder sobre sua participagdo no bloco das Cambindas, as
respostas, em unissono, foram “ndo, ndo acompanhamos o bloco. E bonito, mas ndo é
so para a familia?”. Diante desta resposta, pode-se inferir que a origem do bloco, a
situacdo socioeconOmica da familia fundadora, e até mesmo a influéncia negra e
indigena contribuem para a decisdo de ndo participarem. Talvez haja preconceito em
relacdo as Cambindas, resquicios do processo histérico-cultural que o municipio
atravessou ao longo dos anos. Talvez estando os caiporas mascarados seja mais
interessante a participacao.

No discurso da comunidade local, as respostas afluiram para um ponto que
chamou bastante atencdo, o da falta de participacdo na tomada de decisdo e a o
conseqiiente sentimento de exclusdo como comprova a fala de Antdnia de Sousa, ao
assistir ao desfile das Cambindas Velhas, junto com sua familia, no carnaval de 2009,

“eu ndo lembro de alguém ter me perguntado se era bom pra nos da comunidade que



as Cambindas fossem o motivo do carnaval de 2001. Pra falar a verdade, eu ndo
lembro da prefeitura perguntar nada para nos.”

Quando perguntados sobre o que sabiam sobre as Cambindas Velhas e se
faziam parte do bloco, os representantes da comunidade responderam que era um bloco
que safa no carnaval e que iria completar 100 anos, embora, em nenhum momento,
demonstrassem saber ou apontassem a importancia histérica e cultural da manifestagdo.
Com a comunicac¢do imperfeita, perdeu-se a possibilidade da comunidade fazer uma
leitura positiva das Cambindas. Falhou o processo comunicacional estabelecido por
aqueles que emitem a mensagem da criacdo do icone, ou seja, os gestores publicos.
Nada se fez para que houvesse a alimentacdo e mobilizacio dos sentidos de
pertencimento e valorizacdo das tradi¢des e dos saberes do povo. O processo de
comunicacdo nao foi, ao menos, trabalhado nesta direcdo, que Lucena Filho (op. cit.)
denomina folkmarketing, o que teria resultado em catalisar os elementos singulares das
identidades locais em favor desse mesmo processo.

Mesmo assim, um ano apds estabelecer as Cambindas Velhas como
representantes do carnaval de Pesqueira, a decisao perde for¢a, mas continuou-se com a
mesma estratégia.

No meio da década de 2000 os Caiporas ja haviam se tornado os representantes
dos carnavais de Pesqueira. O discurso do atual representante da Secretaria de Turismo,
Leandro Tendrio, diz que “os caiporas sdo divertidos, engracados e interagem com o
publico.”

Trata-se de uma resposta insatisfatdria e conflitante com os designios da propria
Secretaria de Turismo municipal que estabelecera nas Cambindas a marca do carnaval
pesqueirense. A gestora publica de secretdria de turismo da época, senhora Maria José
Castro Tendrio, respondeu sobre a razdo das Cambindas perderem seu lugar para os
Caiporas: “é que, depois que vimos que em Bezerros os papangus deram certo e os
caretas de Triunfo também, resolvemos que se usdssemos um boneco mascarado seria
mais atrativo para os turistas e mais interessante para a comunidade participar. Afinal
quem ndo quer se mascarar no carnaval?”.

Acreditar que a causa da substituicdo de uma manifestacdo centendria, com
caracteristicas exclusivas de Pesqueira por outra sem um processo histdrico tdo
significativo, foi dificil. Assim, buscando entender a verdadeira causa daquela
substituicdo, a pesquisadora continuou indagando a entrevistada e uma nova versao veio

a tona com a senhora Maria José Castro Tenério apontando as politicas publicas de



turismo do Estado de Pernambuco como responsdveis pela substituicdo, assim
verbalizando: “vocés conhecem o circuito do frio, ndo é? Pois bem, Pesqueira estava
disputando com Arcoverde entrar para este circuito, mas sabiamos que seria muito
dificil. Em uma das reunioes foi dito para nos que seria necessdrio que os Caiporas se
tornassem a marca de Pesqueira para que o municipio entrasse para esse circuito e
conseqiientemente recebesse as verbas destinadas aos municipios participantes. (Eles)
disseram, ainda, que precisavam de uma marca que se parecesse com as outras
(referindo-se aos papangus, aos caretas e outros mascarados), ou seja, mascarados que
interagissem com o publico, pois, dessa forma, facilitaria as acdes de marketing e as
pecas publicitdrias com bonecos padronizados” . A resposta endossa o que o
representante atual da Secretaria de Turismo havia dito sobre bonecos e interagdo com o

publico.

3.6 Folkcomunicacdo e turismo no espaco rural: as Cambindas Velhas de

Pesqueira e a atividade turistica de base local

Como j4 esclarecido, o turismo € uma atividade bastante complexa que, para ser
compreendida de forma plena, deve considerar que se trata de uma atividade com
elevado grau imprevisibilidade.

No municipio estudado, as acdes da esfera publica ndo contemplam um
planejamento estratégico, sdo aleatrias “organizamos as festas do municipio”

verbalizou o representante da Secretaria de Turismo do local.

3.6.1 O planejamento turistico de base local e o processo de folkcomunicacio em

Pesqueira

O entendimento da gestao turistica do municipio sobre o que € gerir um local esta
bastante reduzido, na perspectiva da sustentabilidade e do desenvolvimento local.

“O turismo em Pesqueira estd muito bom, no carnaval nossa populacdo
duplicou, todos os hotéis e pousadas ficaram lotados. Nos estamos trabalhando para
trazer mais gente o ano que vem, jd conversamos com o Governo do Estado para
incluir Pesqueira no material promocional do carnaval de Pernambuco”, atestou o

representante da Secretaria de Turismo.



“O turismo de Pesqueira é muito desenvolvido, os projetos da Secretaria sdo
muito bons, a cada ano vem mais turistas pra cd”, afirma a secretdria de cultura.

Esta interpretacao de desenvolvimento adotada pela gestdo municipal, quando
pensada dentro dos parametros reais do desenvolvimento local logo € desconstruida e
percebe-se, portanto, que hd um equivoco entre crescimento e desenvolvimento. H4, no
discurso oficial, a participacdo popular como fato indiscutivel e a preservacio e
conservacgao cultural na mesma esfera de importancia. Entretanto, a participacdo requer
que a comunidade seja ouvida e incluida no processo de tomada de decisdo, €
importante, também que a mesma se sinta importante e veja os resultados do processo
no qual foi incluida. No que tange a conservacdo e preservacdo cultural, o que vem
acontecendo no ambiente da pesquisa efetivamente, € o wuso comercial das
manifestacdes culturais e, por conseqiiéncia, sua descaracterizacdo. No caso das
Cambindas Velhas de Pesqueira, o desfile do bloco dura cerca de uma hora e meia até
chegarem a praca da Matriz, local do palco principal do carnaval pesqueirense, na praca
a apresentacdo continua em cima do palco. Todavia, de acordo com a senhora Lourdes
Peixoto e com o senhor Leandro Tendrio, quando na ocasido das festas municipais,
como Sao Jodo, a Feira do Doce da Renda e Negdcios, e outros eventos do municipio,
as Cambindas Velhas tem aproximadamente meia hora para se apresentarem.

Em um evento de negdcios com héspedes do Brasil inteiro, no Hotel Cruzeiro, a
agremiagdo foi convidada para se apresentar assim como outras manifestagdes do local,
“foi uns quinze minutos pra cada uma, mas os hospedes gostaram”, disse José Airon
Duarte, proprietario do hotel.

Na contramao desta realidade, estd o processo de planejamento turistico.
Genericamente, o planejamento € o conjunto de atividades que envolvem a inten¢do de
promover condi¢cdes favordveis para alcangar objetivos propostos.

Parafraseando Chiavenato (2000), o planejamento costuma figurar como uma das
primeiras funcdes administrativas por ser, exatamente aquela que serve de base as
demais. Assim, € a fun¢do que determina antecipadamente o que se deve fazer e quais
os objetivos que devem ser atingidos. E um modelo teérico para uma agdo futura. Visa
dar condi¢Ges para que o sistema seja organizado e dirigido, seu foco principal é a
consideragdo objetiva do futuro. O planejamento é um processo que comeca com a
determinacdo de objetivos, define estratégias politicas e detalha planos para consegui-

los.



Diante da complexidade do sistema turistico, é fundamental que se entenda que a
atividade turistica possui como a maior parte das atividades econdmicas e sociais, a
capacidade de promover impactos positivos e negativos. Por isso a importancia de um
planejamento eficiente. Na pratica a tarefa de planejamento sé serd eficiente na medida
em que integrar na sua implementacdo a soma dos setores envolvidos no processo:
Estado, Municipio e comunidade. A conscientizacdo ¢ um passo fundamental e ndo é
tarefa simples. Neste ponto que a caréncia de conscientizar a comunidade para a cultura
e para o turismo do local, sobretudo quando se percebe que os cidaddos sinalizam
negativamente participar ou até mesmo acompanhar o desfile das Cambindas Velhas.

Para isso, os planejadores necessitam mostrar, com exemplos reais, que com o
desenvolvimento da atividade turistica de base local todos sdo beneficiados. O
envolvimento da comunidade define o rumo do planejamento que, se ndo conta com o
apoio desta, estd fadado a declinar.

Em sintese, a atividade turistica para que funcione a luz dos parimetros da
sustentabilidade, deve ser fruto de um processo de planejamento que tenha uma
abrangéncia plena de suas interfaces, por isso seu administrador tem que ter exceléncia
gerencial e pensar de forma estratégica. Isso quer dizer que precisa respeitar todas as
etapas do planejamento turistico, sem que nenhuma delas seja suprimida em prol do
lucro de curto prazo.

Caso tais etapas ndo sejam respeitadas, tem-se o “inchaco” do destino turistico,
que, muitas vezes € confundido com crescimento e, em uma perspectiva mais
apocaliptica confundem o “inchago” do destino turistico com desenvolvimento local.

Em Pesqueira a problemética de articulacdo entre as Secretarias de governo, bem
como o modelo de gestdo adotado pelas mesmas, implicam em um processo que
distancia a comunidade e esta situacdo se opde ao processo de desenvolvimento local.

Dessa forma ¢ fundamental considerar o planejamento participativo.

O sistema turistico permeia a dindmica do local onde estd implantado. E é
um processo de mudancgas, pois influi na estrutura econémica da regido,
ocupa e modifica espacos e interfere no ambiente cultural das pessoas do
local. Esse processo de mudangas, como qualquer outro, desperta reagdes
positivas e negativas e se torna inevitavelmente politico, no dmbito da
comunidade. Além disso, intervencdes localizadas podem criar sentimento
de exclusdo em determinados bairros ou segmentos sociais. (PETROCCHI,
2001, p. 192)

O argumento de Petrocchi é aplicavel na realidade das Cambindas Velhas quanto

a sua relacdo com a comunidade de Pesqueira.



E neste contexto que chamamos aten¢io para o planejamento estratégico da
atividade turistica, e especialmente, para a comunicagdo neste processo.

No ambiente da pesquisa, os problemas de identificagdo da comunidade com as
Cambindas, de participac@o no processo de tomada de decisdo, de falta de planejamento
turistico estratégico implica no inchaco da localidade nas datas festivas, é neste ponto
que a folkcomunicagdo pode entrar como elemento articulador do relacionamento entre
a iniciativa publica e a comunidade local, bem como o folkmarketing poderia ser
utilizado de modo a trabalhar a imagem das Cambindas Velhas tanto para a comunidade

local como para os turistas.



CONCLUSAO

Como exposto, Pesqueira € um municipio detentor de grande potencial de
desenvolvimento endégeno. As potencialidades estdo latentes e ndo se limitam aos
periodos festivos no municipio, mas todo o processo de formacgao sécio econdmico e
cultural contribui para lhe dar as possibilidades de se desenvolver através de acdes
seguras, inclusivas e éticas, que primem pelas bases da sustentabilidade ambiental,
social, econdmica e cultural.

A matéria prima para a concretizacdo de uma realidade como esta o municipio ja
tem: boa oferta turistica, boa infra-estrutura, uma comunidade que se mostra muito
receptiva a atividade turistica (embora seja necessario construir, no seio desta
comunidade, a compreensdo da complexidade, amplitude e forca do turismo de base
local).

Assim sendo, a busca por analisar o processo folkcomunicacional como
elemento articulador para o desenvolvimento local a partir do turismo no municipio foi
perseguido ao longo deste estudo como forma de entender os porqués do distanciamento
da comunidade, da sua segregacdo em relacdo ao objeto de estudo, as Cambindas
Velhas, e da dificuldade da gestdo publica em viabilizar o turismo de base local.

Se por um lado, o discurso oficial enfatiza que o municipio estudado ¢é
desenvolvido turisticamente e que as bases da sustentabilidade sdo criteriosamente
seguidas (participagdo popular, inclusao social, cuidados com o meio ambiente e com a
cultura local), por outro, o levantamento sécio-econdmico e histérico da localidade,
além dos dados coletados em campo, apontaram para uma realidade excludente e com
critérios de gestao bastante questiondveis.

Esta situacdo traz sérias implicacdes ao desenvolvimento de base local, uma
vez que ao sujeitar a cultura local as politicas oportunistas, produz-se uma for¢a que
reprime o genuino, e cria uma imagem que, nem sempre retrata a realidade do local,
mas que se destina a adaptar-se a acdes politicas passageiras, de niveis estadual e
federal, em detrimento de uma ag¢do politica local permanente.

A escolha das Cambindas para representar os carnavais de Pesqueira no ano de
2001, bem como a troca pelos Caiporas no ano seguinte, e a verdadeira forma em que se

deu esta troca demonstra bem o que este estudo investiga.



Descobrir 0 ou os porqués das Cambindas Velhas - manifestacdo detentora de
caracteristicas peculiares e exclusivas na cultura pesqueirense — ndo se converterem
numa manifestacdo cultural de interesse turistico no municipio foi uma inquietagao
constante ao longo das pesquisas e quanto a isso, a imagem criada pela comunidade
pesqueirense acerca das Cambindas Velhas €, no minimo, intrigante, posto que, por um
lado reconhecem o seu valor histérico-cultural, cantam a sua musica e arriscam dar
alguns passos da sua danca, por outro, ndo se reconhecem participantes do folguedo.
Observam o bloco passar dentro dos dominios dos muros de suas casas.

Na Festa do Doce e da Renda no final de 2008, as Cambindas se apresentaram
em um local fechado com uma acustica comprometida e com um hordrio previsto para
iniciar e terminar, além de um infimo publico. Para uma manifestacdo cultural
centendria, embora nascida das classes de contexto popular pesqueirense, seria
importante que o reconhecimento e o trato respeitoso, inclusive o trato econdmico-
financeiro, envolvesse o respeito ndo sé da comunidade como um todo, mas, sobretudo
dos gestores de turismo e da cultura do municipio, tendo em vista que, se comparada a
outras manifestacdes culturais do local, as Cambindas estdo alicer¢adas na histéria da
formacdo da sociedade pesqueirense.

E neste ponto que os processos folkcomunicacionais tem um papel importante
ao fazer a mediacdo entre os grupos excluidos e todos os envolvidos no
desenvolvimento local a partir do turismo, ou seja, o trade turistico, gestdo turistica,
lideres comunitérios, comunidade em geral e turistas.

Dentro desta perspectiva, ao buscar desenvolver a atividade turistica de base
local a partir de uma manifestacdo cultural, as Cambindas Velhas, por exemplo, o
processo de comunicagdo para se tornar vidvel, precisa ser definido dentro da realidade
tanto da necessidade da comunidade local, quanto da importancia e significado que a
manifestagdo cultural detém junto a ela.

O que ocorre em Pesqueira em relacdo ao desenvolvimento de base local € o
oposto do que seria indicado para um municipio que defende a sustentabilidade turistica
a partir do local. Isto fica claro quando, como afirma Santos (2002), a matriz de
desenvolvimento sob a égide do local para o global requer a participacdo popular, pois,
quando a participag¢do popular se sobressai a elite, das velhas identidades nacionais, em
que o povo participa efetivamente da construcdo de sua cidadania, isto pode levar ao

desenvolvimento local.



Na perspectiva do desenvolvimento do turismo de base local, dentro do conjunto
das relacdoes ambientais do sistema de turismo, as interse¢des entre 0s subconjuntos
constituem-se nos espagos onde o processo folkcomunicacional deve acontecer para que
o Sistema seja adequadamente alimentado e retroalimentado.

As técnicas de folkmarketing vao buscar e, a0 mesmo tempo, conferir na
comunidade a importancia de todas as manifestacdes culturais do local e ndo apenas
daquela que esteja massicamente presentes em materiais promocionais (situagdo que
ndo passa de conveniéncia politica, conforme se elucidou no capitulo anterior). Vao
identificar ou fomentar a possibilidade de escolher qual ou quais manifestacdoes que
mais se identificam com o que a comunidade tem de hébitos, costumes e demais
caracteristicas de grupo social (sem preconceito nem vergonha do pertencimento),
fazendo-a conhecer as especificidades histéricas e se reconhecer naquelas
manifestagdes.

Volta-se ao que preconiza Lucena Filho, de que ¢ de fundamental valor e
entender-se como o primeiro passo na direcio de um desenvolvimento pleno, a
catalisacdo dos elementos singulares das identidades, regionais ou locais, que passam a
alimentar e mobilizar os sentidos de pertencimento e valorizacdo das tradi¢des e dos
saberes do povo. Diante disso, o uso do folkmarketing, na perspectiva aqui estudada,
seria uma forma ndo apenas de criar expectativas aos turistas acerca dos costumes
locais, fazendo-os se deslocarem para Pesqueira, como também, além disso, acredita-se
que utilizagdo das suas estratégias para o publico interno, ou seja, para a comunidade,
favoreca a mudanca de imagem que, no nosso caso, as Cambindas tém em Pesqueira,
que podem vir a ser o contrario do que acontece atualmente, dado que sao uma heranca
cultural muito rica para o local..

Em sintese, esta claro, para a comunidade pesqueirense, que o turismo significa
“mais gente” no municipio, assim como para a gestdo da atividade turistica por 14,
quanto maior a demanda de turistas melhor. A compreensdo atual € a de que a sua
importancia se reduz a massificacdo. Nao é considerada a possibilidade real de um
desenvolvimento pleno cujos aspectos do local sustentdvel poderiam, em longo prazo.
mudar os rumos do municipio para uma situacdo de desenvolvimento sdlido,
essencialmente inclusivo.

E neste ponto que o processo folkcomunicacional funcionaria como elemento
de articulagdo essa perspectiva de desenvolvimento local ser trabalhada pelas politicas

publicas culturais e turisticas de Pesqueira como forte aliado do seu desenvolvimento.



Ao final, convém declarar que se espera que este estudo possa servir,
modestamente, de contribui¢do para o municipio de Pesqueira. Espera-se, mais ainda,
que venha a compor uma série de outros estudos a serem considerados para auxiliares
do direcionamento das suas politicas publicas de valorizacdo da cultura e

desenvolvimento do turismo local.
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APENDICES

APENDICE A - Roteiro de observagdo etnogréfica aplicado as Cambindas Velhas

UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL DE PERNAMBUCO
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM EXTENSAO RURAL E
DESENVOLVIMENTO LOCAL - POSMEX

PESQUISA: Folkcomunicagdo e turismo: as Cambindas Velhas de Pesqueira — PE e a

atividade turistica de base local



Data: / /

Objeto: cambindas velhas

Locus da pesquisa: pesqueira - pe

Numero de grupos de grupos existentes na regido de pesqueira, total de integrantes por
grupo.

Origem dos grupos e das pessoas, como € a tradi¢do, como € feito para entrar nas
cambindas.

Verificar: idade, etnia e género.

Identificar os personagens compostos nos grupos; utilizacdo de elementos de outras
manifestagdes culturais.

Faixa etdria se influencia na fun¢do dentro do grupo.

Tempo de permanéncia de cada elemento no grupo.

Onde, quando e como se apresentam.

A atividade laboral dessas pessoas.

Quanto tempo se dedica as cambindas velhas.

Identificar quem idealiza e confecciona as roupas.

Verificar nas apresentagdes o uso e o significado, para os atores, das fantasias.

Como e quando se apresentam.

Relacdo (posicionamento, participa¢do, intera¢do) da platéia com o grupo.

Verificar se ha reconversdo e hibridismo cultural.

Tipos de midias utilizados para divulgacdo das apresentacdes.

Mapear se existe politica publica de apoio as cambindas.

De onde vém os recursos para os grupos.

Identificar se a apresentacdo dos grupos também € parte integrante de um calendério
anual.

Os grupos se apresentam para turistas e excursionistas.

Articulagdo dos grupos em associagdes.

Ligacao dos grupos de cambindas com os 6rgaos gestores do turismo.






APENDICE B - Roteiro de entrevista semi — estruturada com o Secretario de Turismo

de Pesqueira, com a Secretdria de Cultura e com a Secretdria de Assisténcia Social.

UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL DE PERNAMBUCO
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM EXTENSAO RURAL E
DESENVOLVIMENTO LOCAL - POSMEX

PESQUISA: Folkcomunicagdo e turismo: as Cambindas Velhas de Pesqueira — PE e a

atividade turistica de base local

Data: / /

Como a Secretaria de Turismo de Pesqueira tem trabalhado a questdo do turismo no
municipio?

E o planejamento da atividade turistica, como & feito?

Existem planos, programas ou projetos na area do turismo? Quais?

Para a esta Secretaria, qual o papel da comunidade no processo do turismo?

Como trabalham as duas secretarias, turismo e cultura?

Existe alguma politica cultural no municipio? Qual?

Como se deu a escolha das Cambindas Velhas para serem o icone do carnaval de
Pesqueira em 20017

Porque, hoje, quando se trata do carnaval de Pesqueira, em nivel regional ou nacional,
sao apresentados os Caiporas?

Como e porque se deu esta escolha?

Como ¢ feita a programacgdo do carnaval local?

Como podem mensurar a satisfacdo da comunidade em relacao ao carnaval?

E a satisfacdo dos turistas?

Existe algum incentivo para as manifestagoes culturais?

Qual o critério estabelecido para o direcionamento da verba?

Como ¢ feito o trabalho das duas Secretarias, junto as manifesta¢des, fora do periodo
momesco?



APENDICE C - Roteiro de entrevista semi — estruturada com o representantes do trade

turistico

UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL DE PERNAMBUCO
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM EXTENSAO RURAL E
DESENVOLVIMENTO LOCAL - POSMEX

PESQUISA: Folkcomunicagdo e turismo: as Cambindas Velhas de Pesqueira — PE e a

atividade turistica de base local

Data: / /

Na sua opinido, como € a relagdo da Secretaria de turismo com o trade?
Como vocé percebe o turismo em Pesqueira?

Na sua opinido, qual o resultado, para os negdcios, do carnaval da cidade?

b=

O que vocé acha dos Caiporas serem os representantes do carnaval de
Pesqueira?

Conhece as Cambindas Velhas?

O que voce sabe sobre esta manifestacao?

Qual a influencia destas manifestacdes para o turismo local?

Vocé participa de alguma reunido da Secretaria de Turismo?

A A

Se sim, qual?



APENDICE D - Roteiro de entrevista semi-estruturada com a comunidade

pesqueirense. (incluindo representantes indigenas de Cimbres)

UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL DE PERNAMBUCO
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM EXTENSAO RURAL E
DESENVOLVIMENTO LOCAL - POSMEX

PESQUISA: Folkcomunicagdo e turismo: as Cambindas Velhas de Pesqueira — PE e a

atividade turistica de base local

Data: / /

O que vocé acha do turismo em Pesqueira?

Para voc€ o que mais atrai turistas para a cidade?
O que vocé acha do carnaval de Pesqueira?
Conhece os Caiporas?

Conhece as Cambindas Velhas?

O que voceé acha dessas manifestacdes?

Sai no carnaval em alguma agremiacao?

Qual?

o x® 20 s w b=

Participa de alguma reunido do poder publico?

p—
S

Gosta da programacao do carnaval?

—
f—

Para vocg, falta alguma informacao sobre o turismo em pesqueira?

—
[\

. E sobre as manifestag¢des culturais?

13. Acha que o turismo e o carnaval de Pesqueira poderiam ser diferentes do que €
hoje?

14. Porque?

15. Gostaria de participar de reunides da Secretaria de turismo?

16. Para que?

17. Tem alguma recomendacao para os gestores?

ANEXOS



ANEXO A: folder do carnaval de 2001
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- Prefeitura Municipal de Pesqueira - 3835.1324 m
S Rédio Joral 3835.1764 | q e
< Rédio FM 3835.1788 |
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PESQUEIRA

A2 b do Recife, em plena Agreste
Pernambucano, st Pesquin, Toag iy Renda ¢ da
(Graga. Lo debelesa istircn e reliidude marcns,
Situada ag pédaSerrado Ororubi, Pesqueira oferece aos
seusvisants o periodo Cormaalsc a5 s diversas
diraghes:frevs, e, pagode, samba ¢ guog rilmos que s¢
mluurmprommdaumgmdtmdwm

PROCRAMACAO DO
CARNAVAL DAS CAMBINDAS 2001

Dia1702-54BADO - Aberturado Camayal

20,000 Desﬁlcdusﬁshnﬁnes-sudadlwiolomal

23:00h ConcursodoRei Rainhado Camaral
NoAcaus Fest Show

2400k Orgestrae Banda Acaud-Estadodo o

Del§ IIZ!UZ-S:mmP:c’-Cmam:sca

Dia 2202- QUINTA-FEIRA
08:00h Bscola Eliseuem Folg
Eseol Caclda Almeidacn Fofa
16:00h Escola Dom Ademo Machado FrevoeFolia
200 Escola CrisoReiem Falg
2000 Abertum Ofiial do Camaye)
Entegadachaveda Cidade a Rei Momg
¢ Rainhado Camayal
" Showcom Orguestrade Frevy

Dia 2302- SEXTA-FEIRA
08 00h Blocoda ColegioSnta Doty
13000 Bloco da Prefetura
16:00h Escola Amuda Mariho e Folg
16:308 EsclaN Seahoradis Graasem ol
17:00h Bloco AbvasddeSotra (0AB)
20,00 Profetaem Folia
Bloco da Gaia
20:00h DsAmanItsdale(saldntmndaﬁminina)

2100h Troga Cabocino Oxasa Pena Brancy
Bloco Maracadoido
Trogas Caboclinho
21:30h A Boneca Centenra (s Fr Caneea)
22:00h Showna Eslagiodo Frevo

Dia 402-$4BADO

O900h Tioga OPito-Pes.D o Lopes

09:30h EscolaJesus de Nazaré em iy

11:00h AsCalmast:clu(saidndaRﬁdiuJonwj)

12:00h chmeuqacmFolin(saidnanﬂmgaJ

1300h ShownaEstaciodo Frevo

16:00h Trogas: 0 Use, O Macacoen Folia,
Caboeinhosdo Ororuba, Naivgsemy Foliz,
Cirmoseem Falia, Bloca do Caixio,
AlLebrado Cibiye outros.

18:0h Peiea Vara (Centenri)

20:00h Zéhmimuf)sﬁonccos(‘riganlea
dePesquer ida da Ridio Joma)

22004 OsRebeldes(sida d Praga hurandie Britg)

23.00h Showna Bstagiodo Frevg
Banda Zuécom Tro Fltico

Dia2502- DOMINGO
08:00h TurmadaVc!haGmrda(s:ﬂdadaRﬁdio!umal)
09:0h Trogase Blocosdiversos

As Caipioras

Tumado Mels

0s Cangaceiros

CaioFrasco

ConcentraMais Ni S

Doisde Ourg

Banhac Osso
11:00h AbisaPau (Xucuras
Os Meninosde Luly
CagaCheiro Cental
Centendrioem Folia
13:30h Frei Canecaem Foliy
14:00h Santa Cruzem g
13:00h A Casado Vo (Centeni
16:00h Lirada Tarde S0 et
7:00h Timbaladoido
[%:00h Trcolorm Folia(Sio Schastito
WAL At 1 i

21000 EscoladeSamba mpéo do Samby
220k Escolade Sarba Labari
24:00h Os Fuzargueires

Dia26.02-SEGUNDA-FEIRA
08:00h Blocase Tz
09:00h Alziho (Yueurs)
Daisde Ouro
AlZebradSibiy
OsBoysdo Cangl
O Padre Sem Cabega
Ursoem Folia
TumadoMela
Concentrs Mis Nio i
Banhat Osso
Blocose Ty
1400h Sana Cruzem iy
16:00h s Cangaceis
17:00h Tinnbaladoido
I8:00h Trcolorem Falg
1900h As Cambindas Ve
2000h Lirad Targe
21,00 Escolade Samba Gigante o S
2200h EscolachambaAcadémicoschesqueim
L300h Escol de Samba Agia Doury
H00h Os Rebeldes com Trida iy

01:00h Bam!aSuingmimcomTriouaEsmcéoanrew

Dia 101-TERCA-FEIRA

(8:00h BIucus,TruqaseDivclsosGrumeoIcIéncus

1:00h s Menings e Lyl
Centendrioem Foliy

|2:00h Showna Estaciodo Frevg

16:00h Lirada Tarde

14:0h Bandsna Estagiodo Frey

190 Cambindas Vel

2000h Escolade Samba Gigant do Samba

2100 Escolade Samba Aguia Doy

2200h Escola e Samba Labris

H00h Os Fuzargeirgs

Dia2802- QUARTA-FEIRA
lli:t]tlh Bacalbauna Varg

bindas
ANEXO B: folder do carnaval 2009 — cem anos das Cambi
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ANEXO B: folder do carnaval 2009 — cem anos das Cambindas (continuacio)



P R

18:00 - Bloco Virus Indoor
22:00 - Baile Municipal Talisma hall

09:30 - O Urso em folia
4.~ Troga: O Macaco em folia

12:00 - Bloco Vira Copos

{ 14:00 - Cipitinga
08:00 - Bloco do Pode em folia 16:00 - AS CATRAIAS DONZELAS
20:00 - Educagao Frevo em folia BANDA SUPER OARA
Escola Estadual Dom Adelmo 17:00 - Turma do Hem
- Bloco Bla
- Bloco das llusbes
18:00 - Motoqueiros em folia
19:00 - Peixe na Vara
20:00 - Dona Bela em folia
- Bloco Recordar & Viver
- Langamento Ponto de Cultura:
5 . Cambindas,
Concentragdo , Caiporas e Escola de Samba
' Labariri

22:00 - BLOCO ZE PEREIRA E 0S
BONECOS GIGANTES DE

U A
10:00 - Bloco Secretaria de Educacao e PESQULER

N,

folia b by
» +30 - - RA
14:00 - Bloco da Prefeitura E1L 30 IlTAL]SFOUA GERALDINHO LINS

15100 - Turma do Lanca
16:00 - Bloco Educ. Imaculada Conceicao
em folia

- Seu Fundo pa Felia Continua iy
Rendendo Concentragao

18:00 - Bloco Santa Dorotéia 13:00 - AS CATRAIAS DONZELAS
19:00 - Profeta em Folia BANDA SUPER OARA
: 22:00 - TALISFOLIA - GERALDINHO LINS
ELETRICO

11:00 - As Meninas de Sonia

21:00 - Maracadoido
21:30 - Nag&do Rubro Negro em folia
22:00 - A tes L
L 09:00 - Blocos: Zé Rocha em folia
01:30 - TALISFOLIA - MARRETA YOU 09:30 - O Urso em folia :
PLANETA - Troga: O Macaco em folia
10:00 - Turma da Velha Guarda

Concentracao - Bloco do Caixao

ANEXO B: folder do carnaval 2009 — cem anos das Cambindas (continuacio)



- Os Meninos de Lulu (Prado)
- Zebrinha do Sibiu em folia
- Bloco DNA

12:30 - €asa da Sogra

13:30 - Bloco Cai o Frasco
- Cipitinga
- Fraldoes em folia
- Turma do Pirata
- Santa Cruz em folia
14:30 - A Sobra
- Os assanhados da Caixa d'agua
Vaza Canhao
15:00 - Los Borachos
- Os Caos em folia
- Bonafolia
- Salva Vidas
- A Tenda
-AVaca Louca
= Turma do Hem
- Os Mortos Vivos
- As Karochas
- Os Pitel do Prado
- Rota da Cachaga
- Bloco Bla
15:30 - Os Cangaceiros
- Centenario em folia

- Boteco da Dada

- Os Medonhos
17:00 - Troga Rolamento

- Bloco Cleid's Club

20:00 - Manos do Som

22:00 - Bloco Vida Nova — Boa ldade
23:00 - ESCOLA DE SAMBA LABARIRI

01:30 - AGITO PIRATA - RAGHATONI

11:00 - As Meninas de Sénia
- As Meninas da Meia Noite

16:00 - Tradicional banho de carro pipa
Concentragao
22:00 - AGITO PIRATA - RAGHATONI

09:30 - O Urso em folia
- Troga: O Macaco em folia
10:30 - As Chupetas

- Turma Quebra Galho
11:30 - Camne na Vara
12:00 - Os Boys do Canal
12:30 - Casa da Sogra

- Centenario em Folia
14:00 - Sera que sai

- Cipitinga

- 8anta Cruz.em folia
15:00- Os Timbalekos

- Os Caos em folia

- Bloco Amigos da Saude \

- Todos em folia

17:00 - Canibal e Macacados
- Bloco das llusdes
19:00 - Os profetas
- Turma da Velha Guarda
- Maraca Doido
20:00 - Bloco Recordar é Viver
20:00 - Bloco Alvirrubro em folia

21:00 - ESCOLA DE SAMBA GIGANTES
DO SAMBA

ANEXO B: folder do carnaval 2009 — cem anos das Cambindas (continuacio)



11:00 = As Meninas de Sénia
- Bloco Amigos da Sadde

15:00 - Tradicional banho de carro pipa
Concentragdo
22:00 - AGITO PIRATA - OZ BAMBAZ

09:30 - O Urso em folia
- Troga: O Macaco em folia
10:00 - Zebrinha do Sibiu em folia

- Os meninos de Lulu
12:30 - Casa da Sogra

- Centenario em Folia
- Bloco Cai o Frasco
= Bloco DNA

14:00 - Santa Cruz em folia
- Cipitinga

14:30 - Os assanhados da Caixa d'agua
- Turma do Pirata
-A Sobra

15:00 - Os Timbaleiros
- Los Borachos
- Os Céaos em folia
- Turma do Hem g
- Os Mortos Vivgs
- Salva Vidas £
- As Karochas
- Os Pitel do Prado
- A Vaca Louca
- Bloco Bla
- Rota da Cachaga

- Os Cangaceiros

- Os Medonhos

- O Boteco da Dada

- Quando Eu Bebo Eu Ligo
17:00 - Troga Rolamento

ANEXO C: matéria do Jornal do Commercio

b
20:00 - Manos do Som

0 - Turma da Velha Guarda
(0 - Bloco Vida Nova — Boa Idade

- 02:00 - AGITO PIRATA - ASSOMBRA

11:00 - As Meninas de Sonia
- As Meninas da Meia Noite

15.00 - Tradicional banho de earro pipa

Coneentracfo

22:00 - AGITO PIRATA - ASSOMBRA

10:00 - Bleco Turma do Téco
17:00 = Bloco Os Papudinhos

20:00 - Papagaio Trelozo

10:00 -Muttica em folia

HOMENAGEM - IN MEMORIAM
PEDRO LOPES
(FUNDADOR DAS CAMBINDAS VELHAS)

SEVERINO POTOLO
(FUNDADOR DO BLOCO POTOLO)




FOLIA A trocga foi criada em Pesqueira em 1909

BANCO DE IMAGEM/IC

TRADICAD Os homens se vestem de mulher e saem pelas ruas locais

Cambindas ameaca nao
desfilar neste Carnaval

PESQUEIRA
— Trajando
vestidos de
renda branca,
com fita verme-
Iha na cintura,
chapéus com
flores brancas e
sandilias de couro, a agremingito
carnavalesca Cambindas Velhas,
formada apenas por homens,
poderd ser a grande falta na folia
deste ano em Pesqueira. Desde
que foi fundada, em 1909, essa ¢ a
segunda vez que que ela ameaca
nio sair pelo mesmo motivo: falta
de apoio financeiro.

Rosinara Lopes e Rosiirio
Macena, netas de Aprigio Barbosa
do Amaral, 89 anos, presidente da
entidade, admitem que o grupo
niao possui dinheiro sequer para
comprar as fantasias. Revelam, no
enbanto, {'SI)(."' 1 (J(..l (& II! AT 4
Cambindas nas ruas. “Nio quere-
mos deixar as Camhbinhas Velhas
maorrerem ou serem esquecidas
pelo povo”, afirmou Rosinara, O

seu avo, devido ao estado de
saude e idade, nio esta i frente do
movimento,

As Cambindas foram criadas
pelo seu bisavo Pedro Lopes da
Costla, em 1909, ano do nasci-
mento do atual presidente Aprigio

Amaral, genro dele. De acordo
com pesquisadore origem da
agremiagio esti ligada 4 nacgao

africana (,.Imhlnd.t‘ cujos n(.‘;,r:_::.
habitavam o estudirio do Rio Z: :
"Vovo conta que a sociedade sem-
prc' |)!c“1llj,,ulll o movimenlo, sem

iscriminar os homens que se ves-
timm de mulheres”, frisou.

DANGA — A corcografia do
grupo ¢ tradicionalmente a
mesma, assim como a musica. €
homens dangam no meio dq
dando dois pass
depois esquerds
PO ME ponta ¢ i com a mio
esquerda e dar uma rodada. Eles
se apresentam ao som de uma
zabumba de dois atabaques ¢ um
mars

uas

ANEXO D: estatuto do bloco Cambindas Velhas



ESTATUTO DO BLOCO CARNAVALESCO
CAMBINDA VELHA

Estatuto do Carnavalesco "Cambinda Velha", da cidade de Pesqueira-Pernambuco.

Art. 1°. O Bloco Carnavalesco “Cambinda Velha", tem por finalidade, todos os anos
fazer-se apresentar no carnaval de rua, proporcionando ao povo diversdo
carnavalesca, de acordo com as suas possibilidades.

Art. 2° O Bloco Carnavalesco “Cambinda Velha", sera ministrado por uma Diretoria
composta de 04 (quatro) membros, a saber: Presidente, Vice-Presidente, Secretario,
Tesoureiro.

Paragrafo Unici: Cada membro tera a fungdo de acordo com o seu cargo.

Art. 3° A entidade sera mantida por contribuigbes, particulares e por auxilios dos
Poderes Publicos.

Art. 4° A Diretoria sera eleita por escrutino secreto, devendo os respectivos
mandatos terdo duragéo de quatro (04) anos a comegar da posse ao cargo.

Art. 5° Este Estatuto devera futuramente ser emendados, com o objetivo de
corresponder as exigéncias atuais.

Pesqueira, 15 de agosto de 2007.

%ﬁmﬁ(’ %)

ZJosé RozamoéCavaIcantn Cintra Lopes
Presidente
CPF/MF: 535.098.544-20

rhy s
/’:PHMF 41 523794 72 A

Fone: (87) 99948473

ANEXO E: curriculo do bloco apresentado pela dire¢cio do mesmo



- Corriculo

- Responsivel e organizador do grupo cultural AFRO: Grupo Cultural
Cambinda Velha. b !

= Nome:José Cavalcante Cintra Lopes - «0Z: [y 000 '

Identidade RG:3288006 SSP.PE 0 L

CPF (MF):535098544=20~ —~ 535094 < Uy 0o

Endereco:Rua Jardim,16

Bairro:Vila Anapolis, Pesqueira - PE.

Grau de estudo: “6™ serie — |~ [t

Telefone :(87) 9991-8473 NG54 THY 2

Fundador: Pedro Lopes

- Historico
Fundado em 1909 pelo Sr. Pedro Lopes,apos o seu falecimento assumiu o
Se.Aprigio, e hoje é comandado pelo seu filho José Barboza Lopes e seu neto
Jose Rozanio Cavalcante Cintra Lopes
E uma danga de desfile dos negros que ao chegar ao Brasil popularisou-se
com o nome de CAMBINDAS, era um folguedo
Realizado pelos escravos nas senzalas onde logo passou a ser apresentado nas
festas profanas como o carnaval e nas festas religiosas em honenagem aos
santos de devogido. £ uma apresentaciio simples composta por um grupo
masculino,com
- vestes brancas femininas, cantando musicas de origem africana,formando um
conjunto harmonioso e de rara beleza
- histérica sendo o mais velho do interior de Pernambuco e Ginico
do género completando 100 anos no carnaval de 2009.
Tendo hoje 25 componentes.

ANEXO F: fotos dos antigos carnavais dos cedidas pela direcao do bloco.



ANEXO F: fotos dos antigos carnavais dos cedidas pela direcao do bloco.

(continuacio)



ANEXO F: fotos dos antigos carnavais cedidas pela direcao do bloco.

(continuacio)
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