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Resumo

O objetivo principal desta pesquisa é analisarlejaimalismo da TV Asa Branca e da TV
Jornal, do municipio de Caruaru, Pernambuco, no spieefere a abordagem de temas
relacionados ao Desenvolvimento Local. Especificdamepretende-se analisar o papel dos
jornalistas que trabalham nessas emissoras nagdefidas pautas e nas escolhas das matérias
gue sao veiculadas nessas televisfes locais, lmestambém compreender de que forma a
midia contribui para levar a audiéncia assuntoadbig a este tipo de desenvolvimento.
Considerou-se como vetores desta analise as dfgie Franco (2000) e Jara (2001) para o
Desenvolvimento Local; Tauk Santos e Callou (19%b)aproximacdo entre comunicagao e
desenvolvimento; e Wolf (1994), Berger e Luckmah®96), Mayo (2004) e Vizeu (2005),
na compreensdo dos meios de comunicacdo — e, exni@spla televisdo — na construcao
social da realidade. Ao considerarmos que as pdefzndem também do conhecimento que
0s jornalistas tém a respeito de determinados tssensua criticidade motiva a necessidade
de tornar esses conteudos publicos, nos embasaniEona ddNewsmakingancorados por
Wolf (2001), Traquina (2004) e Pena (2006). Patarater o local como fonte de informacéo,
recorremos a Peruzzo (2003, 2005), Camponez (2@¥2), (2001) e Sousa (2006). Os
telejornais ABTV 12 edicdo e TV Jornal Meio Dia dor escolhidos para analise nesta
pesquisa. Observamos, em uma amostra de nove prag(aendo cinco da TV Asa Branca e
quatro da TV Jornal), as ocorréncias de contetmosljsticos (incluindo VTs, notastand-
ups links, etc.) tratando sobre assuntos relacionados aenbelvimento Local, através de
quatro capitais considerados por Franco (2000) copmopulsores deste tipo de
desenvolvimento: o capital empresarial, o capitahéino, o capital social e o capital natural.
O estudo mostrou que os dois telejornais dedicananperiodo em questdo, em média, 50%
do seu tempo a temas relacionados ao Desenvolnhectl, com a exibicdo de reportagens
com varios assuntos como comunidade, salude, edycagéio rural e cultura. A
superficialidade foi presente em varias reportagens entrevistas feitas com os jornalistas
responsaveis pelos programas dao sinais de queemsdcs atribuidos por eles ao
Desenvolvimento Local ainda s@o precarios para atoacdo desses veiculos enquanto
instrumento deste tipo de desenvolvimento.

Palavras-chave:Comunicacéo; Telejornalismo; Desenvolvimento Local



Abstract

The main objective of this research is to analyeetelejournalism of ‘TV Asa Branca’ and
‘TV Jornal’ in Caruaru, Pernambuco, in which comserthe approach given to Local
Development themes. Specifically, it seeks to aealje role of journalists who work from
those channels in agenda definition and choosiegidws which are broadcasted at the local
television. Besides, it intends to understand tlag media contributes to make the audience
aware of issues linked to this kind of developmdiitis study considers as the vectors of
analysis the definitions of Franco (2000) and J2€01) about Local Development; Tauk
Santos and Callou (1995) about communication awldpment; and Wolf (1994), Berger
and Luckman (1995), Mayo (2004) and Vizeu (200%pw the comprehension of mass
media — in special, the television — in the corddiom of reality. We are considering that
agenda depends on the knowledge journalists haweet atertain issues and that their
criticality motivates the need to make some costgmiblic, for this we are based on
Newsmaking Theory, according to Wolf (2001), Tragui(2004) e Pena (2006). To
understand the local as source of information, weduPeruzzo (2003; 2005), Camponez
(2002), Bazi (2001) and Sousa (2006). The TV ned®&TV 12 edicao’ and ‘TV Jornal Meio
Dia’ were chosen as the object of this research.stMdied, in a sample of nine programs
(five from ‘TV Asa Branca’ and four from ‘TV Jorngl the occurrences of journalistic
contents (including VT, notes, stand-ups, links,)atelated to issues of Local Development,
through four capitals considered by Franco (20@0pramoters of this type of development:
entrepreneur capital, human capital, social capéatl natural capital. The research
demonstrates that both TV newscast dedicated, githim time defined by the research, about
50% of their time to issues related to Local Depgaient, with the broadcast of themes like
community, health, education, rural environment andture. The absence of a deeper
approach was present in many reports and intervilans by journalists who weree in charge
of those programs. This give us insights that theammg given by them to Local
Development are still precarious in what concehesaction of these vehicles as tools of this
kind of development.

Key-words: Communication; Telejournalism; Local Development
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Introducéo

O problema de pesquisa e 0 processo de investigacao

O objetivo principal desta pesquisa € analisateyamalismo da TV Asa Branca e da
TV Jornal, do municipio de Caruaru, Pernambucogque se refere a abordagem de temas
relacionados ao Desenvolvimento Local. Especificameretendemos analisar o papel dos
jornalistas que trabalham nessas emissoras nagdefidas pautas e nas escolhas das matérias
que sado veiculadas nessas televisdes locais. Emaditistancia, buscamos compreender de
que forma essa midia contribui para levar a audiéassuntos ligados a este tipo de
desenvolvimento.

O ponto de partida desta pesquisa se volta pasacepcao de que a televiséo, por ser
espaco de construcdo simbdlica, suscita a necdssittaconhecimento sobre 0s seus sistemas
de valores e 0s processos onde as mensagens daaigas. Desde a sua estreia oficial, em
setembro de 1950, a televisdo provoca o0 pensanmergstigativo de quem entende que, ao
critica-la, coopera para a compreensao do lugamidka na sociedade contemporanea. A
ubiquidade que se apresenta como caracteristitded@sdo nos dias atuais exige uma leitura
critica sobre sua linguagem, formato e poder dsuaséo sobre os telespectadores. Num pais
onde a populacao pouco I, sabe-se que é atravédado que grande parte das pessoas se
mantém informada e ela acaba se tornando uma laagpel entendem o mundo (BUCCI,
2000).

O modo de se fazer televisdo hoje possui como wnsaids principais particularidades
a efemeridade. Nada é feito para durar e essacgenda imediato, do agora, orienta a busca
por informacgfes cada vez mais instantaneas e @ anenos interpretativas. O laconismo
noticioso € predominante na pratica dos meios dein@acdo, em especial, na televiséo, que
parece pouco se importar com as mudancas de pamsaasequais 0s telespectadores estao
irremediavelmente sujeitos ao se prostrarem d@dmtgparelho de TV.

A TV no Brasil nasceu com a proposta de integranagdo em uma ideia de
brasilidade. De acordo com Priolli (2000), o pubhéu na TV a sua proépria face, a sua terra,
a sua regido. Até entdo, a percepcdo que se toliie ® meio era a possibilidade de
transmitir informacdes de forma rapida e abrangeetedo em vista que, no decorrer dos
anos, a televisao foi ganhando espaco (tanto rectsgo publico, que aumenta a cada ano,

quanto na fatia do bolo publicitario) em comparag@m os demais veiculos.
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O pensamento critico sobre a televisdo se tornga aladiavel, levando-se em
consideragdo 0 seu crescimento surpreendente. Nos &990, quando a televiséo
comemorava mais de quatro décadas de criagdo so\paicondes Filho (1994) corroborou
com a discussao sobre os interesses que esta@paiat imagens televisivas e de que forma
0 meio conseguiu incorporar as mudancas tecnol®gielas quais passavam os veiculos de

comunicacao. Diz ele:

A televisdo hoje é o veiculo de comunicagéo plerasgm sendo, centraliza
o0s interesses, 0s poderes e a atencéo geral dedast®s de todos os paises.
E por isso que é importante discutir como a tefevissta e como ela € hoje.
... A televisdo significa um momento de passagela. dérporifica uma
mudanca de eras em que nos despedimos de uma deana@ entramos
numa era técnica ou tecnoldgica, que altera coamkstte os componentes
anteriormente conhecidos (MARCONDES FILHO, 199418).

A influéncia da midia no individuo, em seu compmeato na sociedade e em suas
tendéncias tem recebido em varias épocas diferemgsostas. No que diz respeito
especificamente ao debate sobre o telejornalisiode-ge observar, na literatura, algumas
correntes tedricas distintas. Uma delas € reforpadautores como Wolf (1994), Berger e
Luckmann (1995), Mayo (2004) e Vizeu (2005a), quecutem o papel dos meios de
comunicacao — e, em especial, da televisdo — ndaragés social da realidade. Para esses
autores, os telejornais sdo a primeira fonte déciaotlo dia e, por isso, eles possuem forca

significativa na percepg¢éo que os telespectadéregie seu meio social.

...0s telejornais tém um espaco significativo ndavidas pessoas. Os
noticiarios televisivos ocupam um papel relevante imagem que elas
constroem da realidade. Acreditamos que buscam@ettecomo eles séo
construidos contribui para o aperfeicoamento dedticor da sociedade
(VIZEU, 20054, p. 12).

Os estudos de Wolf (1994), Mayo (2004) e Vizeu G)ppor exemplo, mostram que
a midia tem papel crucial ndo so6 na transmissaofalanacao sobre os fatos, mas em traduzir
a realidade, na percepcao do contexto sociopokticajue os acontecimentos se dao. Dessa
forma, os sujeitos vivem numa sociedade mediatizagja influéncia é capaz de modificar
suas representacdes sociais e alterar a sua sjwesotze a realidade, seus costumes e suas
orientacbes (WOLF, 1994).

Segundo Mayo (2004), a realidade se produz de fonassiva e cotidianamente no

ambito dos meios de comunicagao e de maneira hegyesmido meio televisivo. Em estudo
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sobre a producéo social da realidade, Mayo, amalisas conceitos da Escola de Annenberg,
conclui que, quando expostos a contetdos violenfasr exemplo —, os telespectadores néo
praticam atos violentos, mas criam um temor ma@serem vitimas de a¢bes violentas, ou
seja, Mayo credita a televisdo um papel decisivacoafiguracdo da realidade social dos
consumidores.

Noutra perspectiva teorica, alguns autores seeamferos interesses mercadoldgicos
que dao sustentacdo a “maquina” jornalistica. Saguestionamentos em torno da roupagem
prépria assumida pela televisdo — tratando, cometohbje analise, os telejornais — que
transforma a simples leitura de noticias em umaadgnto show televisivo (MARCONDES
FILHO, 2009b). Os estudos revelam que a comunicegéda vez mais pde em sua pratica as
veias mercantilistas, mercadolégicas e capitalisfae ddo sustentacdo a empresa de
comunicacdo (MARCONDES FILHO, 1988; MEDINA, 1988).

Na légica mercadoldgica da imprensa, em que narraaas vezes 0 que se esta em
j0go nao é o interesse publico, a televisdo se mmenviia em eixos orientados para transmitir a
informacdo sempre mais rapida, eliminando a pdeiale de interpretacdo da noticia, o que

Marcondes Filho chamou de popularizacao e expuageftexao. Diz ele:

Uma maquinizacdo de nosso lazer, de nosso desaansototalizacdo de
todo o nosso cotidiano sob o signo da marcagdo, ocam
eletrocardiograma, registrando nossa pulsacdoassglindo, a tevé pulsa
e em cada pulsar a audiéncia deve ser mantidafiDésdurante para os
produtores, o de ndo permitir que o telespectatibsua poltrona, acione o
controle remoto, a TV escraviza tanto os que fageamto os que assistem
a ela (MARCONDES FILHO, 2009b, p. 87).

Nessa perspectiva, Ramonet (2007), ao analisatiéianoomo mercadoria — sendo o
sensacionalismo e as falsas noticias instrumemi@stprnar a noticia vendavel —, alerta sobre
a auséncia de reflexdo por parte do que é veiculadaneios de comunicagcdo — conforme
também observou Silva, ao realizar um estudo depgédo do Jornal Nacional entre os
trabalhadores (SILVA, 1985Ele assim se refere: “A midia, sacrificando-se &lmgia do
direto, do aovivo, do instantéaneo, reduz o tempo da analise e tx@ef S&o as sensacgdes
que primam” (RAMONET, 2007, p. 61, grifo do autoB.um mecanismo que reduz 0s
acontecimentos, particularizando os fendmenos isodta por isso que, por exemplo, ao
mostrar uma reportagem de veiculagdo nacional sota@cas que nao tém certiddao de
nascimento, procura-se um “personagem” do Nordastsileiro, por todos os estigmas de

atraso e pobreza que essa regido do pais carregaagmstoria.
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E como se a televis&o se orientasse numa éticaniméta, em que a parte do “real”
escolhida para ser divulgada é considerada comtabdbde desse “real”, deixando a cargo
do telespectador a funcéo de reconfigurar as mensag ideia que se passa é que o “mundo
todo” € constituido apenas por aqueles fatos oiciastque chegam até nds através da TV,
conforme observou Baccega, ao fazer referénciaeémulo em suas provocacdes sobre a
possibilidade de aproximacdo entre os campos dartocatédo e da educacdo (BACCEGA,
2000).

Sabe-se que na dindmica cada vez mais rapida guendédiferenciado as redacoes,
em funcdo da compressao tempo-espaco, como javobskiarvey (1989), muitas vezes a

informacé&o é repassada aos receptores de fornoaaitist. Sobre isso, diz Serva (2001):

[...] o objetivo propalado pelo jornalismo — o adormar e permitir uma
compreensdo da realidade — € distorcido ao longoatmesso de construcao
da noticia, levando-o, muito ao contrario, a desmfr, a criar uma
compreenséo alterada da realidade que deveriardizsvegSERVA, 2001,
p.131).

E essa cronometrizagdo do cotidiano, funcionanaoanperspectiva reducionista, que
faz parte da vida de milhdes de brasileiros, ja gumlmente 94,8% dos lares do pais
possuem o aparelho de TV. Um nimero que crescdaaa®, pois a taxa de penetracdo da
televisdo passou de 75,8% em 1993 para 90% em 26@8ando a quase 95% em 2007
(ANTONIK, 2009). Por isso, as reflexdes sobre adagle atuacédo da televisdo se tornam
cada vez mais imperativas no meio académico. Cangdez a funcao da televisdo dentro do
atual cenario capitalista da imprensa possibilda-nefletir sobre o conteddo que nos €
apresentado. Atualmente, os telespectadores eg#itms a uma miscelanea noticiosa, muitas
vezes, descontextualizada.

E nesse sentido que Vizeu e Correia (2008) alepara a importancia dos estudos
sobre televisdo, mais especificamente sobre genedés produzidos no Brasil, na medida em
que os brasileiros acreditam mais na midia queonergo, conforme pesquisa divulgada pela
agéncia de noticias Reuters, da Rede Britanica BBIGs Media Centre Poll da Globescan,

realizada em dez paises. Para Vizeu e Correiafeas®®eno exige

do mundo académico, em particular dos pesquisadame®lhar mais atento
e maiores investigacdes sobre os telejornais de madional, os noticiarios
regionais e locais que contribuem diariamente, aend relevante, para a
construgdo de parte da realidade social da realidadsileira (VIZEU;
CORREIA, 2008, p. 12).
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Partindo desse cenario teorico, elegemos o teldjemo regional como espaco desta
pesquisa, porque, conforme identificou Coutinho 00 também nas emissoras
regionais/locais a proximidade com o publico e c@mas necessidades perpassa,
prioritariamente, pela necessidade que as TVs tématchir mais anunciantes. Citando
Rogério Bazi, a pesquisadora alerta que, mesmamiativa de estar mais proximo dos

telespectadores, € o carater comercial que orgmstas estratégias do jornalismo, porque:

para além dos aspectos positivos do que poderiantesder como tentativa
de realizacdo nas emissoras locais e regionaisi€ldod conceituado como
jornalismo de proximidade, hd de se destacar oteracbmercial dessa
estratégia. Isso porque a criagdo e manutencdoe desxulo de
pertencimento e identidade entre as emissorasslagaiegionais, como
ressaltou Bazi: “A empresa sabe que é atras detmgo estreita com a
comunidade que reside a audiéncia refletida empmegsamas e, também, o
anunciante” (2001:33) (COUTINHO, 2008, p. 99).

De fato, ao analisar a televisédo na perspectivacdoteudos que se tornam noticia, é
possivel observar que o critério de escolha dakiastcada vez mais atende as veias
econdmicas que dao sustentacdo ao meio televiSwoconsiderarmos as duas emissoras
locais do municipio de Caruaru, em Pernambuco, admial, por exemplo, criada em maio
de 2006 (depois da compra da TVI pelo Sistema DadoaCommercio), desde seu
surgimento, investiu em pautas focadas nas neeelesdda comunidade, por um perfil
estabelecido pelo préprio grupo para divulgar Pelam.

Esse modelo de comunicacéo € o responsavel poeraeimissora na lideranca em
audiéncia. De acordo com a Pesquisa do Ibope '2040TV Jornal continuou lider,
principalmente no horario das 12h as 14h, quanemiasora exibe os programas TV Jornal
Meio Dia, O Povo na TV e Sem Meias Palar&® levantamento mostra que, nesta faixa
horaria, a audiéncia da TV Jornal Caruaru chega, 2@ com 51,7% de participacdo. Ja a
audiéncia da segunda colocada, a TV Asa Bran@jdila Rede Globo, fica com 24,6%, com
participacdo de 44,1%.

A TV Asa Branca, por vir perdendo os indices deliéncia para a emissora
concorrente, mudou o perfil editorial para inved®in pautas mais locais, ou seja, que
apresentem as necessidades dos moradores, pmmeigal nos aspectos de moradia,

saneamento e saude publica. Em outubro de 2008isaa@a criou o quadro Cidade Real, que

! Os dados desta pesquisa foram repassados peladyepato Comercial da emissora, que os utilizaptarsos
comerciais de vendas.
2 0 programa Sem Meias Palavras é uma producaoendepte.
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tem a proposta de levar uma “caravana” da TV agsoBade Caruaru e ouvir de perto as
principais reclamacdes dos moradores.

Como é possivel perceber, o jornalismo praticadalatente por varias emissoras do
pais, ao que parece, nao esta exclusivamente paabzem levar ao conhecimento publico
as necessidades locais por questdes de compromissn, na maioria das vezes, por entrar
numa disputa mercadoldgica para angariar mais pomto Ibope. Consequentemente, na
midia, a busca pelo lucro e pela ostentacdo dasdgsaconglomerados de comunicacdo
transforma em representacéo teatral a misérialsetmbusca da audiéncia, como lembra
Ramonet:

A televisdo, recentrando-se assim sobre si messponde as expectativas
do maior numero de espectadores, cuja Unica culiaranaioria das vezes,
vem da tevé. Diante do agravamento das inquietagietvas, ela é tentada
a transformar em espetaculo a miséria social (RAEDN007, p. 79).

Os filtros que comandam o que sera transformadoatitia comecam na escolha dos
contetidos. E na reunifo de pauta onde os jorrsaligia definir o que se “julga” de interesse
publico, o que estard estampado nos jornais no alid, 0 que a televisdo vai priorizar nos
telejornais. Na maioria das vezes, os critérios pacolha desses conteudos nao sao claros e
contemplam apenas uma parte da realidade. Segumdsi R2007), a pauta mostra
parcialmente o que esta acontecendo ou quais @stasgpreocupam o publico em geral. Essa
estratificacdo do real acaba por atender intergas@snente particulares, conforme assegura
Marcondes Filho:

O jornalismo extrai da realidade o que lhe intexdssl aos seus leitores) e
isso se transforma em noticia: da realidade é idatrsomente umparte
atil, sendo que essa utilidade é avaliada segundoivaigepuramente
particularistas. ... em suma, nha mao do editor sdéfiniciopolitica de
como o fato devera repercutir na sociedade (MARCESIFILHO, 2009a,
p. 125, grifo do autor).

Faz sentido entdo dizer que as pautas dependengérardb conhecimento que os
jornalistas tém a respeito de determinados assuatasia percep¢do critica sobre a
necessidade de tornar esses conteudos publicogctAspgue pode ser extrapolado ao
telejornalismo, se considerarmos a pesquisa em CARAO que investiga 0S emissores e 0S
processos de producéo dos meios de comunicaca@sEantComo ressalta Wolf (2001), a
noticiabilidade tem relacdo direta com o cotididogornalista:
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Pode também dizer-se que a noticiabilidade correlp@o conjunto de
critérios, operacdes e instrumentos com os quaisrgios de informagéo
enfrentam a tarefa de escolher, quotidianamentegerdee um ndmero
previsivel e indefinido de factos, uma quantidaidéaf e tendencialmente
estavel de noticias (WOLF, 2001, p. 190).

O autor ressalta ainda que a noticiabilidade ass#pao um elemento da distor¢ao
involuntaria da cobertura da midia por certos tempajue os critérios de escolha, por vezes,
dificulta o aprofundamento e a compreensao de algssuntos relevantes para a sociedade.
Aspecto que reafirma a ideia de que o0 conhecim@ue os jornalistas tém sobre
determinados temas, e seu julgamento se aqueleé&emportante ou nao, pode influenciar
no agendamento das pautas que serdo produzidasrpplirteres, principalmente na pratica
televisiva. A afirmacéo de Wolf, a seguir, da stp@ara que se pense nessa perspectiva. Diz

ele:

Distor¢éo, fragmentacéo, dificuldade de argumeataatar, de uma forma
aprofundada e coerente, os temas apresentadospa@ap,caracteristicas

imputaveis, por um lado, a maneira como se desearproducao televisiva
e, por outro, aos valores e a cultura profissiogaé os jornalistas

interiorizam e pdem em pratica. A ligagéo entrelaéss ordens de fatores €
muito estreita e cada uma delas acaba por refergautra, tornando-as,

assim, ainda mais vinculativas (WOLF, 2001, p. 195)

Wolf afirma ainda que os valores/noticia séo ummammente da noticiabilidade e tais
valores tentam responder a uma pergunta basicaais‘qgas acontecimentos que séo
considerados suficientemente interessantes, gighyfos e relevantes para serem
transformados em noticia?” (WOLF, 2001, p. 195).

No que diz respeito aos receptores, Marcondes EAD09a) postula que, no processo
de comunicacéo, o receptor s6 consegue ser enggaidcompleto quando as noticias a que

esta exposto dizem respeito ao seu contexto.

N&o ha acdo ou envolvimento possivel do recept®mndticias se estas ndo
forem associadas a sua realidade especifica; s@mwdacao ao contexto de
vida, a experiéncia imediata, pessoal, ndo héizagéio possivel. O que faz
a comunicacdo burguesa, dominante, é separart tostafatos como
ocorréncias alheias, outras, diferentes do realdiaob das pessoas
(MARCONDES FILHO, 20094, p. 85).

Para esse autor, a comunicacdo “jamais pode sda WIeMO transmisséao,
deslocamento, transferéncia, como se fosse umootpiet eu pegasse de um lado e pusesse
em outro” (MARCONDES FILHO, 2008, p.15). Dentro dsaslogica, como produzir
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mensagens entendendo que elas somente se tormdiéia Be as pessoas as incorporarem
para si? Para esse autor, ainda, algo so6 é inf@oraartir do momento em que o receptor
gueira que ela seja e que ele se interesse por ela.

No cenario comunicativo, especificamente nas teled, os tracos locais sao
identificados com a escolha das pautas que tragemast referentes a cidade nas quais as
emissoras estao inseridas. Por isso, elegemos ftormondutor desta pesquisa a tematica do
Desenvolvimento Local, conceito que, por ser emégjetem recebido diferentes
contribui¢cBes de varias areas do conhecimento.

Nos casos especificos dos telejornalismos da Tvialar da TV Asa Branca, do
municipio de Caruaru, 0 que se observou por meipedguisa exploratoria realizada e da
vivéncia desta autora como jornalista nas emissotadas sinaliza que muitas das matérias
veiculadas dizem respeito a temas relacionadoseaerivolvimento Local.

Na TV Jornal Caruaru, o TV Jornal Meio Dia tem coshmgan “Informacéo também
alimenta”. Com, em média, 20 minutos de durac¢delepornal traz um resumo das principais
noticias do dia e, segundo consta no material dalgéicdo do telejornal, o programa traz
“as principais noticias do dia, entrevistas, matefactuais, agenda, além da prestacdo de
servicos como: vagas de empregos e estagios, foedis tempo, transito e tudo o que
acontece na regido”. Isso mostra que a politiccorai do jornal apresenta indicativo de
preocupagdo com questdes locais. Os principaisn@ssuecorrentes no telejornal séo
economia, esportes, cultura e prestacdo de sen&@s também exibidos semanalmente
quadros como €idaddo Atentdmostrando direitos de cidadania para os telespes),
Fora da Lei(apresentando regras que sao descumpridas na@diaa@mo, por exemplo, cota
de estacionamento para idosos), além de existibéamno telejornal a participacdo dos
comentarias esportivo (radialista Iran Carvalhegz@ndémico (professor Robson Gais).

Ja na TV Asa Branca, o ABTV 12 edicdo, para ond#émn se volta nossa pesquisa,
possui, em média, 37 minutos de producdo e tem @wogan “o jornal cada vez mais perto
de vocé”. Desde abril de 2009, o telejornal passalar atengcdo as comunidades e criou
guadros semanais com temas ligados ao dia a didetspectadores. Na segunda-feira, €
exibido o quadrde olho no empreggcom dicas sobre profissdes, vagas de empregos e
entrevistas sobre questbes trabalhistas), na feirga- € exibido o quadrdAB Saude
(mostrando uma matéria de saude e uma entrevisatddio sobre o tema abordado), e, na
sexta-feira, exibe-se o quadtmisas da Terrgdapresentado pelo cantor e compositor Valdir
Santos, mostra aspectos da musica regional). Aléso,cha também o quadro Cidade Real,

exibido nas segundas-feiras (mostrando a carava@ataedo informacdes dos moradores nos
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bairros) e nas quintas-feiras, quando é exibida i@partagem sobre o lugar, com entrevistas
com as autoridades ligadas as principais reclansacte

Nesse sentido, pode-se observar que temas ligachabidizacdo das comunidades, a
participacdo, a cultura e ao meio rural, por exemgbarecem com frequéncia nos telejornais
da TV Jornal e TV Asa Branca de Caruaru. Por oo, ndo se sabe se os jornalistas que
trabalham nessas emissoras conhecem a importaad@sdassuntos para a construcao do
Desenvolvimento Local e se, ao conhecerem, essd#sgionais poderiam contribuir no
agendamento mais sistematicos dessas pautas.

No que diz respeito a inter-relagcdo do Desenvolutmé.ocal com a comunicacao,
pode-se dizer que ela emerge no campo da Extens#al/Gomunicacdo Rural,
especificamente a partir da publicacéo do artigdale& Santos e Calloi1995),Desafios da
Comunicacédo Rural em Tempo de Desenvolvimento Lésapreocupacdes desses autores
estdo ligadas a exclusao social decorrente dogssos de globalizacdo, particularmente nos
contextos populares do meio rural. Para mudarassdro, propdem gque se abandone a visdo
de crescimento econOmico como sindnimo de desemvehto e incorpore O
Desenvolvimento Local como estratégia de combatebéeza no campo.

Portanto, seguem a perspectiva tedrica do Deseamaito Local que da mais énfase
aos aspectos sociais e ambientais e ndo somentaspestos ligados ao crescimento
econdmico. Como se refere Obregon (2009), o Debémento Local esta baseado nas
necessidades locais, em responder a processoseaodpgm estimular a participacdo a todos
0S niveis, em promover a igualdade e o acesso,ddéronsiderar a cultura, valores e normas
de forma adequada. Nao esta explicito, mas podeligergque a comunicacdo tem papel
fundamental nos processos de Desenvolvimento Loaahedida em que aborde nas noticias
as potencialidades das comunidades nas quais est@adas. Conforme alertou Franco
(2000), o desenvolvimento tem muitas dimensdes,oc@amecondmica, social, cultural,
ambiental e cientifico-tecnoldgica, temas esses gumsso ver, podem permear as matérias
trabalhadas nas emissoras de televisao.

Para Franco, para promover o desenvolvimento, éisordevar em consideracéo
quatro tipos de capital: o capital empresarialapital humano, o capital social e o capital
natural. O capital empresarial tem relacdo comahiMilade financeira dos projetos e acgoes,
pois 0 aumento dos numeros de PIB ou regetacapitg por exemplo, ndo necessariamente
implicam na melhoria da qualidade de vida da pa@daO capital humano diz respeito ao
conhecimento, ressaltando a necessidade de edusagde, alimentacdo, cultura, pesquisa e

outras areas que possibilitam o criar e o reclém organizacdo de uma sociedade engendra
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0 capital social, através de relacbes como o a#80sMO e cooperativismo; e o capital
natural engloba os aspectos ambientais e terigoffganco assegura que todos esses tipos de

capitais estao intimamente relacionados entre si:

Porque desenvolvimento mesmo sO ocorrera quandgirear novos e
multiplos lagos de realimentacdo de reforco. Poeraplo, quando mais
capital humano gerar mais capital social, que ir&rgr mais capital
empresarial, que ir4 gerar mais renda, que ira gemsais capital humano
etc. etc. Quando isso ocorrer, 0 sistema adquivida propria e “rodard”,
por assim dizer, sozinho, percorrendo circulos wagos daquilo que
chamamos de desenvolvimento humano e social suseERANCO,
2000, p. 42, grifo do autor).

Sé&o exemplos de estudos realizados sobre o Desenento Local como abordagem
para os meios de comunicacao de massa o de Am2OD2), que estudou como a imprensa
pernambucana — em especial, os jornais Diario deaRd#ruco e Jornal do Commercio —
aborda os assuntos ligados ao turismo rural. SegAnabrim, pareceu relevante investigar
esse tema porque a midia impressa tem sido amplamiizada na divulgacdo das politicas
publicas e na divulgacéo das propriedades comtesdrteceptiva para o turismo rural. No
periodo analisado, que foi de janeiro de 1993 laojule 2001, Amorim identificou, entre
outros aspectos, que o turismo rural tem ocupaglacesnos cadernos de turismo, economia e
até nas colunas sociais. O tema tem sido abordadm wmma atividade econbmica que
comeca a ganhar félego no cenario rural e ndo apEmMo Mais um segmento do turismo.

O trabalho mais préximo do que estamos trilhandoeétudo realizado por Mesquita
(2009), que pesquisou o Jornal do Commercio AgréKlie Agreste), um suplemento do
Jornal do Commercio de Pernambuco, para obsergantabuicdo do veiculo a perspectiva
da Extensdo Rural contemporanea de construcdo deenalvimento Local. Em
contrapartida, a autora, em sua pesquisa, nao roplaea interferéncia do jornalista na
definicho das pautas, pois sua preocupacdo se &oétaalise de conteudo do jornal em
guestdo. Nesse sentido, acredita-se ser esseneitigar o conteudo do veiculo de
comunicacao e verificar de que forma o jornaliseothe as matérias que serdo veiculadas
nas emissoras, pois dessa forma € possivel idemtds processos de constru¢do da noticia a
partir da observacéo da propria dindmica da empoesalistica.

Mesquita chegou a conclusdo que a proposta pe#tidorial do suplemento indica
que o jornal se preocupa com as questdes locaitempta cara da regido”, na medida em que
inclui nas pautas temas ligados ao cotidiano ddwseflo entanto, admite que o JC Agreste €

focado mais na dimensao econémica do desenvolvinmia qual passa a regido onde esta
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inserido. Apesar de trazer temas importantes p&asenvolvimento Local, o jornal destina
espacos minimos a esse debate.

Noutras palavras, esses autores consideram a #mp@tda comunicagdo como
ferramenta para levar a audiéncia as questdes$vaslads necessidades sociais, a crescente
desigualdade econdémica, aos modelos de agruparasstiativista e cooperativista bem-
sucedidos, ou seja, assuntos que levam ao espabbcopla discussdo sobre o
Desenvolvimento Local. Com essas contribuicdes,ao®res procuram aperfeicoar 0s
processos de Desenvolvimento Local, particularmemte campo das intervengbes de
Extensdo Rural/Comunicagcédo Rural em contextos pogsidesfavorecidos.

Nessa perspectiva e dentro da otica que orienteudos e o funcionamento da
TV, trés questbes nos pareceram relevantes conibepras de pesquisaomo 0S assuntos
ligados ao Desenvolvimento Local sdo tratados palasissoras TV Asa Branca e TV Jornal
de Caruaru, por meio do telejornalismo; quais osides do Desenvolvimento Local para os
jornalistas que trabalham nesses veiculos; e defauea esses sentidos interferem na
definicdo das pautas e nas escolhas das noti@asdgueiculadas nessas televises locais?

A teméatica de Desenvolvimento Local no Brasil ganlkiestaque no fim dos anos
1980, quando comecou a se estabelecer um novo onddelrelacdo Estado-Sociedade,
trazendo a tona os questionamentos sobre os patkddssenvolvimento atuais (FRANCO,
2000). A nocdo de desenvolvimento que vigoraveeatéo, conforme alertou Veiga (2005),
era aquela existente em meados dos 1950, em quban@o distingdo entre as noc¢des de
desenvolvimento e de crescimento econémico, oy aejaditava-se que eram denominacdes
para 0 mesmo fendmeno. Essa visdo sé foi revigta &gublicacdo, nos anos 1990, do
primeiro relatério de Desenvolvimento Humano petogPama das Nacgfes Unidas para o
Desenvolvimento (PNUD).

O Desenvolvimento Local € compreendido como o maxeue mobiliza pessoas e
instituicdes locais com vistas a melhorar a qudkdde vida da populacéo local, priorizando
as potencialidades e recursos existentes no [&§&NCO, 2001; JARA, 2001; BUARQUE,
2002; MILANEZ, 2003). O Desenvolvimento Local ommuando “se constata a utilizagéo
de recursos e valores locais, sob o controle déuigdes e de pessoas do local, resultando
em beneficios para pessoas e 0 meio ambiente dbj (GESUS, 2003, p.72). Quando uma
acdo tem como principio o Desenvolvimento Locak desus (2003), ela prioriza a
participacdo da sociedade civil, procurando estégleluma relacdo de complementaridade

com o local.
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Os processos de mobilizacéo e participacdo dossasmciais para o desenvolvimento
num sentido mais amplo envolvem a ideia que o aces&dadania e aos recursos da vida em
sociedade deve ser de forma equitativa, para quprasessos de desenvolvimento nao
culminem com o agravamento das diferencas sotsas.nos alerta a levantar a discussao, no

cenario comunicativo, que desenvolvimento ndo @smo de crescimento.

7

Desenvolvimento é o movimento sinérgico, captavet plteracbes de
algumas variaveis de estado, que consegue estabaleta estabilidade
dinAmica em um sistema complexo, no caso, umaivdede humana.

Crescimento é movimento. Mas movimento ndo pode reduzido a

crescimento. Criar, crescer, renovar, reinventde isso € movimento, nao
apenas crescer. Crescer é importante, mas teradimgtativos aos valores de
outras variaveis, melhor dizendo, a configuracabal do arranjo de todas as
variaveis que expressam fatores de desenvolvimePdoa além desses
limites, o crescimento deixa de ser sinérgico singsdeixa de significar

desenvolvimento (FRANCO, 2002, p. 48).

E nesse sentido que os estudos de comunicacioeavdbsmento Local, apesar de
ainda insipientes no Brasil, revelam a importargu@ os meios de comunicagdo tém na
construcdo do Desenvolvimento Local, mas tambémcasradicdes, as imperfeicbes
técnicas, particularmente no planejamento da coragéo, e os limites dos seus profissionais
em termos do conhecimento acerca do Desenvolvimeartal (CALLOU; BRAGA, 2005;
ANDRADE NETO, 2007).

A proposta aqui apresentada pretende contribua parinvestigacdes ligadas a atual
concepcao de Extensdo Rural/Comunicacéo Rural,ueno desenvolvimento Local aparece
como via possivel para enfrentar, de um lado, stergbes geradas pelo modelo difusionista
modernizador de décadas passadas (CALLOU, 2007;KTSBBNTOS, 2000) e, de outro
lado, os processos de exclusao social provocadagledalizacdo no mundo contemporaneo
(TAUK SANTOS; CALLOU, 1995). Nessa perspectiva, deia mestra é a de que o
desenvolvimento ndo pode ser apenas sinbnimo deimrento econdmico e que os veiculos
de comunicagdo e os jornalistas ai envolvidos ténpapel importante nessa rediscussao do

desenvolvimento em tempo de globalizacao.

O processo de investigacao

A perspectiva metodoldgica desta pesquisa privdleg analises e as interpretacdes

das mensagens televisivas, assumindo um caratelitajua para compreender o
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telejornalismo da TV Asa Branca, afiliada & Redeb8| e da TV Jorn3lafiliada ao SBT, do
municipio de Caruaru, Pernambuco, no que se réfatmordagem de temas relacionados ao
Desenvolvimento Local. Inicialmente, realizamos umnavisdo bibliografica sobre
Desenvolvimento Local, regionalizacdo midiaticae®ifa doNewsmaking

Buscamos o telejornal como itinerario porque edesférteis objetos de pesquisa, pela
sua diversidade de enfoques e tipos de investigagégropicia, como se refere Silva (2009).

Diz ela:

Por ser uma prética jornalistica inserida no cdotede producdo de
programas televisivos que obrigatoriamente sdorados na linguagem
audiovisual, o telejornal diferencia-se de outrosdptos do jornalismo,
tendo ao longo dos anos constituido uma linguagedpria. Essa
peculiaridade, aliada a tradicdo de quase 60 anpsebenca didria na casa
dos brasileiros, tornam a pesquisa cientifica doajismo de televisdo um
desafio para o pesquisador que tem em suas maosbhjeto que é
fortemente marcado pelas caracteristicas de setegmo de producéo,
transmissao e recepcao (SILVA, 2009, p. 01).

Nesta pesquisa, analisamos os programas ABTV t&&ai TV Jornal Meio Dia, que
sdo exibidos na faixa horaria do meio-dia (na T\A Bsanca, das 12h as 12h40, e na TV
Jornal, das 11h55 as 12h20). As duas emissoragguosfuntas, uma abrangéncia de mais de

5 milhdes de pessoas, como mostra a tabela 1.

Tabela 1: Telespectadores da TV Asa Branca e TV Jornal Caruar

Emissora Area de cobertura Audiéncia
(municipios) (telespectadores)
TV Asa Branca 108 2.979.211
TV Jornal Caruaru 73 2.428.265

Fonte: http://comercial.redeglobo.com.br/atlas2004/magdgscon_emissora.php?pexib=CRR&p &
http://jc3.uol.com.br/tvjornal/admin/arquivos_cormiet/arq20070927103034.pdhcesso em: 3 dez. 2010.

Para analisar a interferéncia dos jornalistas gabatham nessas emissoras na
definicdo das pautas e nas escolhas das matéeasaquveiculadas nessas televisées locais
nos baseamos na Teoria Nlewsmaking Alguns conceitos encontrados nesse recorte das
teorias de comunicacao foram basicos para nosragudampreender melhor as formas como

os jornalistas escolhem como transformar fatos etitias. Quais os fatos do cotidiano que

% A emissora pertence ao grupo Jodo Carlos Paes Memd@dBPM), que também é proprietarioJdonal do Commercio
Ré&dio Jornal, CBN/Recife e JC Online.
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0s jornalistas julgam importantes? Como o conhedimdeles interfere nessa escolha? Eles
conhecem o conceito de Desenvolvimento Local?

Para tal, utilizamos como instrumento de pesquesatrvista semiestruturada, que foi
aplicada com os editores (as), chefes de reportggedutores (as) e gerentes de jornalismo
das emissoras analisadas. Ao todo, foram oito\estaelos, sendo quatro na TV Asa Branca
e quatro entrevistados na TV Jornal Caruaru. Paasepvar a identidade dos entrevistados,
optamos por nomina-los como jornalistas 01, 0204305, 06, 07 e 08, sendo os jornalistas
01 a 04 os entrevistados que trabalham na TV Aseandd; e os jornalistas 05 a 08 os
entrevistados que trabalham na TV Jornal Caruaru.

A amostra foi composta pelos telejornais ABTV 1#cRd, exibidos no periodo de 12
a 16 de abril de 2010, e TV Jornal Meio Dia, exigicho periodo de 12 a 15 de abril de
2010, totalizando nove programas, sendo cinco da TV Bsaca e quatro da TV Jornal
Caruaru. Optamos por este més especificamente ggosggundo 0s gerentes de jornalismo
das duas emissoras, € o periodo da realizacdosdaip& do Ibope, 0 que acarreta em uma
preocupac¢do maior com o conteudo dos programasioda 2010 também foi escolhido
porgue a equipe responsavel pela producéo doertedés no periodo analisado é diferente da
que estava nas duas TVs em anos anteriores.

A tematica de Desenvolvimento Local foi escolhideno objeto de nossa analise.
Como postula Franco (2000), esse tipo de desemreito engloba quatro tipos de capital, de
onde tiraremos a categorizacdo dos temas, cujalag®ns buscamos identificar nos
telejornais ABTV 12 edicdo e TV Jornal Meio Dia.dBa forma, optamos por identificar

reportagens que contemplem as seguintes categorias:

1 — Capital empresarial (reportagens sobre ati@slaque geram negdécio, atividades
produtivas agricolas e ndo agricolas);

2 — Capital humano (reportagens sobre saude, dkg@m cultura, educacédo, lazer, meio
rural);

3 — Capital social (reportagens sobre associatvjsoooperativismo, economia solidaria,
mobilizacdo social);

4 — Capital natural (reportagens sobre meio ambiente

“* A pesquisa ndo contempla a edicéo de 16 de ab@DdO0 do TV Jornal Meio Dia, porque a cépia dejoehal
nao foi encontrada nos arquivos da emissora. Engam contato com a empresa ConnectTV, especialista
arquivamento de contetdos de midias eletronicake taimbém néo foi encontrada esta edicéo.



27

A anadlise desses produtos jornalisticos tambémulegm consideracdo a sua
contextualizacdo, ou seja, como 0s programas @ss&@oidos na grade de programacgéo da
emissora, qual a importancia do programa para aobgervando ainda sua relagdo com a
concorréncia e com a televisdo em si. Essa perggecbnsidera o telejornalismo como

instituicdo social, como lembra Gomes (2007):

Essa contextualizacdo n&o deve ser um pretexto glamadonarmos o
programa televisivo ele mesmo em prol de uma angli®, embora tome o
programa como ponto de partida, rapidamente sa palta outros objetivos.
A contextualizagdo deve ter como objetivo compreemdprograma como
produto cultural especifico, enquanto conjunto déraégias historica,
econdmica, cultural, ideoldgica e socialmente ndasg GOMES, 2007, p.
13).

A opcdo pelo tema tem origem nas pesquisas reabzaélo Programa de Péds-
Graduacao em Extensdo Rural e Desenvolvimento L({@camex), da Universidade Federal
Rural de Pernambuco (UFRPE), e nas experiénciandelyidas pela autora, como jornalista
nessas duas emissoras de TV locais. Em virtud@ t&r jatuado nas duas emissoras de TV
locais, tendo assumido fungbes na producéo, regmriachefia de reportagem e edicao,
parece existir uma linha de diferenca expressivasegarando o que se debatia nas reunides
de pauta — e, consequentemente, 0 que é apreserdddizvisiao — e 0 que se apresenta na
literatura sobre o tema comunicacao e Desenvolurisocal.

O presente trabalho esta dividido em trés cagtulicialmente, apresentamos esta
introducgéo, contemplando a problematizagéo da pEs@ucomo foi realizado o processo de
investigacdo, detalhando a metodologia adotadanttuia andlise e trazendo a justificativa
para a escolha deste tema.

No Capitulo 1 — Comunicacdo e Desenvolvimento Local: papel do jornalista,
buscamos tracar o itinerario tedrico que explicda que forma a tematica do
Desenvolvimento Local passou a ser trabalhada al@atrcomunicacdo. Este capitulo trata
também sobre o papel que o jornalista tem assumadsociedade, através das discussoes
desenvolvidas por Marcondes Filho (2009) no queefisge a configuragdo do jornalismo na
contemporaneidade, e qual a interferéncia dessisgiomal na escolha dos contetudos que séo
apresentados a audiéncia, tomando como base aaTdmNewsmakingcom Wolf (2001),
Traquina (2004) e Pena (2006). Encontra-se airesencapitulo, o conceito de jornalismo de

desenvolvimento, a partir do que postula Kunczd0g@).
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O Capitulo 2 — Regionalizacdo midiatica: o local comfonte de informacaoaborda
0 processo de regionalizacdo midiatica e suasgumaigdes no contexto da globalizacdo das
comunicacdes. Buscam-se as especificidades da Twned, tendo em vista que o
telejornalismo das emissoras TV Asa Branca e T\halprobjetos desta pesquisa, se
configuram como midia regional. Este capitulo neostinda como a televisdo entrou no
cotidiano de Caruaru, fazendo um levantamento solsergimento da televisdo na cidade,
desde a TV Tropical (hoje TV Pernambuco), até orempmento das duas emissoras
analisadas.

Ja oCapitulo 3 — As abordagens do Desenvolvimento Localo telejornalismo
caruaruense: analise da TV Asa Branca e da TV Jorhnaé o escopo da andlise da
dissertagédo. Nele, busca-se analisar a abordagerantiasoras sobre os temas relacionados
ao Desenvolvimento Local e compreender a inter@aédos jornalistas nos critérios de
selecdo das noticias, a partir do conhecimento ppssuem sobre as matérias que serao

veiculadas no ambito do Desenvolvimento Local.
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Capitulo 1
Comunicacéao e Desenvolvimento Local: o papel do joalista

Os estudos sobre comunicacdo e Desenvolvimental,Loomo ja nos referimos,
surgem no Brasil no campo da Extensao Rural/CoragaaRural, a partir do artig@esafios
da Comunicacdo Rural em Tempo de Desenvolvimerdal (BAUK SANTOS; CALLOU,
1995). Nele, o Desenvolvimento Local é apontadoadsaida para a Comunicacdo Rural
hoje promover o desenvolvimento social no camp®&UYK SANTOS; CALLOU, 1995, p.
43), pois os processos de globalizacdo engendramaanordem mundial mais excludente,
principalmente nas popula¢des rurais, cujo resolfad a acentuacdo do éxodo rural e do
desemprego urbano.

Para Tauk Santos e Callou, a Comunicacdo Rurgleioheada em sua histéria pela
questdo da exclusado, sob o pretexto de promovesendolvimento, e, por isso, atraves da
aproximacdo com o Desenvolvimento Local, na metdaedécada de 1990, conseguiu
encontrar na participacdo o caminho menos ingrearee gpmbater os processos de exclusédo

social do meio rural brasileiro. Sobre isso, dizenautores:

. a Comunicacdo Rural, como anteriormente definghi do patamar
genérico das interacBes entre organizacbes govemaim e nao-
governamentais, para legitimacé@o de politicas algigcou transformacgdes
estruturais, e torna-se um instrumento prioritagiat® viabilizador de um
“forum” local com capacidade de definir e geraralotente politicas de
desenvolvimento (TAUK SANTOS; CALLOU, 1995, p. 46).

Essa nova perspectiva passou a permear os estiedtifiaos iniciados no Mestrado
em Administracdo Rural e Comunicacdo Rural (CMAR@ue foram incorporados pelos
pesquisadores do Programa de PoOs-graduacédo ens&xtBural e Desenvolvimento Local
(Posmex), fundado em 2004, na Universidade Federal RurBedeambuco (UFRPE).

Dentro das pesquisas realizadas no Posmex, méitascdmo corpus o campo do

jornalismo, seja buscando compreender as manifesgtaia cultura popular na midia massiva,

® O CMARC fazia parte da Universidade Federal RdealPernambuco (UFRPE) e foi encerrado em 2002.

® As preocupacdes, presentes em duas linhas de pedqaliticas e Estratégias de Comunicagé&xtensao
Rural para o Desenvolvimento Logabuestionam o modelo difusionista responsaveh pebdernizacao do
meio rural brasileiro e passam a incluir o Desevinzénto Local como espago para as praticas de Cioagéio
Rural, entendendo, sobretudo, os contextos poputarais como produtores de sentido e hibridizanios a
cultura massiva.
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seja nos estudos de recepcao de midias e progdEmagervencao social ou na investigacao
de estratégias de comunicacédo utilizadas por argedes ndo governamentais no ambito do
Desenvolvimento Local. Dentre os estudos, destamms investigacdes de Andrade Neto
(2007), Freire (2009), Mesquita (2009) — a quemasa referimos na Introducdo — e Gurgel

(2009), todas tendo como objeto veiculos ou egficdale comunicacao.

Andrade Neto (2007) procurou observar as estrat@gamobilizacdo do programa de
combate a pobreza rural, em Buique, Pernambucopsolbar da comunicacdo. O autor
revelou que as organizacbes governamentais e n@rngonentais ndo tém dedicado a
atencdo necessaria ao planejamento de comunicagidado a pratica extensionista, o que,
segundo ele, prejudica irremediavelmente o0s prosesde mobilizacdo para o
Desenvolvimento Local.

Ja Freire (2009) analisou as mensagens do ProgRami@ Mulher, do Centro das
Mulheres do Cabo de Santo Agostinho (CMC), veiaulpela radio comunitaria Calheta FM,
sob a oOtica da construcdo do Desenvolvimento Lo&akua conclusdo foi de que sao
veiculadas na emissora, com mais frequéncia, tecoaso cidadania e género, sendo
relegados ao segundo plano outros vetores assecemldDesenvolvimento Local como
ecologia ambiental e atividades econémico-prodstiva

Gurgel (2009) utiliza o radio como objeto de pesajuis estudo de recepcéo da Radio
Comunitaria Boca da llha por pescadores e pescadardha de Deus. A investigacdo se deu
a partir das entrevistas com pescadores, pescadoragnicadores e fundadores da emissora
comunitaria e na analise de 12 horas da prograndgaadio. De acordo com Gurgel, os
pescadores e pescadoras utilizam a radio comoumeitto de mudanca para o
Desenvolvimento Local e encontram, na programag&suntos que contribuem para o seu
cotidiano. Nessa perspectiva, 0 autor compreendeogradio comunitario pode e deve ser
utilizado como meio para mobilizacdo e consciegéipados seus ouvintes, ou seja, € um
veiculo capaz de promover o Desenvolvimento Local.

Dentro do cenario do Desenvolvimento Local, Mesq(®009) buscou observar de
que forma o JC Agreste, 6rgao vinculado ao Sistéonaal do Commercio, de Pernambuco,
contribui para a perspectiva da Extensdo Rural ecoppranea de construcdo do
Desenvolvimento Local. A pesquisadora identificae @ espaco oferecido pelo jornal, que
circula em 44 municipios do interior de Pernambuyzara trabalhar temas pertinentes a
Extensdo Rural contemporanea, tais como assosiatyi género e ecologia, ainda é

considerado pequeno.
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Segundo Mesquita, o papel assumido pela comunicagéaduniza um processo de
mudanca constituida a partir do dialogo e da nudgifio. Nesse sentido, diz ela, o jornal
“assume um importante papel na construcdo do desémento local, a medida que
contribui para levar para a comunidade discuss@es imppulsionem esse processo de
mudanca” (MESQUITA, 2009, p. 46). Na pesquisa,disro edicdes analisadas, a producao
cultural local foi a categoria com mais evidénci@s rextos jornalisticos do JC Agreste,
representando 41,4% do total impresso pelo penddi as atividades econdmico-produtivas
agricolas — agricultura, pesca, pecuaria e pidci@k ndo ocupam espaco jornalistico nas
quatro edicdes pesquisadas. Isso denota uma deténce a politica editorial do jornal,
presente no editorial de lancamento do jornalpgitica da insercdo de matérias focadas com
o Desenvolvimento Local.

Os caminhos abertos por esses estudos revelam @prawmicagcéo pode servir como
instrumento de mudanca e, especificamente no calmgornalismo, também questionam a
responsabilidade social da midia frente as novasaddas da sociedade atual. Esses
pressupostos tém ligagdo com um dos polos que @wamaca se tornar dominantes na
emergéncia do campo jornalistico contemporaneooplo jleoldgico, que compreende as
noticias como um servi¢co publico, tal como obserVoaquina (2004). Para este autor, 0
jornalismo ndo se resume a técnicas de linguaglEmmato, mas, por uma tradicéo histérica
desde o0 seu surgimento em meados do século XV, dmzsua esséncia, 0 COmpromisso
social da informagé&o dentro de uma sociedade dextncecr

E verdade que, para obter um diagnéstico maisséiete o papel do jornalismo e do
jornalista na sociedade, € necessario ainda lemarcensideracdo o polo inverso ao
ideoldgico, classificado por Traguina como polorgeuico, que define as noticias como um
negoécio. Sabe-se que os jornalistas possuem umantania relativa” sobre sua funcao,
porque fazem parte de uma estrutura social maios meios de comunicacdo — que é
conduzida por suas proprias condicdes de funciontmkierarquias e interesses.

Se partirmos do que postula Marcondes Filho (2QG8bjelatar a existéncia de quatro
tipos de jornalismo desde o surgimento da imprer@s@rimeira metade do século XV, o
profissional de hoje vive 0 momento da explosamdkgica e o tempo de reflexdo para
pensar na melhor forma de divulgar as noticiasceagstar cada vez mais exiguo.

Segundo Marcondes Filho, o primeiro jornalismo aparem 1789 e vai até a metade
do século 19, quando se relacionava o jornalisnmaocambiente para o esclarecimento
politico e ideoldgico frente a necessidade de ag@ose divulgacdo preconizada pelo

lluminismo. O segundo jornalismo € registrado naahe do século 19, sobretudo por volta
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de 1875, cujo cenario registra a evolucdo dos psasede producdo do jornal a partir da
inovagdo tecnoldgica. A informacdo incorpora valer troca, porque o jornal precisa se
vender para se autofinanciar. A busca pelo furon@rensa de massa e a rotinizagdo do
trabalho ganham félego.

O terceiro jornalismo, vivenciado no século XX, ro@za 0 desenvolvimento e
crescimento das empresas jornalisticas, que ssfdraram nos grandes conglomerados de
comunicacao, cuja caracteristica principal é o moho e o distanciamento com a verdade —
pela propria posicdo assumida de ndo questionalitcp. O quarto jornalismo, no qual nos
encontramos na atualidade, aparece no fim do seéctlem meados dos anos 1970, com a
expansao das praticas persuasivas dentro dosamioiscisubstituindo também o jornalista por
um sistema de comunicagédo eletrbnica, pelas reMewirtualizagcdo e volatizagdo vao
configurar a pratica do trabalho jornalistico. Nélé também a supervalorizagdo da imagem.

Assim se refere Marcondes Filho:

A precedéncia da imagem sobre o texto muda a idpce da matéria
escrita e a submete a leis mais impressionistdsatodas: a aparéncia e a
dinamicidade da péagina € que se tornam agora desisDentro dessa
mesma nova orientacdo do jornalismo, assuntos iagescao curioso, ao
insélito, ao imageticamente impressionante ganhaais mespaco no
noticiario, que deixa de ser ‘“informar-se sobre ando” para ser
“surpreender-se com pessoas e coisas” (MARCONDES®) 2009b, p.
37).

Essas definicdes nos levam a questionar se évpbtsi um jornalismo que contribua,
de alguma forma, para o Desenvolvimento Local. Quadpel que o jornalista assume nesse
sentido? Ainda que parecam perguntas sem solug@¢isas, pois a aproximacao entre
comunicacao e Desenvolvimento Local ainda se erecenh construcdo, consideramos que é
possivel conceber o jornalismo como instrumentoDdsenvolvimento Local a partir do
momento em que os veiculos de comunicagéo incarpageseu noticiario temas de interesse
desse tipo de desenvolvimento, tal como pretendemvestigar no telejornalismo praticado
pela TV Asa Branca e TV Jornal, em Caruaru, Pernamblsso tem relacdo com o
cumprimento do papel social do jornalismo, na pErspa de Traquina (2004), que diz que
“A teoria democratica aponta claramente para o®$né¢ comunicacdo o papel de ‘mercado
de idéias’ numa democracia, em que as diversasoepimnia sociedade podem ser ouvidas e
discutidas” (TRAQUINA, 2004, p. 128).

Entendemos que partira também do jornalista oeésse por buscar esses assuntos e

agendar na pauta do veiculo, levando-se em coag#ileique isso sO € possivel se ele souber
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o0 que, de fato, significa Desenvolvimento Local. Wenario tedrico das Teorias do
Jornalismo, encontram-se, na literatura, varioadest que tentam observar como a pratica
cotidiana dos jornalistas influencia no conteld@ dqu apresentado aos receptores das
mensagens.

Escolhemos como um dos arcaboucos tedricos destquipa a Teoria do
Newsmaking que postula que sdo os jornalistas os resporss@eeitransformar fatos em
noticias, ancorada por autores como Wolf (20013gdiina (2004) e Pena (2006). Para esta
perspectiva tedrica, as preocupacdes se voltam garservacdo de como os jornalistas
constroem a noticia, ou seja, tém como paramete @gses profissionais ajudam na
composicao daquilo que sera veiculado.

Pena (2006), emeoria do Jornalismpassegura que sao as empresas de comunicacao
as responsaveis por “ordenar” o cotidiano da vidaseciedade.

Diante da imprevisibilidade dos acontecimentos,eagpresas jornalisticas
precisam colocar ordem no tempo e no espaco. Ram estabelecem
determinadas praticas unificadas na producdo deiamt E dessas praticas
que se ocupa a teoria do newsmaking. Como explicdman, a atividade
jornalistica é extremamente complexa, apesar delgetivo parecer simples:
fornecer relatos de acontecimentos significativogexessantes (PENA, 2006,
p. 130).

Segundo Pena (2006), a socidloga Gaye Tuchman €& damamais influentes
pesquisadoras sobre Mewsmaking porque seu olhar de investigacdo parte do oficio
jornalistico, em que o processo de producdo daiaoéi planejado tal como uma rotina
industrial. Pena explica que, nessa perspectiyarnalismo ndo se configura como espelho
do real, tal como defende a Teoria do Espelho -pgstula que os fatos refletem a realidade,
porque ela assim o determina, sem levar em comsi@lera influéncia do jornalista e do
processo comunicativo na emissao das mensagensowrtcario, os jornalistas ajudam a
construir a realidade. Nesta proposta, a preocopest na producdo das noticias, pois, de

acordo com Pena:

... € no trabalho da enunciagédo que os jornalstaduzem os discursos, que,
submetidos a uma série de operacbes e pressfass soonstituem o que o
senso comum das redacdes chama de noticia. Asginpre@nsa nédo reflete a
realidade, mas ajuda a construi-la (PENA, 200628).

A Teoria doNewsmakinge preocupa com a noticiabilidade, ou seja, cdoojunto

de critérios, operacdes e instrumentos para esceliitee inUmeros fatos uma quantidade
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limitada de noticias” (PENA, 2006, p. 130). A cdmiiicdo de Wolf a essa premissa evidencia
a articulacao entre trés limites para a definigd® ctitérios de importancia que vao nortear a
escolha da noticia: a cultura profissional dos ghbistas, a organizagdo do trabalho e os
processos produtivos. Wolf caracteriza a noticidhide Gewsworthinegscomo a capacidade

que os fatos tém de se tornarem ou ndo notici@sksgérios de valores-noticia se orientam
por cinco pressupostos: a) caracteristica subgsanihs noticias (conteudo, importancia e
interesse da noticia); b) caracteristicas relatiaproduto (brevidade, atualidade, novidade);

c) caracteristicas referentes ao meio de informatjgaiblico; e e) concorréncia.

Pode também dizer-se que a noticiabilidade correlp@o conjunto de
critérios, operacfes e instrumentos com os quaisrgios de informacao
enfrentam a tarefa de escolher, quotidianamentegerdee um ndmero
previsivel e indefinido de factos, uma quantidadéaf e tendencialmente
estavel de noticias (WOLF, 2001, p. 190).

No cotidiano da pratica profissional, qualquer @hista sabera dizer o que “rende” ou
ndo noticia, de acordo com o senso comum das reslagé como se os jornalistas
conseguissem por ordem no tempo e no espaco agegtiilo que eles julgam de interesse
para transformar o fato em noticia. A linha teédedNewsmakinge baseia na sociologia do
conhecimento e indica que a vida social se da éemagdo e comunicacdo com 0S outros
(entendidos enquanto individuos, instituicdes oltucas). Pena alerta que o processo de

producdo das noticias ndo é determinista, se okadinteracdo com as demandas sociais:

Nesse sentidmao é possivel encarar os pressupostos de “rotingzn” do
trabalho, do processo de produgdo e da cultura jomdistica como
pontualmente deterministas. Eles n&o sdo modulos iflormes e
imutaveis. H&4 espacos de manobra para os jornalistae eles sdo
localizados na interagdo com o0s agentes sociak rede de fontes, a
capacidade de negociagdo e um talento para inagdtgséao trunfos
utilizados para demonstrar que 0 processo de péodwui@s noticias €
interativo. Depende das rotinas profissionais, taagém de iniciativas dos
jornalistas e de demandas da sociedade, entresdatoves (PENA, 2006, p.
132, grifo do autor).

De acordo com Wolf, os critérios de noticiabilidadadam no tempo, indicando que
assuntos que antes nao despertariam interesspduge ser transformados em noticia, se as
demandas sociais assim 0s necessitar. ISso jagifio interesse que a@sass medidém

mostrado pelos chamadssgle issue movementsu seja, movimentos de opinido que levam
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a tona a discussao sobre problemas simples ddasaiidWolf acredita que tais movimentos

conseguem espaco na midia por se tornarem sigiifisaDiz ele:

Tais movimentos comecam a construir noticia, aapiétssar o limiar da
noticiabilidade, quando se considera que se tamasaficientemente
significativos e relevantes para irem ao encontrénteresse do publico ou
guando dao lugar a acontecimentos planeados dégit@ara irem ao

7

encontro das exigéncias dawsass media Isto €, estabelece-se uma
integracao entre as estratégias de noticiabilidadgtadas pelagingle issue
movementse 0s valores/noticia aplicados pelos o6rgdos dernitEcao
(WOLF, 2001, p. 199).

No espaco televisivo, tal qual escolhemos como entdipara esta pesquisa, o estudo
de Vizeu (2005a) utiliza a Teoria ddewsmakingomo pressuposto para compreender como
as rotinas de producéao influenciam os editore®xi® t(jornalista) no momento de decidir se
uma noticia entra ou ndo no telejornal, a partioliservacado que o autor fez do processo de
producao do telejornal RJTV1, jornal local da R&di@bo de Televiséo, no Rio de Janeiro.

Vizeu preceitua que as mensagens sao produtodmnsenta produzidos e, por isso, é
necessario se concentrar em sua forma de prodeig@mdendo que as noticias sao resultado
de um processo que tem inicio na selecdo dos aometetos a partir de um conjunto de
categorias socialmente construidas. Sistematizaadestudos dbdlewsmakingele utiliza as
ideias de Wolf (1994) e Traquina (1993) para suglesdo de que as rotinas de producéo dos

editores contribuem fortemente para definir o quetéia no telejornal.

Os critérios estabelecidos pelos editores de testohora de editar as
matérias, como o nimero de pessoas e coisas thasitsdo classificacbes
guem indicam um enquadramento que busca padramigae foi elaborado

dentro de uma rotina de trabalho. Da mesma formidbéan procede ao

ancorar a escolha de noticias para entrar no jenaltipificacdes, ao

considerar que € noticia um fato que atinja umdgamimero de pessoas
(VIZEU, 20054, p. 119).

Vizeu assegura ainda que os critérios de selecds@d uma escolha subjetiva do
jornalista, mas um componente diante do longo gsm@rodutivo da noticia, que inicia na
sua escolha e termina com sua divulgacédo. Baseadbraquina, o autor indica que o fator
tempo € um eixo central da pratica jornalisticaque, na maioria das vezes, diminui a
capacidade de aprofundamento das noticias, quaragod numa melhor compreensao do
mundo por parte dos telespectadores.



36

Sob o controle do reldgio e obcecados pelo novim peediatismo, pela
pressdo da hora dechamentpos jornalistas e as empresas jornalisticas
muitas vezes esquecem-se de que 0 como e O potoo@ matéria sao
importantes para que o telespectador, do outro kaldelinha possa
compreender melhor o0 mundo que o cerca. [...] &sagldeimediatismo
rapidez e pressdo do tempo sdo incorporadas &cgrdtis jornalistas
(VIZEU, 2005a, p. 124, grifo do autor).

Isso contribui para compreender por que muitas vagesformacdes sao tratadas de
forma superficial e descontextualizadas, pois ablpmaticas sdo delegadas a segundo plano
frente a necessidade de trabalhar noticias maistase rapidas, baseadas no factual. Em
contrapartida, toma-se aqui a possibilidade deuineio agendamento dessas pautas, na
escolha dessas noticias, temas ligados ao Deseneolo Local, desde que o jornalista tome
para si a ideia de agente transformador desseigenar

Encontra-se na literatura a abordagem que englgbanalismo como instrumento de
desenvolvimento, conceito gerador do termo “josmab de desenvolvimento”, utilizado pela
primeira vez em meados de 1967 para caracterizanis@io do jornalismo “segundo a qual a
reportagem dos eventos de importancia nacionateengcional deveria ser construtiva, no
sentido de contribuir positivamente para o desefmvanto do pais em questdo” (KUNCZIK,
2002, p. 131). Sobre isso, diz Kunczik:

O termo foi criado no foro internacional na Univdesle Filipina de Los
Bafios e teve maior impulso depois da formagéo dddg#io Jornalistica da
Asia, em 1967. No principio da década de 70, a @@éDEPTH News
serviu como forma de treinamento para o jornaligteodesenvolvimento.
DEPTH News é uma sigla que representa o tema dendelsimento, da
economia e da populacdo e se concentra na repor@gefundada. [...] O
jornalismo de desenvolvimento sup8e que o deseimehto é um objetivo
positivo e desejavel, e que os meios de comunicdedunassa podem fazer
muito para fomenté-lo (KUNCZIK, 2002, p. 135).

Ao jornalista se atribui a funcdo de se concergrarassuntos que tratam sobre o0s
processos de desenvolvimento em longo prazo earéerge em noticias diarias factuais. O
conceito se parece com as primeiras abordageras fpdla Extensdo Rural/Comunicacao
Rural no sentido de ser instrumento de modernizagmrém, o jornalismo de

desenvolvimento ndo exclui a possibilidade de les#exdo na construgcdo das noticias.
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O jornalismo de desenvolvimento é definido comoesdibbramento dos
meios de comunicagdo durante certo periodo em wesaespecifica a fim
de agilizar ou melhorar a execucdo de um projetopamnicular e seu
propésito de informar a motivar as pessoas paraa gue afeta o projeto.
Além disso, muitos autores acham que o jornalismaekenvolvimento é
também um instrumento que permite alcancar objeaditicos especificos,
como a modernizacdo ou a edificacdo de uma nac@o.eManto o
jornalismo de desenvolvimento ndo se converte déonadgum em porta-
voz do governo, uma vez que ndo exclui a poss#nikdde uma perspectiva
investigadora e critica (KUNCZIK, 2002, p. 133).

De acordo com Kunczik, o jornalismo de desenvolvitoentende o desenvolvimento
nao em seu sentido mais restrito, mas engloba raméguisitos de justica social, dignidade e
igualdade. Sabe-se, no entanto, que os fundametdébéscos do jornalismo de
desenvolvimento partem de trés teorias. A primélietas € a Teoria da Modernizacao,
baseada em Schramm (1964), em que o jornalistee@aromo elemento promotor da
modernizacao da sociedade, como afirma Kunczik:
Achava-se que os jornalistas trabalhavam em umatituigdo
modernizadora, cujo efeito era comparavel ao de @snala. Sua tarefa era
transmitir o “virus do modernismo” aos tradicioss e, dessa maneira,
promover a modernizacdo da sociedade em geralndérise individuos

modernos, podia-se alcangar a modernizacdo deatsieiedade, o que €
um enfoque acentuadamente individualista (KUNCZ2802, p. 137).

Outro ponto é a Teoria da Dependéncia, cujo arcabsacbaseia na ideia que o0s
jornalistas dos paises em desenvolvimento, porisaguos profissionais do Ocidente,
adotam critérios de outros paises para escolhaude soticias deixando descobertos os
assuntos de interesse de sua nacgao; e a tercamiia wélizada para reforcar o conceito de
jornalismo de desenvolvimento é a Teoria dos S&$eram que a comunicacdo de massa é
considerada um subsistema que interage com oubro® @ politica, economia e religido,
sendo que seu funcionamento depende dessa interacao

Nas novas conceituagcdes sobre o jornalismo dendelsenento, Kunczik relata as
ideias propostas por Cees Hamelink, @nitural Autonomy in Global Communicatiogue
credita a participacdo da populacdo no sistema apcaminho para impedir a manipulacéo
da informac&o por parte do jornalista. Outro aspevtis atualizado sobre esse tipo de
jornalismo parte da sua variante chinesa, na quy@ainalismo aparece como subordinado ao
Estado e ao partido. O terceiro vetor desses nownseitos diz respeito ao jornalismo de

desenvolvimento intelectual, que seria uma espéeie“sintese de todos os tipos de
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jornalismo: o objetivo, o cientifico, o defensorpedagogico e o inovador, com a ‘semente
vanguardista de ideias™ (KUNCZIK, 2002, p. 149).

Em dltima instancia, Kunczik ainda alerta sobrefoama que indica ser mais
apropriada para a busca do verdadeiro sentido dgssele jornalismo. “O jornalismo de
desenvolvimento pode apoiar a estabilizacdo detesis de dominio nitidamente injustas,
caso se legitime a manipulacdo da informacao @xteetlo bem comum” (KUNCZIK, 2002,

p. 150).

A partir do raciocinio de jornalismo de desenvokito, via Kunczik, nos parece
fundamental questionar o papel que o jornalétsume na promoc¢édo e na divulgacdo das
informacdes que teriam como finalidade o interessgral, tal qual se mostram interessados
0S que questionam os atuais padroes de desenvotema partir da nocdo de
Desenvolvimento Local. E nesse sentido que enteoslewistir uma relagéo indissolavel
entre o local e o global na busca pelo entendiméosoatuais processos de globalizacdo. Os
estudos sobre Desenvolvimento Local ganham foleggue o local ndo € visto sob a otica da
reducédo de territorialidade, como sinbnimo de pequespaco, mas sim assume outro carater
e pode significar um distrito, um municipio ou atésmo um pais, segundo a proposi¢ao de

Franco:

O conceito de local adquire, pois, a conotacaolde socioterritorial das
acdes e passa, assim, a ser retrodefinido comob@cdabrangido por um
processo de desenvolvimento em curso, em gerahdquasse processo €
pensado, planejado, promovido ou induzido (FRANZ@O, p. 27).

A globalizacéo, ao mesmo tempo em que possibilitoa aparente homogeneidade de
alcance mundial, também contribuiu para fragmessaidentidades nacionais, despertando o
interesse pelo local. De acordo com Hall, “ao indégensar no global como ‘substituindo’ o
local seria mais acurado pensar numa nova arti@olagtre ‘o global’ e o ‘local” (HALL,
2006, p. 77). A imbricagao entre o global e o Ideal surgir um novo termo, glocalizagéo
(FRANCO, 2000), que reflete o processo que ocameamitantemente.

As visbOes permeadas pelo Desenvolvimento Locg@leaficamente, questionam o0s
atuais padrdes de desenvolvimento, ou seja, levamtadebate sobre os efeitos que a
producdo e consumo sem planejamento causarao hdageade vida das geracdes futuras.
Esse conceito ganhou forga na area ambiental, sigmaldo, sobretudo, pelas interrogacdes

sobre as intervencdes humanas no ecossistemas\dedde o Relatério do Clube de Réma

’ Esse relatério, publicado em 1972, identifica dsgipais problemas do planeta, principalmente auebm
efeitos de longo prazo. Foi resultado das reurddeSlube de Roma, fundado na Italia, em abril d&819
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até a Eco-92 (FRANCO, 2000, p. 18). Outra contribuicdo partiasdorganizacdes da
sociedade civil, também nos questionamentos sobgadrdo de desenvolvimento, ao
incorporarem a ideia “de cidadania em sentido ampdo enfrentamento do fendmeno da
exclusao social” (FRANCO, 2000, p. 20).

Franco amplia o conceito de Desenvolvimento Locaingorporar nele os adjetivos
integradoe sustentavelna tentativa de identificar uma visdo mais sigt@rsobre o processo
de desenvolvimento. Segundo o autor, 0 que se deadmje por Desenvolvimento Local
Integrado e Sustentavel (DLIS) foi lancado insitnelmente em 1997 pelo Conselho da
Comunidade Solidaria e significa “uma denominacdamsmampla para varios tipos de
processos de desenvolvimento local” (FRANCO, 20@O, 23). Ao contrario do
desenvolvimento que prioriza as veias econdmicasocgdestino final, o DLIS incorpora a
comunidade como ambiente de descobertas de pdidades, que somente serdo possiveis
caso haja investimento no aumento do nivel educaktida populacdo. Assim se refere

Franco:

Para tornar dindmica uma potencialidade é prediuatificar uma vocagéo e
descobrir as vantagens de uma localidade em rekgd@®mais. Mas isso
néo basta. Porque desenvolvimento ndo é sé desangoto econdmico. E
preciso que um conjunto de fatores de desenvoltimeeja estimulado.
Basicamente, é preciso que as pessoas tenham acessta, a riqueza, ao
conhecimento e ao poder. [...] O desenvolvimentallé um modo de
promover o desenvolvimento que leva em conta o lpdpeodos esses
fatores pata tornar dindmicas potencialidades quaem ser identificadas
guando olhamos pata uma unidade socioterritoriaimdada (FRANCO,
2000, p. 31).

A preocupacdo do autor se volta para a necessidadecesso a cidadania e aos
recursos da vida moderna por parte da populagdsejal 0 nivel de desenvolvimento ndo
esta relacionado ao numero de prédios de uma dadaj porque “cidade desenvolvida é
cidade boa para se viver e nao cidade grande” (RRAN2000, p. 35). A garantia de atender
as necessidades do hoje sem comprometer 0 amanbégde objetivo do desenvolvimento

através da unido de académicos, industriais, dggi@sne membros da sociedade civil. Fonte:
http://www.fiesp.com.br/download/acao_politica/aulboma.pdf Acesso em: dez. 2010.

8 A Conferéncia das Nacées Unidas sobre Meio Améierbesenvolvimento (CNUCED), realizada em junho
de 1992, ganhou o nome de Ri0-92 e foi realizadadzale do Rio de Janeiro, reunindo representaietds’s
paises. Nela, a preocupacgéo girava em torno daanpasl climaticas e a biodiversidade. Fonte:
http://www.ambientebrasil.com.br/composer.php3?bdgestao/index.html&conteudo=./gestao/artigos2ib®
ml. Acesso em: dez. 2010.
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que contemple as instancias humanas, sociais eeafaisi. Sobre esse aspecto, Franco

assegura que:

Quando se fala aqui em desenvolvimento, fala-s¢ampo, em melhorar a
vida das pessoas (desenvolvimento humano), de t@daspessoas
(desenvolvimento social), das que estdo vivas édigs que viverdo amanha
(desenvolvimento sustentavel) (FRANCO, 2000, p. 36)

De acordo com Franco (2000), por muito tempo seditou que o capital existia
apenas para descrever o acumulo de riquezas demdetda sociedade, porém, na
contemporaneidade, sabe-se da existéncia de dijpuss de capital, considerados por ele
como decisivos no processo de desenvolvimentopitat@&mpresarial, o capital humano, o

capital social e o capital natural.

O capital humano se refere mais diretamente acecimiento, adknow-how

e a capacidade de cria-lo e recria-lo — o que gavaleducacao, a saude, a
alimentacdo e a nutricdo, a cultura e a pesquigaias outras areas. [...] O
capital social diz respeito aos niveis de orgadiaaie uma sociedade. [...] O
capital natural diz respeito as condigbes ambigngifisico-territoriais
herdadas (FRANCO, 2000, p. 38).

Ja o capital empresarial, segundo Franco (2000Yedpeito a propriedade produtiva,
a rigueza. Para ele, “é preciso aumentar os grawesso das pessoas nao apenas a renda,
mas também a riqgueza, ao conhecimento e ao podaraapacidade e a possibilidade de
influir nas decisdes publicas” (FRANCO, 2000, p0O@Q Franco ainda colabora para essa
perspectiva indicando que o caminho para a promagadesenvolvimento perpassa por
todos esses capitais, objetivando o empoderames@adpulacbes. Segundo o autor, para

promover o desenvolvimento, é necessario

... gerar renda, multiplicar o nUmero de propriegaprodutivos, elevar o
nivel de escolaridade da populacdo e aumentar enolde organizacdes da
sociedade civil. Ou seja, aumentar a producdo eodetizar 0 acesso a
rigueza, ao conhecimento e ao poder (no sentidoem@oderar as
populacdes) (FRANCO, 2000, p. 40).

Coleman (2001) corrobora no entendimento do capialal como instrumento do
Desenvolvimento Local ao considerar que este tpaapital é inerente as estruturas de
relacdes entre os atores sociais. Para o autercesteito, empregado no contexto da familia
e da comunidade, contribui, por sua vez, na formatg capital humano. Sobre isso, diz

Coleman: “el concepto de capital social sirve tgrdoa explicar los diferentes resultados en
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el nivel de los actores individuales como paracd@nta de las transiciones micro-macro sin
elaborar los detalles socio-estructurales que sdugen a su través (COLEMAN, 2001, p.
55). Coleman também assegura que o potencial deriatdo inerente as relacdes sociais é
considerado uma importante forma de capital sogiais “la informacion es importante
porque proporciona una base de accion” (COLEMAN12(. 59).

Na visao de Putnam (2001), uma comunidade prowdiode capital social é capaz
de trabalhar em conjunto através de suas promiagdes de organizacdo e cooperacgdo. Para
ele, o conceito de capital social perpassa pelfiaca e pelo beneficio mutuo. Assim ele se
refere:

. el “capital social” se refiere a caracterigicke la organizacién social,
como por ejemplo redes, normas y confianza, quktéacLa cooperacién y
la coordinacion em beneficio mutuo. El capital abaumenta los beneficios
de la inversion en capital fisico y humano. Trabpjatos es mas sencillo en
una comunidad bendecida con una reserva sustadeiatapital social
(PUTNAM, 2001, p. 90).

7

O capital social, ao lado da cultura, € considerpdo Kliksberg (2002) uma das
possibilidades de contribuicdo para o desenvolvimestondmico e social. Citando os
estudos de Putnam (1994), Kliksberg diz que o abgdcial

... &, fundamentalmente, formado pelo grau de angé existente entre os
atores sociais de uma determinada sociedade, petasnas de
comportamento civico praticadas e pelo nivel deod@atvismo que a
caracteriza. Estes elementos evidenciam a riqueztoega do tecido social
interno de uma sociedade (KLIKSBERG, 2002, p. 20).

Todos esses capitais sdo considerados instrumgatbgsenvolvimento Local e néo
atuam de forma excludente, mas se complementamesfiscos de transformacdo da

sociedade. Sobre isso diz Bourdieu (2000):

Los diferentes tipos de capital pueden obtenerse apuda decapital
econdmicp pero solo al precio de um mayor o mergsfuerzo de
transformacion que resulta necesario para producir la forma déep
efectiva en el campo correspondiente. Existen @i, ejemplo, algunos
bienes y servicios que pueden obtenerse graciasamtal econémico,
inmediatamente y sin costes secundarios; peroeexigtmbén otros que
solamente pueden obtenerse por virtud de un cagmtahl de relaciones u
obligaciones (BORDIEU, 2000, p. 157, grifo do ajutor

Jara (2001) preceitua que o desenvolvimento ideah lem consideracdo uma

perspectiva mais holistica dos fenbmenos, ndo teondw finalidade o acumulo de bens
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materiais, mas a busca pela melhoria da qualidadedd. Portanto, vale-se mais o ser e ndo

o ter nas relacdes sociais. Diz esse autor:
O conceito tradicional de desenvolvimento assceiagproducdo de bens
materiais para a satisfacdo das necessidades désjgara a melhoria das
condicdes de vida. A proposta atual pauta-se espgetiva holistica, tendo
por foco o desenvolvimento do ser humano. Parteamtal social, do
capital humano e do empoderamento para dar contetel democracia. A
énfase do desenvolvimento sustentavel esta nassapige as pessoas podem

fazer e nas realizagbes que definem o ser dasgsssmao no que elas
podem ter (JARA, 2001, p. 24).

E nessa proposta que Jara p6e o desenvolvimenlsustentavel como caminho para
0o meio rural, a partir da priorizacdo de varidvemmo o bem-estar econdmico e
produtividade, capital humano e qualidade de vihpital social e equidade, e gestéo
ambiental integrada dos recursos naturais. Jaeg@ssque o desenvolvimento local depende
mais das forcas humanas e da capacidade afetivpopialacdo — incluindo acesso a
informacé&o e articulagdo entre os agentes econ8micodo que das potencialidades
produtivas.

Faz-se necessario, dessa forma, compreender cospmdiindidade os fenbmenos
que influenciam no Desenvolvimento Local para paasantendé-lo como possibilidade de
atuacdo da Extensédo Rural/Comunicacdo Rural. Gisera contribuicdo de Callou (2004) a
essa perspectiva, quando enumera esse tipo devdeseEento como um dos vetores que
influenciaram os estudos da Comunica¢édo Rural maailiécada:

Os estudos de Comunicacdo Rural/Extensdo RuralrasilBém passando,
nesses ultimos 10 anos, por transformacfes tedratoedoldgicas
consideraveis. Pelo menos trés vetores contribupi@a o0 surgimento dessas
transformacdes: a influéncia dos estudos em deb@émemto local, aqui
compreendido como um processo de concertacao/orgc@s dos diferentes
atores sociais empenhados no desenvolvimento saaén das
potencialidades econdmicas enddgenas; a dissernimasaCultural Studies
ingleses nas pesquisas em Comunicacdo da Améritaal.@ as novas
concepcBes sobre o rural brasileiro que enlacavidaties agricolas e néo
agricolas num mesmo territério agrario (CALLOU, 20p. 168).

A Comunicac¢ao Rural passou a assumir a funcdo deamas contextos populares no
sentido de possibilitar ou gerir 0s processos deuoicacdo na concertacdo para o
Desenvolvimento Local, juntando-se as noc¢fes decipacdo e de cultura popular nessa
nova abordagem (CALLOU, 2004, p. 168). A culturgydar ndo é considerada passiva, mas

sim como produtora de sentido, tendo como baseraepcdes de Néstor Garcia Canclini e
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Jesus Martin-Barbero nos estudos sobre a cultysalgroe suas interagcdes com a cultura
massiva, desenvolvidos, sobretudo, a partir dos 4980. Buscamos essas conceituacdes
para tracar os caminhos que possibilitaram as apagdes entre Comunicacado e
Desenvolvimento Local. Essas conclusfes sédo pettisepara estimular o empenho em

compreender o papel do jornalista nesse novo @edarComunicacéo Rural/Extensdo Rural.
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Capitulo 2

Regionalizacdo midiatica: o local como fonte de infmacao

A globalizacdo da comunicagao, ao mesmo tempouenpgssibilitou a ultrapassagem
de barreiras para a difusdo das informacdes mumelide, foi responsavel por despertar o
interesse pelo local, através do apego as raidesvalorizacdo da cultura das comunidades.
De acordo com Peruzzo (2003), esse cenario fear sungvitalizacdo das midias locais e
regionais, como reflexo da reivindicacdo dos cidad@elo direto & diferengca. As pessoas
sentem necessidade de ter o seu cotidiano retratedeeiculos de comunicacao, pois é nesse
local onde estdo os seus principais interesse®Bto0s, sociais e culturais.

A relacéo global-local ndo é observada como sménie exclusdo, mas ocorre em
processo concomitante e interconectado, pois, caleda Peruzzo (2003), “o local e o
regional sé podem ser compreendidos na relagdardeom o outro, ou deles com outras
dimensdes especiais, como 0 nacional e o global'tefino local esta longe de ser
compreendido apenas como dimenséo territorial @grgéica, na sua relacdo com o meio
fisico. Ele é observado a partir da inclusdo deosutipos de territdrios, como os de “base
cultural, ideoldgica, de idioma, de circulagdo dimimacéao, etc.” (PERUZZO, 2003, p. 68).
O local se configura, entdo, como um ambienteams e de identificacdo. Isso significa que,
acrescenta Peruzzo, “em outras palavras, o locatosstitui num espaco caracteristico
constituido por partes que se relacionam, mas cuee® identificam, dependem umas das
outras, e ora sao excludentes (PERUZZO, 2003,)p. 68

Na visdo de Ortiz (1999), o local absorve cardstieas peculiares, como a

diversidade:

O “local” participa ainda de uma outra qualidadeiversidade. Na verdade,
ele se opbe ao “nacional” e ao “global” apenas caistracdo. Visto de
perto, qualitativamente, ele constitui uma unidadesa. Seria, pois, mais
correto falarmos de “locais”, no plural. Cada lugama entidade particular,
uma descontinuidade espacial (ORTIZ, 1999, p. 59).

Abandonada a ideia da dialética excludente engielmal e o local, este ultimo acaba
surgindo como tematica emergente no contexto daaljmcdo das comunicacdes. As
tecnologias da informacgéo e da comunicacao posarhiin a compreensao do local para além
da nocao de territorio, porque se observa quetual eontexto contemporaneo, as relacdes

de familiaridade podem ser compartilhadas sem aramcia do ambiente territorial. Nessa
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perspectiva, 0s elos de vizinhanca e sentiment@ettenca sao reforcados por estarem
presentes na configuracdo do local como ambientetpaca de sentidos. O local, portanto,
consegue possibilitar lagos de pertencimento entra determinada comunidade, conforme

assegura Peruzzo:

Importa entender que o local se caracteriza com@spaco vivido em que
ha elos de proximidade e familiaridade, os quaisorreen por
relacionamentos (econdmicos, politicos, vizinhanet;.) e lagos de
identidades os mais diversos, desde uma histériaoenum, até a partilha
dos costumes, condicdes de existéncia e conteliduxlEos, e nao
simplesmente em decorréncia de demarcagdes geagrafPERUZZO,
2003, p. 69).

A midia acrescenta-se o conceito de local paractenzar aquele tipo de
comunicacao focada intencionalmente no local combiente de trocas de experiéncia e
sintonia com o cotidiano dos receptores. A valg@gdpadesse tipo de midia se deu no auge da
globalizacéo, pois esta, por ocorrer em processcarnitante com o local, foi capaz de
ressaltar o interesse pela regionalidade.

O diferencial peculiar a midia local é a ideia dexpnidade, pois, de acordo com
Peruzzo, “a midia local se ancora na informacaadgedentro do territério de pertenca e de
identidade em uma dada localidade ou regido” (PERQZ2005, p. 5). Carlos Camponez
(2002), ao observar o processo de regionalizacanidia em Portugal, que se deu no fim da
década de 1980, argumenta que a aproximacao co@bliw@ € inerente a propria pratica

jornalistica. Diz ele:

... a questdo da proximidade esté longe de seagjmada imprensa regional.
Na realidade, trata-se de uma questédo transversalmalismo, no esforco
de comunicar conteudos considerados pertinentes saus leitores e,
particularmente na definicdo de estratégias empagsaom o objectivo de
conseguirem a fidelizagdo dos publicos (CAMPONERZ, p. 113).

Para o autor, essa tentativa de comunicar pamitosels ndo é apenas estratégia unica
dos meios regionais e locais. Os veiculos de es@oesmacional tém o seu esforco de
proximidade na medida em que dao maior abertureespacos destinados ao leitor, como
ocorreu, em Portugal, com o Diario de Noticias, cuuau as edicdes Norte, Centro e Sul para
diferencar os seus proprios leitores. Na visdo a@agdnez (2002), a redescoberta do conceito
de proximidade ganhou evidéncia, nos ultimos aexatamente na época em que 0 nUmero
de leitores de jornais passou por uma reducao tpaal@ acabou se tornando estratégia para

atrair o publico dos grandes meios de comunicag®sa redescoberta, segundo ele,
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constituiu-se como “uma estratégia para recupenaensas franjas de publicos que
normalmente estdo alheados dos grandes meios denimagdo de massa, quer pelo acesso
ao seu conteudo, quer pela possibilidade de sdittdresn como sujeitos de comunicagado”
(CAMPONEZ, 2002, p. 114).

No caso lusitano, Camponez identifica alguns sidassa mudanca de perspectiva,
COmo 0S novos investimentos e a renovacao de psogatitoriais por parte dos veiculos de
comunicacao que passaram a dar énfase na comunieggdnal e local. Outro estimulo para
o reconhecimento da importancia da informacéo lsealdeu também do ponto de vista
politico. Segundo ele, “entre as razdes evocadblss mkefensores do gorado projecto de
regionalizacdo, no referendo de 1998, insistiarseigamente nas vantagens de uma gestéao e
de uma administracéo publica exercida localmer@&MPONEZ, 2002, p. 115).

A nocéo de proximidade € considerada um dos @#é@le valor-noticia para a escolha
daquilo que sera veiculado pelos meios de comugicak ligacdo com o local € condicao
primordial para a producdo do conteudo, pois ositacomentos que nos sao mais proximos
acabam sendo compreendidos de forma mais consistemisso em que acredita Teun Van
Dijk (1996 apud CAMPONEZ, 2002, p. 116), quandosidera que a proximidade local e
ideologica é transversal a todos os outros valootigia, tais como a novidade, atualidade e a

relevancia.

A proximidade local inclui a pressuposi¢cdo de caithentos adquiridos,
bem como da relevancia: sabemos mais sobre a pagsda aldeia, cidade,
pais, continente, em parte pela nossa experiéndiectal e pelas
comunicagdes informais das experiéncias de outregnhecemos (TEUN
VAN DIJK, 1996 apud CAMPONEZ, 2002, p. 117).

Segundo Raimundo (s.d. apud CAMPONEZ, 2002, p.,la7)proximidade no
jornalismo emerge da “preocupacdo de conquistdboas gracas do publico, através da
criacdo de invisiveis cadeias de cumplicidade”. Elmpreende que esse tipo de
comunicacao, porém, pode ser utilizada com findédabenéficas ou ndo — entendendo o fim
maléfico como resultado do sensacionalismo na giag@o de informacdes regionais. Para o
autor, o conceito de proximidade tem o individumoocentro e se desenvolve em quatro
vertentes: geogréfica (acontecimentos que ocorranrua, cidade, pais, etc.); temporal
(distancia do leitor face ao momento dos aconteuios®; psico-afetiva (diz respeito aos
valores como sexo, vida, morte, seguranca, dinleeidestino) e social (temas relacionados
com a familia, profissédo, classe social, religidleplogia e politica). Para Peruzzo (2003),

esta na premissa da proximidade o diferencial danfdcal.
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O diferencial basico dos meios de comunicacdo do&ia nocdo de
proximidade que eles imprimem em suas praticassepabiticas editoriais.
Proximidade significa ligagédo, sintonia e compra@nisom o mundo vivo
pelos receptores (PERUZZO, 2003, p. 80).

O crescente interesse das pessoas pelas informggéetem relacdo com o seu
cotidiano seria justificado por essa relacdo deipriolade com o local. Quanto mais os
veiculos de comunicacdo abordam temas que trathra assuntos ligados diretamente a vida
dos cidadaos, mais interessados eles estarianopsumi-los, por partilharem um sentimento
de familiaridade e insercdo com esses contetudosnationais.

No Brasil, a midia local existe desde que surgioamrmeios de comunicacdo de massa
(PERUZZO, 2005). A Constituicdo Federal de 198® artigo 221, inciso Ill, prevé que a
producédo e programacdo das emissoras de radieveséel devem atender ao principio da “lll
— regionalizacdo da producdo -cultural, artisticajomalistica, conforme percentuais
estabelecidos em lei”. Esse processo de aproxime@doo regional, porém, ocorreu com
mais forga por volta da década de 1980, sobretstiilm@ado pelas modificagbes pelas quais
passava a comunicacdo no pais, com a criagdo @ monissoras, lancamento de satélites
domeésticos, surgimento de emissoras UHF e o cdestatercambio com corporacdes
internacionais que passaram a investir na radis@ifurasileira (PERUZZO, 2005).

E nesse cenario de novidades que algumas emiss®maslio e televisdo buscaram
abrir filiais em cidades interioranas, muitas daaig hoje abrigam as maiores redes regionais
de comunicacéo no Brasil. Essa oportunidade dexapagao com o publico acabou servindo
de estratégia mercadologica para 0s meios de coag#d, que identificaram na
regionalizacdo da midia a porta para explorar navasados potenciais.

A regionalizacdo da midia, todavia, ndo pode serpreendida apenas na perspectiva
ideologica de compromisso com o cidadao, pois be sme, muitas vezes, 0s interesses
mercadoldgicos ultrapassam a necessidade de termidia focada no interesse publico.

Sobre isso, diz Peruzzo:

... 0 regional, no caso da interiorizacao da tviséo essencialmente como
oportunidade de mercado, como uma alternativaggeracéo de renda [...]
O que se questiona € a pratica da subserviéncibicpot econémica em
detrimento do interesse publico e do jornalismagdalidade (PERUZZO,

2003, p. 79).

® Fonte:_http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/constcao/constitui%C3%A7ao.htm\cesso em: dez. 2010.
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A autora ressalta ainda que a publicidade do orteld pais serve de atrativo para a

instalacdo dessas empresas:

O interesse da grande midia pelo local, num priomaiomento, apresenta-se
mais por seu lado mercadolégico do que pela praduwdg conteudo
regionalizado. A televisédo, por exemplo, explodifarencia¢do local como
nicho de mercado, interessada que estd em captac@sos provenientes
da publicidade do interior do pais (PERUZZO, 2G0%)3).

Algumas emissoras de TV se atraem pelo interica peksibilidade de aproveitar as
festas e eventos regionais para desenvolver psoggomidia e campanhas publicitarias
especificas. Uma prova desse interesse pelo locafpitos mercadoldgicos esta presente no
Caderno de Midia da Revista Imprensa, edicdo dstagie 2010. A publicacdo destaca na
capa que “as festas e eventos para publicos ls@ai®portunos para acdes de marketing e
tém atraido cada vez mais clientes, veiculos ecé@n No Nordeste, a reportagem elenca
projetos regionais desenvolvidos pela TV Jornal Rsmambuco, como Verdo Positivo, Sao
Joao e Temporada do Frio. Segundo a reportagem,

As empresas de comunicacdo e, em especial, asoeasissfiliadas de
televisdo aproveitam as datas comemorativas pariéa@io de programas
especiais com extensa cobertura de cada dia de &&th de elaborar outras
atividades e eventos para preencherem o calendi@moercado publicitario
e movimentarem as cidades em que atuam (IGNACID00,28 5).
Atualmente, dos oito grupos que dominam a radigdiu brasileira, cinco sao
regionais: a Rede Brasil Sul (RBS) — localizadaaggdo Sul, as Organizacdes Jaime Camara
(OJC) — localizadano Centro-Oeste, a Rede Amazdmec&adio e Televisdo (RART) —
localizada no Norte, Zahran — localizada Mato Grpss Verdes Mares — localizada no
Nordeste (CABRAL, 2006, p. 3).
O peso dado ao regional pode ser verificado noegsacde interiorizagcdao da TV no
pais, no momento de revalorizacdo da midia loce¢ fa globalizacdo. Sobre isso, diz
Peruzzo:

Em suma, a globalizacdo ndo mata as regionalidagel®, contrario
contribui para sua revalorizagéo. E justamente amemto em que o local e
0 comunitério se apresentam com uma inesperadaade que a grande
midia passa a aumentar os espagos de regionalidacdeus contetdos e
gue se desenvolve com mais rigor a interiorizacaaelevisdo no Pais
(PERUZZO, 2003, p. 71).

A RBS, criada em 1957, em Porto Alegre, no Rio @eado Sul, foi pioneira no

modelo regional de televisdo no Brasil, processe ganhou ritmo diferenciado em 1979,
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quando a TV abriu filial no Estado de Santa Catar empresa € afiliada a Rede Globo,
cujo projeto de regionalizacdo ganhou forca, naadi@cde 1980, com a implantacdo da
Central Globo de Afiliadas e Expansédo (CGAE), utorsespecifico para tratar de assuntos
de interesse das afiliadas. A RBS representa hojaior grupo regional em atuac&o no pais e
a maior empresa de comunicacgao da regiao Sul.&pesdsui 18 TVs abertas, 2 emissoras de
TV comunitarias, 1 emissora de TV focada no agroacieg 25 radios, 8 jornais diarios, 4
portais, além de editora, grafica e gravadorasr@®psegundo informac¢des detalhadas no
site’ do grupo.

O processo de expansdo da rede cada vez mais ebmaonps mercados
comunicacionais no sul do pais. Em entrevista asRelmprensa (edicdo de julho de 2010),
o presidente do grupo, Nelson Sirotsky, assegueuadRBS, instalada em uma regidao com o
melhor indice de leituta de jornais do Brasil, vai expandir os negéciosapaém da regigo
sul.

Temos razoavelmente claros os caminhos em que sa rempresa quer
andar e esta perseguindo. Um dos eixos dessestmmmina continuidade
como operadora dos meios de comunicacao tradisiaioaRS e SC, que sao
mercados altamente relevantes e representam quasmamho de uma

economia como a do Chile. O segundo mundo em qu®s/atuar é o

mundo digital. [...] Outro campo em que a RBS tamlj@& esta atuando: o
mundo dos eventos, que leva ao consumidor novamfode entretenimento
e leva aos anunciantes novas formas e oportuniddglese comunicarem
com seus respectivos publicos (MANZANO, 2010, p. 24

bY

Proximo a virada do século XX para o XXI, os grandsonglomerados de
comunicacao voltaram as atencfes para a regiog@étizaomo caminho para suprir as
frequentes perdas de audiéncia, especificamenteaso da televisdo. Reunidos em um
seminario em 1997, em Sao Paulo, empresarios do detcomunicacdo “afirmaram que a
regionalizacdo da programacéao da televisdo é cipahfator de sobrevivéncia das emissoras
no pais” (BAZI, 2001, p. 11).

Foram dessas novas demandas que surgiu o intpedasgeV regional. De acordo com
Bazi, esse tipo de televisdo é caracterizado pquéia que transmite seu sinal a uma
determinada regido e que tenha sua programacauaghara a mesma” (BAZI, 2001, p. 16).
Sousa também identifica esse tipo de televisdo @ando um “...empreendimento instalado

numa determinada area, com alcance limitado pag [@r recursos técnicos, quase sempre

19 http://www.rbs.com.br/

1 Segundo dados da Associacdo Mundial de Jornais\)\#ublicados no site da Associacdo Nacional de
Jornais (ANJ), o Brasil ocupa a 1012 posi¢céo nkingnrmundial de leitura de jornais. Fonte:
http://www.anj.org.br/a-industria-jornalistica/leia-de-jornais-no-mundo/
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subordinado a uma grande rede e com alguma autan@ngrade de programacao” (SOUSA,
2006, p. 105) .

Na visao de Simdes, outros critérios também apom@amm uma emissora de TV ser
considerada regional:

. sua localizacdo geografica, auséncia de paajfio em uma rede

suprarregional, quantidade de comerciais ou quaaidde programas
produzidos pelas afiliadas, quantidade de comerciai programas
produzidos por cada afiliada (e qualidade e duvee@po destes programas)
(SIMOES, 2006, p. 28).

Na introducdo da obradelevisdo regional: globalizacdo e cidadantaousa (2006)
chega a quatro conjuntos de conclusbes — consaienaor ele como parciais — sobre o
conceito de televisédo regional, visto que, apesareabforcos de tedricos para chegar a um
consenso sobre como se configura esse tipo de,rafdiavestigacfes continuam despertando
novos parametros e caracteristicas sobre seu hamento. Diz Sousa sobre suas quatro

reflexbes a respeito da TV regional:

a) O termaregional a exemplo de muitos outros que vivaram moda,guerd
forca explicativa; precisa ser resgatado, recoitgiruessignificado. [...]; b)
tal qual a globalizagdo, a regionalizagdo devecsenpreendida em sua
forma dindmica, seu movimento de passagem — atdeito de regionalizar,
mudanca em curso; ¢) a televisdo regional se @nstrmo experiéncia, dos
modelos totalizadores aos quais se afilia para il@abse como
empreendimento midiatico, [...] d) [...] modelasas interacbes com o
meio, em processos que envolvem disputas mercadagygestratégias de
conquistas de audiéncia e ressignificagdo de cdose(SOUSA, 2006, p.
10).

No cotidiano das centenas de emissoras regionaigetes no Brasil, a pratica mostra
gue muitas delas sédo as responsaveis por levardiogpos assuntos de interesse das cidades
de sua cobertura, dando bastante énfase no muniogis importante de sua regido que, na
maioria das vezes, € onde esta instalada a sedmpl@sa. Esse, por exemplo, foi um dos
resultados identificados por Silva (2006), ao @&aalios limites e possibilidades da TV
regional, a partir da experiéncia da midia regiateaBaixada Santista — com trés emissoras
comerciais e uma de carater educativo. O autoouderttentificar quais 0s assuntos mais
abordados durante cinco dias nos dois telejornasstelvés afiliadas a Globo e Record e
chegou a conclusdo que, por muitas vezes daremdesiaque a cidade mais importante de
sua regido, as tevés regionais tém recebido &isohre o papel que deveriam prestar na

localidade.
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As empresas se defendem afirmando que ndo posgyugpes suficientes

para realizar uma cobertura cabal ou as vezes endstfica enviar uma

equipe para um municipio muito distante sem hase#éio maior. Apds o

levantamento dos dados no periodo pesquisado,bhgerse que a Baixada
Santista ndo é excecdo a esta regra. [...] Os w8narontam que das 66
matérias realizadas pela Tribuna, 39 ou 59,09%nidieitas no municipio

principal (SILVA, 2006, p. 292).

No entender dele, a postura assumida por dezend¥/sle&¢ redutora, por estarem
“preocupadas em veicular publicidade regional ehosra informacdo que interesse a
populacdo local” (SILVA, 2006, p. 295). O autor dinda que, através do jornalismo, as
pessoas poderiam se sentir mais proximas de smiosliou de terem respostas sobre suas
necessidades.

Segundo Silva, a regionalizacdo da televisdo foi pnocesso ja aguardado pelo
mercado e antecipado por estudiosos da area, poefiexo da necessidade que o publico
sente de receber noticias sobre sua regido. Aldegs do pais também contribuiu para esse

processo.

No Brasil, a legislacdo ndo permite que nenhumasori possua mais de
cinco estacdes de televisdo, por isso, as graedes,rpara efetuarem suas
expansoes, utilizam o sistema de afiliadas. Estesisi®@ em firmar um
contrato com as emissoras regionais para retrasdmido sinal (SILVA,
2006, p. 290).

Em Pernambuco, o processo de interiorizacdo dacvreu na década de 1980 por
iniciativa estatal. As primeiras emissoras instatado Estado se concentraram na capital: a
TV Radio Clube, Canal 6, inaugurada em 4 de jurdh@360, a TV Jornal, inaugurada em 18
de junho de 1960, e a TV Globo Nordeste, inaugueadd 972, que também transmitia sinal
para a Paraiba, o Rio Grande do Norte e Alagoas.

Somente 24 anos depois do aparecimento da telesmsd@ernambuco, as emissoras
passaram a olhar para o interior. Em 1984, foigoaada em Caruaru a TV Tropical, pelo
Canal 12. O apelo regional na iniciativa foi deathcno discurso do entdo governador do
Estado, Roberto Magalhdes. No evento de inaugumdgaanissora, o politico falou sobre o
ganho para o interior com a chegada o veiculo @#aedA TV Tropical esta sendo e
continuara a ser, estou certo, a imagem de um Reuwwambuco. Um Pernambuco que néao se

restringe nem ao litoral, nem apenas a faixa de d4%ona da mat#"

120 trecho deste discurso esta no documentério jefbria da TV no Pais de Caruaru, elaborado pelos
estudantes de jornalismo Ricardo Carvalho e Marital em 2009 como projeto de concluséo de curso na
Faculdade do Vale do Ipojuca (Favip), em Caruaru.
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Com o slogan “A imagem viva do Nordeste”, a TV Tioap de Caruaru transmitia
programas com foco para cultura, como o Programad Fderso e Viola, Programa
Reginaldo Rei, um programa focado no colunismoas@cp telejornal Noticentro. Em 1988,
a emissora adotou 0 nome de TV Pernamblcpe hoje tem uma area de cobertura que
atinge quase todo o Estado. Nos dias atuais, dogrgmas sao produzidos em Caruaru e
transmitidos pela TV Pernambuco: o Meio de Campdido as 20h dos domingos, com
foco no jornalismo esportivo, e O Canto dos Viasjrexibido aos sabados, as 18h.

J& a primeira emissora afiliada a Rede Globo reriortde Pernambuco chegou em
1991, quando foi inaugurada em Caruaru a TV Asadaacujo nome foi inspirado na letra
da cancdo de Luiz Gonzaga e Humberto Teixeira. Wdmasagem escrita pelos socios-
diretores da TV — Inocéncio Oliveira, Vicente JoEgpindola e Luiz de Franga, publicada no
livro Meio século depois — televisdo Pernambucase Jorge José de Santana, destaca a

motivacdo do surgimento da emissora no interior:

Em agosto de 1991, nasceu a TV Asa Branca, fruttedaza de que essa
era uma maneira de contribuir para o desenvolvimert Pernambuco. A
parceria com a Rede Globo uniu o global e o local wm meio de
comunicacao preocupado em retratar, discutir eeprasos costumes de um
povo... (SANTANA, 2010, p. 33).

O primeiro programa da TV, o Asa Branca Especgiteeu em 1° de agosto de 1991,
foi um especial de 30 minutos narrando a chegadanissora a regidao. Em seguida, a TV
passou a investir na producao de flashes que eddnd@s durante os intervalos comerciais, 0
Asa Branca Acontecendo e o Asa Branca Ja. O anb992, mesmo periodo das primeiras
insercdes na programacédo de telejornais da Globandp o NETV, telejornal da Globo
Nordeste, passou a ter dois blocos regionais.

A TV Asa Branca também comecou a abrir sucursaietras cidades do interior
para ampliar o raio de atuacdo e potencializar escaos consumidores. Em 1993, a
emissora inaugurou a sucursal em Garanhuns, critadgreste Meridional de Pernambuco,
onde existe uma equipe para fazer a cobertura @ogeximentos do municipio e da regiao
no entorno. J& em 2006, a TV Asa Branca abriu ostreursal, desta vez no Sertédo
pernambucano, na cidade de Serra Talhada. Em 18odembro de 2010, a emissora

13 A TV Pernambuco estad com uma nova equipe geremcial grupo de trabalho que realizou debates e
reunides publicas com entidades para ouvir sugestiie as mudancas necessarias para a TV eStatal.
resultado esta presente no Relatério do Grupo aleallio de Reformulacdo da TV Pernambuco, docunmgreo
esta disponivel no site da emissora, no enderegdeico
http://www.tvpernambuco.pe.gov.br/arguivos/propostae.pdf Acesso em: dez. 2010
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inaugurou a terceira sucursal do grupo, desta aeddade de Palmares, na Zona da Mata Sul
de Pernambuco.

Em 1994, foi criada a revista eletronica semanall¥ABmesmo ano da estreia do
ABTV 22 edicao, telejornal diario. Em 1997, surgivABTV 12 edicdo, exibido na faixa
horaria do meio dia. A TV Asa Branca, cuja areacdbertura atinge 108 municipios do
interior de Pernambuco, localizados na Zona da Natia Agreste e Sertdo, foi uma das
pioneiras na transmissao via satélite para todaslades da area de cobertura.

Nos ultimos anos, a TV Asa Branca foi ampliandpade de programacao local, pois,
com o surgimento de outras emissoras de televisddcCaruaru, a empresa foi perdendo
espaco e reduzindo os indices de audiéncia. Emeiewvele 2008, entrou no ar o AB Noticia,
programa com duracdo de 3 minutos exibido de segarskxta-feira apés o Bom Dia Brasil
e nos intervalos comerciais do programa Mais VdeéRede Globo. O AB Noticia traz a
prestacdo de servicos e informacgdes sobre os agoet#os de Caruaru e regido.

Ha pouco mais de dois anos, também foi criado amu&idade Real para o
telejornal ABTV 12 Edicdo, com a proposta de aprai a comunidade e o programa,
objetivando uma participacédo mais efetiva da awiém\ ideia € mostrar duas faces do local:

as dificuldades e boas iniciativas, conforme destaSouza e Mota:

O quadro se apresenta na forma de duas matérlzidaexas quintas-feiras:
uma traz como tema principal o problema do baaroutra com “o que tem
de bom na comunidade” para mostrar que, apesardifiaaldades, os

moradores tém algo de importante do lugar ondenvipara apresentar
como exemplo as outras comunidades. Além das mstdra também duas
entradas ao vivo no telejornal: uma com alguma ralade que possa
responder as questdes sobre o problema apresestdnie,como resolvé-lo,
e 0 outro com uma atracao cultural no bairro (SOU®TA, 2010, p. 7).

O processo de producdo do quadro € o seu difetepoia, em vez de aguardar a
denuncia de moradores através de telefonemass @artamails, 0 quadro € quem procura a
comunidade, através da chamada “Caravana do CRizal&

Uma equipe de producédo se instala na comunidadeemana em que o
guadro vai ser exibido. Entdo, na segunda-feiragmupo composto por trés
produtores fica na comunidade com um questionaroa pfazer o
levantamento dos principais problemas da comunidafi© problema com
maior nimero de votos € escolhido pela producdequige faz uma matéria
para ser exibida na quinta-feira seguinte. [...] diénta-feira, depois da
apresentagdo da matéria, o representante € etddevis pressionado a dar
um prazo para resolver o problema (SOUZA; MOTA,24d 7).
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Outro espaco na grade de programacdo concedidautd pempo para a TV Asa
Branca foi aproveitada para a exibicdo do progrdhabo Esporte, que passou a ser
produzido com foco em Caruaru e regido, a partaldé de 2010. Sdo aproximadamente dez
minutos de producdo com reportagens sobre espoidelaa e o desempenho dos times de
futebol em campeonatos regionais e nacionais.

Credita-se a criacdo da TVI, em 2004 - afiliadeS&3, tendo como fundadores dois
dos acionistas da TV Asa Branca, a grande mudaacielevisdo regional no Agreste de
Pernambuco, pois a emissora comeg¢ou com quatrcs ldwaprogramas locais diérios,
quantidade considerada bastante expressiva se waaapa@ programacao local que existia na
época na emissora concorrente. A TVI, cujo slogan“a sua TV inteligente”, tinha como
proposta o jornalismo regional. A grade teve intmm flashes com duragédo de 1 minuto que
eram rodados nos intervalos comerciais, o TVI Agdfen seguida, a TV estreou 0s
programas TVI Meio Dia, TVI Noticias, Encontro cdfmcé, Positivo, Jornal da Manha e O
Povo na TV. Além desses que eram produzidos nadedda emissora, havia também os
programas terceirizados: Jerimun, Veste Brasile Beias Palavras.

A TVI durou aproximadamente dois anos, quando,neio de 2006, a empresa foi
vendida para o Sistema Jornal do Commercio de Cmagao (SJCC) e passou a se chamar
TV Jornal Caruaru. No interior, a cobertura ini@dhgia 67 municipios, chegando a totalizar
aproximadamente 872 mil domicilios, numa populagstionada em 3.421.144 pessoas, sendo
2.029.162 na &rea urbana e 1.391.982 na'fuf@ISJCC passou a ter abrangéncia em todo o
Estado, com uma emissora em Recife, abrangendpitaloa regido metropolitana, e a outra
em Caruaru, atingindo a totalidade de 2 milhdelsuds em 120 cidades de Pernambuco.

A TV Jornal Caruaru possui atualmente uma grade @oco programas locais, além
de um terceirizado, o Programa Sem Meias PalaMasfaixa horaria do meio dia sao
exibidos os programas TV Jornal Meio Dia e O Paad¥, seguido do Sem Meias Palavras.
O TV Jornal Meio Dia é um telejornal que aborda @scipais noticias do dia,
principalmente nas areas de economia, politicalterau Ja o programa O Povo na TV é
voltado para abordar os problemas das comunidades,reportagens nas areas de saude,
saneamento basico, direitos humanos, etc. A rasté9h20, é exibido o TV Jornal Noticias,
que traz um tipo de jornalismo mais analitico, ema g apresentador faz comentarios sobre 0s
assuntos de maior repercussdo no momento. Ja badosa a emissora exibe o programa

Positivo, uma revista semanal eletrbnica que copieultura, moda, saude, etc.

% Informacdes presentes em noticia divulgada ndaliaaugurac&o, no portal JC online.
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Nos ultimos anos, a TV Jornal Caruaru vem se dmaswo como lider de audiéncia
no interior do Estaddde acordo com o mapa de cobertura da TV JornalaDara emissora
atinge 82 municipios, cuja populacédo chega a 268%essoas, em uma area com 756.851
domicilios com TV.

Uma reportagem publicada no JC Agreste em julhd0d8, pouco mais de dois anos
depois da inauguracdo da emissora, mostra osadesltla pesquisa do Ibope, que identificou
0 aumento no numero de telespectadores em todm®gsmas locais, levando a emissora a
assumir a lideranca absoluta na faixa horéria deas214h. De acordo com a matéria, neste
horario, a TV Jornal Caruaru teve uma média de43pd@htos de audiéncia, de segunda a
sexta-feira, numero 51% maior do que a segundaca@dto no horario. O gerente de
programacao e jornalismo da TV Jornal Caruaru, Atgyiletto, e o diretor comercial da TV
Jornal, Vladimir Melo, creditaram a informacdo wadid na comunidade a razdo para a

lideranca em audiéncia, como traz a reportagem:

Esses numeros mostram que o telespectador confimforenacdo que
transmitimos. Fazemos nossos programas pensandmmanidade e a
reciprocidade recebida é grande”, ressalta Auglégitto, gerente de
programacdo e jornalismo da TV Jornal Caruaru] JA. principal
preocupacdo da emissora ao planejar programasdgvaa capital do
Agreste é a qualidade da informacéo voltada pa@ainidade e prestacao
de servicos. “Esta € uma audiéncia que vem crescergk destacando ha
trés anos. Ela prova que estamos acertando adzealar regionalismo, a
informacédo e a cultura local”, explica Vladimir Meldiretor comercial da
TV Jornal (DORNELAS, 2008).

As duas principais emissoras de Caruaru parecenex@mplo oportuno de como a
midia regional, especificamente a televisdo, atuanterior de Pernambuco, seja no aspecto
da prestacdo de servicos e aproximacdo com a cdaden como pode ser percebido no
amplo numero de quadros dedicados a essa finaJida@ena necessidade de potencializarem
mercados consumidores para tentar posicionameivitegiado diante da guerra acirrada de
audiéncia.

A TV regional hoje consegue criar suas propriaselesst, estimular padrées de
programas e apresentar uma programacao regionaliv@csa quanto o pais. Essa foi a
perspectiva narrada em reportagem da Revista \dgaagosto de 2009, que traz um
panorama sobre as estrelas e programas lideresiditngias nas diversas emissoras de
televisdo espalhadas pelo Brasil. A reportagemrdes@ue “nos ultimos anos, contudo, uma
maior valorizacao da ‘cor local’ se imp6s. Nos aidtios, tornou-se questao de sobrevivéncia

investir nos temas que estao na esquina do espec(®tARTHE, 2009, p. 146). O texto cita
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ainda um projeto de lei que tramita no Congresscddal com a intencdo de regulamentar

percentuais que seriam dedicados exclusivamengéeapgarogramacéo local das emissoras:

Desde 1991, tramita no Congresso Nacional um prajetlei da deputada
federal Jandira Feghali (PCdoB-RJ) que pretendelaeg questdo. Sua
versao original previa que as emissoras dedica88émda programacao as
atracOes regionais. O texto sofreu mudangas a@psevado numa comissao
da Camara: estabeleceram-se cotas de programacab doescentes
conforme o tamanho da cidade. A tramitacdo do fwogsta parada no
Senado desde 2003 — o que ndo impediu que a pdiggional
continuasse florescendo. E de perguntar se a caleisarca das cotas é de
fato necessaria num mercado que ha décadas vemregutando
(MARTHE, 2009, p. 148).

Nos ultimos anos, as novas demandas da sociedademmoranea motivaram as
tendéncias atuais da midia local, identificadasR®muzzo (2005) a partir de alguns aspectos
que contribuem para entender melhor o papel quetggsde comunicacao exerce hoje. Para

sustentar sua hipétese, a autora ratifica seudimento de jornalismo local:

Pressupbe-se que o jornalismo local seja aquelergnate a realidade
regional ou local, trabalhando, portanto a infordtagle proximidade. O
meio de comunicagao local tem a possibilidade dstr@momelhor do que
gualquer outro a vida em determinadas regides, ¢ipios, cidades, vilas,
bairros, zonas rurais etc (PERUZZO, 2005, p. 7).

A pratica do jornalismo local revela a tendénciangutencédo dos lacos fortes com
politicos locais, chegando a comprometer a infofmage qualidade, pois muitas vezes as
informagdes sdo tratadas de forma tendenciosa wuarnissdo de fatos. De acordo com
Peruzzo, opress-releasesnviados por assessorias de comunicagdo das esk@astiva e
legislativa contribuem nesse sentido.

Outra tendéncia bastante presente no jornalismiziegoraneo local seria a auséncia
de cobertura e apuracdo dos acontecimentos de forais detalhada no nivel local e
regional. Peruzzo credita essa caracteristicaratest de produgcdo pequena, com poucos

profissionais, mantida pela midia local. Assimefene Peruzzo:

Nessas condi¢cBes o jornalismo local deixa de eapkgu imenso potencial
de trabalhar com a informacdo isenta e atenderdast@s setores que
perfilam a vida de uma “comunidade”. Perde, assima oportunidade de
mercado, a de trabalhar com competéncia a inforondedroximidade, que
€ a razao de ser da imprensa local (PERUZZO, 200,
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Peruzzo acrescenta ainda como tendéncia da mid# & reproducdo da grande
imprensa, ou seja, 0s veiculos regionais e loegidem a seguir o estilo de tratamento da
informacgdo, copiando os modelos praticados nasdgsarempresas. Dedica-se também
amplos espacos para noticias nacionais e intemmasijgelo contato com agéncias de noticias
ou apropriacao de reportagens, deixando uma lamunalguns conteddos que exigiriam uma
producdo jornalistica mais apurada na midia lo8dla contribui para esse debate ao
identificar que:

ao mesmo tempo que o noticiario se aproxima dgpgélico consumidor,
ele pode ser limitado pelos fatos rotineiros dadeegCriando o habito de
sempre ouvir as mesmas pessoas, ou valorizar apgnasas cidades em
detrimento de outras que ndo representem o quditacse ser de interesse
jornalistico ou audiéncia (SILVA, 2006, p. 291).

Essas tendéncias identificadas por Peruzzo poderafism de uma série de entraves
que acabam por prejudicar a atuacdo da midia INcataso da televisdo, um dos entraves € o
limite de tempo imposto pelas redes, que, ha naadas vezes, é pouco se comparado a grade
de programacéo nacional. Outro empecilho € o tgpbatario destinado a programacéo local,
que geralmente € o de menor audiéncia — com exakggiprogramas jornalisticos, ou seja,
tarde da noite ou na faixa horaria da madrugadde-Sa ainda que o0s custos da
regionalizacdo sao altos e o grande desafio dessssoras € manter uma programacao de
qualidade, voltada para a comunidade.

No capitulo 3,As abordagens do Desenvolvimento Local no telejortismo
caruaruense: analise da TV Asa Branca e da TV Jornatraremos a analise sobre a
abordagem dos quatro tipos de capitais — empres&éumhano, social e natural — nos
telejornais ABTV 12 edicdo e TV Jornal Meio DiapArtir das entrevistas realizadas com os
jornalistas que trabalham nesses dois programasaos compreender quais 0s sentidos
que eles atribuem ao Desenvolvimento Local e defaumea esses profissionais influenciam

na escolha dos conteddos que serao veiculados.
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Capitulo 3

As abordagens do Desenvolvimento Local no telejorismo caruaruense: andlise da TV
Asa Branca e da TV Jornal

Para analisar o telejornalismo da TV Asa Branca €l'd Jornal, do municipio de
Caruaru, Pernambuco, no que se refere a abordagemtemhas relacionados ao
Desenvolvimento Local, buscamos observar a ocagéae matérias com esta temética e
também compreender a interferéncia dos jornalisigsescolhas desses conteudos. Acredita-
se que, dessa forma, os resultados possam seffiéigiaos entraves e contratempos que
fazem parte do cotidiano jornalistico e que, emtosucasos, sdo responsaveis por limitar a
abrangéncia de determinados temas no meio notidesemissoras.

Esses dois telejornarstrazem, diariamente, noticias a respeito do aoiiwlidas 181
cidades localizadas na area de cobertura das eassspie vao desde o Litoral Sul ao Sertéo
de Pernambuco. Além da variedade de temas (doafaat@ssuntos mais complexos), 0s
programas apresentam as noticias das mais vafiataas de exibicdo, seja em formato de
VT ou de notas, incluindo aindiaks e stand-ups Os dois telejornais trazem alguns quadros
exibidos semanalmente. O ABTV 12 edicdo possui wsdipsDe olho no empregdas
segundas-feiras)AB Saude(as tercas-feiras)Cidade Realas quintas-feiras) €oisas da
Terra (as sextas-feiras). Ja no TV Jornal Meio Dia, sdloidos os quadro€idadao Atente
Fora da Lej além de possuir a participacdo de comentarisgm(tivo e econdmico).

Para facilitar a compreensao da analise que farenseguir, julgamos ser pertinente
caracterizar cada tipo dessas abordagens, de apomd® glossario de Paternostro (1999) e
as definicdes de Prado (1996):

Entrevista'® “o didlogo entre repérter e a personagem que @née fde informacéo”
(PATERNOSTRO, 1999, p. 142).

Link: “é a entrada ao vivo do repérter dentro de umaedal ou na programacao da emissora
de um ponto fora dos estudios. A palavra vem dbovér link, que em inglés significa
conectar, unir.” (PRADO, 1996, p. 87).

Matéria: “o0 que € publicado ou se destina a ser publicato ggalquer veiculo de

informac&o. E usado como sinénimo de reportagelATERNOSTRO, 1999, p. 145)

!> Segundo Curado (2002), o decreto lei 52.795, dde3dutubro de 1963, estipula que 5% do horério da
programacéao diaria das emissoras devem ser desimgorogramas noticiosos (CURADO, 2002, p. 15).
'8 Nas duas emissoras, as entrevistas feitas aondvestidio, sdo denominadas apassdio
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Nota'’ ao vivo: “noticia lida pelo apresentador do telejornal sewalquer imagem de
llustracdo” (PATERNOSTRO, 1999, p. 146).

Nota coberta: “sao textos noticiosos redigidos pelos editoresagaglos pelos apresentadores
dos telejornais e que sao cobertos por imagernbade edicdo” (PRADO, 1996, p. 43).

Nota pé: “uma nota ao vivo, lida no final de uma matérazéndo informacdo complementar
ou que faltou a reportagem” (PATERNOSTRO, 199946).

Stand-up: “quando o reporter faz uma gravacdo no local dmi@cimento para transmitir
informacgBes do fato. Normalmente, ele est4 de ipéprémeiro plano, e permanece no video
durante todo o boletim oilash E usado quando a noticia que o repoérter tem geara t&o
importante que, mesmo sem imagem, vale a penaTERAIOSTRO, 1999, p. 151)
Videotape ou VT “equipamento eletrénico que grava o sinal de Audicl@o gerado por
uma camera. Acoplados, um ou mais videotapes sitpsipara edicdo de matérias nas ilhas
de edicdo” (PATERNOSTRO, 1999, p. 153).

Esses formatos aparecem em todas as edi¢Oes ejosnails analisados e nos ajudam
a compreender melhor qual o espaco que 0s progré@tisam aos assuntos relacionados a
nocdo de Desenvolvimento Local que orienta estquiss, como pode ser visto nos itens a

seqguir.

3.1 — Abordagens do Desenvolvimento Local no ABTV &tlicdo da TV Asa Branca

Na TV Asa Branca, durante o periodo analisado -asarde 12 a 16 de abril de 2010
— observa-se uma ocorréncia mais frequente delmagornalisticos voltados para uma das
dimensdes do Desenvolvimento Local, o capital humau seja, matérias que destacam
assuntos que fazem parte da cidadania dos teladpees, tais como saude, alimentacdo e
cultura. Na emissora, a presenca do quadro Cidadedportuniza a divulgacado de matérias
com essas tematicas no telejornal ABTV 12 edicagolna segunda-feira, o programa mostra
os detalhes da producgédo do quadro no préprio ([ca#dde e bairro) que sera tema da edi¢édo
do Cidade Real, exibido as quintas-feiras.

Em 12 de abril de 2010, o ABTV 12 edicao trouxe U&s, trés notas simples, duas
entrevistas de estudio, ddisks e trésstand-upsDentro desse contetdo, € possivel encontrar

' As duas emissoras analisadas caracterizam essgetipota comaota simples
¥ Na TV Asa Branca e da TV Jornal, VT é usado comdnsmo de matéria ou reportagem.
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reportagens que abordam os capitais ligados aona@senmento Local, como mostra o

guadro abaixo:

Quadro 1: Programa ABTV 12 edicédo — Edicdo de 12 de abrilGi€?2

Tipos de capital Ocorréncid®
Capital empresarial VT EMPREGO BORDADOR
STAND VAGAS EMPREGO
Capital humano LINK J. CARLOS OLIVEIRA
Capital social VT INAUGURACAO ACIC
NS ELEICAO CONSELHEIROS
Capital natural SD ESTADO EMERGENCIA GUS
VT REPERCUSSAO CHUVAS
NOTA INFOS SERRA
VT PREVENQAO RIBEIRINHA
ESTUDIO DEFESA CIVIL

Fonte: Quadro construido a partir da coleta de dados0j201

Essa edicdo do ABTV 12 edicdo de 12 de abril deD afE¥staca como reportagem
principal as chuvas em algumas cidades do intet@rPernambuco. O telejornal abre
mostrando a situacdo das cidades de Garanhuns, Balltada e Caruaru, destacando o
namero de familias desalojadas, as ruas interditadaque o poder publico fez para reverter
a situacao. Ao destacar a cidade de Caruaru, oggmagaborda o Rio Ipojuca e os efeitos que
ele provoca em periodo chuvoso devido a sua paluic@d sujeira acumulada nas areas
ribeirinhas pelas plantas baronesas.

Em seguida, o ABTYV cita os telefones dos érgaosfagem atendimento a populacao,
como o Corpo de Bombeiros, e da sequéncia ao temauma entrevista com o responsavel
pela Defesa Civil de Caruaru, o coronel Jodo Bogquossivel inferir que o telejornal ndo se
prende ao factual, ou seja, ndo destaca apenasastie” chuvoso como tema principal, mas
alerta a populacdo sobre os cuidados que deventesitaacbes como essas. Esse tipo de
abordagem é resultado da linha editorial do prograjue, segundo os jornalistas que estédo

nos seus bastidores, tem foco na prestacdo deseBobre isso, a jornalista 01 diz que o

9 Seguimos em todos os quadros as mesmas retradmag palavras que identificam a matéria. A mesma
retranca é utilizada em todas as etapas da prodiacéejornal) das matérias utilizadas no espétlacdo que
indica as matérias — identificadas pelas retrarcagie serdo exibidas no telejornal, prevendo o ¢edg
duracéo de cada bloco) do programa analisado.
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programa tenta trazer temas que contribuam pacaloecimento dos telespectadores. Assim

se refere:

Um homicidio por um homicidio a gente ndo notiéiagente pode até dar
uma nota, mas o homicidio por homicidio, pelo meaasim, ndo atrai,

nesse sentido. Eu acho que dele tem que vir coomalgoisa pra gente
alertar alguém. Aquele lugar é esquisito, foi urrista, entdo é uma
categoria que esta sendo vitimada, um acidentenidburaco que originou,

entdo eu sempre tento passar pros meninos quegeele factual se a gente
consegue destrinchar outra coisa. O factual a géidevai deixar de fazer,
infelizmente, mas eu acho que a gente prioriza nemisa parte da
comunidade mesmo (Jornalista 01 em entrevista dafaepara esta

pesquisa).

Nessa edicao, se compreendermos os tipos de aboslagbre a situacao das chuvas
como sendo relacionadas ao capital natural, es&® satdo, o capital que recebeu maior
destaque do programa ABTV 12 edicdo. Nota-se ar@uca de reportagens também
trabalhando o que Franco (2000) assinala comoatagitpresarial, ou seja, assuntos que
tratem das propriedades produtivas. Nessa edic&mgpdal empresarial foi destaque do
quadroDe Olho no Empregariado com a proposta de levar aos telespectadaicgmacoes
a respeito do mercado de trabalho. Em 12 de abpilpgrama mostrou as oportunidades para
guem deseja trabalhar como operador de maquinamdado, principalmente em empresas
do Polo de ConfecgBes do Agreste, onde esta situaddssora. A reportagem explica o dia a
dia da profissdo, a remuneracédo e, em seguidautndimk com o reporter na Agéncia do
Trabalho falando sobre as oportunidades de empmegarea — que, no dia pesquisado,
oferecia 139 vagas somente para operador de méadgiinardado. De acordo com o jornalista
02, assuntos ligados a empregabilidade sao prae&lda linha editorial da emissora. Diz ele:

Priorizamos principalmente o comunitario, dando umportancia também
pra questdo do servigo. A pessoa estd desempreggdate da dica de onde
tem emprego. A pessoa esta com problema de sag@stetem o quadro
de salde, e a pessoa fica por dentro daquele pralgjae tem (Jornalista 02
em entrevista concedida para esta pesquisa).

O ABTV 12 edicéo destaca ainda, em dois momerdadado de 12 de abril de 2010,
assuntos relacionados ao associativismo, garantandacorréncia do capital social no
programa. Na visdo de Franco (2000), o capitalas@sita relacionado a organizagdo de uma
sociedade e implica nas relagcbes de associativi@mofianca e cooperacdo. Uma das
reportagens € sobre a passagem dos 90 anos daiag8so€omercial e Empresarial de

Caruaru (Acic) e mostra a reinauguracdo do prédioedtidade, considerada a maior
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associacdo comercial do Norte e Nordeste por renais de 1,5 mil associados. Em outro
momento do telejornal, através de uma nota, desmeaeleicdo para o Conselho Tutelar de
Caruaru, indicando aos telespectadores que abst@leta com a relacdo dos candidatos esta

disponivel no portal da emissora, 0 www.maisab.glapu

Apesar da ocorréncia do tema na edicdo, obserneaisea abordagem esta muito
aquem daquela que poderia trabalhar niveis maisosie necessarios ao capital social. Essas
abordagens sobre associativismo, cooperativismotr@asorelagdes de organizagdes séo, na
maioria das vezes, superficiais. De acordo comriRato (1999), apesar de a televisao
possuir a informacédo visual como diferencial frembs outros meios de comunicacao, pois
fornece a mensagem sonora juntamente com a mensageah o veiculo é limitado no

aprofundamento das mensagens:

Se a televisdo se imp0de através da informagaol vésaida limitada quanto
a andlise da mensagem que emite. A programacad/ daelaqui estamos
falando de TV aberta — tem um ritmo contundentépipo de sua natureza
como meio de comunicacdo de massa, e acaba vatddmsmissao de
noticias de maneira breve. O que se considera wiegean da TV

(superficialidade) aliada a uma vantagem (imageera gum momento

peculiar dentro do processo global de informaca®VAestimula e provoca
0 interesse e a necessidade de se ampliar o coréregoi dos fatos:

acreditamos no poder motivador da TV enquanto nuEoinformacdo

(PATERNOSTRO, 1999, p. 64).

A autora ainda acrescenta que a propria dinamicaleldsao serve de motivacao para
essa superficialidade, pois, outros interessesm @tepublico — fazem parte do cotidiano das

emissoras. Paternostro (1999) diz que:

O timing®, o ritmo da tv proporciona uma natureza supetfid® suas
mensagens. Os custos das transmissfes, 0sS conmgwsnusmerciais e a
briga pela audiéncia impedem o aprofundamento eaéisa da noticia no
telejornal diario. Ha programas especificos de mdemsidade jornalistica
(PATERNOSTRO, 1999, p. 65).

O tempo exiguo peculiar ao meio televisivo, porémijtas vezes ndo € visto como
empecilho pelos jornalistas. A equipe do ABTV 1it&d considera suficiente o tempo do

programa — que varia entre 35 e 40 minutos. Soboe @&z o jornalista 02:

% De acordo com a prépria autotiaing é sindnimo de ritmo e essa expresséo pode ser pasaldesignar o
ritmo (timing) da televisdo ou o ritmdifning) da redacdo ou da matéria (PATERNOSTRO, 199%3). 1
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O ABTV 12 edicdo do tamanho que esta hoje comegalian6 abril do ano

passado [2009]. A gente tinha até entdo um tempmado entre 25 e 28
minutos. Hoje a gente tem entre 35 e 38 minutosepa, a gente teve um
ganho de 10 minutos. Com esse aumento do tempaodiaigdio a gente

conseguiu abordar assuntos que a gente tinhalddide quando o jornal era
menor (Jornalista 02 em entrevista concedida aauto

A mesma percepc¢do é compartilhada pela jornalista O

A gente antigamente tinha 12 minutos sO, eu ndc®swD era que a gente
conseguia fazer. Ele [0 programa] realmente eraonpgiquenininho. Hoje a
gente faz, se tirar a parte do Globo Esporte, tedam até com quase 40, eu
acho que é um tempo razoavel, acho que da praaboedh (Jornalista 01
em entrevista concedida para esta pesquisa).

Por fim, nesta edi¢cdo, aparecem assuntos rela@ereal capital humano, quando o
telejornal trata sobre os problemas relatados p@losadores que residem no Bairro Joseé
Carlos Oliveira, de Caruaru. No primeiro bloco, 8T/ 12 edicdo mostra a producao
recolhendo informag8es dos moradores dizendo gyeadro Cidade Real deste programa é
um caminho para que eles consigam solucdo parecassidades béasicas da localidade, como
saneamento, calcamento, iluminacdo e segurancaBT/ A? edicdo é encerrado com um
link ao vivo falando sobre as reclamacdes iniciaisajalacao, que, no dia analisado (12 de
abril de 2010), foram de pedidos de médicos atasfAl reportagem diz que “essa € a
oportunidade de melhorar o lugar onde vive”, psegundo o programa, o quadro Cidade
Real € um instrumento de ajuda para os telespeesdo

Essa importancia dada a comunidade e aos ansesagldspectadores pela melhoria
da qualidade de vida contribui, de alguma formaadavar a audiéncia a tematica do
Desenvolvimento Local, pois, seguindo o pensamdetd-ranco (2000), “baixos niveis de
capital humano indicam baixos niveis de desenvawmibm humano” (FRANCO, 2000, p. 37),
e, consequentemente, revelam baixos niveis de f2@senento Local. O quadro Cidade
Real, de alguma forma, se aliado a outros aspecibslhados pela populagdo nos seus
processos organizativos, contribuiria para a dindmdas discussdes, por parte dos
telespectadores, sobre suas condi¢des sociaige adiicalidade onde estdo inseridos. Essas
mudancas estariam préximas daquilo indicado paaader(2002) como mudanca social que,
segundo ele, é sinbnimo de desenvolvimento. Diz ele

7

Mudanca social € mudanca nos componentes e nagdeslaentre o0s
componentes do conjunto que constitui 0 que chamatrosociedade. Se
nao houver mudanca dos componentes e das relagibesoe componentes
desse conjunto, ndo ha desenvolvimento. Ora, essaponentes sdo 0S
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seres humanos e essas relacfes sao, em Ultimaciastds relacfes que se
estabelecem entre os seres humanos. Usando, neatadente, a linguagem
econdmica, poderiamos dizer que havera mudancal speando houver
alteracdo do capital humano e do capital sociaAFRO, 2002, p. 51).

Parece pertinente considerar que a presenca deidasnénais ligadas a realidade
social no meio televisivo caruaruense, tal comarecoo quadro Cidade Real, se deu nao por
uma preocupacdo da midia com as questdes socias,sim por uma dura guerra pela
audiéncia travada pelas emissoras TV Asa Branc® eornal. Seria ingénuo considerar
apenas o polo ideoldgico da midia, como se refeeguina (2004), sem questionar 0s
mecanismos econdmicos que dao sustentacdo aogoseiBujornalista 03 assegura que a
mudanca de perfil do programa — que passou a foagrariado comunitario — nasceu de uma

exigéncia do préprio mercado.

Eu acho que em primeira mao foi [a mudanca de [pg@dia audiéncia,
porque querendo ou ndo é o objetivo de toda emaisgon primeiro lugar
estd a audiéncia e vocé sO consegue atingir au@igawocé mostrar aquilo
gue o povo quer. Antigamente, a TV Asa Branca erhecida como o
jornal dos ricos. Entdo muito rico ndo assiste ghrrentdo por isso a
audiéncia da gente era muito baixa. A primeira geta a gente seguiu foi
alcancar a audiéncia, chegar perto, pra ir degssgndo, e como foi que a
gente chegou a esta conclusdo? Mostrar aquilm quevo quer ver, que o
povo quer ver & comunidade, é problema, sdo cajs@s atingem a
populacdo, que informa a populacdo aquilo que akr gaber, todas as
classes, ndo s6 A e B. Eu acho que melhorou e ratdétem relacdo as
fontes, a gente vem melhorando a cada ano, poapssdmacao (Jornalista
03 em entrevista concedida para esta pesquisa).

A disputa pela audiéncia e a preocupacdo em sia@omunidade sado destacados
pelo jornalista 02 como os indicadores que leva@mprograma a investir em temas

relacionados com a comunidade. Assim se refere:

Eu acho que é um pouco dos dois, porque, apesserad®s uma emissora
de televisdo, a gente € uma empresa, e toda empatsdha visando o
lucro. Tem uma questdo mercadoldgica, que a gemtiusgue como havia
no passado uma aproximagdo maior com a comunidate,o tempo a
gente foi perdendo um pouco isso, e com isso @&denperdendo audiéncia
e com isso foi perdendo mercado publicitério, ®eafiu a necessidade de ter
essa aproximacao pra poder ganhar espaco, esaadecsimentar mesmo a
questdo mercado. E também teve uma questdo detadidpuaudiéncia
mesmo (Jornalista 02 em entrevista concedida stagesquisa).

Na edicdo de 13 de abril de 2010, o ABTV 12 edigdioxe oito VT's, trés entrevistas
de estudio, doidinks, duas notas simples e ustand-up Subdividindo os assuntos do

programa nas categorias de analise estabelecigass®&el chegar ao seguinte quadro:
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Quadro 2: Programa ABTV 12 edicdo — Edicdo de 13 de abrilGi€?2

Tipos de capital Ocorréncia
Capital empresarial LINK EMPRESAS SEBRAE
Capital humano VT COBRA VILA BONANCA

ESTUDIO NORMAS MEDICAS
LINK SAUDE NORMAS
NOTA PRORROGA PRO-JOVEM
SD PREPARA FEMUART

Capital social N&o aparece nesta edi¢ao

Capital natural NOTA DESMATAMENTO MARAIAL
VT SUITE EMERGENCIA
NOTA-PE CHUVAS HUS

VT REPERCUTE CHUVAS

Fonte: Quadro construido a partir da coleta de dados0(201

As abordagens relacionadas ao capital natural mels@o de 13 de abril de 2010, em
sua maioria, sado continuacdes das reportagengiagibio dia anterior a respeito das chuvas
gue atingiram algumas cidades do interior do Estadoi consideradas no ambito do capital
natural. A edicdo do ABTV 12 edigdo traz, iniciafites uma nota simples sobre o desrespeito
ao meio ambiente na cidade de Maraial, Zona da MataPernambuco, onde ha um
desmatamento de 21 hectares de terra com cemdasala toras de madeira. Em seguida, o
programa mostra a situacado dos estragos provogedas chuvas em Garanhuns, relatando a
situacdo das familias que ainda ndo voltaram pazaa sasas e estdo recebendo auxilio da
Prefeitura. Logo apés, uma nota informa sobre oagBeefeitura havia realizado para ajudar

0S moradores, ja que a cidade havia decretadg&dwde emergéncia.

Esse tema serve como gancho para a reportagemzmtadem Caruaru sobre a
situacédo do Rio Ipojuca na cidade. No VT REPERCICHUVAS, o programa mostra que
os moradores das areas ribeirinhas estdo receospa possibilidade voltar a chover forte e
provocar alagamentos. Importante destacar quear&amos essas reportagens como tendo
relacdo com o capital natural porque este, seginaiaco (2000), “diz respeito as condi¢cdes
ambientais e fisico-territoriais herdadas” (FRANQDQO, p. 38). Os alagamentos, em sua
maioria, sdo provocados pela construcado de casdsaans irregulares, principalmente no

leito dos rios, e esses problemas acabam passataogeracdes sem resolucdes praticas.
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Nota-se a presenca, nessa edicdo, de uma erdareujattematica esta relacionada ao
capital empresarial. No estudio, os apresentadaresvistam o contabilista Marcos Oliveira,
gue fala sobre o programa Empreendedor Individya, tem como finalidade estimular a
formalizacdo das empresas, garantindo facilidadas abertura de contas bancarias,
empréstimos e isencao de tributos como o Impostetela, PIS e Cofins. Entende-se que o
tema é relevante para a regiao, pois, segundoteeestudo (VASCONCELOS; FERREIRA,
2010) sobre a informalidade do Polo de Confecc@eé\greste, o setor de confecgbes das
cidades que o compdem — Caruaru, Toritama e Sanoadd Capibaribe — é constituido em
grande parte por pequenos fabricos, muitos deles ssaparo social ou legal. Durante a
conversa, 0 entrevistado fala sobre as relacbespgdem se enquadrar no programa
Empreendedor Individual para obter os beneficio®gmmentais.

O maior destaque dessa edicdo de 13 de abril @@, Z0n termo de abordagens
relacionadas ao Desenvolvimento Local, esta nasteggens ligadas a comunidade, ou seja,
mais uma vez o programa noticia o capital humamooctematica do conteddo apresentado
aos telespectadores. Durante as entrevistas cgorradistas da emissora, observamos que
muitos deles compreendem o desenvolvimento reladmnapenas ao crescimento
econdmico. Quanto perguntada o que significa Deseinvento Local, a jornalista 03
responde: “Eu acredito que seja o desenvolvimentdodal onde vocé esta. Vocé pega
Caruaru e vocé vai ver as formas de desenvolvimgel® seja na area econémica, seja na
area de confeccao, seja na area de saude” (Jtan@lsem entrevista concedida para esta
pesquisa).

Com base na Teoria ddNewsmaking podemos inferir que o conhecimento dos
jornalistas sobre determinados assuntos pode ndilaiena definicdo das pautas e, portanto, a
nossa preocupacao se volta aos conhecimentos ipeeqée os jornalistas tém sobre o que &
Desenvolvimento Local. Apesar de todos os profiss® entrevistados da TV Asa Branca
acreditarem que a emissora contribui para o Desamento Local, apenas dois dos quatro
jornalistas possuem uma compreensao mais espesdima esse tipo de desenvolvimento
muito proximas da perspectiva tedrica abordadeanessquisa. O jornalista 02 acrescenta o

termo “sustentavel” ao Desenvolvimento Local. D& e
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Desenvolvimento Local estd muito ligado ao desesiw@nto sustentavel. O
Desenvolvimento Local é tudo aquilo que influenoiacrescimento e bem
estar da sociedade, pode ser de uma rua, pode sen bairro, pode ser de
uma cidade, pode ser de um estado, pode ser daisnpode ser de um
continente. Entdo, tudo aquilo que vai contribui p crescimento dessa
localidade na questdo do turismo, na questdo edoapma questdo da
indUstria, na questdo da salde publica, da seguramgim, tudo isso
trabalhado, elaborado projetos, planejamento, \vatribuir para o
Desenvolvimento Local (Jornalista 02 em entrevistacedida para esta
pesquisa).

Ja a jornalista 01 percebe o Desenvolvimento Looato sinbnimo da integracao

entre varios setores que movem determinada so@&edad

Eu n&o consigo ver o Desenvolvimento Local se miwdr uma integracdo
entre 0s varios setores produtivos. Assim, eu amphe educacdo esta
inteiramente ligada a cultura, a turismo. Nao adiajuerer desenvolver o
turismo se as pessoas nem sequer tém educacaespextdr o interesse por
teatro, por uma peca. Pra haver o Desenvolvimeotalltinha que ter uma
integracdo de varios setores: setor econdmico, stacacional, setor
turistico (Jornalista 01 em entrevista concedida pata pesquisa).

A jornalista 03, quando perguntada sobre o que semwlvimento Local, diz:
“Depende do ponto de vista que for Desenvolvimdmoal. Por exemplo, se for da parte
desenvolvimento de confeccéo, dessas coisas, @ gene muito pouco e mostra muito
pouco. E mais economia” (Jornalista 03 em entrawisincedida para esta pesquisa). Ja a
jornalista 04, quando perguntada sobre 0 mesmo, i@isse desconhecer o seu significado e
nunca soube a respeito de nenhuma experiéncia Belsenvolvimento Local. Porém, todos
sdo enfaticos em dizer que acreditam que, de aldomaa, a emissora onde trabalham
contribui para o desenvolvimento da regido, coneopode ser visto na resposta do jornalista
02:

Eu acho que as experiéncias positivas que a gemeedté agora com o
Cidade Real € um reflexo disso, a participacdo elespectador nas
entrevistas tanto de saude quanto de questfethisths e previdenciarias, a
gente recebe muitas ligagdes, a gente recebe Wrnaer@untas, a gente tem
uma participacdo muito boa, isso porque a gente abicanal para o
telespectador na hora do jornal, a gente abriasgmi@ colocar chamadas
durante a programacdo. Eu acho que também na eabele eventos

culturais da regido, desde uma exposicdo agrogacg@e esta sendo
realizada na cidade, ao S&o Jodo de caruaru, ovdfede Inverno de

Garanhuns, que s&o grandes eventos e que promou2esemvolvimento

Local de um municipio (Jornalista 02 em entrevistacedida para esta
pesquisa).
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A jornalista 04 acredita que a contribuicdo da Tarapo desenvolvimento da regiao

estéa relacionada ao contetdo que é apresentadelessectadores.

Acredito que sim, porque, por exemplo, a gente daz ao vivo sobre
pequenos empreendedores, o que eles devem fazar spatornarem
empresa, pra ter CNPJ, pra deixar o negoécio todolagzado, entdo se
essas pessoas assistem com atengao, pegam asethsasdo conseguir
investir melhor naquele pequeno negoécio que elas (Fornalista 04 em
entrevista concedida para esta pesquisa).

Para a jornalista 01, a TV Asa Branca contribuiapardesenvolvimento porque

também é uma empresa que gera empregos na regiao.

Eu acho, ndo so pelas matérias que a gente despateesse de alguém, a
gente divulga vagas de emprego, a gente faz mapéeansina coisas que
as pessoas podem criar, eu acho que a gente desesirn. E também o
investimento que se da. Quantas pessoas ndo wmabadiyui? E um
desenvolvimento, porgue se as pessoas hao trabathagui estavam todas
desempregadas ou a maioria ndo teria um empregaalidta 01 em
entrevista concedida para esta pesquisa).

Ja na opiniao da jornalista 03, a TV Asa Brancalgama forma atua em funcéo do
Desenvolvimento Local: “Sim, porque diariamenteeatg leva informacao para a regiao, ja
que a gente atinge muitas cidades” (Jornalistan®8rdrevista concedida para esta pesquisa).

Inserir determinadas tematicas dentro do cotidtatevisivo depende do interesse do
jornalista em colocar tais assuntos na pauta dp mhacipalmente daqueles ligados a
producdo. Na definicdo de Curado (2002), o pauteisin6bnimo de produtor — precisa ser

determinado e curioso para enxergar a noticiae@iz

O bom pauteiro é dos profissionais mais raros nacade. Tem

caracteristicas complexas: faro para a noticiairfas pelos detalhes que
podem apontar para o surgimento de uma boa histéapacidade de
estabelecer conexdes imprevisiveis e reveladargdsO[ pauteiro ndo pode
ser um burocrata da agenda e dos calendarios, engmrgcer com o
guardido do farol (CURADO, 2002, p. 41).

Para Barbeiro e Lima (2002), a participacdo do giardno programa jornalistico tem
inicio na reunido de pauta, realizada no dia antarexibicdo do telejornal, quando se discute
as formas dos assuntos que serdo mostrados negliante. Por isso, o envolvimento do
produtor com temas especificos pode sim contripaia que ele consiga sugerir uma pauta
que venha posteriormente a ser feita. A jornal®taé enfatica ao responder que o0 seu
conhecimento sobre determinados assuntos influenoea producéo mais apurada. Assim se

refere:
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Sim, influencia. Eu posso falar, porque eu gostomimla. Entdo assim:
guando eu pego uma pauta de moda, eu com certezproduzi-la bem,
porque eu gosto do assunto, entdo eu vou fazer Mas.se eu pego uma
pauta sobre politica, que eu ndo gosto tanto doyasseu vou quebrar mais
a cabeca pra poder concluir aquela pauta e ataizvladmelhor (Jornalista
04 em entrevista concedida para esta pesquisa).

Na percepcéao da jornalista 01, € como se o conkeetinparticular de cada um acerca
dos assuntos que serdo noticiados gerasse umgaemEaseguranca no ato da producéo da

pauta:

E como se vocé se sentisse mais segura, vocé tenpropriedade, é aquela
coisa do bom vendedor, as vezes, a gente compraaigsgaque a gente nem
esta precisando, mas o bom vendedor acaba te mabuaiisso. Entdo, entre
pegar uma pauta, por exemplo, de assunto polfit&mé um assunto que eu
domino muito e talvez eu ndo tenha tanto entendon@mtre outra que até
de educacéo, lazer. Eu acho que por si s6 j4 podajue vocé se sente mais
a vontade pra produzir, tem mais gosto, vocé camsegsualizar melhor
como € que aquilo vai ser feito. Se vocé tem unmeocimento mais limitado
sobre determinado assunto ndo tem como vocé nemlizesr direito o que é
gue vai ser feito (Jornalista 01 em entrevista editia para esta pesquisa).

A influéncia também passa pela geréncia de jomalie pelo perfil das proprias

reportagens — factuais ou matérias produzfdasmo assegura o jornalista 02:

A influéncia, na verdade, € a seguinte: a gente penreunido de pauta e,
de acordo com aquilo que esté pautado pro diargega gente vé o que €
gue tem de extrema relevancia, ndo que 0s assnatosejam relevantes,
mas tem alguns que tém uma relevancia maior ngwaséomunidade, pra

gente atender a comunidade de uma forma melhortamd®®m essa questédo
da audiéncia. A gente tenta de certa forma fazebal@anceamento dessa
guestdo dos temas mais complexos e dos mais pdoduZu tento dar um

equilibrio maior entre aquilo que € mais complexaqeilo que é mais
produzido (Jornalista 02 em entrevista concedida @sta pesquisa).

Se 0s jornalistas asseguram que, na sua propri@gpgrofissional, suas escolhas
interferem no contelddo que é apresentado no teldjoisso nos leva a inferir que, caso
tenham um conhecimento mais detalhado sobre algoma, ta forma de producéo e apuracao
dessa matéria sera mais aprofundada do que owgumtasque ndo desperte interesse do
jornalista. No VT COBRA VILA BONANCA, o ABTV 12 addo do dia 13 de abril de 2010

2L O termo “matéria produzida” é um jarg&o utilizamos jornalistas para indicar as reportagens gige®
mais tempo de producéo e apuracédo. Pelo fluxoraomtle matérias no dia a dia da redacédo, essesiipo
reportagens sao mais comuns em séries ou paraaalienthticas mais complexas.
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aborda a espera de quatro anos de moradores dBorinca, em Caruaru, por apartamentos
doados pela Prefeitura. A cobranca (presente asénmea retranca da reportagem) faz parte
do quadro Cidade Real, que faz uma retrospectiya@aema, mostrando quando comecou e
0 que a Prefeitura da cidade esta fazendo paraeeva situacao.

Ainda dentro da tematica do capital humano, o pmogr trata de questbes sobre a
saude, ao falar sobre o novo cédigo de ética medmdendo 118 normas que estabelecem
uma relacdo mais humana entre médico e pacientdel€yado regional do Conselho
Regional de Medicina de Pernambuco (Cremepe), damlesna, fala sobre as principais
queixas dos pacientes e a importancia do novo oqeiga a conduta profissional.

Em seguida, o programa mostra uma entrevista andireto da Secretaria de Saude
de Caruaru mostrando de que forma a cidade vai murap novas determinagbes. O
entrevistado € o gerente de Atengcdo e Promocadadeska Secretaria de Saude, Pedro Melo.

Aparecem ainda, nessa edicdo, uma nota simples soprorrogacdo do prazo para
inscricdo no Programa Nacional de Inclusdo de Joy¥Eno-jovem) — que foca a incluséo
social de jovens de 18 a 29 anos que nao concluransino fundamental , e ustand-up
sobre os preparativos do 6° Festival de Musicate de& Garanhuns (Femuart), que, apesar de
nao possuir competicdes, consegue reunir, em mé&dimil pessoas nos dois dias de evento,
realizado em abril.

O ABTV 12 edicao de 14 de abril de 2010 apresexgsim como 0s dois programas
iniciais da semana, reportagens relacionadas aenbelsimento Local. Neste dia, a edicéo
foi composta por sete VTs, quatro notas simpless toks, uma nota coberta e trés
entrevistas de estudio.

Todos os capitais aqui considerados como dimenddeBesenvolvimento Local
reaparecem nas matérias dessa edi¢cdo, segundaomQ@ua seguir:

Quadro 3: Programa ABTV 12 edicédo — Edicdo de 14 de abrilGi€?2

Tipos de capital Ocorréncia
Capital empresarial VT MOVIMENTO DECLARACOES
Capital humano VT SITUACAO CAMPO AB1

VT FLAMBAGEM DENGUE
LINK INSC. SAO JOAO

Capital social LINK PARALISACAO PF
VT ENCONTRO CREA SERRA
Capital natural VT SAI BARONESAS GRAVATA

Fonte: Quadro construido a partir da coleta de dados0(201
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Dentro das atividades relacionadas ao setor eammies cumprimento de prazos para
pagamento de impostos € uma preocupacao permaranjeem deseja estar em dia com as
obrigagOes fiscais. Por isso, compreende-se querepmatagem abordando 0s prazos para
entrega da declaracdo do Imposto de Renda, comib MIOVIMENTO DECLARACOES,
seja relacionado ao capital empresarial, que lada a propriedade produtiva. Nesta edicao,
mais uma vez, a emissora opta por prolongar o wrnlavar para o estudio uma entrevista
com o delegado da Receita Federal de Caruaru, 8aul@rso. Inclusive, como a entrevista
teve continuidade no terceiro bloco do programaBIV 12 edicdo informou, em nota
simples, que os telespectadores poderiam enviag dueidas sobre a declaracédo. Essa
preocupacado em trazer os varios aspectos de ur@anategundo a jornalista 01, € uma

premissa do aspecto educativo conferido ao tel@jolaemissora:

Jornal impresso ele tem uma vantagem enorme porfoc& consegue se
aprofundar muito. O cara |é ali e ja sai bem infadmporque vocé tem um
espaco maior, a televisédo ela ndo tem tanto espageezes quando a gente
vé que uma matéria e a gente ndo conseguiu aldoditzs os aspectos sobre
aguele assunto, a gente sempre tenta complementaalguma coisa. [...] A
gente se preocupa sempre em deixar bem redondgueleaassunto para
gue ele ndo seja vago, para que ele nao fique :asEmenha sem nenhum
propédsito e va sem nenhum propdsito. Todo conteiidoa gente debate é
sempre assim: 0 que é que dessa matéria as peg&oadirar de
ensinamento, o conteldo da gente, as pautas quaiss@idas, é sempre
nesse intuito de ensinamento (Jornalista 01 ere@sta concedida para esta
pesquisa).

Dentro dessa perspectiva, percebe-se que nem séngwssivel trabalhar as varias
nuances de um assunto, porque, o factual, o redafmerficial, ganha destaque em
determinados programas televisivos — como os adalss por esta pesquisa. Assim como
ocorreu com o registro da passagem dos 90 anossizcidacdo Comercial e Empresarial de
Caruaru (Acic), na edicdo de 12 de abril de 20%0duas reportagens cujas tematicas tém
ligacdo com o capital social se prenderam, na edledl4 de abril, ao factual.

Logo no primeiro bloco, o programa apresenta um@aéa ao vivo do repérter
falando sobre a paralisacdo de 24 horas da Pélédaral. Limita-se a informar os servigos
que a categoria vai deixar de oferecer, mas n@oeseupa em abordar questbes mais amplas
sobre condi¢bes de trabalho, pretens6es com o reatingrevista ou até mesmo as relagdes
de confianga entre o grupo. A outra reportagena tsatore um encontro que o Conselho
Regional de Engenharia, Arquitetura e AgronomiaPeéenambuco (Crea-PE) promove na
cidade de Serra Talhada com o objetivo de ideatifoonstrucdes irregulares e profissionais

sem registro. Mais uma vez, portanto, apesar deotisias dizerem respeito a categorias
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importantes do Desenvolvimento Local, elas acabansg revelarem superficiais, na medida
em que se detém apenas ao factual.

O capital natural, por sua vez, aparece no ABT\édiédo de 14 de abril de 2010
muito timidamente no VT SAl BARONESAS GRAVATA A nota coberta mostra as
imagens de uma maquina da prefeitura da cidaderdeata tirando as baronesas que se
encontram no Rio Ipojuca. Assim como foi possiatkdtar em outras matérias do telejornal,
a nota coberta esta bem aquém das possibilidages tplejornal teria para cobrir a tematica
ambiental dentro do programa em questéao.

O proprio formato de exibicdo escolhido pelo telefd (nota coberta) contribui para
que a informacdo seja passada de uma forma rapatgindo apenas como registro.
Compreendemos que o assunto, caso tivesse siddadibode outra forma (como, por
exemplo, mostrando as causas do aparecimento dataple seus efeitos sobre o meio
ambiente), teria servido como fonte de informacadwecacéao para os telespectadores.

A edicdo de 14 de abril de 2010 do ABTV 12 edigéda o VT SITUACAO CAMPO
CARUARU, o qual incluimos dentro das abordagensesolcapital humano. Nele, o ABTV
12 edicdo mostra os efeitos da escassez de chavama rural de Caruaru sobre a producéo
de milho, pois, no més de margo, choveu 50% memog|uwk 0 esperado. Apesar da
ocorréncia do tema relacionado ao Desenvolvimentmal, a superficialidade da abordagem
se faz presente nessa reportagem porque, ha mdaxigezes, as abordagens sobre o meio
rural aparecem neste telejornal apenas quando tasasodizem respeito a plantacbes e
colheitas de determinadas comunidades, deixandolade as novas atividades que
potencializam o espaco rural para além do setdcagr

Apesar de as teorias ja sinalizarem para um novacesfural existente no Brasil, a
midia insiste em revelar uma “caricatura” do espagal, tratado quase sempre como
sindnimo do atraso ou como sinénimo apenas da p&odagricola — em que também se
mostra com énfase a rusticidade laboral do campo.

O Novo Rural vem sendo estimulado por atividadesn@micas derivadas da
producdo direta de bens e servicos agropecuarimslugdo de bens e servicos nao-
agropecuarios, atividades derivadas da grandendlsfidade de mao-de-obra, consumo final
ndo agricola pelo urbano (como o turismo ruraBreigos publicos rurais. No caso do Brasil,

ha também o estimulo da demanda da populacaon@mwaagricola de baixa renda por areas

2 Seguindo o espelho, a matéria aparece como VE&npaio analisar o programa, identificamos quease tte
uma nota coberta.
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de lazer, demanda da populacdo urbana de baixa pardnoradias rurais e a demanda por
terras ndo-agricolas por parte de industrias ¢gueses de servicos.

Brose (2004) também contribui para essa corrent@ndp afirma que o pensamento
dominante mesmo nos tempos atuais € que “quema’agelpreocupa com o mundo rural
muitas vezes € visto como um romantico incuravel,saudosista” (BROSE, 2004, p. 07),
mas até mesmo nas economias ditas globalizaddsxm dinda depende das comunidades
rurais, mesmo que seja no ambito da exploracéo &ade-obra barata. Muitos jornalistas
ndo compreendem o meio rural como espaco de nadtfph¢cbes e corroboram para manter
uma “imagem’distorcida sobre o campo.

Ainda dentro das abordagens relacionadas ao cdpitabno, o telejornal traz uma
reportagem sobre uma nova técnica utilizada petaeBeia de Saude de Caruaru para
combater o mosquito transmissor da dengue. O VTNHBAGEM DENGUE tem um tom
educativo, mostrando como funciona a técnica dalftagem e os custos do método, por
aplicacao.

Além disso, essa mesma edicdo do ABTV € encerragfaurnlink sobre o prazo de
inscricdes para os trios de forré pé-de-serra gqsejdm participar das festividades do S&o
Joao de Caruaru. Em entrevista, o presidente dackgsio dos Forrozeiros e Trios de Forro
Pé-de-serra, Didi Caruaru, informa o que é necesg#ra se inscrever e ressalta a
representatividade que a prépria associacdo tesadlogara a categoria musical da cidade.
O tema cultura — sendo uma das nuances do capitario — é, portanto, também abordado
na edicao de 14 de abril de 2010.

Seguindo a sequéncia de andlise, a edicdo de dritlde 2010 do ABTV 12 edicao é
composta por sete VTs, trés notas simples, umawestin de estudio e sdisks (quadro 4).

O numero excessivo dmks é justificado pela exibicdo do quadro Cidade Rpa ocorre

sempre as quintas-feiras.
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Quadro 4: Programa ABTV 12 edicédo — Edicdo de 15 de abrilGi€?2

Tipos de capital Ocorréncia®®
Capital empresarial LINK TV LANCA FEST. JEANS
Capital humano VT COMP. POSTO SAUDE

NOTA-PE CREMPE RESPONDE
NS VACINACAO H1IN1
LINK CHAMA BOM JCCO*
VT PERFIL CR JCO
LINK DEVOLVE BOM JCO
VT COBRA JOSE CARLOS
LINK COBRANCA CR JCO
VT SONORA KIKO BELTRAO
VT CAVALGADA DOENCA
LINK TV MELAO FLORESTA

Capital social N&o parece nesta edicao

Capital natural N&o parece nesta edicao

Fonte: Quadro construido a partir da coleta de dados0(201

O capital empresarial aparece hiNK TV?> LANCA FEST. JEANS, feito com o
presidente da Associacdo Comercial e Empresaridbdéama (Acit), Luciano Cavalcanti, a
respeito do lancamento da 92 edicdo do Festivaledos da cidade. O evento movimenta a
classe empresarial da regido do Polo de ConfeccdesAgreste, principalmente os
empresarios de Toritama, considerada a 22 maialufp@a de jeans do pais. Na entrevista,
Luciano fala sobre a expectativa de publico pafestival — que chega a 150 mil visitantes,
de acordo com as previsfes da organizacdo — enefidiles que um evento como este traz
para o setor. Qink trata somente do factual, ou seja, o lancamentdesiival (a festa
ocorreria somente no periodo de 14 a 18 de maio).

Esta mesma edi¢do traz uma abordagem relacionadeagtal humano. E uma
entrevista ao vivo com o secretario de ProducdalRiar cidade de Floresta, Murilo Almeida,
que fala sobre um seminério que vai tratar solnliwexsidade agricola da producdo de meléao
no Sertdo de PernambucoL®IK TV MELAO FLORESTA, assim comlink descrito acima

23 Seguimos as mesmas retrancas das matérias wiinadespelho do programa analisado.

24 JCO é a abreviac&o do Bairro José Carlos de @divée Caruaru.

% A sigla TV aparece no espelho como uma indicag@oagentrevista esta sendo ao vivo, na propriasenais
mas nédo nos estudios.
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sobre o Festival do Jeans, se volta apenas paaatwaf, para a realizacdo do seminario,
informando que existe uma producéo de 10 mil talaslade meldo por ano em Floresta,
gerando renda para entre 300 a 500 agricultoréenBe-se que, por uma questao de estrutura
fisica, a televisdo optou por convidar alguém dade em vez de ir até o municipio mostrar
como € a producao do meldo. Isso € comum em emssgoe possuem uma abrangéncia de
muitos municipios, mas a infraestrutura ndo permigéendimento por igual as demandas de
cada um — e acaba se restringindo a cidade sedeagie,caso, € Caruaru.

De acordo com Silva (2006), as emissoras “se defarafirmando que ndo possuem
equipes suficientes para realizar uma cobertural @abas vezes ndo se justifica enviar uma
equipe para um municipio muito distante sem haazdio maior” (SILVA, 2006, p. 292). A
TV Asa Branca, que abrange 108 municipios, seganfiwnalista 03, tenta diversificar ao
maximo os conteudos para minimizar os danos pompoésuir equipe suficiente para cobrir

todas as areas:

A gente tenta ao maximo diversificar até porquersteytambém atinge 108
cidades, entdo a gente tem que diversificar em &aja tanto em perfil, que
seja na area de saude, de comunidade, de entreteajraomo também nas
cidades, que seja de Caruaru, que seja de S&onGaeta Agrestina
(Jornalista 03 em entrevista concedida para estgufsa).

Outros assuntos envolvendo o capital humano tamipémee@em na edicdo de 15 de
abril de 2010 do ABTV 12 edicdo. No 1° bloco, ejminal mostra um VT sobre uma lei
criada, desde maio de 2009, pela Prefeitura dea@anque tornou obrigatéria a impressao das
receitas medicas emitidas pelos profissionais delesmas unidades de saude publicas e
privadas do municipio. A reportagem quis mostrag guei ndo estava sendo cumprida na
cidade. Em seguida, o telejornal traz uma nota-péCdnselho Regional de Medicina
informando que compete a Prefeitura colocar imprasse computadores para informatizar
as unidades de saude e facilitar o cumprimenteid&inda no primeiro bloco, o telejornal
traz outro assunto ligado & salde e, consequenteymelacionado ao capital humano. E uma
nota simples informando sobre o periodo de vacmadgagripe HIN1 em Caruaru, que esta
abaixo do esperado. Na nossa compreensédo, receddicas legiveis e vacinacdo estédo
relacionadas ao capital humano porque dizem resped direitos basicos de cidadania dos
telespectadores, uma vez que, caso ndo consigawrietamente a indicacdo de um remédio,
podem correr o risco de tomar medicacao erradadvesco a saude, e a vacinagao previne

uma série de doencas.
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Dentro dessa tematica envolvendo o capital humaspecificamente questdes
envolvendo a saude, a edicdo em questdo traz o AMACGADA DOENCA, que trata a
respeito de uma cavalgada saida de Garanhuns cstinoda Tamandaré, no litoral sul de
Pernambuco. O objetivo € levar orientacdo paradares e pecuaristas sobre doencas
infecciosas que atingem cavalos, burros e jumerEsses ensinamentos sdo importantes
porque previnem o contagio das pessoas com anduaiges. A reportagem mostra que, em
cinco dias de viagem, os participantes querem percoito municipios, totalizando 257
quildmetros, e em cada parada véo realiza palestpasifletagem. Com esse tipo de produto
jornalistico, fica evidente, mais uma vez, que negneocupado com o factual, o telejornal
tenta trabalhar teméaticas que levem orientacdo pawa telespectadores, como lembra a

jornalista 01:

Os problemas da comunidade é uma coisa que a fgntauito até pela
questao de se aproximar, porque € o que eles quererales querem que 0
esgoto da porta dele seja resolvido, [...] madae a gente tenta sempre
mesclar ali alguma coisa de cultura pra ver se rdegaté serve como
incentivador por alguma forma, de alguma coisaeléps, algo econémico
para que eles tenham uma percepcdo, mas ele érnah foais de servigco
mesmo (Jornalista 01 em entrevista concedida stagesquisa).

Conforme observamos no quadro 4, essa edi¢cédo ejortedl contempla, em dois dos
seus quatro blocos, matériasirks ao vivo tratando sobre a situagdo do Bairro @zséos
Oliveira, em Caruaru, pois ele foi escolhido comma principal do quadro Cidade Real. A
abertura do segundo bloco é feita com lurk direto do bairro escolhido, onde, no caso da
edicdo de 15 de abril de 2010, a repérter diz teomtrado muitos problemas e gente
participativa. Em seguida, € exibido um VT mostamd bairro, quando surgiu, quantos
habitantes possui, quais as peculiaridades do,lagaro uma espécie de perfil — como diz a
retranca da reportagem. Apos o VT, o telejornaltraosmlink ao vivo com a reporter no
bairro falando sobre o que achou das conversasosanmoradores. Nlink, o programa alerta
gue a matéria mostrando os principais problemdsaitoo sé sera exibida no bloco seguinte.
No terceiro bloco do ABTV 12 edi¢do, o quadro CildRkal exibe o VT COBRA JOSE
CARLOS, que apresenta as necessidades do bairro.

O diferencial desse quadro € que a producao néivaéna redacao do telejornal, pois
uma equipe vai até o bairro escolhido as seguralessfpara conversar com os moradores e
saber quais as principais dificuldades. O resultihse levantamento € mostrado as quintas-

feiras. No caso do Bairro José Carlos de OlivaiBaproblemas especificos foram citados 206
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vezes enquanto a producdo estava no local e deftdse estdo falta de saneamento e
calgcamento.

A reportagem apresenta as dificuldades de muitasdooes que moram as margens
de esgotos, sujeitos diariamente a varias doeWggsopria associacdo de moradores do
bairro diz que ha mais de 12 anos luta para coirsegicamento e saneamento junto a
prefeitura em mais de 90 oficios enviados, madug&o até 0 momento nao apareceu.

Um aspecto importante do quadro, que aparece logseguida da exibicdo do VT, é
que ele traz a resposta dos 6rgdos a quem compesolacdo dos problemas. No caso do
Bairro José Carlos de Oliveira, o telejornal exibma entrevista com o entdo secretario de
Infraestrutura de Caruaru, Kiko Beltrédo, que fasmlbre os prazos para o cumprimento das
obras de saneamento no bairro. De acordo com aligtan 02, por ser considerado o carro-

chefe do programa, o quadro Cidade Real acaba sendelo entre os telespectadores e 0
poder publico. Diz ele:

Tem o quadro Cidade Real que hoje é o carro-cheefeldjornal, porque a
gente tentou com o Cidade Real ter uma aproximaga®mr com a
comunidade. A programacao dos telejornais seria espécie de mediador
entre o publico e, digamos, as autoridades, aatteisl ndo s6 na questdo
politica, mas autoridades que sejam responsaveisguta uma das areas,

passando pela saude, trabalho (Jornalista 02 emvisté concedida para
esta pesquisa).

A jornalista 04 acrescenta que a criacao do quéalititou a aproximacdo com a
comunidade. Sobre isso, diz ela:

Antes, a gente ndo priorizava tanto comunidadepeisedo Cidade Real
essa linha veio pra ficar realmente, porque esta aproximagdo com o
publico e a comunidade de uma forma sem que elgesia para as pessoas
de uma forma irdnica, mas de uma forma mais sddandlista 04 em
entrevista concedida para esta pesquisa).

Segundo a Teoria dblewsmaking(PENA, 2006) o jornalista é quem escolhe os
assuntos que se tornardo noticia, ja no quadrod€igaal, sdo os proprios moradores dos
bairros que fazem a escolha. Eles dizem os priiscip@blemas do local, que se tornaréo
tema principal da reportagem que seréa exibida admu

Concluindo a sequéncia de analise do ABTV 12 edida TV Asa Branca,
identificamos que a edicdo de 16 de abril de 20d0néposta por 10 VTs, ustand-up duas
notas simples, duas notas-pés, além deliin&s e uma entrevista de estudio. Neste dia,
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observa-se a presenca das seguintes matérias sligads capitais relacionados ao

Desenvolvimento Local contemplados por esta peaguis

Quadro 5: Programa ABTV 12 edicéo — Edicdo de 16 de abrilGi€?2

Tipos de capital Ocorréncia
Capital empresarial N&o aparece nesta edicao
Capital humano VT APRESENTA ZONA AZUL

LINK TV ZONA AZUL
VT CONFERE OBRAS ALUI{ZIG®
NOTA-PE ALUIZIO PINTO
LINK TV LEMBRA AFTOSA
VT BODE LEITEIRO
VT UFPE ENEM
NOTA-PE UFPE ENEM
LINK TV CONCURSO IFPE
VT COISAS TERRA ALKIMENIA
NOTA-PE ABRIL PRO ROCK

Capital social NOTA MAIS OCUPACOES MST

Capital natural VT RISCO PASSAGEM RIACHAO

Fonte: Quadro construido a partir da coleta de dados (2010

A edicéo de 16 de abril de 2010 do ABTV 12 edig@a, no primeiro bloco, uma
reportagem sobre um trecho do Rio Ipojuca, em Qaywie liga dois bairros da cidade — o
Bairro Riach&do ao Indianopolis. A matéria tratarsofis riscos de uma ponte, pois, quando
chove, a agua transborda e invade o local, impd&siolo a passagem de veiculos e
pedestres. Nesse caso, considera-se que o telegomtamplou reportagem relacionada com
o capital natural.

O capital social aparece no telejornal com uma sotples a respeito das ocupacdes
do Movimento dos Trabalhadores Rurais Sem-TerraT)M8 nota informa que o0 grupo
ocupou mais duas areas em Pernambuco, como resuléagbrnada nacional de luta pela
reforma agréria. Os niveis de organizacdo de datada sociedade sdo considerados

instrumentos do capital social para o Desenvolvimdrocal. A nota do MST, portanto,

% Alufzio é a abreviacdo utilizada pela equipe maBairro Aluizio Pinto, de Garanhuns.
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estaria relacionada a este tipo de capital, embocantetudo jornalistico tenha abordado
apenas o factual.

Como é possivel observar no quadro 5, o0 ABTV 1&aedtambém aborda variados
assuntos que tém relacdo com o capital humanorep@éotagens sobre saude, cultura, meio
rural e educacdo. No inicio do segundo bloco, ejdmlal traz uma reportagem sobre a
implantacédo da Zona Azul em Caruaru, que tenta@wer o problema do transito na cidade.
O VT APRESENTA ZONA AZUL mostra que o poder publicwnicipal vai investir R$ 4
milh&es no projeto, que inclui a instalacdo de ¢asienodernizacdo dos seméforos e segue a
iniciativa desenvolvida na cidade de Taubaté, nerior de Sdo Paulo. Para aprofundar o
assunto, o telejornal complementa a matéria cominkncom entrevista do engenheiro de
transito Angelo Leite, falando sobre o prazo pamstalacdo da Zona Azul e como vali
funcionar, na prética, a fiscalizagéo.

Dentro do eixo do capital humano, o ABTV 12 edid@&ol6 de abril de 2010 exibiu o
VT CONFERE OBRAS ALUIZIO, em que mostra que desakaol0 de abril a equipe esteve
no Bairro Aluizio Pinto, em Garanhuns, para fatdsre um esgoto estourado na BR 424, que
liga a cidade a Arcoverde. A cab&Gda matéria, lida pelo apresentador, destaca drgegu
“a gente vem insistindo num assunto para tentaiwessum problema la em Garanhuns”.
Depois de exibida a reportagem, eles ainda acresuefpelo visto a gente ainda vai ter que
fazer muita matéria por 14”. Essa ideia de acomaian@mto faz parte da rotina jornalistica do
que se denomina suite. Na definicdo de Patern(is2@9), suite € “a sequéncia que se da a
um assunto quando a noticia € quente e contineg@edar interesse dos telespectadores. A
suite deve sempre conter elementos que a atual@NTERNOSTRO, 1999, p. 151).

Em outro momento, essa edigdo traz uma entreeista 0 gerente regional da
Agéncia de Defesa e Fiscalizagdo Agropecudria aeaR#uco (Adagro), Jodo Mauricio
Barbosa, sobre o prazo de vacinacao da febre gftosao rebanho da regido. A entrevista
explica quais os procedimentos que o produtor dewver para adquirir as doses da vacina
gratuitamente e qual a expectativa da agéncia paracinacdo. Dando sequéncia, neste
mesmo bloco, o telejornal traz um VT sobre um bedeiro existente na cidade de Jatauba,
interior de Pernambuco. Mais uma vez, como pédeistr na edicdo de 14 de abril de 2010
do ABTV 12 edicéo (que exibiu o VT SITUACAO CAMPQ)matéria pouco contribuiu para
levar & populacdo informacdes sobre o meio ruralr§io se prendam as atividades agricolas.

2" Cabeca é o lead da matéria lido pelos apreseemdorestuidio e da gancho para a noticia que ilaxn
seguida.
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A temética de educacdo aparece nesta edicdo camreportagem sobre o Exame
Nacional do Ensino Médio (Enem), que passara a@asiderado como um dos caminhos
para entrar em algumas universidades. Apesar detensido feito na capital Recife, o tema
tem relevancia para todo o Estado, pois diz resmeiestudantes de escolas publicas que
poderdo utilizar a nota da prova como pontuacda @angresso na universidade. Ainda com
o tema educacdo, o telejornal traz linlk com o diretor geral do Instituto Federal de
Pernambuco (IFPE), Sérgio Guimaraes, sobre a abattuedital do concurso publico para
professor, técnico e enfermeiro.

Finalizando a andlise desta edicdo do ABTV 12&mjipbserva-se a presenca do
quadro Coisas da Terra, que tem a participacacadtoice compositor caruaruense Valdir
Santos, conhecido na regido por seu trabalho c@ngars e adolescentes carentes da cidade.
Neste caso, por se tratar de cultura, percebepesgnca do capital humano no telejornal.
Esse quadro é exibido sempre as sextas-feirasrandero telejornal e traz entrevistas com
artistas que desenvolvem trabalhos com musica.diz@e de 16 de abril de 2010, Valdir
Santos mostrou a banda caruaruense de rock Alkam@uie iria participar do Abril pro
Rock?®. Como nota-pé, o ABTV trouxe a informacao que rdbatem apresentacéo neste dia
em Olinda.

A tabela 2, a seguir, traz os dados estatisticmsocorréncia dos conteudos
jornalisticos relacionados ao Desenvolvimento Ldcahnte o periodo analisado.

Tabela 2: Temas relacionados ao Desenvolvimento Local no ABF¥dicao

Formatos Quantidade geral Temas relacionados| Percentual
jornalisticos ao Desenvolvimento
televisivos Local
(exibidos no periodo de
12 a 16 de abril de 2010
no ABTV 12 edicdo)
VT 36 23 63,88%
Stand-up 05 03 60%
Nota simples 18 11 61,11%
(incluindo nota-pé)
Nota coberta 05 0 -
Link 16 13 81,25%
Estudio 10 2 20%
Audio-tape 1 0 -

Fonte: Tabela construida a partir da coleta de dados §2010

%8 O Festival Abril pro Rock ocorreu nos dias 16 el&7bril, no Centro de Convencdes, em Olinda. idaa

Alkiménia se apresentou no dia 16, juntamente cotras nove bandas brasileiras e estrangeiras.
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No periodo analisado, dos 91 conteudos do teldjos estavam ligados ao
Desenvolvimento Local, ou seja, 57,14%. Dentro ele$smas, buscamos as ocorréncias dos
capitais empresarial, humano, social e naturalgi@ficos abaixo descrevem de que forma

esses conteudos foram apresentados aos telespestado

Grafico 1: Percentuais dos capitais abordados nos VTs do ABTadicéao
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Empresarial
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Fonte: Grafico construido a partir da coleta de dados@p01

Dos 23 VTs relacionados ao Desenvolvimento Loc@diess no ABTV 12 edicéo
durante o periodo analisado, 13 foram dedicadosmeatica do capital humano, ou seja,
56,52% dos contetdos abordaram assuntos como sditentacéo, cultura, educacao, lazer
e meio rural. Parece pertinente considerar ques esggeldos conseguiram maior destaque,
em comparacdo com 0s outros tipos de capitaisupapresentaram mais de 50% dos VTs
exibidos e esse tipo de formato jornalistico € rdmd de reportagem. Ja os tgand-ups
presentes no periodo analisado tiveram como fomadeigados aos capitais empresarial,
humano e natural, ndo aparecendo, portanto, oataoitial no telejornal através dtand-
ups conforme pode ser visto no grafico 2.

Gréfico 2: Percentuais dos capitais abordadosStasd-upsio ABTV 12 edicao
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Fonte: Grafico construido a partir da coleta de dados@201
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Das notas exibidas no ABTV 12 edicdo no periodd2le 16 de abril de 2010, o
maior destaque foi para o capital humano, que motésdas 11 notas do programa ligadas ao
Desenvolvimento Local, representando 55% do tddalgrafico 3 mostra também que o

capital empresarial ndo esteve entre os temasotas exibidas pelo programa.

Gréfico 3: Percentuais dos capitais abordados nas notas sichplaBTV 12 edi¢do
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Fonte: Grafico construido a partir da coleta de dados@p01

O capital humano representou 77% tioks presentes no ABTV 12 edi¢cao durante o
periodo analisado, como pode ser verificado naayraf. Dos 13inks, 10 destacaram esse
tipo de capital, ou seja, 77% do total. A maiorsskdinks esteve presente na edicdo de 15
de abril de 2010, dia da exibicdo do quadro Cideia.

Gréfico 4: Percentuais dos capitais abordadoslimés do ABTV 12 edicéo
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Fonte: Grafico construido a partir da coleta de dados@201

Ja o grafico 5, abaixo, mostra que o capital natura capital humano despertaram

assunto para ser trabalhado no estudio do ABTMit&e durante o periodo analisado.
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Gréfico 5: Percentuais dos capitais abordados nos estddia8TV 12 edicdo
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Fonte: Grafico construido a partir da coleta de dados@201

O grafico 6 mostra, em termos percentuais, osedolos exibidos no ABTV 12 edicao
durante o periodo observado por esta pesquisa or@agfem dos quatro tipos de capital
ligados ao Desenvolvimento Local (consideramosdamotipos de conteddos jornalisticos —
VT, stand-upnotasinks, etc).

Gréfico 6: Capitais abordados no ABTV 12 edicéo

Capitais abordados no ABTV 12 edicao
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Fonte: Grafico construido a partir da coleta de dado4@R0

O capital humano recebeu maior destaque durargenarm analisada e a razéo disto
pode estar relacionada ao quadro Cidade Real equeamo proposta aproximar a emissora
da comunidade, servindo de instrumento para quapalacdo possa reivindicar melhoria da
gualidade de vida, nos aspectos de infraestrusaraje, educacao e saneamento. Como ja foi
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discutido anteriormente, a motivacdo do quadro ddd&eal advém dos interesses
mercadoldgicos em manter a emissora TV Asa Braacdisputa pela audiéncia. O capital
natural aparece como segundo tema mais abordadelejornal, porque incluimos dentro
deste capital noticias sobre chuvas na regido ésoamalisado (abril), geralmente, concentra
um periodo bastante chuvoso. Ja o capital social epital empresarial sdo poucos
explorados nos conteudos do telejornal, denotanckréncia que esse programa tem nesses
contetudos. Podemos inferir que esse baixo perdemiu@atamento de noticias relacionadas
ao capital social parece ser motivada pelo conhationescasso que os jornalistas aparentam
ter sobre os movimentos associativistas da regdmaue forma essas formas de organizacéo
promovem o desenvolvimento local. As “amarrds”factual acabam por prender o jornalista
a tratar somente o fato e ndo o assunto, limitaeda+trabalhar noticias mais simples e menos
descritivas. O pouco destaque que o capital empmesacebe parece denotar a lacuna
deixada por essa emissora para trabalhar temato$iga esta tematica na regido, pois, por
estar inserida no Polo de Confec¢cfes do Agrestensidtos os temas que poderiam demandar
matérias no telejornal.

No periodo analisado, foi possivel perceber queBd\A 12 edicdo dedica mais de
50% de seu conteudo a temas relacionados ao Dégemato Local, sejam eles tratando
sobre temas de educacéo, saude, meio ambiente,ran@icou movimentos associativistas.
Dessa forma, pode-se concluir que, apesar de obecimentos dos jornalistas sobre
Desenvolvimento Local aparecerem precarios, o0s igsiohais responsaveis pela
producao/edicdo da emissora estdo contribuindolglena forma para levar a audiéncia
assuntos relacionados a este tipo de desenvolhament

A propria missdo da TV Asa Branca traz como umasdas preocupacdes o
desenvolvimento da regido. Em um quadro exposteedacdo da emissora, estd escrito o

seguinte texto:

Missdo da TV Asa Branca: Distribuir conteddo de bpalidade, com a
programacdo da Rede Globo, atendendo aos ansemsrdmidade de sua
area de cobertura através de bons programas gircasi educativos e de
lazer, e participar de campanhas sociais e eduwsigue aproximem 0S
telespectadores dos fatos, fazendo-os participasntriBuir com o
desenvolvimento da regido onde esta localizadaander resultados
positivos e agregando valor no contexto nacional.

Apesar de muitas vezes apresentarem uma compredasdesenvolvimento muito

proxima a crescimento econdmico, os jornalistas\d@sa Branca reconhecem as limitacdes
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de tempo e de infraestrutura para trabalhar teasaiomo meio ambiente, saude, educacéao e
cultura com mais aprofundamento e frequéncia. @ajmta 02 analisa essa questdo do ponto
de vista do telespectador:

Eu acho que a gente ainda peca um pouco, eu ach@ @ente poderia
trabalhar melhor isso. E porque, na verdade, oégoem pro Agreste pode
nao ser bom pro Sertdo e o que é bom pro Sertdor@Emser bom pra Mata
Sul. Entdo, como a gente tem uma area de coberiuita grande, sdo 108
municipios, a gente procura abordar assuntos gaenseomuns as trés
regides, e ai eu acho que a gente peca um pouocelagfo a isso (Jornalista
02 em entrevista concedida para esta pesquisa).

Ja para a jornalista 04, as motivacdes surgem eeacpnalizacdo do telejornal: “A
gente poderia explorar mais algumas questbes. Bo goe se a gente tivesse maior
disponibilidade de equipe, material, a gente padzer melhor do que ja faz” (Jornalista 04
em entrevista concedida para esta pesquisa).

No item que segue, buscamos compreender como asdagens sobre o
Desenvolvimento Local séo feitas no TV Jornal Meia, da TV Jornal Caruaru, e quais as

compreensdes que os jornalistas que trabalham isa@m possuem a respeito do tema.

3.2 — Abordagens do Desenvolvimento Local no TV JoahMeio Dia da TV Jornal

Conforme abordamos no Capitulo 2, o processo agionzacdo da televisdo em
Pernambuco se deu na década de 1980. Em Caruavul @pical surgiu em 1984, a TV Asa
Branca — filiada a Rede Globo — foi inaugurada &911 e, em 2004, surgiu a TVI, afiliada
ao SBT, que, alguns anos depois (2006), seria ppcada ao Grupo Jodo Carlos Paes
Mendonga e se transformou na TV Jornal Caruaru.

Com o surgimento da TV Jornal Caruaru, o telejsmo regional ganhou for¢a no
interior, pois a grade de programacao inicial l@ral maior do que a que existia, na época, ha
TV Asa Branca, o que facilitou a aproximacdo da Jdfnal Caruaru com 0s assuntos
relacionados as cidades de sua cobertura. A gradpragramacdo € diversificada com
programas jornalisticos, de comunidade, policiaie @ntretenimento. Dentro da atual grade,
esta o telejornal TV Jornal Meio Dia, exibido dgwseda a sexta-feira, as 11h55, com duracéo
média de 20 minutos, cuglogané “Informacédo também alimenta”, que resume berapeb
principal do programa: informar os telespectadsmse as principais noticias do dia, dentro
de uma nocao de proximidade. Como lembra Peru£X@bj2a ideia de pertencimento gerada
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dentro de um determinado territorio € uma das a@ascda midia local e é desta forma que os
veiculos conseguem chamar a atencao dos telespexgtad

A proximidade, sendo um dos principais critérias \@lor-noticia utilizados pelos
meios de comunicacdo para decidir o que sera aptia TV Jornal toma dimensdo mais
abrangente, ao ser considerada a sua propria neeg@anto veiculo. O jornalista 05 assinala

qual é a proposta maior da emissora. Assim elefeeer

E se aproximar ao maximo da populagéo. O pringipaidamento deleé
estar cada vez mais préximo e isso ndo é de agdgsde quando ele assumiu
0 grupo, em 1989, ele dizia que a populagdo estando pouco assistida
pelas emissoras e na época tinha TV Jornal e Gédbmao tinha TV
Tribuna, ndo tinha TV Clube, entédo ele achava d&ltistante e ele queria
uma televisdo que fosse mais a cara do povo mesi®ernambuco. A TV
Jornal tem 50 anos e sempre teve isso, mas el@aquarjornalismo mais

incisivo no combate a corrup¢cdo, essas coisas. Eaad proximo da
comunidade (Jornalista 05 em entrevista concedidagsta pesquisa).

Por haver essa ligacdo com o local como premissa pgroducdo de conteudo, o
telejornal acaba abordando temas que sao relacsreaml Desenvolvimento Local, isto €, os
capitais empresarial, humano, social e natural,cgaégemplam temas como saude, educacéo,
cultura, associativismo, meio ambiente e meio rlah dos principais focos do TV Jornal
Meio Dia é também levar prestacdo de servico a natade, como ressalta o jornalista 06,

quando perguntado sobre o objetivo do programa:

E, basicamente, prestacio de servicos. A genteriafoao telespectador o
gue aconteceu nas primeiras horas da manha, miaarbaste é prestacao
de servicos, é fazer valer o direito deles [osspletadores], fazer com que
eles tenham conhecimento dos direitos que téms&oenuitos direitos que
as vezes ndo sabem que tém, que existe esse dirgitmo € que ele pode
usufruir (Jornalista 06 em entrevista concedida pata pesquisa).

O caréter do TV Jornal Meio Dia de noticiar os pipais assuntos do dia também é
destacado pelo jornalista 07:

z

Acima de tudo é informar e a esséncia dele é tragelinformacbes
atualizadas do que esta acontecendo na cidadearGaeucidade principal
da regido, mas também do interior, os principdissfaas principais noticias.
Ele tem esse objetivo primeiro de informar, atwalia telespectador do que
estd acontecendo em sua cidade, a sua regido |l@aipemas também ele
também tem a orientacdo de prestar servico a colad@ide coisas que sao

9 Jodo Carlos Paes Mendonca, presidente do Sistemal do Commercio, ao qual pertence a TV Jornal
Caruaru.
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necessarias para a cidadania, para educacéao, graracfio e ele também
tem esse papel de trazer essas informagdes quasmueizes as pessoas nao
tém acesso e ndo tém tempo de procurar por OURIES; Outros meios,
essa informacéo (Jornalista 07 em entrevista cath@dira esta pesquisa).

Durante o periodo analisado, que foi de 12 a 1%lé@ de 2010, observou-se a
ocorréncia de assuntos relacionados ao Desenvaitoni@cal abordados no TV Jornal Meio
Dia, assim como também ocorreu na TV Asa Brancay@s do ABTV 12 edicdo. A edicao
de 12 de abril do TV Jornal Meio Dia foi composta peis VTs, duas notas simples, uma
nota coberta, uma nota-pé e entrevista de estliéiste dia, o telejornal contemplou alguns

tipos de capitais, como pode ser visto no quadro 6:

Quadro 6: Programa TV Jornal Meio Dia — Edi¢do de 12 de al&i2010

Tipos de capital Ocorréncia
Capital empresarial N&o aparece nesta edicao
Capital humano VT NOVA LICENCA POLUICAO
Capital social NS INVACAO MST
Capital natural VT CHUVAS BAIRRO TUIUTF
NS CHUVAS PESQUEIRA
VT CHUVAS PESQUEIRA

Fonte: Quadro construido a partir da coleta de dados0(201

O TV Jornal Meio Dia noticia como assunto de dpstana edicdo de 12 de abril de
2010 os efeitos que a chuva provocou no Bairrotlem Garanhuns. A cidade, localizada
no Agreste Meridional, possui em seu relevo estagtichamadas de vocgorocas, que se
agravam em periodos chuvosos. No VT, o reportertrenas buraco com 15 metros de
profundidade e mais de cem metros de extensdozZadalem area residencial. A reportagem
destaca o caos provocado por essa situacdo, (gepeénsavel por tirar moradores de suas
casas — principalmente, aquelas condenadas peksd€fivil do municipio por risco de
desabamento. Por essas caracteristicas, idergdicpe a edicdo abordou o capital natural.
Dando sequéncia dentro deste mesmo eixo, o TV Ubte® Dia traz, ainda no primeiro
bloco, uma nota simples informando que aquela edmi&ida vai noticiar 0os estragos
provocados pelas chuvas na cidade de Pesqueinai@sgie aparece encerrando o telejornal,

no 3° bloco.

%00 Bairro Tuiuti faz parte da cidade de GaranhnonsAgreste Meridional de Pernambuco.
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O VT CHUVAS PESQUEIRA mostra que, em apenas qudiis, choveu na cidade o
equivalente a 40% do esperado para 0 ano, 0 gwequo estragos e deixou moradores em
alerta. Em uma das entrevistas, uma moradora fe@aqgstaria que a cidade tomasse medidas
preventivas para evitar transtornos em periodoasmvNa nossa visao, acreditamos que este
seria um importantganchopara que o telejornal se detivesse mais sobre m@réoee ndo se
prendesse ao factual ao abordar a teméatica da amuvagido. Tomando como base o0s
guestionamentos levantados por Marcondes Filho9)280bre o perfil atual do jornalista, a
este esta cada vez mais dificil a missédo de nefiatimelhor forma de divulgar as noticias,
pois o teor volatil da noticia acaba distancianseaepossibilidade. O jornalista 07 da sinais
gue compreende as limitagdes do veiculo TV e @aedisso as escolhas feitas pela equipe em

abordar alguns assuntos de maneira diferenciadgimAde se refere:

Televisdo nem sempre permite isso, a instantaneidaa velocidade nem
sempre permitem que a gente se atenha da man@ranténsa em
determinado assunto, mas a gente procura trazeabssdagem, trazer esse
conceito para as reportagens, para que as pesioasnham apenas uma
visdo superficial, isso outros meios fazem até rafigentemente, embora
televisdo também tenha a velocidade como uma nwraacaracteristica,
mas a gente procura trazer essa abordagem o gumaigoampla possivel
para que as pessoas possam compreender melhoe aggehto (Jornalista
07 em entrevista concedida para esta pesquisa).

Dentro da edigdo de 12 de abril de 2010 do TV Jokeio Dia, observa-se a
ocorréncia do capital social, através de uma nietdghda a respeito do MST. A informacao
trata sobre as invasdes do movimento intituladaeil“abrmelho”, responsavel pela ocupacao
de oito propriedades em Pernambuco. Assim comatdetes no ABTV 12 edicdo da TV
Asa Branca, o TV Jornal Meio acaba se prendendacioal e ndo explica com mais detalhes
0s objetivos do movimento, quais as reivindicac@s, Ja na abordagem sobre capital
humano, o TV Jornal Meio Dia apresenta uma repemagobre uma recomendacao do
Ministério Publico para que os bares e restauramge€aruaru passem a ter uma licenca
especial de funcionamento, com o objetivo de redupbluicdo sonora na cidade.

Julgamos ser necessario ressaltar que, nessa radgy@a, o telejornal dedica um dos
seus trés blocos para abordar noticias sobre espesdpecificamente, o futebol. O tempo de
quase 6 minutos e meio — considerado muito pardauleetelevisdo — € destinado a tratar
sobre a rodada do fim de semana do Campeonatonfarnano. No estudio, o programa
recebe o comentarista Iran Carvalho, radialist®édio Jornal de Caruaru (que faz parte do

Grupo JCPM), que fala sobre as possibilidades idusstdo interior na competicdo. Apesar
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de consideramos o esporte como uma das vertegéeka$i ao capital humano, néo incluimos
esse bloco como registro da ocorréncia deste tipocapital, porque as reportagens
trabalhadas e o amplo tempo dedicado ao assuntéra@@nm como foco agbes/iniciativas
ligadas ao esporte nas comunidades, mas focalizz@maa as rodadas de jogos do
Campeonato Pernambucano.
Ja na edicéo de 13 de abril de 2010, o TV Jornab Nda foi composto por cinco

VTs, tréslinks ao vivo, unstand-upe uma nota simples. Dentre os capitais relaciaadm

o Desenvolvimento Local, o telejornal aborda assutigpados ao capital humano e capital
natural. E importante lembrar, porém, que, neste diex-prefeito de Caruaru Neguinho
Teixeira estava sendo ouvido no Forum da cidadeaie de 30% do telejornal € dedicado

apenas a este assuhit® quadro 7, abaixo, revela a ocorréncia dos aiapiesta edi¢do.

Quadro 7: Programa TV Jornal Meio Dia — Edi¢ao de 13 de alai2010

Tipos de capital Ocorréncia
Capital empresarial N&o aparece nesta edicao
Capital humano VT PERDA SAFRA MILHO
Capital social N&o aparece nesta edicao
Capital natural VT NIVEL RIO CARUARU
SD CHUVAS PESQUEIRA
NS LAMEPE

Fonte: Quadro construido a partir da coleta de dados0j201

O TV Jornal Meio Dia mostra uma reportagem solperda da safra de milho para os
agricultores da comunidade de Serra Velha, zorel de Caruaru, o que incluimos como
ocorréncia do capital humano nesta edicao. O VTIR*EBAFRA MILHO traz a informagao
que houve prejuizo quase total porque nos mesgs€ieo e fevereiro choveu muito, mas em
marco as chuvas foram irregulares, o que vai acabanprometendo a oferta de milho
durante o periodo junino da regido. Esta ocorréaprasenta caracteristicas semelhantes as
observadas na edicdo de 14 de abril do telejorBal\A1? edicdo, da TV Asa Branca, pois,
ambas as emissoras, ao mostrar 0 mesmo assuntmma#o ao meio rural, acabam se
prendendo a imagemaricaturada do rural, mostrando ch&do seco, plantacbes e alguns

agricultores reclamando sobre os prejuizos. Naangsfio, 0 telejornal deixa de dar sua

31 Conferir espelho deste dia em Anexos.
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contribuicdo na perspectiva do Desenvolvimento Lpoaque nédo prioriza, na producao de
reportagens como essa, a busca de um olhar déesebte o meio rural e ndo procura saber o
gue o poder publico tem feito para melhorar a dedi do campo. As novas ruralidades tém
contribuido para essa nova perspectiva do rurad prmalistas envolvidos no processo de
producao do TV Jornal Meio Dia parecem desconhggero campo ndo se resume apenas a
atividades agricolas, mas incorpora outras ativedadio agricolas, como ac¢des de turismo.
Se, por teoria, 0s jornalistas sao responsaveistmosformar fatos em noticias
(WOLF, 2001; TRAQUINA, 2004; PENA, 2006), é posdivderir que, se tais profissionais
estivem mais imbuidos da sua missdo em contrilonr @ Desenvolvimento Local, a escolha
das matérias e a propria forma de produzir a ragem seria feita de outra forma. Os
veiculos de comunicagdo, portanto, acabam mostrapéoas umaarcela da realidade.
Sobre isso, cabe-nos retomar uma reflexdo de MdesorFilho (2009a), descrita na

introducéo deste estudo:

O jornalismo extrai da realidade o que lhe intexdssl aos seus leitores) e
isso se transforma em noticia: da realidade é idatrsomente umparte
atil, sendo que essa utilidade é avaliada segundoivaigepuramente
particularistas. ... em suma, na mao do editor @gé&finicdopolitica de
como o fato devera repercutir na sociedade (MARCESIFILHO, 2009a,
p. 125, grifo do autor).

A jornalista 08, que participa da discusséo e pgadwas pautas do telejornal, diz que

0 primeiro critério que julga para decidir o quedsaoticia € o interesse publico:

Como o perfil da gente € quase destinado a muer também a questédo
do servico, a gente procura matérias que girem ano tdisso, do que
realmente pode interessar ao telespectador, segem@gao de emprego,
enfim, o que possa trazer mais informacéo pra déle, da pessoa que esta
assistindo e ndo especular tipo algum assunto titcaoque talvez nao
interesse tanto, como é mais perfil do Notféias opinido, levantar o
guestionamento. Eu acho que o descarte da notigiaga por ai (Jornalista
08 em entrevista concedida para esta pesquisa).

Dentro da edicdo de 13 de abril de 2010, o telajotraz o VT NIVEL RIO
CARUARU, abordando o sangramento da Barragem Rddtoa, da cidade de Belo Jardim,
e seus efeitos no nivel das aguas do Rio Ipojuc&a&maru. Somando aband-upCHUVAS

PESQUEIRA e NS LAMEPE, as trés ocorréncias estargationadas ao capital natural. O

32 A produtora se refere ao TV Jornal Noticias, tefel exibido de segunda a sexta-feira, na TV Joasa
19h20
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stand-up na verdade, € uma suite do que o jornal mostmoedicdo do dia anterior sobre as
chuvas que cairam em Pesqueira. Em seguida, ortelejna nota simples LAMEBE d& o
resultado da meteorologia para as chuvas no AgdesBernambuco.

E possivel observar que existe um esforco do mréfmiejornal em garantir a
diversidade de assuntos para ndo se prender aperidade onde a emissora esta inserida,
Caruaru. A TV Jornal Caruaru abrange mais de 70i¢ipios e, por possuir sucursal apenas
em Garanhuns, utiliza recursos como audio-tapgared-ups(cuja edicdo € mais simples do
que um VT) para tentar trazer assuntos do maioenaipossivel de municipios. O jornalista
05 tem a seguinte opinido sobre essas demandasiqyen de outras cidades:

A gente acha que ndo acontece nada huma cidaderq&9 mil habitantes,

mas um problema que esta la, que a prefeituradestdando dinheiro, pra
gente que ndo esta |14 em ltacuruba, que tem 18ahitantes, talvez néo
seja importante, mas pra eles é muito importanteqieria estar presente
nessas cidades, que sdo as mais precisadasom.ufa equipe a mais, a
gente poderia distribuir mais, porque a gente aemmito em Caruaru. A

gente estd com uma sucursal agora em Garanhuné elemdo outra em

Serra Talhada, essas sucursais vdo ajudar comldonfgara 0s jornais

(Jornalista 05 em entrevista concedida para esgusa).

Em algumas edi¢cbes, grande parte dos conteudoa aeatoncentrando em Caruaru,
como na edicdo de 13 de abril, por exemplo, quexé&rcassuntos de apenas outras duas
cidades, além de Caruaru: Santa Cruz do CapibariPesqueira. Silva (2006) detectou que
um dos limites da TV regional é a énfase dada aoiaipio mais importante de sua regiéao,
deixando os demais em segundo plano. De acordoSitwa (2006), esta situacdo acaba
gerando inumeras criticas sobre o papel que aserassregionais poderiam prestar na regiao
onde estdo inseridas. O telejornal acaba danduilidside as acdes realizadas em Caruaru — 0
que contribui, até certo ponto, para o Desenvolutmd.ocal -, porém deixa de dar sua
parcela de contribuicdo as outras cidades do emtdenCaruaru, porque se limita, quase
sempre, a trazé-las para o programa apenas quamefese a assuntos factuais.

Essa percepcdo valida o compromisso que pode sema® por um meio de
comunicacdo enquanto instrumento de Desenvolvimémical. Silva (2006) da outra
contribuicdo para esse pensamento: “A tevé regiorealisa descobrir seu caminho para néao
cair na mera cobertura do dia a dia, sem levarnadgueflexdo ou informacdo mais
consistente para o telespectador” (SILVA, 200@92t).

33 Lamepe é o Laboratério de Meteorologia de Pernambu
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Seguindo a andlise, a edicdo de 14 de abril de, 20il€omposta por sete VTs, quatro
notas simples e duas nota-pé. O quadro 8 mostmrméacia dos capitais relacionados ao

Desenvolvimento Local:

Quadro 8: Programa TV Jornal Meio Dia — Edi¢do de 14 de a&i2010

Tipos de capital Ocorréncia
Capital empresarial N&o aparece nesta edi¢ao
Capital humano VT BALANCO PEDOFILIA
NP PEDOFILIA

VT PROBLEMA CORRESPONDENCIA
VT TITULO ELEITOR DETENTOS
VT DIETA IDEAL
VT CONSCIENCIA USO AGROTOXICQO

Capital social VT PARALISACAO PF
NP GREVE MT
VT FISCALIZACAO TAXISTAS
Capital natural N&o aparece nesta edicao

Fonte: Quadro construido a partir da coleta de dados (2010

O TV Jornal Meio Dia, na edicao de 14 de abril 8&® abre como principal assunto
do dia a paralisacdo dos policias federais, 0 queemplaria a ocorréncia do capital social,
tendo em vista que o assunto diz respeito a unendietada classe em luta por direitos em
comum. Porém, a noticia se resume a dizer os sergige passarao a ficar disponiveis para a
populacdo e ndo questiona quais o0s reais motivpamdisacdo ou até mesmo o 6nus que um
movimento como esse recai sobre a populacdo. Euidse® telejornal d4 uma nota sobre a
paralisacédo de outra categoria, desta vez, osdseed do Ministério do Trabalho e Emprego,
que estdo em greve por melhores condi¢cdes delimbébs dois registros, a abordagem se da
focando o factual.

Esta edicdo do telejornal, ainda dentro do eixocdpital social, aparece o VT
FISCALIZACAO TAXISTAS, noticiando a fiscaliza¢do guesta havendo em Caruaru para
combater taxistas clandestinos. A reportagem ésuiia de casos antecedentes que estavam
sendo mostrados pelo telejornal, como indica ootdxio pelo apresentador: “Vocé ja
acompanhou aqui na TV Jornal denuncias de quddaxitandestinos estariam circulando em

Caruaru’.
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Ja nas abordagens relacionadas ao capital hunstacedicao traz o VT BALANCO
PEDOFILIA, apresentando uma campanha do MinistBriblico para combater casos de
abusos sexuais conta criangas e adolescentes. gudaeuma nota-pé indica como a
populacdo pode denunciar. O VT PROBLEMA CORRESPONODR também se aproxima
do capital humano, porque mostra a situacdo dosdoogs do Bairro Vila Kennedy, em
Caruaru, que sofrem com a deficiéncia nos sendgs<Correios na localidade.

Ainda dentro desta tematica, nesta edi¢cdo do dideldbril de 2010, o VT TITULO
ELEITOR DETENTOS mostra que 12 mil detentos de &watyuco terdo direito a votar nas
Eleicbes que ocorreriam em outubro. Em um dos éeda reportagem, o encarcerado fala:
“é uma demonstracdo da nossa cidadania, apesagrdams detento”. Isso mostra que o
telejornal tem o compromisso de ndo sO noticiaristema carcerario quando ocorrem
rebelides ou fugas nas prisdes. Agbes de cidadadé@ressocializacdo também geram pauta
para o programa, 0 que julgamos ter uma perspedgvResenvolvimento Local. Segundo
Obregon (2009), para a mudanca social, a comuricegdorna um agente mobilizador e de
empowerment Citando um parecer realizado pela Fundagdo Relikef de 2002, ele
argumenta que a aproximacao entre comunicacao anpadocial tende a melhorar a vida de
grupos marginalizados, seja no aspecto politicoecandmico, tendo como parametro a
participacéo ativa de todos. O Desenvolvimento Loavisao de alguns autores (FRANCO,
2001; JARA, 2001; BUARQUE, 2002; MILANEZ, 2003), emge como processo de
mobilizacdo de pessoas e instituicbes com o intdéomelhorar a qualidade de vida da
populacao.

Pesquisas recentes (Andrade Neto, 2007; Freir®,; Znrgel, 2009; Mesquita, 2009)
tém considerado a importancia da comunicagdo camontio para levar a opinido publica
assuntos ligados as necessidades locais, modslosa#vistas, condi¢cdes naturais herdadas,
que, de alguma forma, contribuem para a discusshre 0 Desenvolvimento Local. De
acordo com o jornalista 07, a producdo do contgadwlistico da emissora contribui, sim,

para o Desenvolvimento Local:

A gente sabe que faz parte disso nho momento emaqyente evidencia
algumas discussfes, evidencia atividades, evidertéianesmo a cobranca,
aproxima enquanto um canal de reivindicacdo. A eyes#be que isso
também, em varios aspectos, social, econdmico, destribui para esse
desenvolvimento até mesmo na consciéncia do teesjm. O
telespectador sdo as pessoas que fazem o diadaslieidades e também
nessa vertente a televisdo também se posicionaa(iiba 07 em entrevista
concedida para esta pesquisa).
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Para o jornalista 05, ao cobrar do poder publideleviséo trabalha como instrumento

de desenvolvimento. Assim ele se refere:

Eu acho que a gente esta contribuindo na manegaaqgente cobra das
autoridades que elas cumpram o que prometeram. eiraaque a gente
divulga as festas populares, que a gente divulgacomércio, as
oportunidades para o consumidor, a gente estailmongio com isso. A
gente esta cobrando das pessoas 0 que elas prametersta disseminando
informacédo, eu acho informacdo nunca é demais sonpapel € esse
(Jornalista 05 em entrevista concedida para esufsa).

A tematica saude, dentro do capital humano, apareeslicdo de 14 de abril de 2010
em uma reportagem sobre a alimentacdo adequadepoktagem mostra que é necessario
balancear os alimentos durante o dia, principaleneat hora do almogo para néo provocar
danos a saude.

Por fim, observa-se a ocorréncia do capital humamo/T CONSCIENCIA USO
AGROTOXICO, que encerra a edicdo de 14 de abrilT#oJornal Meio Dia. Com teor
bastante educativo, a reportagem mostra que osudgres devem estar atentos para 0 uso
adequado do agrotoxico. O VT apresenta 0 que geréaroupa ideal para aplicar o veneno e
um agrénomo falando sobre os riscos que o uso guade de agrotoxicos pode levar a
saude.

Dando sequéncia a analise do TV Jornal Meio Dientiicamos que a edigcédo de 15
de abril de 2010 é composta por quatro VTs, dusasnmobertas, duas nota-pé, duas notas
simples, uma nota viva, dois ao vivo e duas erdtavide estudio. Neste dia, observa-se a
presenca das seguintes matérias relacionadas pitasiscao Desenvolvimento Local, como

mostra o quadro 9:

Quadro 9: Programa TV Jornal Meio Dia — Edi¢do de 15 de a&i2010

Tipos de capital Ocorréncia
Capital empresarial VT PRODUCAO CONFEC. COPA
COMENTARIO ECONOMISTA
Capital humano VIVO H1IN1
VIVO ZONA AZUL
Capital social N&o aparece nesta edicao
Capital natural N&o aparece nesta edicdo

Fonte: Quadro construido a partir da coleta de dados0j201
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Dois dos quatro capitais relacionados ao Desemaelo Local, considerados nesta
pesquisa, ndo foram contemplados na edicdo de 1%bdé de 2010. Esta edigéo,
especificamente, teve um teor policial muito fogpesar de este ndo ser o assunto principal
do telejornal, pois a emissora exibe o programa Bems Palavras, logo apds o programa O
Povo na TV, veiculado ap6s o TV Jornal Meio Dia. &mordo com o jornalista 06, o

telejornal tenta, diariamente, equilibrar conteli@datuais e noticias de prestacéao de servico:

E dividido, tanto o factual quanto a prestacdoeteigos, porque se a gente
vé um factual muito forte, que v4 chamar mesmaaggin, a gente opta por
abrir logo o jornal com ele e dar preferéncia. Quando ndo € nesse caso, é
mais a prestacdo de servigos, aquilo que é maentargpara a populagéo
saber, coisa que pode ser no formato social, alguaisa que vai acontecer
daqui a um més, a gente pode dar uma seguradaoeacata gaveta
(Jornalista 06 em entrevista concedida para estufsa).

Esse processo de escolha, segundo este jorntdista, temporalidade como principal

item para julgar o que sera noticiado ou néo reyaeial:

s

Um dos critérios € a questdo da temporalidad¢.Goisa que foi muito
antiga a gente j4 descarta, é tipo noticia velhageiste sabe que a
informacéo é cada vez mais rapida, a gente cotsgtando a noticia velha
vai perder a oportunidade de dar as noticias ntagsa Em segundo lugar,
aquilo que é de interesse, ndo exatamente nessm,omas uma segunda
guestao é aquilo que é de interesse pra populdgdsuicidio, por exemplo,
a gente ndo divulga por conta que a gente avatigeoé de interesse da
populacdo. Se achar que isso ndo vai influenciavida daquela pessoa
entdo é melhor nem colocar (Jornalista 06 em dsteegoncedida para esta
pesquisa).

A partir do pensamento desse jornalista e utilivapsl estudos de Wolf (1994), Mayo
(2004) e Vizeu (2005a) — que creditam a midia o lpdpdradutora da realidade social, €
possivel inferir que o TV Jornal Meio Dia influeaaia apreenséo da realidade por parte dos
telespectadores que, ora acompanham conteudosntemlee factuais, ora assistem a
conteudos mais ligados ao teor comunitario. O j@mt@a07 possui uma visao critica sobre o

papel que a televisdo exerce na comunidade:

As vezes a gente imagina que o interesse das pesstaaquele de ver o
sangue, € ver a tragédia, ndo, a gente fala de$st interesse € uma
palavra que traz junto pra si muitos significadosiitos sentidos, varios
assuntos podem ser interessantes para as pessagEnté precisa e 0
jornalista tem que ter capacidade pra isso, tetamente a percepcao, a
sensibilidade de identificar o que pode causaraexamte essa atencao,
chamar atencédo do telespectador, qual a necessidaiiéormacédo que ele
tem no dia a dia (Jornalista 07 em entrevista aidagara esta pesquisa).



96

Na edicéo de 15 de abril de 2010, o capital emgedsgparece no VT PRODUCAO
CONFEC. COPA, que mostra como esta a producdotamsamo Polo de Confecc¢des do
Agreste para a Copa do Mundo. A reportagem apr@sgados sobre o setor e como um
evento esportivo, apesar de ser realizado em oatriinente, influencia nas vendas da regiao.
Para aprofundar a compreenséo sobre o assuniejarrial traz o comentario do economista
Robson G6i¥, que fala sobre as possibilidades de empregosotémigs e os reflexos na
economia.

No eixo do capital humano, o telejornal abordavena entrevista ao vivo, através de
um link, como estdo as a¢bes em Caruaru para intensficacinacdo contra a gripe HIN1.
A entrevista é feita com a diretora de Vigilanci8alde da Secretaria de Saude de Caruaru,
Nara Sarayva, que faz um apelo as gestantes panm@cgbam a dose da vacina. Encerrando a
edicdo deste dia, o TV Jornal Meio Dia traz oliink, desta vez sobre a instalacdo da Zona
Azul em Caruaru, que trara a modernizacdo no t@udsi cidade. A entrevista é feita com o
presidente da Autarquia Municipal de Defesa Sociafnsito e Transporte de Caruaru
(Destra), coronel Clovis Cavalieri. Ele explica apbreera o processo de adaptacdo dos
motoristas na cidade e como sera a fiscalizac@agmmpanhar a novidade.

A tabela 3, a seguir, traz os dados estatisticazcdaéncia dos capitais relacionados
ao Desenvolvimento Local durante o periodo anabisad TV Jornal Meio Dia:

Tabela 3: Temas relacionados ao Desenvolvimento Local nodrdal Meio Dia

Formatos Quantidade geral Quantidade Percentual
jornalisticos relacionada ao
televisivos Desenvolvimento
(exibidos no periodo de Local
12 a 15 de abril de 2010
no TV Jornal Meio Dia)
VT 22 13 59,09%
Stand-up 01 01 100%
Nota simples 14 05 35,71%
(incluindo nota-pé)
Nota coberta 04 0 0
Link 05 02 40%
Estudio 03 01 33,33%
Audio-tape - - -

Fonte: Tabela construida a partir da coleta de dadoj201

3 A participacéo do comentarista é esporadica @ hiacordo com o assunto que o telejornal trantkia
semana. Em média, 0 economista aparece uma vezpana.
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No periodo analisado, contemplando quatro edigies,49 conteddos do telejornal,
22 estavam ligados ao Desenvolvimento Local. Detegses temas, buscamos as ocorréncias
dos capitais empresarial, humano, social e nat@salgraficos abaixo descrevem de que

forma esses conteudos foram apresentados aoseteidpres:

Grafico 7: Percentuais dos capitais abordados nos VTs do Thalmleio Dia

VTS Capital

Empresarial

9%

Capital
Natural
23%

Capital
Social

15% Capital
(s

Humano
53%

Fonte: Grafico construido a partir da coleta de dados@p01

Dos 13 VTs relacionados ao Desenvolvimento Loc#biéas no TV Jornal Meio
Dia no periodo analisado, 7 destacaram temas dtalcapmano (53%), 3 abordaram temas
ligados ao capital natural (23%), 2 tiveram comoof@ capital social (15%) e apenas 1
destacou assunto ligado ao capital empresarial. (B2 )semana analisada, apenasstand-
up abordou tema ligado ao Desenvolvimento Local, e8pamente, o capital natural, como

mostra o grafico 8.

Grafico 8: Percentuais dos capitais abordadosStasd-upgio TV Jornal Meio Dia

Stand-ups

Fonte: Grafico construido a partir da coleta de dados@201

No periodo analisado, foram exibidas 14 notas,qdass 5 destacaram temas ligados

ao Desenvolvimento Local. Dessas 5, o capital kdciadema de 2 (40%), assim como o



98

capital natural (40%). Ja o capital humano foi alemila em uma nota (20%) e o capital

empresarial ndo apareceu nas quatro edi¢cdes, omnfrssinala o gréafico 9.

Grafico 9: Percentuais dos capitais abordados nas notas siohpl€V Jornal Meio Dia

capital  Notas Simples Capital

Empresarial

0%

Humano
20%

Capital
Natural
40%

Capital
Social
40%

Fonte: Grafico construido a partir da coleta de dados@p01

Por fim, o capital humano foi o Unico destaque dos links exibidos nas quatro
edi¢Bes analisados do TV Jornal Meio Dia. J& otabpmpresarial foi o Gnico que motivou
estudio (apenas um no periodo) do telejornal enstgae conforme pode ser visto nos
gréaficos 10 e 11.

Grafico 10: Percentuais dos capitais abordadoslimés do TV Jornal Meio Dia

Links

Fonte: Grafico construido a partir da coleta de dados@p01

Gréfico 11: Percentuais dos capitais abordados nos estudid¥ dornal Meio Dia

Estudios

Fonte: Grafico construido a partir da coleta de dados@p01
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Assim como fizemos no ABTV 12 edicdo, buscamos,trdedesses temas, as
ocorréncias dos quatro tipos de capitais consideradmo categorias por esta pesquisa:
empresarial, humano, social e natural. O graficadr2senta os percentuais dos capitais que
tiveram maior visibilidade durante o periodo obados (consideramos todos os tipos de
conteudos jornalisticos — V$tand-upnotas inks, etc).

Gréfico 12: Capitais abordados no TV Jornal Meio Dia

Capitais abordados no TV Jornal Meio Dia

B Capital Empresarial W Capital Humano Capital Social ~ m Capital Natural

Fonte: Grafico construido a partir da coleta de dadod @20

O capital humano foi o tema que mais apareceuguaiso edicdes analisadas, no TV
Jornal Meio Dia. Mesmo a TV Jornal Caruaru possuinch programa especifico voltado a
comunidade, o Programa O Povo na TV (exibido ders#g a sexta-feira logo apos o TV
Jornal Meio Dia), os temas correlacionados ao abpitmano aparecem em grande parte dos
conteudos do telejornal, confirmando aquilo em agreditam os jornalistas como func¢éo do
TV Jornal Meio Dia: prestar servico a comunidadarél, essa constatacéo faz emergir um
guestionamento: até que ponto essas abordagensaémbuido para a perspectiva do
Desenvolvimento Local? Acreditamos que, de algupnad, a exposicédo dos conteudos leva
informacdo a comunidade, mas a auséncia de apafhento de determinados temas e a
publicacdo recorrente do factual — sem buscar @giles melhores sobre o assunto
minimizam a contribuicdo da televisdo (especifical@eas emissoras analisadas) para o

Desenvolvimento Local.
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O capital natural aparece em 27% dos contetudoaljsticos exibidos no telejornal.
Ja o capital social esta presente em 18% dos aodex] na maioria das vezes, se resume a
pequenas notas sobre greves ou paralisacbes dpréade 0 que denota que o telejornal
parece deixar de lado noticias sobre os niveisrgienzacédo da sociedade e de que forma
esses movimentos contribuem para a comunidade.palcempresarial, considerado por
Franco (2000) como chave para o desenvolvimentd,loomo ja observamos anteriormente,
assim como também ocorreu na TV Asa Branca, foiemas abordado durante o periodo
analisado, constatando que as emissoras tém dewadolacuna quanto a publicacdo de
reportagens relacionadas a cadeia produtiva daaegi

O TV Jornal Meio Dia apresenta conteludos essenergknvoltados para noticiar os
principais assuntos do dia e, muitas vezes, netigkacionadas ao Desenvolvimento Local
acabam ficando em segundo plano, por esse casdteraf que o telejornal possui. Porém,
durante o periodo analisado, foi possivel detemtportagens que tinham como foco a
prestacdo de servicos, levando informacédo sobrentss importante do cotidiano dos
telespectadores.

No que se refere a compreensdo dos jornalistaonsdpeis pela producdo de
conteudo do telejornal — seja na geréncia, sejproducdo ou na apresentacdo — de sua
propria pratica, eles tém consciéncia de que senisecimentos sobre determinados assuntos

influenciam na escolha das pautas. Sobre iss@, jdimalista 05

Cada um tem um ponto de vista. Eu tenho um pontagig, eu acho que
um tema poderia ser abordado com mais intensidadshefe de reportagem
acha que ndo, mas nao é a minha palavra que prev@egrupo da gente é
heterogéneo, na melhor forma de dizer a palavissoefaz com que a gente
se dé muito bem assim. Eu influencio sim, porqueéh tem que dar o
norte, em alguma decisdo aqui dentro eu tenho gue dhorte. Todos os
dias tém reuniBes, h& trés reunides por dia, etrBasa gente participa e
discute (Jornalista 05 em entrevista concedida gsteapesquisa).

O jornalista 07 acrescenta:

NOs, enquanto jornalistas, precisamos ter uma vis@ito ampla dos
assuntos, a gente cobre aquela atividade do mretkt gestdo publica, da
medicina, enfim, a gente lida com uma diversidadeadsuntos muito
grande. Entdo o que a gente precisa buscar de fatimformacédo, é estar
atualizado ao méaximo com aqguelas coisas que sgoeinées no seu dia a
dia. A gente precisa ter a maturidade — e isso&luta didria — pra que isso
aconteca, que a gente tenha a condicdo, a sestesilali- acima de tudo e
isso advém de muita pratica, pra saber selecissaseassuntos (Jornalista
07 em entrevista concedida para esta pesquisa).
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Esses depoimentos ratificam a compreenséo de qoenafistas poderiam pautar com
mais frequéncia assuntos relacionados ao Desemaito Local se conhecessem acepgao
mais apropriada sobre esse conceito e se tivessenpercep¢do mais critica da realidade, tal
como foi observado da TV Asa Branca, no item 3.JpadDco tempo de producédo, o ritmo
veloz e a prépria caracteristica do veiculo TV,snana vez, aparecem como empecilhos
para essa nova perspectiva de producdo jornaligtlgans profissionais que trabalham na
TV Jornal Caruaru, por sua vez, apresentam comscatbre o Desenvolvimento Local
préximos do que se encontra na literatura da @map o jornalista 07. Quando perguntado

sobre o que é Desenvolvimento Local, ele responde:

A televisdo em si contribui de uma maneira ou outaaformacéo, ela

mobiliza a sociedade no sentido de conscientizatgip pra o fato de

acompanhar, fiscalizar os assuntos da populagao aeredito que, dentro

disso, o resultado disso é exatamente o desenwitimde ideias, do

sentido de formacado social, do sentido de evideraganecessidades que
uma cidade ou municipio tenha, e ai, através de andgmpulacdo possa
cobrar (Jornalista 07 em entrevista concedida gsteapesquisa).

Na visédo do jornalista 05, Desenvolvimento LocalAépfeocupacédo ndo s6 do poder
publico, mas da sociedade como um todo, em desamas potencialidades do municipio, a
potencial turistico, o comércio, entdo essas resnida desenvolver as cidades nesses meios”
(Jornalista 05 em entrevista concedida para es@usa). Ja o jornalista 06 acredita que esse
tipo de desenvolvimento “E a cidade se desenv@uenomicamente nas diversas areas sem
depender de outros fatores de fora, de estadawarg federal” (Jornalista 06 em entrevista
concedida para esta pesquisa). Para a jornalista D8senvolvimento Local engloba varias

areas do convivio social:

Eu acho que é mais a expansao [...] da regido di ge até mesmo da
educagcdo das proprias pessoas, que essa infornchgfime de forma
coerente, que possam entender mais, possam brajarp@los direitos do
gue pelos deveres, que acho que, consequentememedéambém a questao
do desenvolvimento (Jornalista 08 em entrevistacedida para esta
pesquisa).

Apesar de essas visdes parecerem superficiais gaammmnceito de Desenvolvimento
Local considerado por esta pesquisa, pois adotamogisdo de Franco de que o

Desenvolvimento € um movimento sinérgico, que réoesume a crescimento (FRANCO,

2002), os jornalistas responsaveis pelo TV JornaloMDia acreditam que a emissora onde
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trabalham contribui para o desenvolvimento da ega&sim como também o julgaram os

profissionais da TV Asa Branca. O jornalista O5ggiema a funcdo da televisdo enquanto
meio publico:

A TV é uma concessao publica e um veiculo de indgéon. Entdo qual o

nosso papel aqui dentro: primeiro é cobrar do pqddtico o seu papel.

Qual o papel do poder publico? E calcar rua, evafieos cobrar por que nio
calcou aquela rua, se estd havendo algum desvemi@ gai aprofundar a

discusséo. Quando tem tragédias enormes ai entrgso papel, quando tem
festas populares, a gente cobre divulgando agliilbe certa forma a gente
esta contribuindo, esta levando pra o maior nunueropessoas aquelas
oportunidades pra cidade. O papel nosso é essalidta 05 em entrevista
concedida para esta pesquisa).

Para o jornalista 07, a funcéo da televisdo wsap a mera transmissao de noticias e

corrobora para que os telespectadores possam éecampreensédo melhor sobre o mundo:

Quando eu penso num veiculo de comunicacdo, ew peaogna de tudo,
que ele é a imagem amplificada da comunidade, pal@pgdo em geral, ndo
comunidade de producao jornalistica de comuniddake pessoas. Eu penso
um veiculo de comunicacdo nesse sentido: ele @a el da voz, pode até
parecer um cliché, mas ndo é exclusivamente unse fie efeito. E na
verdade uma atribuicdo, uma competéncia, até umsomsabilidade do
veiculo de comunicacao (Jornalista 07 em entrevietecedida para esta
pesquisa).

Essa linha de pensamento indicada pelo jornaligtaad ao encontro da visdo de
Vizeu (2005a), que considera que os noticiariasvigivos tém papel importante na imagem
que as pessoas constroem da realidade social. dpimao do jornalista 06, a TV Jornal

Caruaru contribui para o desenvolvimento da regaomedida em que cobra acbes do poder
publico.

Creio que sim, mostrando ao poder publico ondeeéetpi precisa melhorar,
gue areas é que esta errado, onde é que deveumaamerto, cobrando do
poder publico, ele vai atender o que a gente espgasatome iniciativa de
consertar aquele problema, divulgando também adejda regido, pra o
Estado, pra o pais ou até fonte internacional,ebe @ mundo pela internet o
gue € que tem de bom por aqui, a producdo cultardrca da economia,
através disso, o povo até diz que a gente é oapader, quando a gente
mostra entdo a for¢a é grande (Jornalista 06 emwésta concedida para
esta pesquisa).
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Esta analise do ABTV 12 edicéo, da TV Asa Branaig &V Jornal Meio Dia, da TV
Jornal, nos possibilita inferir que as duas em@&s@bordam, dentro dos seus conteudos
noticiosos diérios, assuntos relacionados aos ipdisc capitais que compdem o
Desenvolvimento Local. Porém, ndo se pode acreglitaresses registros se dao meramente
pela preocupacéo que as duas televisdes tém comunilade, pois sabemos que a midia se
move atualmente muito mais por uma dinamica metéga@ do que por uma motivacao
ideoldgica. As emissoras vivem em constante dispeli@ lideranca na audiéncia e tematicas
como comunidade, saude e educacdo vém, nos ultimos, ganhando espago por serem
consideradaatrativospara a audiéncia, pois esses assuntos tém raizesalismo local. De
acordo com Peruzzo (2005), esse tipo de jornalisgtrata a realidade local ou regional a
partir da informacao de proximidade, mostrando t@@mno dos moradores e as dificuldades
por eles enfrentadas.

Na TV Asa Branca, credita-se a criacdo do Quaddadd Real — que, como foi
possivel perceber na analise, € um dos princigaisonsaveis pela ocorréncia de tematicas
relacionadas ao Desenvolvimento Local no program@mnro a razao para a volta da emissora
a ter bons indices na audiéncia, que tinha caittgaacamente depois da chegada da TV
Jornal Caruaru, em 2006. J4 na TV Jornal Carugmpmrio perfil do TV Jornal Meio Dia, de
ser um resumo das principais noticias do dia, aatdstando o telejornal de uma abordagem
mais frequente e, talvez, mais aprofundada sobrasssntos ligados ao Desenvolvimento
Local.

Nas duas emissoras, existe a interferéncia doaljstas nas escolhas dos conteudos.
Por isso, inferimos que esses profissionais, cagssem uma percepcdo melhor sobre o
Desenvolvimento Local, poderiam ajudar a constwmra nova forma de compreender a

realidade, ajudando o telespectador a ser maisoceitreflexivo.
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Conclusao

Este estudo teve como objetivo analisar o telejmma da TV Asa Branca e da TV
Jornal, do municipio de Caruaru, Pernambuco, no spueefere a abordagem de temas
relacionados ao Desenvolvimento Local. Buscamodisanao papel dos jornalistas que
trabalham nessas emissoras na definicdo das pautas escolhas das matérias que séo
veiculadas nessas televisdes locais, compreenddmdme forma essa midia contribui para
levar a audiéncia assuntos ligados ao Desenvoltorietal.

Os telejornais analisados foram os programas TWalddeio Dia e ABTV 12 Edicgé&o,
que séo exibidos na faixa horaria do meio-dia (WaJ®rnal, das 11h55 as 12h20, e na TV
Asa Branca, das 12h as 12h40). A abrangéncia dasaas chega a 5 milhdes de pessoas no
interior de Pernambuco, denotando a importancieetagepossuem na divulgacdo de noticias
para a comunidade, principalmente por serem caizexti@s como veiculos regionais e que se
baseiam na informacao de proximidade.

Observamos, em uma amostra de nove programas (sermioda TV Asa Branca e
quatro da TV Jornal), as ocorréncias de contetmwsljsticos (incluindo VT, notastand-
ups links, etc.) tratando sobre assuntos relacionados aenbelvimento Local, através de
alguns dos capitais considerados por Franco (2003, (2001) e Kliksberg (2002), como
propulsores deste tipo de desenvolvimento: o daggpresarial (analisando a ocorréncia de
reportagens sobre atividades que geram negécidadies produtivas agricolas e nao
agricolas), o capital humano (buscando observartagens sobre saude, alimentacéo, lazer,
cultura, educacéo, meio rural), o capital sociaftificando a ocorréncia de reportagens sobre
associativismo, cooperativismo, economia solidanabilizacdo social) e o capital natural
(analisando a ocorréncia de reportagens tendo é@eom meio ambiente).

A analise mostrou que os dois telejornais dedicamamn periodo em questdo, em
média, 50% do seu tempo a temas relacionados amia@simento Local, com a exibicdo de
reportagens com varios assuntos como comunidadiée seducacdo, meio rural e cultura. Na
emissora TV Asa Branca, o ABTV 12 edicdo dedicadgaespaco a temas ligados ao capital
humano e a razdo disto parece estar ligada a eridgdquadro Cidade Real, que visita
comunidades para mostrar os principais problemasn@rados pelos moradores. Faz-se
necessario destacar que, nos ultimos anos, a emigsba perdendo espaco na audiéncia em
funcdo do surgimento da TV Jornal Caruaru, cujaataristica mais marcante é a prestacao
de servicos e, para disputar com mais forca osopahd Ibope, a TV Asa Branca mudou o

perfil de alguns programas, incluindo o ABTV 13&di, passando a incluir no noticiario mais
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informacdes de cunho comunitario. Nessa concométeiaudiéncia, € possivel inferir que os
telespectadores acabaram ganhando mais destaquerems de conteddos, porque 0S
telejornais abordam temas de interesse das conuasadsmde os mesmos estao inseridos.

De acordo com Traquina (2004), a midia se mantéoerghda em dois polos: o
econdmico e o ideolégico, conforme foi descrito capitulo 1 deste trabalho. O polo
econdmico da énfase a noticia como negocio e amaigho como mercadoria, constatando
que, mesmo sendo uma concessao publica, os veidele®@municagdo se movem como
empresas e, portanto, visam ao lucro para se mamterfuncionamento. Na visao de
Marcondes Filho (2009), o dia a dia jornalisticojeh@ movimentado pela exploséo
tecnoldgica, que, ao mesmo tempo em que facilitoacesso as informacbes em escala
mundial, também reduziu o tempo de reflexdo pagacalha e producdo das noticias. Essa
falta de aprofundamento pdde ser constatada enagndés reportagens exibidas durante a
semana analisada do ABTV 12 edicdo, da TV Asa Braocomo, por exemplo, na noticia
divulgada sobre a inauguracdo das instalacbes daciagdo Comercial e Empresarial de
Caruaru (Acic), tema este relacionado ao capitalasoconsiderado como instrumento de
desenvolvimento econdmico e social (KLIKSBERG, 2002

Caracteristicas semelhantes foram identificadagragrama TV Jornal Meio Dia, da
TV Jornal Caruaru. Esse telejornal, durante asrquticbes analisadas, dedicou 44% de seu
tempo para assuntos relacionados aos capitais devaddos como categorias por esta
pesquisa. Em alguns momentos, como na exibicaondereportagem sobre a perda da safra
de milho em Serra Velha, zona rural de Caruard)\0Jornal Meio Dia reforcou o formato
mais comum de noticias relacionadas ao meio riliraltar-se as plantacbes ou temas
correlatos, rechacando as teorias atuais sobmab-rentre elas, as novas ruralidades — que ja
comprovaram que o campo ndo se compde apenasivdadis agricolas. Esse formato de
abordagem também foi encontrado no telejornal ABIF\edicdo, da TV Asa Branca, cuja
edicao de 14 de abril de 2010 tratou sobre a situda zona rural caruaruense com a escassez
de chuvas. O chdo rachado e o agricultor faland® mlejuizos reforcam as imagens
caricaturadasdo rural, aspecto que, de alguma maneira, impe@eagtelevisdo — e os
telejornais, em particular — deixe de apresentaispsctos das novas ruralidades.

Sabemos que o veiculo televisédo, por sua proptiaera, € um pouco limitada para o
aprofundamento das mensagens, porém, acreditam®s nquitas vezes, essa falta de
conhecimento mais especifico sobre determinadosstem 0 que poderia resultar em
reportagens mais ricas em detalhes — surge par gast proprios profissionais responsaveis

pelos programas. Durante esta pesquisa, observgueoss jornalistas das duas emissoras —
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TV Asa Branca e TV Jornal — déo variados sentido®@io de Desenvolvimento Local,
muitos dos quais relacionados ao crescimento econdom

Em contrapartida, os jornalistas entrevistadosnfotmanimes em ressaltar que as
televisbes contribuem positivamente para o deseimehto da regido. Isso ocorre das
maneiras mais distintas possiveis: exibindo regerta de prestacdo de servico, levando
informacé&o diaria para as dezenas de cidades daléreobertura da emissora, ao cobrar das
autoridades, ao dar voz e vez aos telespectadoraganesmo por ser uma empresa e gerar
empregos. Dessa forma, podemos inferir que exisi@ lacuna na formacdo académica dos
jornalistas, pois grande parte dos cursos de jemal parece nao ter incluido na grade
curricular disciplinas que ajudem a compreenderhoreb que é desenvolvimento e sua
relagdo com a comunicacao.

Acreditamos que esse tipo de debate seria Gtilgstiaular o jornalista a pensar além
do factual, buscando as razdes para as condi¢céadalprecarias encontradas em dezenas de
cidades brasileiras. Tomando como referéncia aidedo Newsmaking(Wolf, 2001;
Traquina, 2004; Pena, 2006), sdo os jornalistasgmonsaveis por escolherem aquilo que se
tornara noticia. Essa ideia contribui para infeosnmgue o pouco conhecimento que esses
profissionais possuem sobre o Desenvolvimento Leazd capitais a ele relacionados, como
constatado durante as entrevistas realizadas cornoroalistas responsaveis pelos dois
telejornais das emissoras, acabam minimizando esogfque o0s programas analisados
poderiam ter na utilizagdo da comunicacdo comounstnto de Desenvolvimento Local.

Consideramos conveniente nos reportar ao outro mple sustenta a midia
identificado por Traquina (2004): o polo ideologiape considera as noticias como um
servigo publico. Essas lentes tedricas nos ajudaanedlitar que os veiculos de comunicagéo,
mesmo imbuidos por motivagdes mercadoldgicas, padenservirem como instrumento de
mudanca, na medida em que da voz aos telespectagloraticiam as necessidades por eles
enfrentadas no seu cotidiano, sempre trabalhandormegfio da melhoria da qualidade de vida
da populacéo.

Alguns resultados de estudos recentes que aproxiomanunicagdo, jornalismo e
Desenvolvimento Local (ANDRADE NETO, 2007; FREIRRP09; GURGEL, 2009;
MESQUITA, 2009) dao sinais que, no campo da ExtriRéral/ Comunicacdo Rural, a
comunicacao tem desempenhado papel importanteonaopéo do Desenvolvimento Local.
As preocupacdes com o Desenvolvimento Local s&ntes e ainda estdo em processo, pois
essa tematica so veio ganhar destaque no fim ass1@80 no Brasil, quando alguns tedricos

comecaram a questionar os padroes de desenvolanoimtpais. JA4 a relacdo entre
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comunicacao e Desenvolvimento Local sé comecou tieaggmda em 1995 (TAUK SANTOS;
CALLOU, 1995), ou seja, o campo ainda precisa deasucontribuicbes — até mesmo de
outras areas — que auxiliem a reavaliar o papelidemara o Desenvolvimento Local.

Para este estudo, também levamos em consideracaarasteristicas das duas
emissoras enquanto televisdes regionais, que puspeeuliaridades deste tipo de veiculo,
como dar énfase a cidade-sede das TVs — Caruarubasearem-se na informacédo de
proximidade. O ABTV 12 edi¢cdo e o TV Jornal Meigplitam a faixa horaria considerada
como uma das mais importantes na grade de progéama@ meio-dia — e, juntos, travam
disputas diarias na guerra da audiéncia.

Esse trabalho pretende contribuir para o aperfeieoto tedrico em torno da
Extens@o Rural/Comunicacéo Rural, pois o Desenvaito Local é tido como alternativa ao
enfrentamento dos processos de exclusdo sociakdororal. Sabe-se que o meio rural hoje
nao se limita apenas as atividades agricolas, measpiora atividades nao agricolas, como o
turismo, o artesanato, 0s servicos, por exempé®e, eoloca como participe dos processos de
Desenvolvimento Local. A partir deste estudo, esger contribuir ainda para o ensino da

Comunicagéo, principalmente voltada as questdesado rural, no qual estamos envolvidos.
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APENDICE A - Roteiro de entrevista semiestruturadapara os produtores

Nome:

Cargo:

Qual a formacéo:

Local e ano da formacéo:

Tempo na empresa:

Desde quando participa da producéo do telejornal?

Qual o objetivo do telejornal?

Como vocé avalia o telejornal do ponto de vistaatrgeldos que sdo apresentados?

Vocé considera o tempo do telejornal suficienter?geé?

10 A linha editorial da TV prioriza quais temas?

11.Qual o seu conceito de noticia?

12.Quais os critérios que voceé julga para escolheareosg tornara noticia?

13.De que forma chegam as sugestdes de matériasg@oda

14.Existe um debate académico sobre desenvolvimeoah Mocé conhece os temas
desse debate? Se sim, quais sédo os temas?

15.Vocé ja ouviu falar sobre desenvolvimento local?daso positivo, em que situacdo?

16.0 que vocé compreende por desenvolvimento local?

17.Vocé conhece alguma experiéncia de desenvolviniecad? Se sim, qual?

18.Vocé considera o crescimento econémico como sinddiendesenvolvimento?

19.Quais assuntos vocé acha que tém relacdo com ovadsmento local?

20.A cobertura que a TV dedica a esses assuntoscéesitd? Por qué?

21.Vocé acha que a TV contribui para o desenvolvimdateegido? Quais sao 0s
indicativos?

22.Vocé acha que o seu conhecimento sobre determiaadastos influencia numa
producao mais apurada? Por qué?

23.Se vocé fosse identificar, em ordem de importamgiais temas o telejornal dedica
mais espaco?

24.Vocé acha que o telejornalismo da emissora ondé tvabalha deveria abordar outros
temas? Quais?

25.0 que falta ao programa?

26.De que maneira o telejornal poderia contribuir npaisa 0 desenvolvimento local?

CoNohrWNE
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APENDICE B — Roteiro de entrevista semiestruturada pra os editores:

Nome:

Cargo:

Qual a formacéo:

Local e ano da formacéo:

Tempo na empresa:

Desde quando participa da edicao do telejornal?

Qual o objetivo do telejornal?

Como vocé avalia o telejornal do ponto de vistaatgeldos que sdo apresentados?

Vocé considera o tempo do telejornal suficienter?geé?

10 A linha editorial da TV prioriza quais temas?

11.Quais os critérios que voceé julga para escolhareosgra veiculado no telejornal?

12.Quais prioridades definem o espelhamento do jornal?

13.Noticias de cunho comunitario tém mais prioridade€de noticias factuais no
telejornal? Por qué?

14.Existe um debate académico sobre desenvolvimeoab. Mocé conhece os temas
desse debate? Se sim, quais séo os temas?

15.Vocé ja ouviu falar sobre desenvolvimento local? &so positivo, em que situacao?

16.0 que vocé compreende por desenvolvimento local?

17.Vocé conhece alguma experiéncia de desenvolviniecad?

18.Vocé considera o crescimento econdmico como sinddiendesenvolvimento?

19.Quais assuntos vocé acha que tém relacdo com ovabgeento local?

20.A cobertura que a TV dedica a esses assuntosoiesudi? Por qué?

21.Vocé acha que a TV contribui para o desenvolvimdateegido? Quais sdo 0s
indicativos?

22.Se vocé fosse identificar, em ordem de importamgiajs temas o telejornal dedica
mais espaco?

23.Vocé acha que o telejornalismo da emissora ondetvaloélha deveria abordar outros
temas? Quais?

24.0 que falta ao programa?

25.De que maneira o telejornal poderia contribuir npaisa 0 desenvolvimento local?

CoNoOORWNE
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APENDICE C — Roteiro de entrevista semiestruturada pra os chefes de reportagem:

Nome:

Cargo:

Qual a formacéo:

Local e ano da formacéo:

Tempo na empresa:

Desde quando participa da chefia de reportageral€joinal?

Qual o objetivo do telejornal?

Como vocé avalia o telejornal do ponto de vistacwgeldos que séo

apresentados?

9. Vocé considera o tempo do telejornal suficienter?qeé?

10.A linha editorial da TV prioriza quais temas?

11.Quais os critérios que vocé julga para escolhéemgas que serdo veiculados no
telejornal?

12.Noticias de cunho comunitario tém mais prioridadejde noticias factuais no
telejornal? Por qué?

13. Existe um debate académico sobre desenvolvimeoéh Mocé conhece os temas
desse debate? Se sim, quais sédo os temas?

14.Vocé ja ouviu falar sobre desenvolvimento local? &so positivo, em que
situacao?

15. 0 que vocé compreende por desenvolvimento local?

16.Vocé conhece alguma experiéncia de desenvolvimeoad?

17.Vocé considera o crescimento econdmico como sindaiendesenvolvimento?

18. Quais assuntos vocé acha que tém relacdo com oviddégmento local?

19. A cobertura que a TV dedica a esses assuntoscesid? Por qué?

20.Vocé acha que a TV contribui para o desenvolvimdateegiao? Quais sao os
indicativos?

21.Vocé acha que o seu conhecimento sobre determiaadasatos influencia nas
noticias que terdo prioridade no jornal? Por qué?

22.Se voceé fosse identificar, em ordem de importamgiajs temas o telejornal
dedica mais espago?

23.Vocé acha que o telejornalismo da emissora ondé tvabalha deveria abordar
outros temas? Quais?

24.0 que falta ao programa?

25.De que maneira o telejornal poderia contribuir npaisa o desenvolvimento local?

ONOOR~WNE
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APENDICE D — Roteiro de entrevista semiestruturada pra os gerentes de jornalismo:

Nome:

Cargo:

Qual a formacéo:

Local e ano da formacéo:

Tempo na empresa:

Desde quando assumiu a geréncia de jornalismo ss@a?

Qual a proposta maior da emissora?

Qual o objetivo do telejornal de meio dia?

Como vocé avalia o telejornal do ponto de vistaatwgeldos que sdo apresentados?

10 Vocé considera o tempo deste telejornal suficieR@ué?

11.A linha editorial da TV prioriza quais temas?

12.0s acionistas da emissora interferem nos conteégloslados no telejornal?

13.Vocé influencia nas decisfes sobre o que seraladizmo telejornal?

14.Noticias de cunho comunitario tém mais prioridade&de noticias factuais no
telejornal? Por qué?

15.Existe um debate académico sobre desenvolvimecah Mocé conhece os temas
desse debate? Se sim, quais sédo os temas?

16.Vocé ja ouviu falar sobre desenvolvimento local? d&so positivo, em que situacdo?

17.0 que vocé compreende por desenvolvimento local?

18.Vocé conhece alguma experiéncia de desenvolvintiecads?

19.Vocé considera o crescimento econdmico como sinddiendesenvolvimento?

20.Quais assuntos vocé acha que tém relagcdo com ovidsamento local?

21.A cobertura que a TV dedica a esses assuntoscéesitd? Por qué?

22.Vocé acha que a TV contribui para o desenvolvimdateegido? Quais sao 0s
indicativos?

23.Se vocé fosse identificar, em ordem de importamgiais temas o telejornal dedica
mais espaco?

26.Vocé acha que o telejornalismo da emissora ondé tvabalha deveria abordar outros
temas? Quais?

27.0 que falta ao programa?

28.De que maneira o telejornal poderia contribuir npaisa 0 desenvolvimento local?

CoNoOoORWNE



117

APENDICE E — Fotografias do ABTV 12 edic&o

Figura 01: O ABTV 12 edigdo € apresentado pela jornalista @arionseca
Fonte: Fotografia do arquivo da autora.

UL ]

Figura 02: O ABTV 12 edicao recebe entrevistados dentro diodest
Fonte: Fotografia do arquivo da autora.



APENDICE F - Fotografias do TV Jornal Meio Dia

Figura 03: O TV Jornal Meio Dia ¢ apresentado pelo jornal&taquim Oliveira
Fonte: Fotografia do arquivo da autora.

Figura 04: Estudio do TV Jornal Meio Dia
Fonte: Fotografia do arquivo da autora.
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ANEXO A - Espelhos dos programas ABTV 12 edi¢do eVlJornal Meio Dia



ESPELHO FINAL

ABTV 41° EDICAO
9210412010 - Segunda-Feira NO AR: 00:00:00 FADE: 00:35:00
1 ESCALADA 12/04 - 00:00:50 00:00:26  00:00:24 00:00:50
2 SD ESTADO EMERGENCIA GUS (CC) 00:01:23 00:00:13  00:01:10  00:02:13
3 VT REPERCUSSAO CHUVAS (FP) 00:00:39 00:00:03 00:00:36  00:02:52
24A  NOTA INFOS SERRA sTanpBY  00:00:27 00:00:27  00:00:00  00:02:52
4 VT PREVENQAO RIBEIRINHA (CP) 00:01:43 00:00:11 00:01:32 00:04:35
5 ESTUDIO DEFESA CIVIL 00:06:20 00:00:20  00:06:00  00:10:55
6 VINHETA CIDADE REAL 00:00:11 00:00:01 00:00:10  00:11:06
7 LINK UMJ CR J. CARLOS OLIVEIRA 00:02:03 00:00:13  00:01:50  00:13:09
8 PASSAGEM DE BLOCO 1 00:00:28 00.00:18  00:00:10  00:13:37
00:13:37  00:01:45 00:11:52
BLOCO: 2
RETRANCA MATERIA CABEGA VT JORNAL
9 VINHETA DE OLHO NO EMPREGO 00:00:11 00:00:01 00:00:10  00:13:48
10 VT EMPREGO BORDADOR (DF) 00:02:22 00:00:26 00:01:56  00:16:10
11 STAND VAGAS EMPREGO (AD) 00:00:59 00:00:09 00:00:50 00:17:09
12 NOTA FIM PRAZO PRO-JOVEM 00:00:39 00:00:3¢  00:00:00 00:17:48
13 VT INAUGURAGAQ ACIC (*%) 00:00:27 00:00.07 00:00:20 00:18:15
14 ESTUDIO ERI SANTOS 00:00:57 00:00:12 00:00:45  00:19:12
15 PASSAGEM DE BLOCO 2 00:00:20 00:00:10  00:00:10  00:19:32
00:05:55 00:01:44 00:04:11
BLOCO: 3
RETRANCA MATERIA CABEGA VT JORNAL
16 VT APREENSAQO PASSAROS (FP) 00:00:32 00:00:06 00:00:26  00:20:04
17 VT TRIPLO AGUA PRETA (AD) 00:00:56 00:00:09 00:00:47  00:21:.00
18 VT HOMICIDIO GARANHUNS (CC) 00:01:26 00:00:06 00:01:20 00:22:26
19 VT ACIDENTE PESQUEIRA (REC) 00:00:30 00:00:07 00:00:23  00:22:56
20 PASSAGEM DE BLOCO 3 00:00:27 00:00:17 00:00:10  00:23:23
00:03:51 00:00:45 00:03:06
BLOCO: 4
RETRANCA MATERIA CABECA VT JORNAL
20A NOTA ELEIQAO CONSELHEIROS 00:00:40 00:00:40  00:00:00 00:24:03
21 VT CHAMADA JORNAL HOJE stanpsy  00:01:04 00:00:04 00:01:00 00:24:03
22 VT CASAS INTERNET (RT) 00:02:32 00:00:18  00:02:14  00:26:35
723 LINK UMJ CR J CARLOS OLIVEIRA 00:03:34 00:00:14  00:03:20 00:30:09
24 ENCERRAMENTQ 12/04 00:00:42 00:00:22  00:00:20 00:30:51
00:07:28 00:01:34 00:05:54

TEMPO RESTANTE: 00:04:09

14/07/2010 15:48:24

Pagina: 1
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ESPELHO FINAL

13/04/2010 - Terca-Feira -

ABTV 12 EDICAO

NO AR: 00:00:00

FADE: 00:38:45

1 ESCALADA 00:01:03 00:00:43  00:00.20  00:01:03
2 VT DEPOE NEGUINHO (AD) 00:01:52 00:00:12  00:01:40  00:02:55
6 VINHETA CIDADE REAL 00:00:11 00:00:01  00:00:10  00:03.06
7 VT COBRA VILA BONANCA (RT) 00:02:58 00:00:17  00:02:41  00:08:04
4 VT IML LOTADO (REC) 00:02:14 00:00:32 00:01:42 00:08:18
5] NOTA-PE: EM CARUARU 00:00:07 00:00:07  00:00:00 00:08:25
8 PASSAGEM 01 00:00:25 00:00:15  00:00:10  00:08:50
00:08:50  00:02:07 00:06:43
BLOCO: 2
RETRANCA MATERIA CABEGCA VT JORNAL
3 VT OPERACAO SEFAZ (CP) 00:01:45 00:00:09 00:01:36  00:10:35
9 VINHETA QUADRO AB SAUDE 00:00:11 00:00:01 00:00:10  00:10:46
10 ESTUDIO NORMAS MEDICAS 00:04:38 00:00:18  00:04:20 00:15:24
11 LINK UMJ SAUDE NORMAS (RT) 00:03:42 00:00:12  00:03:30  00:19:086
11A  NOTA PRORROGA PRO-JOVEM 00:00:31 00:00:31  00:00:00 00:19:37
12 PASSAGEM 02 00:00:21 00:00:11  00:00:10  00:19:58
00:11:08 00:01:22 00:09:46
BLOCO: 3
RETRANCA MATERIA GCABEGA VT JORNAL
T8 NOTA DESMATAMENTO MARAIAL 00:00:47 00:00:47  00:00:00  00:20:45
14 VT SUITE EMERGENCIA (CC) 00:01:20 00:00:08 ©0:01:12  00:22:05
15 NOTA-PE CHUVAS GUS 00:00:20 00:00:20  00:00:00 00:22:25
16 VT REPERCUTE CHUVAS (**) 00:01:09 00:00:05 00:01:04 00:23:34
17 ESTUDIO ERI CHAMA GE 00:01:01 00:00:11  00:00:50 00:24:35
18 LINK TV EMPRESAS SEBRAE (RT) 00:02:57 00:00:12  00:02:45  00:27:32
19 VT MOVIMENTO DECLARAGCOES (DF) stanpey  00:01:34 00:00:15  00:01:19  00:27:32
20 PASSAGEM 03 00:00:22 00:00:12  00:00:10  00:27:54
00:07:56 00:01:55 00:06:01
BLOCO: 4
RETRANCA MATERIA CABEGA VT JORNAL
21 ESTUDIO VOLTA NORMAS 00:03:36 00:00:06 00:03:30  00:31:30
22 LINK UMJ SAUDE NORMAS 2 (RT) 00:02:59 00:00:09 00:02:50 00:34:29
23 VT CHAMA JORNAL HOJE (%) 00:01:25 00:00:04 00:01:21 00:35:54
24 SD PREPARA FEMUART (CC) 00:02:20 00:00:07  00:02:13 00:38:14
25 ENCERRAMENTO AB1 00:00:29 00:00:09 00:00:20 00:38:43
00:16:49 00:00:35 00:10:14

TEMPO RESTANTE: 00:00:02

14/07/2010 15:48:32

Pagina: 1
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ESPELHO FINAL

ABTV 12 EDICAC
14/04/2010 - Quarta-Feira NO AR: 00:00:00 FADE: 00:34:00
1 ESCALADA AB1 00:01:01 00:00:41  00:00:20  00:01:01
2 VT ACIDENTE VAN JUPI (CC) 00:02:03  00:00:14 00:01:49  00:03:04
3 NOTA-PE FERIDOS JUPI 00:00:10  00:00:10  00:00:00  00:03:14
4 NOTA ASSALTO LIQUIDIFICADOR 00:01:13  00:01:13  00:00:00  00:04:27
5 LINK UMJ PARALISACAO PF (RC) 00:02:47  00:00:17  00:02:30  00:07:14
6 NOTA CRIME POLICIAL 00:00:24  00:00:24  00:00:00  00:07:38
7 PASSAGEM BLOCO 01 00:00:37  00:00:27 00:00:10  00:08:15
00:08:15  00:03:26 00:04:49
BLOCO: 2
RETRANCA MATERIA CABEGCA VT JORNAL
8 STAND SUITE NEGUINHO (CP) 00:02:05  00:00:20 00:01:45  00:10:20
9 VT MOVIMENTO DECLARACOES (DF) 00:01:10  00:00:12  00:00:58  00:11:30
10 ESTUDIOS DECLARAGOES IR 00:04:40  00:00:10  00:04:30  00:16:10
11 VT VOLTA ALUIZIO PINTO (CC) 00:02:04  00:00:09 00:01:55 00:18:14
12 NOTA RESPOSTA ESGOTO 00:00:38  00:00:38 00:00:00 00:18:52
13 PASSAGEM BLOCO 02 00:00:23  00:00:13  00:00:10  00:19:15
00:11:00 00:01:42 00:09:18
BLOCO: 3
RETRANCA MATERIA CABEGCA VT JORNAL
14 VT FLAMBAGEM DENGUE (CP) 00:02:44  00:00:10  00:02:34  00:21:59
15 VT SAI BARONESAS GRAVATA (**) 00:00:27  00:00:27 00:00:00 00:22:26
16 VT SITUACAO CAMPO AB1 (AD) 00:01:29  00:00:09 00:01:20  00:23:55
17 ESTUDIO CHAMA GE (ERI SANTOS) 00:01:07  00:00:07 00:01:00  00:25:02
18  PASSAGEM BLOCO 03 00:00:31 00:00:21  00:00:10  00:25:33
00:06:18 00:01:14 00:05:04
BLOCO: 4
RETRANCA MATERIA CABECA VT JORNAL
19 VT CHAMADA DO JORNAL HOJE (**) 00:01:35  00:00:05 00:01:30  00:27:08
20 VT ESTUDIO DECLARAGOES IR 2 00:04:05  00:00:05 00:04:00 00:31:13
21 VT ENCONTRO CREA SERRA (FP) 00:02:41 00:00:23  00:02:18  00:33:54
22 LINK UMJ INSC. SAQ JOAO (RC) 00:02:18  00:00:18 00:02:00  00:36:12
23  ENCERRAMENTO 14/04 00:00:20  00:00:10  00:00:10  00:36:32
00:10:59  00:01:01 00:09:58

TEMPO RESTANTE: -00:02:32

14/07/2010 15:48:39

Pagina: 1
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ESPELHO FINAL

15/04/2010 - Quinta-Feira

ABTV 412 EDICAOC

NG AR: 00:00:00

FADE: 06:37:00

1 ESCALADA 00:01:03  00:00:43 00:00:20 00:01:03
2 VT APREENSAO DROGA (RT) 00:00:56  00:00:08 00:00:50  00:071:59
3 NOTA-PE SITUACAC PRESOS 00:00:14  00:00:14  00:00:00  00:02:13
4 VT COMP. PGSTO SAUDE (AD) 00:03:02  00:00:26 00:02:36 00:05:15
5 NOTA-PE CREMPE RESPONDE 00:00:22  00:00:22 00:00:00  ©0:05:37
6 NOTA VACINACAO H1N1 00:00:36  00:00:36  00:00:00  00:06:13
7 PASSAGEM 01 00:00:25  00:00:15 00:00:10  00:06:38
00:06:38 00:02:42 00:03:56
BLOCO: 2
RETRANCA MATERIA CABEGCA VT JORNAL
8 VINHETA DO "CIDADE REAL" 00:00:11  00:00:01  00:00:10  00:06:49
9 LINK UMJ CHAMA BOM JCO (RT) 00:01:51  00:00:21 00:01:30  00:08:40
10 VT PERFIL CR JOSE CARLOS (RT) 00:02:16  00:00:.01 00:02:15 00:10:56
11 LINK UMJ DEVOLVE BOM JCO (RT) 00:00:31  00:00:01 00:00:30  00:11:27
12 PASSAGEM 02 00:00:27  00:00:17 00:00:10  00:11:54
00:05:16  00:00:41 00:04:35
BLOCO: 3
RETRANCA MATERIA CABEGA VT JORNAL
13 VT CAVALGADA DOENCA (CC) 00:02:20  00:00:11  00:02:09  00:14:14
14 LINK TV MELAO FLORESTA (AD) 00:02:56  00:00:16  00:02:40  00:17:10
15 VT COBRA CR JOSE CARLOS (RT) 00:07:32  00:00:21  00:07:11  00:24:42
16 LINK UMJ COBRANGA CR JCO (RT) 00:03:53  00:00:23  00:03:30  00:28:35
17 VT SONORA KIKO BELTRAO (**) 00:02:37  00:00:01 00:02:36  00:31:12
18 ESTUDIO DO GLOBO ESPORTE 00:01:07  00:00:12  00:00:55  00:32:19
19  PASSAGEM 03 00:00:17  00:00:07 00:00:10  00:32:36
00:20:42  00:01:31 00:19:11
BLOCO: 4
RETRANCA MATERIA CABEGA VT JORNAL
20 VT CHAMADA JORNAL HOJE {**) 00:01:39  00:00:09 00:01:30  00:34:15
21 VT ENCONTRQ ECONOMIA (FP) sTanpBY  00:01:37  00:00:06 00:01:31  00:34:15
22 LINK TV LANGA FEST. JEANS (AD) 00:02:21  00:00:21  00:02:00 (0:36:36
24  ENCERRAMENTO 00:00:35  00:00:15  00:00:20  00:37:11
00:04:35  00:00:45 00:03:50
TEMPO RESTANTE: -00:00:11

14/07/2010 15:48:46

Pagina: 1
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ESPELHO FINAL

18/04/2010 - Sexta-Feira NO AR: 00:00:00 FADE: 00:36:00
1 ESCALADA 00:01:07 00:00:29  00:00:38 00:01:.07
Z2 STAND UP CRIMES LAJEDO (CC) 00:01:46 00:00:05 00:01:41 00:02:53
3 NOTA MORTE EX-PREFEITO LAJEDO 00:00:33 00:00:33  00:00:00 00:03:26
4 VT RISCO PASSAGEM RIACHAO (RT) 00:02:06 00:00:21 00:01:45 00:05:32
5 PASSAGEM BLOCO 1 00:00:22 00:00:12  00:00:10 00:05:54
00:05:54 00:01:40 00:04:14
BLOCO: 2
RETRANCA MATERIA CABEGCA VT JORNAL
6 VT APRESENTA ZONA AZUL (CP) 00:01:19 00:00:09 00:01:10 00:07:13
7 VT LINK TV ZONA AZUL CRU (AD) 00:02:58 00:00:13  00:02:45 00:10:11
8 VT: VANTAGENS CARROS (AD) 00:02:27 00:00:15  00:02:12 00:12:38
g VT CONFERE OBRAS ALUIZIO (DF) 00:01:13 00:00:19  00:00:54 00:13:51
10 NOTA-PE ALUIZIO PINTO 00:00:08 00:00:08  00:00:00 00:13:59
44 PASSAGEM BLOCO 2 00:00:25 00:00:15  00:00:10 00:14:24
00:08:30 00:01:19  00:07:11
BLOCO: 3
RETRANCA MATERIA CABECA VT JORNAL
12 VT: ASSASSINATO ESTUDANTE(JPB) 00:00:49 00:00:14  00:00:35 00:15:13
13 VT: INVESTlGAQAO MORTE (GL) 00:01:18 00:00:10  00:01:08 00:16:31
14 NOTA MAIS OCUPACOES MST 00:00:25 00:00:25 00:00:00 00:16:56
15 LINK TV LEMBRA AFTOSA (AD) 00:03:02 00:00:12  00:02:50 00:19:58
16 VT: BODE LEITEIRO (AD) 00:03:08 00:00:13  00:02:55 00:23:06
7 ESTUDIO CHAMA ERI GE 00:01:.07 00:00.07  00:01:00 00:24:13
18 PASSAGEM BLOCO 3 00:00:30 00:00:10  00:00:20 00:24:43
00:10:19  00:01:31 00:08:48
BLOCO: 4
RETRANCA MATERIA CABEGCA VT JORNAL
19 VT CHAMADA JORNAL HOJE (**) 00:01:15 00:00:07 00:01:08 00:25:58
20 VT UFPE ENEM (REC) 00:01:04 00:00:28  00:00:36 00:27:02
21 NOTA-PE UFPE ENEM STAND BY 00:00:34 00:00:34  00:00:00 00:27:02
22 LINK TV CONCURSO IFPE (AD) 00:02:17 00:00:17  00:02:00 00:29:19
23 VT COISAS TERRA ALKIMENIA (VS) 00:04:53 00:00:10 00:04:43 00:34:12
24 NOTA-PE ABRIL PRO ROCK 00:00:35 00:00:35  00:00:00 00:34:47
25 ENCERRAMENTO AB1 00:00:38 00:00:18  00:00:20 00:35:25
00:10:42 00:01:55 00:08:47

TEMPO RESTANTE: 00:00:35

14/07/2010 15:48:55

Pagina: 1
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cIO-DIA

00590

Reporter Pra VT  CodigoCabeca Editor Apr Soma |
| [crupo:oa:oo]  oo:00:54] |0K ]00:00:54
IcRUpPO:03:27]  00:00:21] |OK [00:03:48
IpiLsoN  [cRU[p0:00:45] 00:00:16] Pablo  |OK [00:00:55
lIcor Icrup0:00:00]  Joo:00:07] |ok [os:00:07
[icor [cRUpo:06:40]  00:00:07] |oK Joo:00:47
I U [crRUpo:00:00]  [06:00:18] |OK |00:00:18
. 2 BLOCO
IPag BL Rccravca Reporter Pra VT  CodigoCabeca Editor Apr Soma
les_[2° |oH VINHETA CAMPEONATG PE | [crRupo:00:15]  l6:60:03] |oK ]o0:00:18
[ [RAN ESTUDIO |[RECIFE__ [cRujp0:01:00]  [00:00:03] Jox Joe:01:08
[16_[2° [VT SPORT X SETE SETEMBRO |[RECIFE  [CRUD0:02:00[  [o6:00:08] [oK 00:02:09)
|41 [2° [vT NASTICO X PORTO [NAYARA [CRU[00:03:00]  [06:00:16] JoK Joo:03:1¢
l1z | 50 |9V ARTE CLASSIFICAGA [iGoR |cru po:00:50] 00:00:56] |oK Joo:01:46
13 | | [crupo:00:00]  [po:00:10] Jor Joo:0o:19
I
|
}"-" Reporter Pra VT  CdédigoCabeca Editor Apr  Soma
[134]2° [M8 INVASAC ms [ [cRUbo:00:00]  poooizz]  |oK [o0:00:22
118_[3° [¥T NDOVA LICENGA FOLUIGAO lzABELA |cRUp0:02:30]  p0:00:15] foK Jo0:02:45
162 [3° [VT CHUVAS PESQUEIRA |sonmaTH [cRUpo:01:40]  pe:oo:t2] JoK Jos:01:52
77 |3° |ENCERRAMENTO | lcRUpo:00:00]  p0:00:14 JoK Joo:00:14
| M RLOCO
iPag BL Retﬁnca Repoérter Pra VT  CddigoCabeca Editor Apr  Soma
12 N IGOR |crujpo:oe:00]  po:00:00] | Jeo:00:09
2 |# [V DISQUE PEDOFILIA |[RECIFE  [cRUJp0:00:00]  oo:00:60] | Jos:00:0d
N w [ms ATUALIZAGAO NEGUINHO liGeR lcru po:00:00] 09:05:02]. Pablo | 00:00:02
N |7 [jio—~ B - JrOUOLFO [cRUpO:04:00]  pe:00:ti] ] Jee:0a:nq)
Tempo Total dos Blocos
1° Bloco 2° Bloco 3°Bloco  4°Bloco Total

!z}'@ @,4@ 00:08: .w lao-05:13 100:00: 00 | \
h 1 \
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TV JORNAL MEIO-DIA

Espelho

13/04/2010 09:53
. 1°BLOCO
!pag BL Retranca Reporter Pra VT CédigoCabega Editor Apr  Soma |
X[m 1° |[ESCALADA 1 [crulpo:00:00]  oo:00:48] |oK Joc:00:49
02 [1° [vivo FORUM [zaBELA JcrUp0:01:00]  po:00:44] [oK Joo:01:44
(03 \10 “LVTPRQCESSQ NEGUI@ ﬂNAYARA TW@:M:?OH ‘[00:00:20“ HOK 1'00:{}1:3(};
[o4 [1° [VIvO PROMOTOR RONALDO L. [zaBELA JoRUpO:02:30]  Jo0:00:01] [oK Joo:oz:31
l05 [1° [PASSAGEM DE BLOCO | |crUpo:00:00] 00:00:28] |oK Joo:00:28
. 2°BLOCO
{Pag BL Retranca Reparter Pra VT  CadigoCabega Editor Apr  Soma
[05a [2° [T PERDA SAFRA MILHO J[JONANTH [cRUpo:02:00]  00:00:13] loK Joo:02:13
[p7 J2° [VT NIVEL RIO GARUARU [roDOLFO Jcrupo:01:39]  Joo:00:14] |oK Joo:01:53
[11_|2° [TEASER OPTV [piLson  [crRupo:oo:40]  Joo:00:13] [oK [oo:00:53
[11a [2° [PASSAGEM DE BLOCO “ [crupo:00:00]  p0:00:13] _JoK Joo:00:13
3° BLOCO
Pag BL Retranca Repaorter Pra VT  CodigoCabeca Editor Apr  Soma
[1a [3° [VT CENTRAL YPIRANGA | [cRupo:01:41]  [o0:00:12] {OK [00:01:53)
§:s'ib 3° [SD CHUVAS PESQUEIRA [Luciana  [cRuUJpo:02:00] 00:00:08] Jox |oo:02:08
l1b [20 INs LaMEPE l |crRupo:oe:00]  Joo:00:19] |ox Joo:00:19
[14 [z Jvivo 2 FORUM [izageLa  [orRuo:01:40]  o6:00:08] [ox Jo0:01:45
[15 [3° |vT sAiDA NEGUINHO [JonNATH [cRujp0:02:30] jpo:00:02| Jox Joo:02:34
|18 [3° |ENCERRAMENTO | [crubo:00:00]  o0:00:11] Jok Joo:00:11]
n BLOCO
Pag BL Retranca Repoérter Pra VT CodigoCabega Editor Apr Soma
[n|n [SONORA SERGIO TENORIO SONORA |CRUD0:06:00]  Joo:00:10] | Jpo:e0:19
N BLCGCO ‘
Pag BL Retranca Reporter FPra VT  CébdigoCabega Editor Apr  Soma
19 N |] [crupo:00:00]  Too:00:00] | Jog:00:00
Tempo Total dos Biocos
1° Bloco 2° Bloco 3° Bloco 4° Bloco Total

(B

00:07:01 |00:05:12 [00:08:51 [00:00:00 |

00:21:04
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'Y JORNAL MEIO-DiA Eg@g%%‘g@
14/04/2010 09:53
. 1°BLOCO
iPag BL Retranca Reporter Pra VT CoddigoCabega Editor Apr Soma
[01 [1° |ESCALADA licor [crupo:00:20]  [00:00:35] |oK Joo:00:58
(02 [1° [VT PARALISACAO PF [RODOLFO [cRUP0:01:03]  Jpo:00:09] lok [o0:01:12
[03 |1° [NP GREVE MT lIGOR [cRUpo:00:00]  J00:00:25] |OK Jo0:00:25
[04 [1° [NS AGIDENTE JUPI liGor [cRupo:00:00]  oo:00:26] |oK Joo:00:2¢
05 _[1° [VT BALANGO PEDOFILIA [izaBELA  |crRupo:02:28]  oo:00:13] |oK Joo:02:41
{06 [1° [NP PEDOFILIA [ELIAQUIM [cRUJ0:00:00]  00:00:13] Eliaquim [OK [00:00:13
[07_|1° [vT PROBLEMA CORRESPONDENCIA [RODOLFO [cRUD0:01:20]  Jo0:00:11] |oK Joo:01:40
|08 [1° [PASSAGEM 1 [iIcor [crupo:00:00] 0:00:18] |oK Joo:00:1g
[oe |1° |BREAK COMERCIAL [1:32 [crUo:00:00]  00:00:00] bonanza| 00:00:09
[
| 2°BLOCO
%Pag BL Retranca Reporter Pra VT  CodigoCabeca Editor Apr  Soma
[10 [z [VT TITULO ELEITOR DETENTOS _ |RAQUEL |REC i0:01:20]  [00:00:11] Jok Joo:01:31)
111 |2° Jns apreensio crack I [REC po:00:00]  [00:00:13] Etiaquim JOK [00:00:13
[12_[2° [TEASER OPTV [pison  Jcrupo:ot:oo]  Joo:00:13] [ox Joo:01:13
13 |2° [NS CORREGAO TONY GEL [IcOoR [crupo:00:00]  po:00:15] [ox Jea:00:15
14 [2° |PASSAGEM 2 licor [crUpo:00:00] loo:00:18] Joxk Joo:00:1g
115 _[2° [BREAK COMERGIAL [1:32 [crupo:oo:00]  Joo:00:00] ninho | oo:00:00
| 3°BLOCO
;Pag BL Retranca Reporter Pra VT CodigoCabeca Editor Apr Soma
(16 [3° VT DIETA IDEAL [zaBELA  [cRUjp0:03:07]  00:00:15] |oK Joo:03:22
[17_[3° [VT FISCALIZAGAO TAXISTAS [RoDOLFO [cRUJp0:01:40]EDI 00:00:16] [ Joo:01:54
[18_[3° [NS SPORT [IGoR [crupo:00:00]  o0:00:15] [OK Jo0:00:18
[is [3° [VT CONSCIENCIA USO AGROTOXICO[JONNATH |CRU[0:02:30[EDI [00:00:20] | Joo:02:54
[20 [3° [ENCERRAMENTO licor [crufpo:00:00]  Jo0:00:11] [oK Joo:00:11]
|21 [3° [uSTANDBYIIIII 5 [cruo:00:00]  Too:00:00] [oK Joo:00:0q
Tempo Total dos Blocos
1°Bloco  2°Blaco 3°Bloco  4°Bloco Totel

00:07:50 [00:03:30 [00:08:34 [00:00:00 |

127



